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FINANCIAMENTO
DE ONIBUS

Estruturamos as operacdes de crédito
corporativo através das parcerias
com as principais montadoras e
revendedoras do mercado para
aquisicdo de 6nibus novos ou usados.

. CREDITO DIRETO AO
CONSUMIDOR - CDC

= CAPITAL DE GIRO

Saiba mais:
(11) 5504-7894 - (11) 5504-7865

ATENDEMOS TODO O TERRITORIO NACIONAL

WWW.CARUANAFINANCEIRA.COM.BR — COMERCIAL.CARUANA@CARUANAFINANCEIRA.COM.BR / T e ———

 CARUANA FINANCEIRA

" Produtos e servicos financeiros
para as empresas de onibus.

CARTOES
(VAREJO)

As modalidades oferecidas atendem de
forma simples e pratica as necessidades
dos colaboradores da sua empresa.

- CARTAO DE CREDITO
CONSIGNADO

= CARTAO FRETE

Saiba mais:
(11) 5504-7848

CARUANA

d FIDES - HONOR - LABOR

OPCOES PARA
INVESTIMENTO

Oferecemos aos investidores produtos
com excelente rentabilidade, solidez
e transparéncia.

Saiba mais:
(11) 5504-7845

CARUANA S/A SOCIEDADE DE CREDITO, FINANCIAMENTO E INVESTIMENTO

DE TRANSPORTE DE PASSAGEIROS

4

A CARUANA FINANCEIRA E AUDITADA E FISCALIZADA POR ORGAOS REGULADORES. OUVIDORIA: 0800-7727210.
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B EDITORIAL

Caio, icone
da industria de onibus

Nesta edicao, Technibus destaca a grande contribuicdo da encarro-
cadora paulista Caio Induscar para o desenvolvimento do transporte
de passageiros no pais, empresa que este ano comemora 70 anos de
atividades.

Desde o inicio de producao em 1946, a Caio — Companhia Ameri-
cana Industrial de Onibus, como era conhecida, introduziu diversas
inovagdes e melhorias nos énibus que proporcionaram maior conforto
seguranca aos passageiros, melhor dirigibilidade para motoristas e
mais eficiéncia para os operadores de transporte urbano e rodoviario.
A montagem da primeira estrutura metalica, em 1952, foi uma delas.
O lancamento da carroceria Bossa Nova, em 1960, com estrutura
tubular, constituiu um marco na histéria da empresa, assim como o
lancamento da carroceria Gaivota no Saldo do Automével de 1966,
introduzindo novidades como toalete, bar, iluminacao individual para
leitura, carpete, poltronas reclinaveis e cinto de seguranga.

Em 1974 surgiram outras inovacdes, incluindo o uso de componentes
em fibra de vidro e o lancamento do modelo Gabriela, com para-
brisa panoramico. O 6nibus rodoviario Corcovado foi o primeiro da
empresa com estrutura de aluminio, apresentado em 1977. A busca
por exceléncia em seu trabalho levou a Caio, em 1996, a se tornar
uma das primeiras encarrocadoras a receber certificacao 1SO. Hoje é
a sequnda maior fabricante de carrocerias no Brasil e a primeira em
producao de modelos urbanos, e esta empenhada em expandir sua
atuagdo no mercado externo.
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MOVENDO O FUTURO

Para ver o que existe de mais avangado em transporte
urbano, voceé vai ter que olhar por outro angulo.

Chassis de 6nibus Mercedes-Benz. Pensando no coletivo. Pensando no futuro.

E] mercedesbenzonibus

Quando a Mercedes-Benz desenha um chassi ela pensa em tudo, especialmente na necessidade do cliente. E por
isso que ela oferece a linha mais completa de chassis do mercado. Produtos que entregam eficiéncia, rentabilidade
e que garantem maior desempenho, economia e respeito ao meio ambiente. Porque para a Mercedes-Benz, investir

em tecnologia € investir na qualidade do produto, buscando melhores resultados para o negécio do cliente.

CRC: 0800 970 9090 | www.mercedes-benz.com.br

Mercedes-Benz

A marca que todo mundo confia.




Il MERCADO EXTERNO

Onibus Marcopolo vio
operar em Gana

A maior venda de 6nibus da empresa gaucha ao exterior neste ano
teve como destino o pais africano Gana, reforcando seu negocios
no exterior em um momento de retracao da demanda interna

A producao dos cerca de 300 6nibus para Gana ja foi iniciada e sera concluida neste ano

A Marcopolo fechou acordo para o
fornecimento de 295 novos veiculos para
Gana, na Africa. Este contrato é resulta-
do de uma longa negociacdo e foi rea-
lizado em parceria com a Scania, reno-
mada fabricante mundial de chassis. Os
onibus foram adquiridos pelo Ministério
dos Transportes e serdo utilizados no
transporte urbano de passageiros de Ac-
cra, capital do pais africano, e no trans-
porte intermunicipal.

Segundo Ricardo Portolan, gerente
de exportacdo da Marcopolo, este é um
importante negécio para a empresa. "0
fornecimento representa um dos maio-
res volumes de vendas na exportacdo
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em um Unico pedido e é resultado das
diversas a¢bes da empresa em busca de
novos negécios no exterior. O acordo en-
volveu vérias rodadas de negociagdo no
Brasil e no pafs africano. A atrativida-
de da proposta da Marcopolo, tanto em
produtos como em servicos de pds-ven-
das, foi fundamental para o fechamento
do contrato. A producdo dos Onibus ja
foi iniciada e serd concluida neste ano.
Estamos muito felizes em participar des-
te negdcio, que contribuird para a me-
lhoria da mobilidade das pessoas em
Gana”, afirma o executivo.

Dos 295 6nibus, 245 sdo do modelo
Viale e serdo utilizados no sistema BRT

de Accra para o transporte urbano de
passageiros. As outras 50 unidades sdo
de trés modelos de 6nibus rodoviarios
(Paradiso 1200, Viaggio 1050 e Ideale)
e vdo operar em linhas entre as cidades.
A nova frota tem como objetivo oferecer
veiculos modernos, seguros e conforta-
veis para melhorar a mobilidade urbana
e interurbana do pais.

0 Marcopolo Viale BRT, com piso bai-
X0, € 0 modelo mais moderno em pro-
ducdo no Brasil e incorpora, entre ou-
tras tecnologias, motorizacdo traseira
com baixa emissao de gases poluentes
e cambio automatico. A maior largura
interna, associada a configuracdo das
poltronas, proporciona ampla area livre
e facilita a circulagdo dos passageiros,
tornando a viagem mais comoda e con-
fortavel. Com maior altura interna, per-
mite a inclusdo de eficientes dutos de ar,
alto-falantes e espaco para propaganda
nas laterais superiores.

Segundo a Marcopolo, a concepgdo do
Viale BRT é de um veiculo robusto e ex-
tremamente confiavel, imagem conquis-
tada junto as pessoas que o utilizam e
produto de excelente relagdo custo-be-
neficio, atributo reconhecido pelos em-
presarios do setor de transporte urbano
de passageiros. Outras caracteristicas
importantes do modelo s&o duas portas,
poltronas City, monitores e sistema de
monitoramento e gravagdo de imagens.
O veiculo utiliza chassi Scania K250 UB
4x2.



TRANSPORTE RODOVIARIO - Cin-
quenta unidades sdo de modelos rodovi-
arios, sendo 20 do Paradiso 1200, 20 do
Viaggio 1050 e dez unidades do Ideale. Os
onibus Paradiso 1200 e Viaggio 1050 con-
tam com poltronas semileito, duas portas
de acesso, sanitario no entre-eixos, moni-
tores e cameras para visualizacdo externa
do veiculo. Os veiculos possuem sistema
de ar-condicionado, audio individual e ja-
nelas laterais com vidros colados.

De acordo com Paulo Corso, diretor
de operacdes comerciais e marketing
da Marcopolo, os veiculos possuem si-
nalizagdo externa (Daytime Running em
Led) e contam com interior ainda mais
sofisticado, com regulagem automatica
da posicdo dos comandos satélites, além
de novas poltronas. “Os modelos Para-
diso e Viaggio sdo equipados com o sis-
tema multiplex — montado na cabine do
motorista, que auxilia no monitoramen-
to dos equipamentos funcionais e faci-
lita a localizacdo de possiveis falhas no
onibus.”

0 modelo Ideale possui poltronas exe-
cutivas e duas portas de acesso. O vei-
culo conta com painel de instrumentos
com desenho ergonémico e moderno,
sistema de saidas de ar para o motoris-
ta, além de facil alcance aos comandos,
propiciando maior conforto. Incorpora
ainda um eficiente sistema de ventilacdo
e desembacamento do para-brisa, com
quatro saidas direcionais e console com
porta-objetos.

ARGENTINA — Outra exportacdo impor-
tante da Marcopolo neste ano é a venda
de 6nibus double deckers para a Argen-
tina

A fabricante fechou contrato para for-
necer 28 novos onibus rodoviarios Para-
diso 1800 Double Decker para a Crucero
del Norte, uma das principais operado-
ras de transporte da Argentina. Os veicu-
los serdo utilizados em viagens de turis-
mo e em rotas nacionais e internacionais

Os modelos DD serao utilizados em viagens de turismo, em rotas nacionais e internacionais

atendidas pela empresa.

A Crucero del Norte argentina é um
tradicional cliente Marcopolo que todos
0s anos renova sua frota com os mode-
los da marca. Segundo Ricardo Portolan,
gerente de exportacao da Marcopolo, a
parceria com os operadores argentinos é
de longa data. Estas empresas adquirem
predominantemente veiculos de dois an-
dares para o transporte de passageiros
no segmento rodoviario.

"Acreditamos que este ano a Argen-
tina volte a ser um dos principais mer-
cados de exportacdo. Como nossa par-
ticipacdo no mercado é grande, temos
muito boas expectativas para que as
compras sejam intensificadas ao longo
de 2016. Os novos 6nibus deverdo atuar
em rotas para o Brasil, Chile e Paraguai”,
revela o executivo.

0 Marcopolo Paradiso DD 1800 pos-
sui desenho arrojado, com para-brisas
panoramicos, maiores e curvos, que am-
pliam a visibilidade para o motorista e
passageiros. Isso faz com que os viajan-
tes da parte dianteira superior tenham a
percepcao de “visdo total” do trajeto e
da paisagem. O veiculo conta com con-
junto 8tico em Led nas luzes de direcao
e Daytime Running (luz de posicdo diur-
na), que aumentam a eficiéncia lumino-
sa e a durabilidade, além de reduzir a
necessidade de troca ou manutencao.

Internamente, o principal destaque é
o elevado padrdo de conforto e de segu-
ranca. O veiculo tem portas mais largas,
e escadas com desenho inédito para os
degraus que tornam a operagdo de entra-
da e saida mais confortével e agradavel.
A seguranga também é garantida pelos
corrimaos posicionados de forma mais
acessivel e iluminacdo em Led por meio
de sensores de presenca que acendem e
apagam as luzes automaticamente.

Com chassi Scania K400 B 6x2, o Pa-
radiso 1800 DD conta com poltronas
semileito com 1.060 mm de largura e
sistema de ar-condicionado para propor-
cionar mais conforto aos passageiros.
Possui ainda iluminacdo decorativa de
cromoterapia, sistema audiovisual com
cinco monitores e DVD com entrada USB,
cameras de monitoramento e tomadas
USB para carregamento de equipamen-
tos eletronicos.

A iluminagdo do saldo de passagei-
ros é toda em Led, com luzes indiretas,
que criam um ambiente de comodidade
e sofisticacdo. As luzes de leitura tam-
bém sdo em Led, com acionamento por
toque, e os porta-focos possuem saidas
individuais para ar-condicionado, plug
para fone de ouvidos e controle de volu-
me do som. Os amplificadores de 4udio
sdo individuais e integrados ao porta-
focos. ]
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Il MONTADORA

Sessenta anos de NMercedes-Benz

Com 670 mil onibus fabricados no pais em seis décadas, a montadora de
Sao Bernardo do Campo esta voltada ao desenvolvimento de produtos
que se encaixem na melhoria da mobilidade urbana

B AMARILIS BERTACHINI

A Mercedes-Benz abriu as portas de
sua fabrica de Sdo Bernardo do Campo
(SP) para a comemoracao de seus 60 anos
no pais, com a realizacdo de uma série de
eventos, entre os dias 28 de abril e 5 de
maio, dos quais participaram dirigentes
do Grupo Daimler, clientes do Brasil e da
América Latina, fornecedores, colaborado-
res e imprensa. As festividades incluiram
a apresentacdo do Caminhdo do Futuro
2025 da Mercedes-Benz, veiculo com con-
dugdo autdnoma que ja havia sido mostra-
do pela montadora no inicio deste ano, em
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um evento realizado na cidade de Dissel-
dorf, na Alemanha.

"0 Caminhé&o do Futuro 2025 da Merce-
des-Benz é um modelo da forga tecnoldgi-
ca da Mercedes-Benz Trucks. Ha 120 anos,
a marca inventou o caminhdo. E agora, es-
tamos inventando tudo de novo. Nés da
Mercedes-Benz estamos empenhados em
tornar a condugdo autbnoma pronta para
a producdo em massa até o final da déca-
da”, comenta Stefan Buchner, chefe mun-
dial da Daimler Trucks.

Para apresentar o caminhdo do futuro,

veio ao Brasil Wolfgang Bernhard, mem-
bro do Conselho de Administracdo da Dai-
mler e responsavel pela Daimler Trucks e
Buses. “A Mercedes-Benz e o Brasil estéo
intimamente ligados. Juntos, nés ja percor-
remos um longo caminho. O Grupo Daim-
ler e a Mercedes-Benz contribuiram para
o desenvolvimento deste grande pais. Nés
fizemos isso no passado, fazemos no pre-
sente e continuaremos no futuro”, declara
0 executivo.

Mas, independentemente dos projetos
que estdo em andamento para aplicacdes



no futuro, foram os ndmeros
que movem atualmente o mer-
cado que deram forca ao even-
to. Computando as atividades
de seus 60 anos no Brasil, des-
de que fabricou o LP 312 em
1956, o primeiro chassi de oni-
bus produzido no Brasil, a Mer-
cedes-Benz acumulou dados re-
levantes, como um total de 2,12
milhdes de veiculos comerciais
produzidos no pafs, sendo qua-
se 1,45 milhdo de caminhdes e
670 mil 6nibus, e 2,9 milhdes
de motores fabricados. Além
do mercado interno, a empresa
tem forte atuacdo também nas
exportacdes e cerca de 432 mil
caminhdes e 6nibus foram ven-
didos para o exterior nessas seis
décadas, para mais de 60 paises
em diferentes continentes.

No segmento de Onibus, a Mercedes-
Benz manteve a lideranca no ranking de
veiculos comercializados ao longo de toda
a sua histéria e hoje de cada dez 6nibus
que circulam no pais, seis sao Mercedes-
Benz. “Nés, da Daimler Buses, temos uma
histéria de sucesso no Brasil, como a pri-
meira fabricante de veiculos comerciais no
pais”, declara Hartmut Schick, chefe mun-
dial da Daimler Buses. Ele destaca que um
dos marcos atuais da empresa foi atingir a
marca de producdo de 1.000 6nibus
superarticulados, de 23 metros,
para o mercado brasileiro.

Segundo Schick, o Bra-
sil, por ser hoje o terceiro
maior mercado de o6nibus
do mundo — atras da Chi-
na e da India — é de grande
importancia para 0s nego-
cios de oOnibus da Merce-
des, mesmo com a queda
que o mercado sofreu no ano
passado, de quase 40% nas
vendas. “Neste am-
biente, nossas

vendas diminuiram quase 37% e neste pri-
meiro semestre de 2016 o mercado con-
tinua dificil. Entretanto, o Brasil continua
importante ndo s6 por ser um dos maiores
mercados do mundo, mas também porque
é um importante centro de exportacao”,
assinala o executivo.

Mais de 40% dos chassis produzidos
no Brasil foram exportados em 2015. Se-
gundo dados da Associacdo Nacional dos
Fabricantes de Veiculos Automotores (An-

favea), foram exportados 7.325
chassis de onibus em 2015,
quase 11% mais unidades
do que o registrado em

2014,

"Uma coisa é certa, a
situacdo continua desa-
fiadora. Em 2015 conse-
guimos aumento de 3%

“0 Grupo Daimler e a
Mercedes-Benz contribuiram
para o desenvolvimento
deste grande Pais”,
diz Wolfgang
Bernhard

Hartmut Schick: de cada dez
6nibus que circulam no pais,
seis sado Mercedes-Benz

na nossa participacao de merca-
do, resultando em 53% de par-
ticipagdo. No primeiro trimestre
deste ano tivemos 55% de par-
ticipagdo e fortalecemos ainda
mais nossa posicao de lideranca
no mercado. No segmento urba-
no, a Mercedes esta com 74% de
participacdo do mercado. Forne-
cemos as melhores condicées de
mobilidade”, afirma Schick.

O desempenho da Mercedes é
calcado em lemas que a empre-
sa faz questdo de manter acesos
entre seus colaboradores. “Inspi-
ramos nossos clientes. Trabalha-
mos no desenvolvimento de no-
vos produtos, sempre buscando
maior eficiéncia e produtividade para o
cliente e para a mobilidade urbana. Com
essa filosofia temos um amplo portfélio.
Oferecemos 90 versdes de 6nibus que
atendem as exigéncias dos clientes de
todos os segmentos: urbano, fretamen-
to, escolar e rodoviario, do micro-6nibus
para 19 passageiros ao superarticula-
do para mais de 200 pessoas. Servicos
e contratos de manutengdo completam
nosso portfolio”, cita o executivo.

Além disso, ele enfatiza que a empresa
esta constantemente envolvida com inova-
cao e novas tecnologias para solucdes de
mobilidade, melhorando a seguranca e efi-
ciéncia de seus veiculos.

No Brasil, a empresa é considerada o
Centro Mundial de Competéncia da Daim-
ler para desenvolvimento de chassis de
onibus, gracas ao seu Centro de Desenvol-
vimento Tecnolégico (CDT), localizado na
planta de Sdo Bernardo do Campo. “Nos-
so centro de desenvolvimento tecnolégico
é uma referéncia para todas as empresas
do grupo Daimler”, comenta Schick des-
tacando o papel que esse centro teve na
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Il MONTADORA

abertura da nova fabrica da montadora na
india, envolvendo repasse de experiéncia
para dar inicio a producdo naquele pais. O
executivo diz que novos centros regionais
da Mercedes-Benz, inaugurados recente-
mente, como no sudeste da Asia e na Afri-
ca, estdo seguindo o exemplo brasileiro.

No CDT foi desenvolvido o dnibus supe-
rarticulado O 500, considerado uma ino-
vacao da marca para transporte de grande
volume de passageiros. De acordo com a
empresa, o time de engenheiros e técnicos
dessa drea também atuou intensivamente
na aplicagdo de novas tecnologias para 0s
onibus rodoviarios, como, por exemplo, 0
pacote completo de seguranga, que inclui
0 controle de estabilidade ESP, sistemas
ABS+ASR, freio eletronico EBS, retarder
integrado e freios a disco.

Outro ponto forte da fabricante é o tra-
balho que realiza junto aos fabricantes
de carrocerias para 6nibus, com uma ins-
pecdo, ainda dentro das encarrocadoras,
para verificagdo da interface de monta-
gem da carrocerias no chassi antes do vei-
culo completo ser liberado para o cliente.
E o chamado PDI (Pre Delivery Inspection
ou Inspecdo pré-entrega). “O PDI é uma
grande referéncia da marca no mercado
brasileiro. Nos somos a Unica fabricante do
setor a realizar uma inspecdo desse porte
em 100% dos chassis de dnibus nos en-
carrocadores parceiros”, afirma Ricardo
Silva, diretor geral de dnibus da América
Latina. O processo inclui a inspe¢do visual
e funcional dos 6nibus com chassis da mar-
ca, para verificar a conformidade com as
exigéncias do mercado e com os padrdes
de qualidade Mercedes-Benz, explicitados
nos manuais de encarrocamento de cada
modelo de chassi.

De acordo com Silva, a montadora esta
investindo em modernizacdo da linha de
produtos e fazendo uma remodelacdo da
area industrial. Os investimentos na area
de 6nibus somam algo em torno de 15%
a 20% do total de investimentos de cami-
nhdes e agregados.

10 | TECHNIBUS - 124

Segundo Schick, a empresa mantém
esforcos no sentido de ser um ponto de
referéncia em tecnologia e exemplo dis-
to é o superarticulado O 500. "Além da
Mercedes-Benz estar presente de forma

Chassi superarticulado
0-500 UDA

absoluta nos sistemas de transporte co-
letivo urbano do pais, com cerca de 74%
de participagdo neste ano, alcancamos o
marco de mil unidades comercializadas
do superarticulado no Brasil. Os 6nibus
foram vendidos principalmente para as
cidades de Sao Paulo e Rio de Janeiro,
para uso em sistemas como corredores,
faixas exclusivas e BRT (Bus Rapid Tran-
sit), solugbes para a mobilidade urbana
da populacdo e de turistas e publicos de
grandes eventos”, diz.

Com versdes de piso baixo e piso alto,
com 4 eixos e 23 metros de comprimento,
o superarticulado O 500 oferece capacida-
de de transporte para mais de 200 pesso-
as, variando de acordo com o modelo e a
configuracdo interna do saldo de passa-
geiros. “O superarticulado conquistou ra-
pidamente o mercado, principalmente de-
vido ao seu baixo consumo de combustivel
e aos custos operacionais convidativos”,
considera Schick. No Rio de Janeiro, cerca

Stefan Buchner: empenho em
concretizar a conducao auténoma
até o fim da década
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Il MONTADORA

de 270 superarticulados Mercedes-Benz
estao em uso no BRT.

A montadora oferece assessoria espe-
cializada em transporte de passageiros,
por meio de uma equipe focada em sis-
temas como o BRT, para apoio a clientes,
drgdos gestores e consultorias de trans-
porte. Esses profissionais contribuiram,
por exemplo, nas etapas de construcao

-

e operacao do BRT do Rio de Janeiro. A
estrela da marca esta presente em alguns
dos principais BRT no mundo, como os de
Sao Paulo, Belo Horizonte, Brasilia e Curi-
tiba no Brasil, Bogotd na Colémbia, San-
tiago do Chile, México, Turquia e Africa do
Sul. Os sistemas desses paises figuram en-
tre 0s que mais transportam passageiros
por &nibus urbanos no mundo.

-

Equipe de engenharia aplicou novas tecnologias nos 6nibus rodoviarios
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Sobre o cendrio futuro para a Améri-
ca Latina, Schick diz que a expectativa é
de que o mercado brasileiro melhore por-
que precisa de novas frotas para crescer e
atender ao transporte de pessoas e fun-
ciondrios. A Argentina, depois de cinco
meses do novo governo, esta retomando
a expanséo. “E claro que quando Brasil e
Argentina estdo fracos, todo o resto da
América Latina fica fraco. Chile, Peru e
Colémbia estdo num nivel bom e devem
crescer nos proximos anos”, diz.

Ele prevé que em 2016 o mercado na-
cional devera ficar entre 10 mil e 12 mil
veiculos. Quanto ao share da empresa,
ele estima que devera ficar na faixa de
50% a 52% de participacdo, repetindo
o indice de 2015. A india deve crescer
mais, até 75 mil unidades (hoje esta em
torno de 50 mil unidades), e a Europa
deve permanecer estavel, em torno de
24 mil unidades.

Segundo Ricardo Silva, na Argentina a
Mercedes-Benz mantém uma participagdo
de mercado em torno de 70%, na média,
em o6nibus. “No restante da América Lati-
na, nos Ultimos dois anos, reconquistamos
participacdo de mercado, uma parte havia
sido perdida, principalmente para os orien-
tais, empresas chinesas e coreanas, mas
recuperamos e hoje temos a lideranga”,
afirma Silva.

Quanto aos combustiveis em uso nos
onibus da Mercedes-Benz, Schick diz que a
empresa busca a cada ano melhorar os pa-
cotes de maior eficiéncia do diesel e relata
que no mundo a montadora decidiu ndo
continuar com os veiculos hibridos porque
ndo houve o ganho de eficiéncia esperado.
Segundo ele, os componentes sdo tdo ca-
ros que nao houve economia.

Em relacdo ao veiculo elétrico, o execu-
tivo acredita que é uma solugdo para o fu-
turo, mas diz que a Mercedes ainda ndo
enxerga uma tecnologia viavel economica-
mente, que seja autossustentavel, sem ne-
cessidade de subsidio. [ |
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MAN cria campanha para
marcar sua nova fase

Estimativa da empresa é que o mercado de 6nibus encerre o ano
com 12 mil unidades produzidas e neste setor a meta da companhia
consiste em alcancar 26% de participacao nas vendas totais

ESONIA MORAES

Montadora mantém seu programa de investimentos de R$ 1 bilhdo no pais

NA TENTATIVA DE MINIMIZAR O IMPAC-
to da crise politica e econdmica, a MAN
Latin America decidiu “virar a chave”
iniciando uma campanha para marcar a
nova fase da empresa no Brasil. “O mo-
mento é grave. A industria de caminhdes
e dnibus vive a pior crise de vendas das
Gltimas décadas. Os volumes retrocede-
ram aos do século passado e o mercado
brasileiro encolheu 70% desde 20117,
afirma Roberto Cortes, presidente e CEO
da MAN Latin America.

Cortes destaca que todos os ajustes
necessarios foram realizados e que a em-
presa renovou o compromisso de oferecer
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produtos sob medida a mais de 30 paises
da América Latina e Africa. “Queremos
virar a chave para retomar o crescimen-
to”, frisa Cortes.

Apesar do cendrio de instabilidade, a
empresa mantém o seu programa de in-
vestimento no pais de R$ 1 bilhdo anun-
ciado em 2012, aplicando parte deste re-
curso, que totaliza R$ 400 milhGes, até
2017.

Ainda este ano estdo previstas as en-
tregas da primeira pista de testes de ro-
dagem do Grupo Volkswagen na Améri-
ca Latina, do primeiro dinamometro para
testes de motores em Resende (RJ), e do
novo Centro de Treinamento para a quali-
ficacdo da rede e de clientes em Sao Ber-
nardo do Campo (SP).

0 novo laboratério de testes de moto-
res em bancada dinanométrica de dlti-
ma geracdo, além da homologacdo para
novas poténcias e torques, o empreendi-
mento vai possibilitar projetos de moto-
rizagbes no proprio pais. O investimento
estd em linha com a estratégia da monta-
dora de ter no Brasil seu centro mundial
de desenvolvimento de caminhdes e 6ni-
bus Volkswagen.

A instalacdo desse laboratério no Bra-
sil, seqgundo Cortes, vai proporcionar um
grande salto tecnoldgico e uma redugdo
de aproximadamente 50% no tempo e
nos custos para o desenvolvimento de no-
vos projetos ou modificagées em motores.

Com mais de cinco mil metros quadra-
dos de area construida, o novo centro de
treinamento vai ampliar a oferta de qua-
lificagdo da montadora aos profissionais

“Queremos virar a chave para retomar
o crescimento”, diz Roberto Cortes



de sua rede de concessionarias e clientes
de toda a América Latina e Africa.

Cortes afirma que no Brasil, a busca
por novos negocios vem sendo intensifi-
cada com as novas ferramentas como o
leasing operacional, produtos vocacionais
e sob medida, além de mais foco no agro-
negaocio.

Para Jorge Carrer, gerente executivo de
vendas de Onibus, com a nova fase a in-
tencdo da MAN é uma coordenagdo na
area de vendas e pos-venda. "A situacdo
do mercado é bastante dificil, mas é um
bom momento para fazer a licdo de casa
e estamos trabalhando forte em produ-
tos, tanto no segmento de urbano e como
no de fretamento.”

No segmento de onibus, segundo
Carrer, a MAN investiu na producgdo de
modelos com suspensdo pneumatica,
articulado e no reforco da linha de micro-
Onibus. “Também estamos trabalhando
fortemente com a rede de concessiona-
rias que conta atualmente com 155 pon-
tos de venda, sendo 65 também dedica-
das a 6nibus”.

Entre as novas acdes a serem adota-
das pela MAN est4 o aperfeicoamento do
projeto Caravana que foi um 6timo negé-
cio para a companhia, sequndo Carrer.
“Pretendemos retomar este projeto em
outro formato, mostrando o chassi para o
cliente, sem estar com o 6nibus encarro-
cado”, afirma.

A MAN também pretende trabalhar na
reestruturacdo da sua rede de concessio-
narios e capacitar os funcionarios. “Va-
mos fazer uma acdo de demonstracdo do
produto com outra roupagem, disponibi-
lizando o 6nibus para o cliente ficar uns
dias em teste”, explica Carrer.

A retomada do mercado de dnibus, se-
gundo Carrer, vai depender da retomada
econdmica do pais, da definicdo sobre o
sistema de financiamento com taxa de

Jorge Carrer: trabalho intenso junto
a rede de concessiondrias

Plano de reestruturacao prevé capacitacao de funcionarios

juros razoavel. “Enquanto ndo tiver resol-
vida a situacdo econdémica nao vai avan-
car o mercado de 6nibus, pois ndo havera
mais subsidio do governo para o financia-
mento deste produto.”

Na avaliacdo do gerente da MAN, o
mercado de &nibus em 2016 sera o pior
das duas Ultimas décadas. “Esperamos
uma recuperagdo lenta e gradativa. Por
outro lado, as frotas de dnibus precisam
ser renovadas e em algum momento as
vendas vao ter que retomar”, prevé Car-
rer.

De todo o pais é a regido nordeste que
vem tendo maior demanda por &nibus

devido ao seu proprio desenvolvimento.
“L& tem mais gente com acesso ao trans-
porte publico devido a instalacdo de par-
ques industriais na Bahia e em Pernambu-
co. Isso traz demanda para o mercado de
onibus”, observa o gerente da MAN.

A meta da MAN é terminar o0 ano com
26% de participagdo no mercado de oni-
bus, principalmente no segmento de vei-
culos urbanos. “Conseguimos fechar ven-
das em Minas Gerais, Recife e em Santa
Catarina e temos Onibus para ser entre-
gues a partir de julho para o programa
Caminho da Escola. E um lote total de
750 veiculos e vamos entregar a metade
neste ano”,

A estimativa de Carrer é que o mercado
de 6nibus encerre 2016 com vendas entre
11 mil e 12 mil unidades. A maioria é de
onibus urbanos. "Ainda ha o agravante
de a licitacdo parar em algumas cidades
por causa das elei¢bes.”

Diferentemente do mercado de freta-
mento que caiu quase 70%, por causa
da demissdo na industria, o segmento
de énibus urbanos, sequndo Carrer, de-
pende do repasse dos municipios e dos
estados. -
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Il MERCADO

Vendas de onibus nao reagem
devido a instabilidade politica

Com uma queda de 42,8% no numero de veiculos emplacados de janeiro
a maio, chegando a 4.701 unidades, a estimativa da Anfavea é que
a producao de chassis de onibus totalize 12 mil unidades neste ano

ESONIA MORAES

Em meio a um cendrio de instabilidade
politica e econdmica o mercado de 6nibus
ndo esboca reacdo e fecha o periodo de
janeiro a maio com queda de 42,8% ao
emplacar 4.701 veiculos. No mesmo pe-
riodo do ano passado, o volume vendido
no pais atingiu 8.213 unidades.

Do total de 6nibus comercializado até
maio no Brasil, 2.474 unidades foram da
Mercedes-Benz que, apesar de ter redu-
zido as suas vendas em 39% no periodo
(nos cinco meses de 2015 o volume che-
gou a 4.058 chassis), manteve a lideranca
no setor.

A MAN, segunda colocada no segmen-
to, comercializou 823 chassis de dnibus
de janeiro a maio, registrando uma re-
ducdo de 55,8% sobre os 1.863 veicu-
los vendidos nos cinco meses de 2015. A
Agrale, terceira colocada no ranking, re-
duziu as suas vendas em 27,2%, de 1.124
no acumulado de janeiro a maio de 2015,
para 818 unidades no mesmo periodo
deste ano.

"Estamos passando pela pior fase e,
por causa da situagdo politica do pais
ainda estar instavel, o que diminui a con-
fianga do investidor, revisamos as previ-
sdes para o setor automotivo
em 2016 e calculamos
que o mercado &nibus
termine 0 ano com uma
producdo de 12 mil uni-
dades”, declara Antonio
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Carlos Botelho Megale, presidente da
Associacdo Nacional dos Fabricantes de
Veiculos Automotores (Anfavea), com ex-
clusividade & revista Technibus. “E um vo-
lume muito baixo, o que confirma a fra-
gilidade deste mercado no momento de
crise, pois 0s investimentos neste setor
demandam maior seguranca.”

O problema do mercado de 6nibus,
segundo Megale, estd no endividamen-
to dos municipios e dos
estados que pre-
cisa ser resolvi-
do. “Mas ha
uma sinaliza-
¢do do go-
verno federal
de equacionar
essas dividas e,
assim que isso for
solucionado o setor
de 6nibus retomara os
investimentos  porque
a demanda continua

existindo”, prevé o presidente da Anfa-
vea.

MOBILIDADE URBANA — A perspec-
tiva positiva para o mercado de 6nibus,
segundo o presidente da Anfavea, deve-
se ao fato de ser uma opgdo importante
para substituir o transporte individual e
ajudar cada vez mais no problema do des-
locamento das pessoas nas grandes cida-
des. “0O Brasil passa agora por uma nova
reflexdo de infraestrutura e a socie-
dade estd demandando, cada
vez mais, uma racionalizacdo
no que se refere a mobilida-
de urbana”, diz Megale.
“Com a priorizagao dos
corredores de onibus na
cidade de S&o Paulo é fun-
damental que a frota esteja



ANFAVEA COMEMORA 60 ANOS DE ATIVIDADES NO BRASIL

A Associacdo Nacional dos Fabri-
cantes de Veiculos Automotores (An-
favea), que representa a indUstria au-
tomobilistica brasileira, completou em
maio 60 anos de atividades no Brasil.

No ano de sua fundacéo, em 1956,

a entidade contava com oito associa-
dos — Ford, General Motors, Vemag,
Mercedes-Benz, Volkswagen, Willys
Overland, International Harvester e
Brasmotor. A indUstria automobilisti-
ca empregava 9,8 mil pessoas e produ-
zia 30,5 mil veiculos anualmente.

Atualmente as 32 empresas associadas
empregam mais de 128 mil pessoas e ja
produziram em 2013 (ano recorde do se-
tor) mais de 3,7 milhdes de veiculos, co-
mercializaram 3,80 milhdes de unidades
e exportaram quase 900 mil produtos.
Ao longo destes 60 anos mais de 78 mi-
lhdes de veiculos foram produzidos, cal-
cula a Anfavea.

“Esses nimeros demonstram ndo so-
mente a grandiosidade da industria e
sua capacidade produtiva, mas também
a evolugdo que ela trouxe para o Brasil,
com geracao de renda e emprego, além
de oferecer produtos que viabilizam o
transporte de pessoas e de cargas, que
mecanizam e elevam a produtividade no
campo e que transformam em realidade
o0 sonho do livre direito de ir e vir”, afir-
ma Antonio Carlos Botelho Megale, que

adequada, pois para a pessoa deixar o
Seu carro em casa o sistema de transpor-
te tem que ter veiculo com qualidade e
que seja equipado com ar-condicionado”.

Os corredores BRT também sdo inter-
ven¢des de infraestrutura de mobilidade
fundamentais para o transporte da popu-
lacdo, sequndo Megale. “A medida que
estes corredores avancem é preciso ter
onibus que ofereca um nivel de qualidade

o=
ok

em abril assumiu a presidéncia da Anfa-
vea.

Entre as grandes realizagbes da indUs-
tria automobilistica ao longo de 60 anos
a Anfavea destaca o desenvolvimento dos
motores flex, tecnologia que esta presen-
te em quase 90% dos veiculos, e o centro
de pesquisa e desenvolvimento que é ca-
paz de criar veiculos para rodar no mun-
do. Segundo a Anfavea , de 2012 a 2018
as montadoras tém programado o inves-
timento de R$ 85 bilhdes, dos quais R$
15 bilhdes serdo aplicados em pesquisa e
desenvimento e engenharia.

PREVISIBILIDADE — Antonio Megale,
que assume a presidéncia da Anfavea num
momento bastante conturbado do pais,
afirma que o foco do seu trabalho sera
preparar o0 setor automotivo para que te-
nha uma velocidade maior no momento
de retomada do pais. “A nossa priorida-
de sera a garantia da previsibilidade para

adequado, pois o pais precisa de rapidez,
conforto e seguranga.”

Megale defende a necessidade de in-
vestimento em infraestrutura para que o
transporte rodoviario continue evoluin-
do. Assim como o sistema intermunici-
pal, o interestadual também precisa ofe-
recer qualidade. “Ir de Sdo Paulo ao Rio
de Janeiro de énibus é uma boa alterna-
tiva, porque hoje temos muitos veiculos

ANFAVEA

que as empresas consigam se planejar
e enfrentar esse periodo de crise”.
Ter um sistema de financiamento
com regras claras, sem burocracia e
que funcione de forma regular, se-
gundo Megale, é importante para que
0 empresario consiga fazer as suas
programacdes de compra e retomar
0s seus investimentos para aumentar
ou substituir a sua frota. “Temos uma
lista de pontos para discutir e tentar
melhorar. A nossa intencdo é manter a
interlocu¢do com o governo que atual-
mente é muito boa”.

Com o cambio favoravel, a exporta-
¢do, segundo Megale, é uma saida para
tentar reduzir a capacidade ociosa da
indUstria automobilistica. “Estamos tra-
balhando junto com o governo para indi-
car os mercados de maior potencial para
que seja possivel aumentar o volume de
embarques de veiculos ao exterior”.

Megale também pretende ampliar a
flexibilidade do Programa de Protecdo
ao Emprego (PPE), um instrumento que
considera ser interessante para enfren-
tar os momentos de maior dificuldade,
mas, conforme a legislacdo tem prazo
para encerrar no final de 2017. “Vamos
lutar para que esse seja um instrumen-
to perene, que permita que as empresas
se adequam a esse sistema quando ne-
cessario”.

confortaveis que fazem esse trajeto”, diz
Megale.

AVANCO MODESTO — Com a demanda
interna ainda bastante retraida, a produ-
cao de 6nibus ndo avangou nos cinco me-
ses deste ano e chegou a 7.415 unidades,
uma queda de 38,5% sobre os 12.066
chassis fabricados no periodo de janeiro
a maio de 2015.
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A expectativa do presidente da Anfavea
é que a retomada do segmento de 6nibus
seja bastante modesta com as vendas co-
mecando a se fortalecer mais no final do
ano, continuando numa trajetéria de ex-
pansdo em 2017. "Ao contrario do que
acontece no periodo de elei¢des, quando
normalmente se tem um fator positivo de
vendas de 6nibus urbanos, neste ano nao
devera acontecer por causa da complexi-
dade politica do pais”, avalia Megale.

Na tentativa de minimizar o resultado
negativo dos negdcios no Brasil a expor-
tacdo tem sido uma alternativa para toda
a inddstria automobilistica contornar a
altissima capacidade ociosa. Somando o
segmento de automoveis, comerciais le-
ves, caminhdes e dnibus a previsdo da An-
favea é que as vendas externas (incluindo
automoveis, comerciais leves, caminhdes
e Onibus) crescam 22% neste ano em re-
lagdo a 2015 com o embarque de mais de
meio milhdo de veiculos. “E um nimero
bastante importante para tentar compen-
sar a baixa do mercado interno”, afirma
Megale. Até maio todo o setor automoti-
vo exportou 183.253 veiculos.

Em 2015, as exportacbes de 6nibus in-
cluindo CKD (desmontados) totalizaram
7.325 unidades, e em 2014 os embarques
atingiram 11.400 unidades. De janeiro a
maio deste ano foram exportados 2.906
onibus (1.004 rodoviarios e 1.902 urbanos),
sendo 1.803 unidades em CKD. Este volume
representou um crescimento de 11,1% so-
bre o mesmo periodo do ano passado.

Segundo o presidente da Anfavea, as
montadoras estdo direcionando as expor-
tacdes para varios mercados. “Os princi-
pais parceiros comerciais do Brasil sdo a
Argentina e 0 México, mas existem ou-
tros, principalmente no segmento de oni-
bus que tem paises importantes como a
Africa do Sul, Peru e Colémbia.”

No ano passado a Mercedes-Benz ex-
portou 5.902 6nibus, sendo 2.048 unida-
des para a Argentina, 912 para o Chile,
765 para o Peru, 240 para o Paraguai e
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Antonio Megale: baixo volume confirma
a fragilidade do mercado na crise

175 para a Colémbia.

Megale afirma que a Anfavea estd tra-
balhando para ampliar a cobertura regio-
nal atingindo varios paises da América
Latina, além de buscar novos negécios
no continente africano como Gana, Nigé-
ria e Argélia.

"0 governo esta fazendo esforco para
estabelecer vérios acordos comerciais que
foram paralisados durante o aquecimento
do mercado interno e quando o cambio
também ndo estava favoravel”, relata o
presidente da Anfavea.

“Agora que o Brasil estd com o mer-
cado interno mais fragilizado e com uma
situacdo cambial mais adequada as ex-
portacdes tém espaco para avancar. A
Anfavea e as empresas estdo trabalhando
junto com o governo para ajudar na indi-
cacdo dos mercados que tém maior po-
tencial”, diz Megale.

O presidente da Anfavea ressalta que
além de buscar novos negdcios no exte-
rior, também é importante aperfeicoar os
acordos existentes. “Isso tem acontecido

de forma prioritéria com os paises da
América do Sul, como o Peru, a Argen-
tina e o Paraguai. Todos ja tinham um
comércio e agora estdo sendo aperfeico-
ados. Também estamos buscando melho-
rar a parceria com o Equador e atentos a
América Central que tem grande poten-
cial para comprar os veiculos brasileiros.”

Megale explica que, dependendo do
acordo comercial, a exportagao nao se li-
mita somente a colocar o veiculo no mer-
cado local, mesmo o segmento de 6ni-
bus que tem tradicdo é preciso exportar
0 pacote inteiro que passa pelo produto,
assisténcia técnica, financiamento para
o produto e financiamento para montar
a rede de distribuicdo. “E fundamental
que os financiamentos tenham nivel de
garantia adequado. Estamos trabalhando
agora com novos mercados que ndo te-
mos tradicdo e nem um sistema financeiro
muito proximo. Entdo é fundamental que
a estruturagdo e a garantia dos financia-
mentos sejam asseguradas.”

VEICULOS ELETRICOS — Sobre os in-
vestimentos em veiculos elétricos, Mega-
le avalia que o Brasil ndo tem condigdes
de ser o protagonista nestas questdes,
mas da mesma forma ndo pode estar fora
desta discussdo. “Sao tecnologias novas
e caras que estdo em fase de implemen-
tagao, mas temos que continuar partici-
pando dessas discussdes para ndo ter um
intervalo tecnolégico porque tenho certe-
za que daqui alguns anos isso serd uma
realidade.”

Com relagdo ao impacto que a nova
equipe econdmica trara ao setor automo-
tivo o presidente da Anfavea avalia que
a principal ajuda vird com a retomada do
crescimento do pais. “Temos certeza que a
industria automobilistica retomara a traje-
toria de crescimento a medida que o pais
voltar a crescer também, principalmente
os setores de 6nibus e de caminhdes que
dependem de investimentos em infraestru-
tura para expandir”, analisa Megale. m
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Excepcional e eficiente.
Bagageiro plus, maior volume de carga do segmento.

Faca revis6es em seu veiculof
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A moderna fabrica da Volare
produzira onibus completo

A nova fabrica capixaba da Volare em Sao Mateus, Espirito Santo,
conta com processo produtivo inédito, que utiliza o conceito de
montadora e vai montar o primeiro 6nibus completo da marca

0 Volare Cinco é o resultado da soma de pontos fortes de uma Van e de um 6nibus
pequeno e cria um novo mercado no segmento de transporte de passageiros

O complexo industrial da Volare em Sao
Mateus, no Espirito Santo, inaugurado re-
centemente, € o mais moderno da Mar-
copolo em todo o Brasil e um dos mais
avancados do mundo. A nova unidade
industrial construida para a producdo do
modelo Volare Cinco adota sistemas com
tecnologia de ponta, com robotizacdo de
soldas e de pintura, otimizacdo de proces-
s0s, automacao, layout funcional e cortes
a laser em tubos e chapas, entre outras ca-
racteristicas, informa a empresa.

A nova fabrica conta ainda com sistema
produtivo inédito, que utiliza o conceito de
montadora, com 0s processos de monta-
gem e pintura em linhas continuas, redu-
¢do da movimentagdo dos componentes e
sistemas, com operadores e ferramentas fi-
X0S nos postos, além de sistema visual de
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informacdes. Tudo isso permite o mapea-
mento das atividades e garante padrdes de
qualidade e eficiéncia superiores (eficién-
cia controlada por veiculo produzido), bem
como oferecer melhor ergonomia para os
colaboradores, ressalta a fabricante.

Para construir a planta que produz o Vo-
lare Cinco foram investidos mais de R$ 100
milhdes em terreno com area total de 82,34
hectares. Além da modernidade de instala-
¢Oes industriais e de processos produtivos
como um dos principais diferenciais, a fa-
brica tem conceito inteligente para todos
os setores, especialmente o layout para a
linha de montagem, com atencao especial
a sustentabilidade, ao bem-estar, e a sequ-
ranca e ao conforto dos funcionarios.

Os chassis do Volare Cinco tém suas es-
truturas produzidas pela propria Volare (em

outro prédio, também dentro do complexo
industrial de Sao Mateus) e sdo montados
em uma linha exclusiva. S&o sete postos
de montagem e, em cada um o controle de
cada atividade é feita eletronicamente, por
cédigo de barras.

INOVACAO - 0 Volare Cinco lancado
pela Volare tem concepcao inovadora: foi
desenvolvido de dentro para fora, ou seja,
dos ocupantes para o restante, para tornar
ideal o transporte de passageiros, com pa-
drdo Unico de conforto, ergonomia, sequ-
ranca, mobilidade interna e conveniéncia.

De acordo com a empresa, o Volare Cin-
co foi desenvolvido para quebrar paradig-
mas e para ser diferente de todos os veicu-
los para o transporte de pessoas existentes
hoje no mercado brasileiro, que nasceram
de modelos destinados para o transporte
de carga com limitagdo em sua concepgao,
desenho, estrutura e, 0 mais importante,
a definicdo e configuracdo do espaco in-
terno.

0O desenvolvimento do Volare Cinco teve
inicio em fevereiro de 2013. A montadora,
que sempre focou no passageiro e no mo-
torista para o desenvolvimento de seus vei-
culos, trabalhou na definicdo desses novos
parametros. De acordo com Roberto Polo-
ni, diretor de engenharia da Volare, " defi-
nimos, entdo, o que queriamos: um veiculo
que transportasse da forma mais racional
possivel um determinado ndmero de pes-
soas em determinadas categorias de trans-
porte. E fizemos tudo isto ao redor desta
proposta.”

“Realizamos pesquisas e ouvimos 0s



operadores de 6nibus e vans. Entre as ne-
cessidades que eles listaram estavam, por
exemplo, melhor ergonomia e convenién-
Cia para o motorista que, normalmente, é
o dono do veiculo nesse tipo de transpor-
te, além de custo-beneficio, e porta-pan-
tografica automatica, entre outras. Enfim,
caracteristicas ora presentes nas vans, ora
nos dnibus. Entdo, a proposta foi unir tudo
isso em um s6 veiculo”, explica Roberto
Poloni.

COMPACT, UM NOVO SEGMENTO —
“Com o Volare Cinco pretendemos criar
um novo segmento de mercado, o dos vei-
culos compactos. E integral e ndo o consi-
deramos um &nibus, nem um micro-6nibus
e muito menos uma van, e sim um concei-
to inédito para transportar pessoas” expli-
ca o diretor-geral da Volare, Gelson Zardo.
0O Volare Cinco é o resultado da soma de
pontos fortes de uma van e de um o6nibus
pequeno e Cria um novo segmento no mer-
cado brasileiro do transporte de pessoas.
0 Cinco é o compacto da Volare.

“Trabalhamos com foco no nosso con-
ceito de ‘acessibilidade’. Neste caso, como
todas as pessoas entram no veiculo, a po-
sicao que elas ficam, a posicdo das pernas,
dos pés, tudo isso para oferecer mais con-
forto e ergonomia. A mobilidade foi pen-
sada inclusive com o corredor interno, que
faz do modelo uma ‘walking van', destaca
Poloni.

0O Volare Cinco tem trés diferentes con-
figuracdes, entre 13 e 20 passageiros, e
também incorpora conceitos de automo-
veis. Tecnicamente, se enquadra na clas-
sificacdo M3 do Contran, de micro-6nibus,
com PBT de cinco toneladas, que estabele-
Ce 0s requisitos de seguranca para veicu-
los de transporte publico coletivo de pas-
sageiros e transporte de passageiros tipos
micro-0nibus e onibus.

Entre as novidades que aproximam o
Volare Cinco das caracteristicas da indUs-
tria de automéveis é a chave com con-
trole remoto que permite abrir a porta

!

0 novo 6nibus da Volare tem trés diferentes configuracées,
entre 13 e 20 passageiros, incluindo a versao escolar

pantografica e destravar a tampa do por-
ta-malas (bagageiro) a distancia.

0 Volare Cinco possui dimensdes reduzi-
das (comprimento de 6.700 mm, altura ex-
terna de 2.740 mm, largura de 2.010 mm,
altura interna de 1.930 mm e largura inter-
na de 1.908 mm). Com maior espaco in-
terno e configuragdo diferenciada, oferece
muito mais conforto, seguranca e espaco.

E equipado com motorizacdo Cummins
ISF 2.8, com 150 cv de poténcia e torque de
360 Nm a 1.500 rpm, transmissao mecani-
ca Eaton FSO 4505 C de cinco marchas e
diregdo hidraulica. O modelo possui tracdo
traseira, o que garante melhor resposta em
terrenos ingremes ou em aplicagdes seve-
ras. J& o posicionamento do motor na fren-
te possibilita facil acesso aos componentes
mecanicos e rapidez de manutengdo.

Outro importante diferencial do Vola-
re Cinco é o bagageiro. O modelo oferece
até 1,57 m? de espaco para bagagens em
um compartimento exclusivo e separado
do saldo de passageiros. O acesso ao ba-
gageiro também (é mais confortavel) faci-
litado.

Um dos principais atributos do Vola-
re Cinco é o seu desenho inédito. Possui
novo conjunto Gptico com visual arrojado
e moderno. A grade dianteira destaca a
identidade de marca Volare e, junto com

os fardis, garante fluidez de linhas e agres-
sividade.

Outra caracteristica importante e fun-
damental do Volare Cinco é a porta pan-
togréfica com abertura e fechamento
automaticos, via controle remoto. Com di-
mensdes maiores, proporciona facilidade
de acesso e comodidade. Com o primeiro
degrau a apenas 38 cm de altura em rela-
cdo ao solo, a escada de acesso ao interior
é a mais baixa entre as de todos 0s mo-
delos disponiveis no mercado (entre vans
e dnibus).

Internamente o Volare Cinco também é
Unico. Em razédo de ter sido projetado “de
dentro para fora” e com foco no passagei-
ro e no motorista, o seu saldo é diferente
de qualquer outro veiculo. A comegar pela
facilidade de ingresso. Escada larga e sua-
ve da acesso a um ambiente confortavel,
espacoso e ergondmico.

Para o motorista, ndo ha comparagoes.
A chegada ao seu posto é livre de obsta-
culos. Ao mesmo tempo, a configuracdo
proporciona total controle dos comandos
do veiculo e, a0 mesmo tempo, da movi-
mentacdo dos passageiros. Para maior se-
guranca, 0 modelo tem como item opcio-
nal cameras com angulo de visdo de 180°
na dianteira e na traseira, com monitor no
painel. [ ]
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O vigor da Caio aos 70 anos

Encarrocadora comemora trajetoria que contribuiu para o
desenvolvimento do transporte de passageiros do pais
e para o avanco da industria nacional de 6nibus

EAMARILIS BERTACHINI

Entre a nostalgia do passado e o foco nos
avancos tecnolégicos que hoje equipam os
novos dnibus do pais, a encarrogadora Caio
Induscar desenvolveu um modelo de negé-
cio que lhe da solidez mesmo diante das tur-
buléncias que a atual crise politico-econd-
mica gerou para toda a industria nacional.
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Aos 70 anos, a empresa mostra ainda vi-
gor e entusiasmo. Mesmo diante da retra-
¢do0 no mercado, inaugurou no ano passado
mais uma unidade fabril, em Barra Bonita,
Sao Paulo. Em 2016 comemora seus 70
anos de atividades, com 214.526 carroce-
rias fabricadas ao longo de sua histéria, até
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maio deste ano, sendo 100.770 sob o co-
mando do novo grupo controlador.

A empresa foi fundada em 1945 por
José Massa — do qual o atual piloto de
Férmula 1 Felipe Massa é parente — e 0s
irmaos Goncalves, com o nome de Com-
panhia Americana Industrial de Onibus
(Caio). Iniciou suas atividades em janeiro
de 1946, com uma fabrica na cidade de
Sao Paulo, onde foi produzido seu primeiro
veiculo: a Jardineira.

A trajetéria da Caio é marcada pela
aquisicdo de diversas empresas que en-
corparam o crescimento do conglomerado
que hoje ocupa uma area de 470,2 mil m?
na cidade de Botucatu, no interior paulis-
ta. Entre esses negdcios que foram estra-
tégicos para 0 grupo esta a incorporagao,
em 1948, da Companhia Auto Carroceria
Cermava, do Rio de Janeiro, na qual, na
década seguinte, o grupo passou a produ-
zir também chassis, sob licenca da italia-
na Siccar, até 1964. Em 1962 foi fundada
a Caio Norte, sediada em Jaboatdo, Per-
nambuco, com potencial produtivo de 40
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carrocerias ao més, inaugurada oficialmen-
te em 1966. Mais adiante, em 1976, o gru-
po adquiriu a fabrica de carrocerias Metro-
politana, no Rio de Janeiro, e absorveu a
tecnologia do duraluminio.

Apbs a inauguragdo da planta de Botu-
catu, em 1982, as fabricas de Séo Paulo e
Rio foram transferidas para essa unidade,
considerada na época uma das maiores fa-
bricas de carrocerias do mundo, com capa-
cidade de producdo de 700 unidades men-
sais. Os dois processos, o de fabricacao de
carrocerias com estrutura de ferro e o de
estrutura de aluminio, foram reunidos em
uma sé planta, a de Botucatu.

Como quase todas as grandes historias,
a da Caio também conta com passagens
memoraveis e com momentos dificeis. “A
empresa construiu uma histéria de suces-
so, com muitas vitdrias, lancamentos de
produtos, inovagdes no processo. Houve
também dificuldades conjunturais econo-
micas e outros fatores que geraram iniime-
ras crises e retracdo do mercado interno de
onibus, culminando com o pedido de con-
cordata preventiva da empresa, em maio
de 1999", conta Mauricio Lourenco da
Cunha, diretor industrial da Caio Induscar.
“"A Caio completou 55 anos de fundacéo
em dezembro de 2000 com cerca de mil
colaboradores e, neste mesmo més, dava-
se 0 encerramento de suas operagdes”,
complementa, relatando o dificil momento
da decretacdo de faléncia da empresa.
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Depois de ter sua faléncia decretada, em
dezembro de 2000, muita gente se uniu
para ndo deixar a marca perder seu valor,
nem as pessoas perderem seus empregos.
“Veteranos colaboradores da Caio, sindi-
cato, juizes, promotores, advogados e em-
presarios lutaram para continuar o negocio,
tornando a recuperagdo um case de sucesso
na historia juridica do pafs. Como forma de
aproveitar o potencial fabril e a mao de obra
especializada, a Justica autorizou o arrenda-
mento junto a massa falida, das instalagdes
de Botucatu e da marca Caio”, conta.

Em 25 de janeiro de 2001, a operacdo
da Caio foi assumida pela Induscar-Indus-
tria e Comércio de Carrocerias, gerida por
um grupo de forte atuagdo no mercado
de transportes, o Grupo Ruas. A recupe-
racdo da empresa durou anos e somente
em mar¢o de 2009, a Induscar passou a
ser proprietaria da marca Caio e do par-
que fabril que hoje compde a Caio Indus-
car, como parte do grupo de mesmo nome.

“A historia da Caio Induscar é permea-
da por periodos de grandes mudancas po-
liticas, econdmicas e sociais, haja vista o
periodo que estamos vivendo atualmente.
E uma grande vitoria chegar aos 70 anos
de atividades como uma das principais
marcas do setor, pois durante todos esses
anos tivemos o desafio de manter a em-
presa saudavel em diversos aspectos e, ao
mesmo tempo, com o desafio de acompa-
nhar a evolucao do mercado de transporte
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Em 1952, a Caio revolucionou a produgao

de carrocerias com a estrutura inteiramente
metalica

de passageiros”, declara Cunha.

A estratégia da empresa de estar sem-
pre a frente no desenvolvimento de produ-
tos e processos pode ser notada na linha
do tempo de seus produtos. Comparando-
se a Jardineira, primeiro modelo da marca
com estrutura em madeira, com o Millen-
nium BRT, por exemplo, que possui tecno-
logia de ponta, nota-se que a busca por
inovagdes esta no DNA da empresa.

A histéria da Caio retrata a evolucao nos
processos da produgdo de onibus no Bra-
sil, suas transformacGes e conceitos revo-
lucionarios que levaram essa indUstria a
ser uma das mais avancadas do mundo.
“Nao precisamos voltar muito no tempo;
imagine que, ha 70 anos, as carrocerias
eram feitas artesanalmente em proces-
sos sem nenhuma mecanizagdo e, conse-
quentemente, morosos. Os chassis eram
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Papa-filas: inovacao para solucionar problemas de transporte urbano

pequenos, com baixa capacidade de carga
e adaptados dos caminhdes para os oni-
bus”, destaca Cunha.

A Jardineira, nas versdes urbano e rodo-
viario, levava 30 dias para ser produzida
— hoje, mesmo considerando o maior grau
de sofisticagdo, a empresa leva, em média,
de oito a doze dias para fabricar um oni-
bus, dependendo da configuracdo. A es-
trutura era em madeira revestida de cha-
pa, com motor Buda e Hércules. As janelas
imitavam os trens (acionadas por catracas)
e eram protegidas por grades. Um diferen-
cial na verséo rodoviaria era a presenca de
uma escada que dava acesso ao teto para
armazenar bagagens.

A Caio foi a primeira empresa do pais
a encarrogar o LP-321, o primeiro chassi
para onibus urbano fabricado no Brasil,
em 1958, pela Mercedes-Benz, montadora
que, coincidentemente, este ano completa
60 anos de atividade no pais.

Em 1952, a empresa revolucionou a pro-
ducdo de carrocerias com o uso de estru-
tura inteiramente metalica. Ja no inicio da
década de 70, foram incorporadas as car-
rocerias pecas em fibra de vidro, material
que fez uma nova revolucdo na producao
de Onibus, uma vez que, até entdo, todas
as estruturas de metal eram batidas a mao
até tomarem o formato desejado.A entra-
da do sistema tubular de montagem, dei-
xando as carrocerias estampadas em cha-
pas de aco, também tornou o processo
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mais rapido.

Segundo Cunha, somente nos anos 80
0s chassis passaram a ser mais adequa-
dos para onibus, facilitando a montagem
da carroceria, e na década de 90 é que os
Onibus comecaram a ser desenhados em
sistema informatizado, com o uso de com-
putadores, deixando as velhas pranchetas
de lado, o que tornou o processo de dese-
nhos mais rapido e mais confiavel.

“Hoje fazemos os projetos com tecnolo-
gia de ponta, que permite avaliar as mon-
tagens e suas interferéncias, dando maior
precisdo, seguranca e qualidade ao produ-
to, para o qual softwares propiciam cal-
culos estruturais precisos, aliados a testes
de rodagem em pista de prova com instru-
mentacdo, obtendo total confiabilidade
dos nossos produtos”, declara o executivo.

Na reconstrucdo da historia da Caio
em seu acervo e memorias, Cunha elenca
entre 0s momentos mais marcantes des-
sa trajetoria a inauguracdo, em 1952, da
nova planta, no bairro da Penha em Sao
Paulo, quando a Caio passou de um bar-
racao de 3.120 m2 para um parque fabril
de 24 mil m2 Outro periodo marcante foi
de 1953 a 1964, quando, em uma iniciati-
va ousada, a Caio produziu um chassi de
oOnibus de construgédo propria; foi o primei-
ro chassi de 6nibus com motor traseiro fa-
bricado no pais. A empresa produziu 300
unidades desses chassis.

Também estd entre os marcos da

companhia o langamento, em 1956, do ar-
ticulado Papa-filas, uma inovacao para so-
lucionar problemas de transporte urbano
de Sdo Paulo e Rio de Janeiro, que naque-
la época j& necessitavam de veiculos com
maior capacidade. Nesse ritmo de desen-
volvimento, em 1958, a Caio bateu um re-
corde ao produzir mais de 100 carrocerias
em um més e, em 1968, chegou a fabricar
126 carrocerias no més de agosto, um re-
corde latino-americano.

Em 1960 nasceu 0 modelo urbano Bossa
Nova, a primeira carroceria com estrutura
tubular, feita com chapas estampadas em
duplo U. Quando completou 25 anos de sua
fundagdo, em 1971, a Caio langou o mode-
lo rodovidrio Jubileu, com motor dianteiro.

Momento histdrico para todos os brasilei-
ros aconteceu em 1980, quando a encarro-
cadora produziu dois Papa-Mdveis, os vei-
culos que foram utilizados na emocionante
visita do papa Jodo Paulo Il ao Brasil.

Entre os cerca de 40 diferentes mode-
los lancados pela marca desde 1946, o de
maior sucesso é o Apache VIP, um 6nibus
urbano de motor dianteiro, apresentado
no primeiro trimestre de 2001, pela Indus-
car, apos a empresa ter sido assumida pelo
novo grupo de empresarios. O Apache Vip
esta em sua quarta geragdo. “Os cerca de
40 produtos lancados desde 1946 e suas
varias versoes sao um orgulho para a em-
presa, pois sao o resultado de incontaveis
horas de trabalho das equipes, que visam
além do design, beleza e funcionalidade,
a busca de solugbes para a melhoria do
transporte publico”, ressalta Cunha.

“Os investimentos ndo param, mesmo
no atual periodo de estagnacao econd-
mica: langamos a quarta geracao do Mil-
lennium, 6nibus urbano de motor traseiro
voltado ao mercado interno. Ainda no seg-
mento de urbanos, foi recentemente lan-
cada para 0 mercado externo, a segunda
geracao do Mondego, 6nibus de motor
traseiro que atende, principalmente, as ne-
cessidades do mercado externo”, destaca
o diretor. |
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Il COMERCIALIZACAO

Mercedes-Benz cresce

no Nordeste

Montadora vende 60 chassis urbanos para o Recife e outras 61
unidades para renovacao da frota de Joao Pessoa, o que devera
elevar seu market share no Nordeste, que chega a 48%

B AMARILIS BERTACHINI

Com foco em aumentar sua participacao
no segmento de Onibus da regido Nordes-
te, a Mercedes-Benz vem intensificando
seus esforcos de venda nesse mercado e
os resultados ja aparecem na ampliacdo de
seu market share de 37%, em 2014, para
48%, em 2015.

Neste primeiro semestre do ano, a mon-
tadora realizou duas vendas de Onibus
representativas no Recife (PE) e em Jodo
Pessoa (PB). No Recife, foram comercia-
lizadas 60 unidades do chassi urbano OF
1721, para as empresas Caxanga, que ad-
quiriu 37 unidades, e Metropolitana, que
comprou 23 novos veiculos. Ambas ja
eram clientes da Mercedes-Benz.

Para 0 mercado de Jodo Pessoa, foi ven-
dido um total de 61 chassis OF 1721 para
as empresas Transnacional, Unidas Trans-
portes, Santa Maria Transportes e Freta-
mento e TR Transportes, todas ja clientes
Mercedes.

Nos dois casos, os veiculos estdo sen-
do encarrogados pela Marcopolo e devem
entrar em circulacdo no inicio do préximo
semestre.

Segundo Walter Barbosa, diretor de ven-
das e marketing 6nibus da Mercedes-Benz
do Brasil, o aumento do market share da
empresa nessa regido é resultado de um
intenso trabalho da montadora que vem
sendo feito no Norte e no Nordeste. Isto
inclui o servico exclusivo para clientes de
onibus chamado de Center Bus, uma es-
trutura montada nas concessionarias e di-
recionada para esse segmento, com uma
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equipe de profissionais treinados para o
atendimento relacionado ao negécio de
onibus.

Atualmente, das 186 unidades que com-
pdem a rede de concessionarias Mercedes-
Benz, 24 estdo no Norte e no Nordeste.
Destas, seis estabelecimentos sdo conces-
sionarias Center Bus, e estdo, justamente,
em Jodo Pessoa e Recife, além de Belém,
Fortaleza, Sao Luis e Salvador. No Center
Bus, o cliente recebe diferentes tipos de
apoio, desde o processo de venda até o
treinamento para seus motoristas e meca-
nicos. Os centros também disponibilizam
oficinas volantes, equipadas para suprir as
necessidades dos frotistas em suas gara-
gens.

“0 Nordeste é um mundo de oportuni-
dades de contratos e licitacbes em anda-
mento para renovar frotas”, comenta Bar-
bosa. De acordo com ele, o pais tem hoje

uma frota de 595 mil 6nibus em circulacdo
(dado extraido do Departamento Nacional
de Transito-Denatran), incluindo urbanos e
rodovirios. Destes, cerca de 400 mil sdo
urbanos, com idade média superior a 12
anos, o que mostra, segundo Barbosa, a
necessidade de renovacdo da frota.

Sobre a escolha do OF 1721 para circular
no Recife e em Jodo Pessoa, Barbosa expli-
ca que uma das principais vantagens desse
modelo de chassi urbano é seu baixo custo
operacional, gragas a um menor consumo
de combustivel e a maior disponibilidade
do veiculo para a operagéo.

PANORAMA — Na andlise de Barbosa,
com estas recentes vendas ao Nordeste, o
share de mercado da montadora na regido
devera aumentar ainda mais no segundo
semestre deste ano, apds o licenciamento
dos 121 dnibus.

121 chassis OF-1221
comercializados



De janeiro a maio, foram licenciados, em
todo o mercado, 4.700 chassis de dnibus,
uma queda de 42,8% sobre o volume co-
mercializado em igual periodo do ano pas-
sado (8.213 unidades). De acordo com
Barbosa, 0s segmentos mais negativamen-
te afetados foram o escolar, com queda de
63% e o de fretamento, também com que-
da de 63% no periodo.

As vendas de 6nibus rodoviarios cairam
23% no mesmo periodo e as de urbanos
tiveram retracdo de 37%. Mesmo com a
baixa performance, o nicho de urbanos
mostrou-se mais representativo. Historica-
mente, 0 segmento de urbanos representa
de 40% a 45% do total do mercado. Este
ano, esta com uma participacao de 58%
no total de chassis licenciados.

No acumulado de janeiro a maio, a
Mercedes-Benz registrou o licenciamen-
to de 2.474 chassis, volume 39% abaixo

"4GWi-fi e da

dis'ponibilidade de cobertura de dados da regido

do registrado no mesmo periodo de 2015
(4.058 veiculos), conforme dados da Asso-
ciacdo Nacional dos Fabricantes de Veicu-
los Automotores (Anfavea).

Na avaliacdo de Barbosa, a Mercedes-
Benz vem apresentando uma boa perfor-
mance, haja vista o crescimento de 11 %
em sua participacdo de mercado, que au-
mentou de 44% em 2013 para 55,4% este
ano. No segmento de urbanos, a partici-
pacdo da Mercedes esta em 71,6%; no de
rodovidrios atingiu 55,2%; no fretamento,
34%, e no nicho escolar, 21%. “O que
mais ajudou foi o urbano, conseguimos
aumentar nossa representatividade devido
a alta confiabilidade no produto Mercedes-
Benz e a uma ampla e completa linha de
produtos, incluindo 6nibus alimentadores
e troncais”, comenta o executivo.

A montadora tem conquistado boa parte
do mercado com o 6nibus superarticulado,

um articulado de 23 metros de compri-
mento. Neste ano, a empresa comemorou
a entrega da milésima unidade do supe-
rarticulado, que foi desenvolvido no final
de 2012.

Além do Center Bus, a Mercedes-Benz
oferece em sua rede de concessionarias
trés diferentes linhas de pecas para tor-
nar o produto mais acessivel aos frotistas.
Além das pegas genuinas Mercedes-Benz,
h& a linha de componentes remanufatu-
rados, com garantia de um ano, e a linha
Alliance, de pecas fabricadas por fornece-
dores autorizados e garantidas com pa-
drdes de qualidade da marca.

Barbosa destaca também que as op¢es
de contratos de manuten¢do que a monta-
dora vem oferecendo, tanto para manuten-
¢Oes preventivas quanto corretivas, tém se
mostrado atraentes para os operadores do
segmento de 6nibus. ]
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B LANCAMENTO

Volvo amplia linha de rodoviarios

Com carroceria de 14 metros de comprimento, novo chassi complementa
linha de 6nibus rodoviarios da Volvo e oferece maior capacidade de
transporte, chegando a 52 passageiros

B AMARILIS BERTACHINI,CURITIBA

A Volvo Bus Latin America colocou no
mercado um novo modelo de 6nibus rodo-
virio direcionado para o servico de freta-
mento e viagens interestaduais de curtas e
médias distancias, o B310R.

Segundo Luis Carlos Pimenta, presiden-
te da Volvo Bus Latin America, o veiculo
abre um novo nicho de mercado de 6nibus
rodovidrios para a montadora. O chassi
pode receber carrocerias com até 14 me-
tros de comprimento, o que aumenta a ca-
pacidade de transporte de passageiros em
até quatro lugares, chegando aos 52 pas-
sageiros.

“Este chassi vem complementar nossa li-
nha de rodovidrios para atingir o que nos
propusemos ha quatro ou cinco anos, quan-
do decidimos que tinhamos que buscar a
lideranca em 6nibus rodovidrios. Desde
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entdo temos feito todo o desenvolvimento
possivel de produtos para ocupar todos os
segmentos de transporte rodovidrio e nos
faltava exatamente preencher essa lacuna,
entre 270 e 340 cavalos, porque o merca-
do de rodovirios esta cada vez mais pro-
fissional e competitivo. O operador est4 fa-
zendo contas na ponta do lapis, j& ndo faz
mais aventuras de comprar produtos com
poténcia superior a aquilo que precisa ou
poténcias que resultem em mais consumo
de combustivel ou mesmo com posicdes de
eixos que sejam mais custosas para aquilo
que eles necessitam”, destacou o executivo.

Pimenta fez questdo de divulgar que o
chassi B310R &, no minimo, 3% mais eco-
noémico do que o melhor entre seus con-
correntes. "J& temos 23% do mercado
de rodoviarios e queremos mais”, disse.

Rodoviario B310R: promessa de ser,
no minimo, 3% mais econémico do que
o melhor entre seus concorrentes

0O langamento foi direcionado também a
mercados externos importantes para a
montadora, como Chile, Argentina, Peru e
Colémbia.

Com configuracdo 4x2, 310 cv de potén-
cia e torque de 1.500 Nm, o modelo che-
ga com a proposta de ser também mais
econdmico, oferecendo alta eficiéncia de
transporte e baixo consumo de combus-
tivel. Segundo Pimenta, encarrocadoras
como Marcopolo, Comil e Neobus ja de-
senvolveram carrocerias para esse Nnovo
chassi de 14 metros.

Equipado com motor de 11 litros, o vei-
culo tem também como apelo a vantagem
de ser mais leve: seu peso é, em média,
400 kg inferior aos modelos similares dis-
poniveis no mercado. “E o chassi mais leve
e com o motor mais eficiente do mercado,



0 que permite uma melhor re-
lacdo de peso e poténcia para
as aplicacdes as quais se des-
tina. Uma combinacdo que
faz do B310R o mais econd-
mico de sua categoria”, expli-
cou Renan Schepanski, enge-
nheiro de vendas da Volvo.

Com o B310R a Volvo am-
plia sua linha de rodoviarios
para oito opcdes de chassis. |
Uma das vantagens da mon- L—
tadora é ter uma plataforma
Unica para toda sua linha de
rodovidrios, o que significa que o B310R
tem 0s mesmos itens de série: caixa de
cdmbio automatizada I-Shift, freio motor
VEB com 390 cv de poténcia, suspensao
eletronica e freio a disco EBS 5. Essa pa-
dronizacéo favorece os projetos de carro-
cerias a0 mesmo tempo em que facilita as
manutencdes e reduz custos operacionais
para os operadores.

A linha de chassis rodoviérios para 6ni-
bus da Volvo tem oito possiblidades de
combinagbes de tracdo e poténcia para
atender desde operagbes de fretamento
até viagens de turismo e internacionais.
Com motor de 11 litros, as poténcias vao
de 310 cva 450 cv. A versdo 4x2 é oferta-
da com poténcias de 310 cv, 340 cv e 380
cv; a versdo 6x2 com 380cv, 420cv e 450
cv de poténcia; e a versao 8x2 com 420 cv
e 450 cv.

0 sistema de freio motor Volvo (VEB),
igualmente presente no novo chassi, per-
mite atingir velocidades médias maiores
em descidas de serra, reduz o uso dos
freios de servicos e o desgaste dos pneus.
“S&o itens que asseguram conforto e se-
guranca aos passageiros, fundamentais
para a qualidade o transporte rodoviario
de passageiros”, destacou Schepanski.

De acordo com o executivo, 0s chas-
sis podem ser equipados ainda com ou-
tros itens de seguranca e conforto como
o Alcolock (bafémetro) e o ESP (Contro-
le Eletronico de Estabilidade), que evita

derrapagem e capotagem em curvas. Esse
equipamento ativa automaticamente os
freios e corta a aceleracdo do veiculo.

Hakan Agnevall, presidente global da
Volvo Bus que esteve presente no evento
de lancamento do B310R, destacou que o
mercado brasileiro é relevante para a Volvo
e disse que a montadora seguira focando
em oferecer itens fundamentais para aten-
der os clientes, garantir disponibilidade
dos veiculos, eficiéncia em combustivel e
apresentar novos produtos.

“Na Volvo queremos permitir que as pes-
soas cheguem aos seus destinos de forma
confidvel, sequra e com respeito ao meio
ambiente. Queremos fazer diferenca sendo
pioneiros em solugBes de transporte susten-
tavel. Queremos ser pioneiros ndo s6 em
tecnologia, mas em trazer novas solugdes
de negdcios para o mercado”, afirmou.

Agnevall destacou a prioridade que a
montadora da a seguranca com o progra-
ma de zero acidentes da Volvo, lembrou
que ha uma estimativa de que 1,3 milhdo
de pessoas morrem todo ano em acidentes
de transito em todo 0 mundo e outras mais
sofrem lesdes. “Se ndo fizermos nada,
esse nimero pode dobrar até 2030. E por
iss0 que temos a visao de zero acidentes e
isso se reflete nas solugbes de seguranca
que oferecemos”, comentou.

"0 Brasil e a América Latina sdo im-
portantes para a Volvo, representam qua-
se 20% das vendas anuais. Queremos

Hakan Agnevall, presidente
global da Volvo Bus: empresa
quer oferecer novas solucées
para o mercado

garantir que os operadores se-
jam bem-sucedidos e que a Vol-
vo continue sendo um bom inves-
timento para eles”, citou Ralph
Acs, presidente da Volvo Bus
Américas que também veio ao
pais participar do lancamento do
B310R.

PRINCESA DOS CAMPOS —No
desenvolvimento do produto a Volvo con-
tou com um de seus principais clientes, a
Expresso Princesa dos Campos, para dicas
técnicas e suprimento de dados sobre o de-
sempenho do veiculo.

Segundo Florisvaldo Hudinik, diretor-
presidente da Expresso Princesa dos Cam-
pos, foi feita uma experiéncia por um pe-
riodo de 23 dias, com dois veiculos e a
comparacdo mostrou melhoria significati-
va de eficiéncia. Se, por exemplo, a empre-
sa substituisse todos os veiculos de 340 cv
pelo novo chassi 310, obteria uma redugdo
de consumo de 35 mil litros, ou uma eco-
nomia de aproximadamente R$ 80 mil em
um ano.

Com mais de 80 anos de atuacdo, a
Expresso Princesa dos Campos opera no
transporte rodoviario de passageiros, en-
comendas e fretamentos em sete estados
e no Distrito Federal. Tem uma frota com
mais de 400 veiculos que percorrem 120
linhas de dnibus. Nos ltimos cinco anos,
o investimento em aquisicao de novos oni-
bus ultrapassou R$ 90 milhdes. A empre-
sa é responsavel pelo servico Airport Con-
nect, que transporta passageiros entre
Ponta Grossa e o Aeroporto Internacional
Afonso Pena, em Curitiba.

Sua participagdo no segmento de en-
comendas tem crescido e até o final deste
primeiro semestre deve inaugurar um novo
terminal de cargas em Curitiba, com inves-
timentos da ordem de R$ 24 milhdes. m

TECHNIBUS - 124 | 29



H POS-VENDA

Volvo Equipe Dedicada
ajuda a reduzir custos

Com o servico dedicado, criado pela Volvo Bus Latin America, a Santa Brigida
de Sao Paulo conseguiu diminuir em 5% o consumo de combustivel, além de
reduzir os custos de manutencao e o numero de colis6es

ESONIA MORAES

0 programa Volvo Equipe Dedicada cria-
do ha trés anos para os clientes que te-
nham a partir de 50 énibus da marca em
sua frota tem por objetivo de antecipar as
demandas das empresas de 6nibus, enten-
der suas necessidades e customizar o aten-
dimento de acordo com as caracteristicas
da operacao.

O programa relne equipes de vendas e
pos-venda da fabrica, da concessionaria e
do cliente, trabalhando de forma integrada
e multifuncional. Em reunides periodicas
sdo discutidas uma série de temas como,
qual é o melhor veiculo para determina-
da aplicagdo e servicos de pos-venda para
identificar e sugerir solucdes que contribu-
am para aumentar a eficiéncia da opera-
cao.

“Com este trabalho, conseguimos es-
tar um passo a frente das demandas dos
clientes e agir proativamente para esten-
der a vida Util das pecas, e evitar paradas
e gastos ndo planejados. Com isso aumen-
tamos a satisfacdo com os veiculos e ser-
vicos oferecidos pela marca”, afirma Felipe
Batistella, diretor de pos-vendas da Volvo
América Latina.

E um trabalho de melhoria continua que
consiste em coletar informagGes, avaliar
dados, definir e adotar medidas para me-
lhorar a disponibilidade dos veiculos e re-
duzir custos operacionais com consumo,
manutencdo e paradas nao planejadas.
"Queremos oferecer a maior disponibilida-
de dos nossos veiculos e 0 menor custo por
quildmetro para o cliente”, destaca Helvio
Lopes, gerente de servicos de pés-venda

30 | TECHNIBUS - 124

Helvio Lopes: “Queremos oferecer a r
disponibilidade dos nossos veiculos e o
menor custo por quilémetro para o clien-
te”

de 6nibus da Volvo América Latina.

Atualmente, as equipes de trabalho
atendem 72 clientes de 6nibus da marca
em sete paises da América Latina: Brasil,
Chile, Peru, Equador, Uruguai, Jamaica e
Panama.

O Mr. Bus, profissional especializado e
dedicado aos clientes de 6nibus nas con-
cessionarias da rede Volvo é a figura cen-
tral do programa. E dele a responsabilida-
de de gerenciar o projeto com os clientes
de sua area de atuacdo, coletar as infor-
macdes, agendar as reunides e fazer as

interfaces necessarias para implementar
as solucdes e melhorias sugeridas.

Depois da fase piloto de testes, a Via-
cao Santa Brigida, um dos operadores de
transporte urbano de Sao Paulo, comeca
a contabilizar bons resultados com a con-
tratacdo do programa Volvo Equipe Dedi-
cada. Segundo Anténio Carlos Lourengo
Marques, diretor de manutencdo da Via-
cao Santa Brigida, com este servico a em-
presa conseguiu uma economia de 5% no
consumo de combustivel, de 2,6% nos
custos de manutencdo e de 37% no nlime-
ro de colisdes.

Uma das ferramentas utilizadas para
analisar e acompanhar a performance dos
veiculos e da operagao é o sistema de ge-
renciamento de frotas da Volvo. Foram ava-
liados dados como frenagens bruscas, ace-
leracdes bruscas, quantidade de sobregiros
e tempo em marcha lenta, comportamentos
decisivos para a eficiéncia no consumo de
combustivel e menor desgaste das pecas.

"0 sistema, via telemdtica, possibili-
ta a gestdo técnico-operacional do chas-
si, para que o motorista extraia o melhor
rendimento do veiculo, trazendo beneficios
exclusivos a confiabilidade e sequranca do
chassi”, explica Fernando Cesar, gerente
de manutengdo da Viagdo Santa Brigida.

A empresa é uma das transportadoras
do Grupo Nossa Senhora do 0, composto
pela Autoviacdo Urubupungd, Urubupun-
ga Transportes e Turismo, Viagao Caieiras
e Censo. Com uma frota de 843 6nibus,
transportam em média 11 milhdes de pas-
sageiros por més. [ |
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[l RIO DE JANEIRO

Mais superaticulados Mercedes-Benz
no sistema BRT carioca

Para o sistema BRT, a empresa vendeu mais 50 onibus superarticulados
que irao operar nos corredores Transoeste e Transcarioca, acumulando
até maio uma fatia de 89,5% no segmento urbano e 88,7% no rodoviario

ESONIA MORAES

Desde 2012, Mercedes-Benz ja vendeu 271 6nibus para o BRT do Rio de Janeiro

A Mercedes-Benz segue confiante no
sistema BRT (Transporte Répido por Oni-
bus) como solucdo para priorizar o trans-
porte publico. Para o Rio de Janeiro, a
empresa vendeu mais 50 dnibus superarti-
culados e ja tem outros modelos encomen-
dados. Somados aos 18 6nibus vendidos
no final do ano passado, completa a en-
trega de 68 veiculos para a cidade cario-
ca que estd investindo no transporte pu-
blico. “Esses veiculos vdo contribuir para o
conforto da populagdo, reduzir o tempo de
viagem e oferecer um transporte com mais
seguranca”, afirma Walter Barbosa, diretor
de vendas e marketing de 6nibus da Mer-
cedes-Benz do Brasil.
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Os novos 6nibus, na versdo 0 500 MDA
de 23 metros de comprimento, com capa-
cidade para transportar até 220 passagei-
ros, foram adquiridos pelo Consércio BRT
do Rio de Janeiro, que gerencia o sistema
de transporte da cidade, para suprir a de-
manda dos usuarios nos corredores Tran-
soeste e Transcarioca. Com esses veiculos,
a Mercedes-Benz acumula desde 2012 a
venda de 271 Onibus para o sistema BRT
do Rio de Janeiro — sdo 161 modelos arti-
culados, 84 superarticulados e 26 padron
que operam nas linhas alimentadoras.

“Esta é mais uma demonstracdo de que
a Mercedes-Benz esta sempre atenta as ne-
cessidades de hoje e do futuro do transporte

de passageiros e o sistema BRT é uma gran-
de aposta da empresa como solugdo certa
para os grandes centros urbanos”, declara
Luiz Carlos Moraes, diretor de comunicacao
da Mercedes-Benz do Brasil. “Chegamos ao
Rio de Janeiro quando o BRT comecou a se
desenvolver e hoje o sistema transporta 450
mil pessoas por dia.”

REFORCO NA FROTA — Para garantir a
mobilidade dos visitantes durante os Jogos
Olimpicos que seréo realizados em agosto,
a cidade do Rio de Janeiro definiu no inicio
de 2015 a compra de 464 6nibus, sendo
entre 150 e 200 modelos articulados e o
restante de veiculos alimentadores do sis-
tema BRT. A estimativa do Consércio BRT
é que até o final de julho 158 novos Gnibus
sejam incorporados ao sistema.

A compra de novos 6nibus faz parte do
programa de reformulacdo do sistema de
transporte que comecou ha dois anos e
envolve a ampliacdo da frota e a mudan-
ca de itinerario para melhor atender aos
usuarios. O investimento estimado para a
modernizacdo do transporte publico da ca-
pital fluminense ngira em torno de R$ 40
milhdes.

No Rio de Janeiro a Mercedes-Benz tem
grande representatividade no transporte
publico. No acumulado de janeiro a maio a
empresa obteve 89,5% de participacao no
segmento de dnibus urbano e 88,7% no
rodoviario. No sistema BRT, onde operam
367 onibus, a sua fatia é de 74% (com 271
veiculos) e na linha alimentadora tem mais
de 85% de participacdo com os 1.300



6nibus OF de motor dianteiro e suspen-
sao pneumatica comercializados de 2013
a 2016 para operar nas linhas alimentado-
ras. Desse total, 300 veiculos vdo entrar
em operacdo este ano. “Também estd em
fase de entrega mais 40 6nibus na versao
0 500U com piso baixo para suprir a de-
manda do sistema BRS (Servico Répido por
Onibus) do Rio de Janeiro”, destaca Bar-
bosa.

MERCADO BRASILEIRO — No periodo
de 2013 a 2016 a Mercedes-Benz teve um
crescimento de 11,2% no mercado de 6ni-
bus no Brasil, ampliando de 44,1% para
55,3% a sua participacdo no segmento
acima de oito toneladas. S6 de modelos
superarticulados foram mais de 1.000 uni-
dades vendidas, sendo que 90% desta fro-
ta rodam em Sao Paulo e 10% no Rio de
Janeiro.

Nos cinco primeiros meses deste ano a
empresa garantiu 71,6% de participagdo no
mercado de 6nibus urbanos e 56% no rodo-
vidrio, acumulando a venda de 2.474 veicu-
los no pais, cujo volume totalizou 4.701 uni-
dades, 42,8% abaixo das 8.213 unidades
comercializadas nos cinco meses de 2015.
“S&o nimeros para se comemorar”, diz Bar-
bosa e atribui o bom desempenho da marca
aos profissionais dedicados ao negdcio de
Onibus e aos revendedores exclusivos.

Atualmente a Mercedes tem 200 pon-
tos de vendas no mercado brasileiro, sen-
do 25 dedicados ao segmento de 6nibus,
dois quais quatro estdao no Rio de Janeiro.
“Oferecemos uma consultoria especializada
em transporte de passageiros ndo somen-
te para o Rio de Janeiro, mas para todo o
Brasil e a América Latina”, afirma Gustavo
Nogueira, gerente de marketing para BRT.

Nogueira comenta que no transporte
publico o dnibus superarticulado tem suas
vantagens, pois substitui trés veiculos con-
vencionais, reduzindo significativamente
0 custo operacional, além de eliminar das
ruas 126 automoveis.

Sobre o sistema BRT o gerente afirma

SISTEMA DE TRANSPORTE NO RIO DE JANEIRO

0 sistema de 6nibus do Rio de Janeiro
transporta aproximadamente 10 milhdes
de pessoas por dia — nas linhas munici-
pais e intermunicipais. O projeto BRT foi
escolhido para a cidade por ter capaci-
dade préxima do trem e do metrd, pelo
tempo reduzido de implementacdo do
sistema e pelo baixo custo por quilome-
tro, além da flexibilidade.

“No Rio de Janeiro o projeto BRT foi
criado com o objetivo de extrair ao ma-
ximo de capacidade e produtividade do
sistema com uma pista totalmente segre-
gada, com embarques e desembarques
rapidos e um centro de controle de to-
das as operacoes e das estacoes”, explica
Alexandre Castro, gerente de infraestru-
tura do Centro de Controle Operacional
(CCO) do sistema BRT do Rio.

Segundo Castro, no mundo existe mais
de 180 cidades operando o sistema BRT
de altissima capacidade. “No Rio de Ja-
neiro temos 0s corredores Transoeste
operando desde junho de 2012, Trans-
carioca, inaugurado em junho de 2014 e
Transolimpica que vai estar pronto para

que existem hoje no Brasil 14 projetos
acordados pelo Programa de Aceleracdo
de Crescimento (PAC) para os préximos
cinco anos e em dez cidades as obras es-
tdo em estagios avangados. “O BRT é um
modelo altamente vidvel para o pais, tem o
menor custo por quilémetro e é um trans-
porte de grande massa”, diz Nogueira.
Barbosa reforca que a Mercedes-Benz
acredita muito no projeto BRT e cita exem-
plos de sistema que estdo em operacdo
no pafs, como o Expresso DF de Brasilia,
onde a montadora tem o0s seus veiculos em
operacao, e o Expresso Tiradentes de Sao
Paulo, que opera com os seus modelos su-
perarticulados, totalizando cerca de 900
onibus na capital paulista ao incluir tam-
bém outros corredores de 6nibus, além do

os Jogos Olimpicos”, enumera o geren-
te. “No final de 2017, com o Transbrasil
pronto, a cidade tera quatro corredores
de BRT.”

O BRT Transoeste (Barra da Tijuca-Santa
Cruz e Campo Grande, inaugurado em ju-
nho de 2012, tem 51 quilémetros de exten-
sao, 57 estacoes e transporta 210 mil pas-
sageiros por dia em 137 6nibus articulados.

O BRT Transcarioca (Barra da Tijuca-
Aeroporto Internacional do Rio), que ini-
ciou a operagdo em junho de 2014, tem
39 quildmetros de extensdo, 47 estacdes
e transporta 230 mil passageiros por dia
em 150 6nibus articulados.

O BRT Transolimpico (Recreio-Deodo-
ro), que sera inaugurado em junho de
2016, possui 25 quilometros de extensao,
19 estacdes e capacidade para transpor-
tar 87 mil passageiros por dia em 60 6ni-
bus articulados.

O BRT Transbrasil (Deodoro-Candela-
ria), que deverd ser concluido em 2017,
tem 32 quilometros de extensdo, 34 esta-
cdes e transportara 500 mil passageiros
por dia em 400 6nibus articulados.

BRT do Rio de Janeiro. Tem ainda o Move
de Belo Horizonte, recém-construido e que
ainda esta em fase de implementagdo de
novas linhas.

“A Mercedes-Benz tem um compromis-
so com a mobilidade do transporte brasi-
leiro. O nosso objetivo é contribuir para
um transporte publico melhor, reduzindo o
tempo de viagem que chega até quatro ho-
ras por dia nas grandes metrépoles, o que
causa perda de tempo e aumento da po-
luicdo de gases e sonora”, afirma Barbosa.

Em sua andlise sobre o mercado brasilei-
ro Barbosa comenta que a retragdo previs-
ta para o mercado brasileiro este ano esta
concentrada nos micro-6nibus e escolares,
segmentos em que a empresa tem pouca
participagao. [ ]
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VLT inicia operacao
na cidade do Rio de Janeiro

Em 2017, quando a linha total estiver em plena operacao, este sistema
de transporte funcionara 24 horas por dia com 32 trens e capacidade
para transportar 300 mil pessoas

ESONIA MORAES

A cidade do Rio de Janeiro colocou em
operac¢do o seu primeiro Veiculo Leve So-
bre Trilhos (VLT), ligando nesta primeira
etapa a Rodoviaria Novo Rio ao Aeropor-
to Santos Dumont, com 18 quilémetros
de trilhos, 17 paradas e uma estacéo.

Segundo a Secretaria Municipal de
Transportes, 0 avanco da operacdo sera
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de forma progressiva para que a popu-
lacdo se acostume com a circulacdo dos
bondes. A prioridade é garantir a segu-
ranca plena aos futuros passageiros e o
melhor convivio entre pedestres, veiculos
e 0 VLT. A cada ciclo, gradativamente, ho-
rario e trajetos da operagdo serao amplia-
dos e novos bondes entrardo no sistema.

Nesta fase de adaptacdo o VLT trans-
portara passageiros de segunda a sexta-
feira, das 12 as 15 horas com embarque
e desembarque em oito paradas nos dois
sentidos: Parada dos Museus, Sao Ben-
to, Candeldria, Sete de Setembro, Cario-
ca, Cinelandia, Anténio Carlos e Santos
Dumont. No primeiro més ndo havera



cobranca, mas agentes da concessiond-
ria irdo acompanhar o dia a dia da ope-
racdo para tirar dvidas dos passageiros
sobre 0 pagamento da passagem, trajetos
e demais procedimentos do novo meio de
transporte. A previsao é que 0 primeiro
trecho do sistema entre em operacdo co-
mercial no dia 1° de julho.

Quando a linha total estiver em plena
operacdo a partir de 2017, o VLT Carioca
funcionard 24 horas com 32 trens e ca-
pacidade para transportar 300 mil pesso-
as. Contara com 31 estacdes interligando,
por meio de uma rede com aproximada-
mente 28 quildmetros de extensdo, to-
dos os meios de transporte do centro e
da regido portudria - barcas, metro, trem,
onibus, aeroporto, teleférico, terminal de
cruzeiros maritimos e, futuramente, o cor-
redor de &nibus BRT Transbrasil, que sera
inaugurado em 2017. Tera maquinas de
autoatendimento para a compra de bilhe-
tes em todas as paradas e estacdes. Con-
dutores e controladores responsaveis por
guiar as composicées acumulam desde o
ano passado mais de duas mil horas de
treinamentos teoricos, no simulador e ha-
bilitagdo em via. Ao todo, serdo 130 pro-
fissionais habilitados até o fim de 2016.

Para este modelo de transporte, o con-
sorcio (formado por seis empresas) res-
ponsavel pela implantacdo, administra-
cao, operacdo e manutencdo do sistema,
comprou 32 VLT modelo Citadis da Als-
tom em setembro de 2013. Composto por
sete modulos, o VLT tem 44 metros de
comprimento e capacidade para transpor-
tar 420 pessoas. Os primeiros cinco veicu-
los foram desenhados e produzidos em La
Rochelle, na Franca, e os outros 27 carros
estao sendo fabricados em Taubaté (SP),
onde estd instalada a primeira fabrica de
VLT da Alstom no Brasil. Deste total, nove
veiculos ja foram entregues.

0 VLT é movido a eletricidade com a op-
cao de alimentacdo pelo solo (APS), tecno-
logia que utiliza energia captada por meio
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O VLT é alimentado pelo solo e dispensa o uso de fiacdo aérea (catenarias)

de um terceiro trilho instalado entre os tri-
lhos de rolamento do trem, dispensando o
uso de fiacdo aérea (catenarias). Também
utiliza supercapacitores, médulos instala-
dos no veiculo para armazenar energia.

Além do fornecimento do sistema in-
tegrado, a Alstom é responsavel pela
coordenacdo de todo o sistema do VLT,
desde o seu design até a completa vali-
dacdo, comissionamento e suporte para
manutencao.

A implantacdo do VLT demandou in-
vestimento de R$ 1,15 bilhdo, sendo R$
532 milhdes provenientes de recursos
do Ministério das Cidades por meio do
Programa de Aceleracao do Crescimento
(PAC) da Mobilidade, e R$ 625 milhdes

de parceria publico-privada (PPP) da
prefeitura do Rio.

As estacbes e paradas do VLT ficam a
cerca de 20 cm de altura, niveladas as
composicdes, dotadas de rampas suaves
e antiderrapantes que facilitam o acesso
de pessoas portadoras de necessidades
especiais. Cada plataforma disporad de
entrada nas extremidades, linha de piso
podotétil e faixas em alto relevo que fa-
cilitam a locomogao de pessoas com de-
ficiéncia visual. Internamente, todas as
composicdes reservam local especifico
para cadeirantes sem prejuizo a outros
assentos. Sinalizacdo, validadores e acio-
namento de portas estardo sempre em al-
cance adequado. ]
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lul'fbri'do articulado da Volvo

chega a Curitiba

Com capacidade para 154 passageiros, veiculo fara testes de seis meses
em linha regular da capital paranaense

W AMARILIS BERTACHINI,CURITIBA

O primeiro 6nibus hibrido articulado
importado pela Volvo da Suécia comecou
a circular em marco na cidade de Curiti-
ba (PR), por um periodo de testes de seis
meses. O veiculo circula na linha Interbair-
ros Il, operada pela concessionaria Sorriso,
em condicdes regulares de transporte de
passageiros e terd como base de compa-
racdo de desempenho e emissdes de po-
luentes um Onibus articulado movido a
diesel, circulando nas mesmas condicdes
de operacdo. Essa linha transporta 33 mil
passageiros por dia e tem 41 quilémetros
de extensao.

Chamado de Hibriplus, o 6nibus insere-
se em um acordo entre Curitiba e Suécia
para promover o desenvolvimento susten-
tavel da capital paranaense e faz parte
da segunda fase do desenvolvimento do
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projeto de eletromobilidade da Volvo na
Ameérica Latina. A primeira fase do projeto
envolveu o hibrido convencional e ja esta
prevista a terceira fase, ainda para este
ano, com o hibrido elétrico, que opera no
modo elétrico em 70% do tempo.

O hibrido articulado tem capacidade
para 154 passageiros, 64 pessoas a mais
que o veiculo padron. Segundo Renan
Chepanski, engenheiro de vendas de tec-
nologia hibrida e elétrico-hibrida da Volvo
do Brasil, a tecnologia é a mesma, mas os
componentes s&0 mais potentes para po-
der tracionar o niumero maior de pessoas.
De acordo com Chepanski, o Hibriplus emi-
te até 39% menos CO, e 50% menos ma-
terial particulado (fumaca) e NOx (6xidos
nocivos a sadde) do que os veiculos simila-
res Euro 5 movidos a diesel.

O Hibriplus tem dois motores, um elé-
trico e outro a diesel, que funcionam em
paralelo, de forma independente. Na ar-
rancada, opera em modo 100% elétrico e
a bateria do motor elétrico é recarregada
durante as frenagens do veiculo.

Os dados do veiculo serdo monito-
rados pelo sistema de gerenciamento
de frotas da Volvo, para captar infor-
macdes como consumo de combustivel,
emissdo de poluentes, horas rodadas,
velocidade média e aproveitamento das
frenagens para recarga da bateria do
motor elétrico.

Segundo Chepanski, o sistema de geren-
ciamento de frotas possibilita definir e limi-
tar a velocidade em ruas e avenidas com
alto fluxo de pedestres de forma remota.
Mesmo que o motorista acelere, o veiculo



ndo ultrapassa a velocidade definida. “Va-
mos definir junto com a URBS onde sera
colocada a limitacdo de velocidade”, ex-
plicou.

Para conforto dos passageiros, o 6nibus
é equipado com wi-fi e ar-condicionado, o
que ainda é uma novidade no transporte
urbano de Curitiba.

"0 projeto com o Hibriplus visa testar
e demonstrar os beneficios, do ponto de
vista social, econdmico e ambiental, des-
sa nova solugdo tecnolégica que Curitiba
ja experimentou através do nibus hibrido
padron e que agora inicia os testes do hi-
brido articulado”, comentou Roberto Gre-
gorio da Silva Janior, presidente da Urbs-
Urbanizacdo de Curitiba.

“Mantemos nosso compromisso de tra-
zer para Curitiba o que ha de mais avan-
cado em tecnologia de transporte urba-
no, alinhadas as demandas mundiais de
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redugdo de emissdo de poluentes” afirmou
Luis Carlos Pimenta, presidente da Volvo
Bus Latin America.

TECNOLOGIA — Desde 2010, quando os
primeiros hibridos da Volvo comecaram a
ser produzidos em escala comercial, foram
comercializados mais de dois mil dnibus
que hoje circulam em 21 paises.

“Depois de cuidadosos e amplos estudos

Chamado de Hibt;i-plus, névo articulado da Volvo emite ate’39% menos CO,

percebemos que o futuro do transporte ur-
bano nas cidades é a eletromobilidade, ela
vai ter ritmos diferentes em mercados di-
ferentes, mas é inevitavel”, afirmou Hakan
Agnevall, presidente global da Volvo Bus.
"Pessoas de todo o mundo vém aqui
para aprender como transportar as pesso-
as e espero que continue sendo um mode-
lo para o resto do mundo”, assinalou Ralph
Acs, presidente da Volvo Bus Américas. m
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Programa Caminho da Escola
em ritmo desacelerado

De uma média anual acima de 4.000 6nibus escolares adquiridos
entre 2008 e 2014, o programa devera absorver neste ano menos
de mil unidades, com a reducao de recursos do governo federal

ESONIA MORAES

O programa Caminho da Escola, que
até 2014 chegou a ser o sequndo maior
mercado para as fabricantes de énibus no
Brasil, atras do segmento urbano, deverd
encerrar 2016 com menos de mil veiculos
emplacados por conta da crise politica e
econdmica que fez o governo federal redu-
Zir 0s recursos para esse projeto.

De 2008 a 2014 a média de vendas
de onibus escolares no Brasil girava en-
tre 4.000 e 5.000 unidades, atingindo em
2013 (ano recorde da industria automobi-
listica) um volume de 10 mil unidades. Em
2016, no acumulado de janeiro a maio, fo-
ram emplacados no mercado brasileiro 320
onibus escolares, uma queda de 62,7% em
comparacao ao mesmo periodo de 2015,
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cujas vendas somaram 858 unidades. No
ano passado este segmento ja havia perdi-
do 60% das vendas no pais, que mantém
atualmente uma frota de 50 mil dnibus es-
colares em operagdo.

A Mercedes-Benz, a Iveco e a MAN co-
mecam a entregar neste ano parte do vo-
lume de 6nibus a que tém direito de ven-
der para o programa Caminho da Escola,
apos vencer o pregdo realizado pelo Fundo
Nacional de Desenvolvimento da Educacdo
(FNDE), 6rgéo ligado ao Ministério da Edu-
cagao, em junho de 2016.

A expectativa da Mercedes-Benz é que,
dos 1.600 6nibus que pode comercializar
nesse programa, sejam entregues neste
ano 150 veiculos do modelo OF 1519 R da

categoria ORE 3. A versdo com elevador
que tem capacidade para 55 alunos custa
R$ 242.100 e a versdo sem elevador, capaz
de levar até 60 alunos, sai por R$ 230.210.
"Até margo de 2017 estamos habilitados a
fornecer até 1.600 Onibus escolares para
o Caminho da Escola”, afirma Walter Bar-
bosa, diretor de vendas e marketing de
Onibus da Mercedes-Benz do Brasil. “As
prefeituras ja podem procurar 0s nossos
concessionarios e verificar os procedimen-
tos da aquisicdo.”

A Mercedes-Benz participa do progra-
ma Caminho da Escola desde 2013, tendo
acumulado até junho deste ano a entrega
de 3.500 6nibus para o transporte escolar
rural e urbano. Segundo Barbosa, o 6nibus



OF 1519 R oferece qualidade e seguranca
no transporte de estudante. “Além disso,
assegura reduzido custo operacional, com
robustez e resisténcia para as vias urbanas
e também zona rural, proporcionando as-
sim maior durabilidade e longa vida util ao
veiculo”, destaca o diretor.

0O chassi OF 1519 R foi criado pelo Cen-
tro de Desenvolvimento Tecnolégico da
Mercedes-Benz do Brasil. Lancado em
2012 para aplicacdo como Onibus Rural
Escolar (ORE), de acordo com as especifi-
cacbes do edital do FNDE, este veiculo foi
amplamente testado em vias fora de estra-
da com o objetivo de assegurar robustez e
resisténcia nas severas condicdes das vias
nao pavimentadas.

Entre varios requisitos, o FNDE exige um
motor que atenda a legislagdo de emissdes
e caracteristicas especificas para uso em
vias ndo pavimentadas, como balanco dian-
teiro curto (para facilitar a circulacdo em
solo acidentado), altura elevada (visando a
maior protecdo inferior do chassi e da car-
rocerias), eixo traseiro reforcado e bloqueio
de diferencial no eixo traseiro (para melho-
rar a tracao em dareas irregulares, como ter-
renos alagados, por exemplo).

Além da tecnologia BlueTec 5, o chassi
OF 1519 R vem equipado com barras es-
tabilizadoras na dianteira e na traseira, o
que assegura mais estabilidade ao veicu-
lo e, consequentemente, mais seguranca
e conforto para os alunos. O eixo traseiro
HL-4 reforcado garante a robustez e resis-
téncia para enfrentar o trabalho pesado da
zona rural. As lonas de freio mais largas
propiciam maior eficiéncia de frenagem.
Ja o freio-motor auxiliar top brake amplia
a poténcia de frenagem e propicia menor
consumo de combustivel e menor desgas-
te dos componentes do sistema de freios e
dos pneus.

Este onibus é oferecido ao mercado em
duas versdes: entre-eixos de 4,8 metros
para 6nibus convencional de 9,4 metros de
comprimento com 48 assentos; e entre-ei-
x0s de seis metros para dnibus convencional

MAN venceu licitacdo para entregar 750 6nibus escolares

de 11 metros com 60 assentos.

A expectativa do diretor da Mercedes-
Benz é que uma nova licitagdo para o Ca-
minho da Escola seja aberta pelo FNDE no
final deste ano ou em janeiro de 2017, para
garantir que o programa seja mantido pelo
governo federal. “Ter uma licitacdo j& é um
sinal do governo de manter vivo este pro-
grama”“, comenta Barbosa.

O diretor da Mercedes-Benz afirma que
a empresa acredita no mercado de escolar.
“Este ano o pais ndo tem recursos para o

EXOLAR

programa por causa da crise politica e eco-
noémica, mas acredito que o Caminho da
Escola, que trouxe grande beneficio para
a industria de énibus em 2007, seja reati-
vado nos proximos anos. Sera um mercado
menor, com volume de anual em torno de
2 mil unidades vendidas”, calcula Barbosa.

IVECO — A Iveco Bus venceu a licitacdo do
Caminho da Escola com a oferta de 1.600
onibus GranClass 150521, modelo de 15
toneladas recém-lancado no mercado
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Mercedes-Benz venceu licitacao para fornecer 1.600 6nibus

brasileiro que foi projetado e desenvolvido
no Complexo Industrial da Iveco em Sete
Lagoas (MG). Este &nibus possui duas ver-
s0es com capacidade para 48 ou 42 alu-
nos mais um box para cadeirante com dis-
positivo de acessibilidade para portadores
de deficiéncia e pessoas com mobilidade
reduzida.

Ao Caminho da Escola a Iveco Bus tem o
direito de vender os 6nibus que irdo trans-
portar estudantes em dreas urbanas e ru-
rais. Para Humberto Spinetti, diretor de ne-
gbcios de 6nibus da Iveco, essa conquista
demonstra que o GranClass chega para se
posicionar com destaque no segmento.
“Submetemos o 6nibus a mais de 234 mil
quilometros de rigorosos testes de quali-
dade, nos quais foram avaliados cerca de
342 componentes, para comprovar que o
produto atende as especificacdes exigidas
pelo governo federal”, explica Spinetti.

0 GranClass estd equipado com eleva-
dores para acesso, cadeira de rodas, por-
ta-mochila no teto e rede nas costas dos
assentos para acomodacdo do material es-
colar. Tem porta larga com dispositivo anti-
esmagamento e saida de emergéncia.

Este 6nibus possui dispositivo automa-
tico de bloqueio de diferencial, que facili-
ta a transposicdo de atoleiros, chassi com
suspenséo elevada e reforcada, pneus de
uso misto e reducdo de balanco dianteiro
e traseiro, permitindo acesso a lugares aci-
dentados.
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0 GranClass possui motor N45, da FPT
Industrial, com quatro cilindros em linha. O
propulsor de 4,5 litros, com sistema SCR,
atende as normas do Proconve-P7 e é ca-
paz de gerar poténcia maxima de 206 cv.
A transmissao FS 54064, de seis marchas,
é da Eaton.

MAN — A MAN Latin America ganhou o
direto de comercializar os seus 6nibus para
o Caminho da Escola ao vencer a licitacdo
realizada pelo FNDE no final de 2015. Se-
gundo a empresa, sao 750 6nibus na ver-
530 8.160 OD lancado este ano no merca-
do brasileiro, sendo 500 unidades para a
categoria ORE 1 (énibus rural escolar pe-
queno). A versdo com elevador que tem
capacidade para 23 alunos custa R$ 168
mil e a versdo sem elevador com capacida-
de para 29 alunos sai por R$ 160 mil. Os
outros 250 dnibus 8.160 OD séo da versdo
Onurea (6nibus urbano escolar acessivel)
na configuracdo piso baixo e suspenséo
pneumatica. A estimativa de Jorge Carrer,
gerente-executivo de vendas de dnibus da
MAN Latin America, é que 375 veiculos se-
jam entregues a partir de julho deste ano e
o restante em 2017.

0O principal destaque deste 6nibus é o
sistema de suspensdo elevada e com mo-
las trapezoidais que, aliado a angulos de
ataque e saida elevados, com um centro
de gravidade baixo, facilitam a transposi-
¢do em terrenos acidentados, ampliam o

conforto a bordo e a seguranga, além de
trazer uma excelente dirigibilidade e dina-
mica tanto em rotas fora de estrada como
em rodovias pavimentadas.

A nova configuracdo ganhou também
freios a tambor, mais resistentes a percur-
sos com poeira e pedregulhos, além de
bloqueio no diferencial, que auxilia na sa-
ida de atoleiros e terrenos escorregadios.
0 chassi é reforcado para suportar as mais
severas aplicagbes, garantindo a maior du-
rabilidade da estrutura do veiculo.

O Onibus estd equipado com motor
Cummins ISF de 3,8 litros, com sistema de
pos-tratamento de emissdes SCR, que uti-
liza Arla 32, e a transmissao é ZF S5 420
de cinco marchas.

"0 8.160 ORE1 foi projetado para en-
carar as mais diversas e severas condicoes
de rodagem e agora, em nova versao, esta
ainda mais robusto, com manutencdo mais
simples e o menor preco de aquisicdo do
mercado”, afirma Carrer.

Segundo o gerente da MAN, a estreia
do 8.160 ORE1 no programa Caminho da
Escola marca a entrada e extensdo das ca-
racteristicas de robustez, durabilidade, se-
guranca e acessibilidade ja consagradas
com o 15.190 na categoria ORE2. “O pro-
grama Caminho da Escola ndo acabou e a
MAN estd participando do lote da sétima
fase. Os volumes ndo sdo 0s mesmos e de-
verdo atingir 10% do que que foi comer-
cializado no periodo de 2008 a 2014 no
pais.”

Na opinido de Carrer o mercado brasi-
leiro tem grande potencial para 6nibus es-
colar. “"Ha uma demanda gigantesca para
este veiculo para o transporte urbano e es-
colar”, diz o gerente da MAN.

A MAN participa do programa Cami-
nho da Escola desde o seu lancamento em
2007, se destacando como a maior forne-
cedora de veiculo escolar no pais, com a
entrega de 15.590 unidades até hoje, que
incluem também os modelos para as cate-
gorias ORE 2 e ORE 3. m
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Il URBANO

Grupo Sao José reforca o transporte
de Anapolis com chassis Volkshus

Os 103 dnibus adquiridos vao percorrer por mais de 1,3 milhao
de quilometros por més em diversos bairros da cidade que tem
uma populacao de mais de 366 mil habitantes

ESONIA MORAES

Os 6nibus Volksbus com carroceria Torino da Marcopolo ja comecaram a circular em Anapolis

A Urban, empresa do Grupo Sao José do
Tocantins, que opera o sistema de transpor-
te de Andpolis (GO), adquiriu 103 chassis
Volkswagen, modelos 17.230 OD, 17.230
OD Full Air (suspensdo 100% pneumatica)
e 18.280 OT LE (piso baixo). Os veiculos,
modelo Torino encarrocado pela Marcopo-
lo, j& estdo prestando servico de transporte
na cidade que possui atualmente uma po-
pulacdo de mais de 366 mil habitantes.

A Urban fechou acordo com a prefeitura
de Andpolis para operar o transporte cole-
tivo da cidade nos préximos 15 anos, po-
dendo ser renovado por mais 15 anos. A
aquisicdo dos novos onibus faz parte da es-
tratégia da empresa cujo objetivo é mudar
0 conceito de transporte coletivo da cidade.
Os veiculos percorrem mais de 1,3 milhdo
de quilémetros por més.

Com os chassis VW a MAN é uma mar-
ca que tem tradicdo em Andpolis, onde estd
presente desde 2007, quando comecou a
vender 0s seus primeiros veiculos para o
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transporte publico. Hoje a montadora tem
mais de 200 dnibus Volkswagen operando
na cidade. “Temos uma rede consolidada de
representantes pelo Brasil, com 156 pontos
que seguem o lema de atendimento sob me-
dida aos nossos clientes”, destaca Ricardo
Alouche, vice-presidente de vendas, marke-
ting e pos-vendas da MAN Latin America.

Desenvolvido para as severas operagdes
do transporte urbano e também como solu-
¢do ao servico de fretamento, o VW 17.230
OD combina a tecnologia do motor MAN
D08 EGR, que ndo necessita Arla 32, a ro-
bustez e confiabilidade do modelo. Com
a suspensdo 100% pneumatica, oferece
maior conforto e durabilidade para a ope-
racao, além de apresentar um novo tanque
de combustivel com bocal reposicionado, o
que facilita 0 acesso ao abastecimento e o
encarrocamento do veiculo.

0 Volksbus 18.280 OT LE (Low Entry)
conta com motor MAN D08 EGR de seis ci-
lindros e 280 cavalos de poténcia. O veiculo

tem como opgao as transmissdes automati-
cas ZF Ecolite e Voith Diwa 5, que suprem
as demandas de um mercado cada vez mais
exigente por opgdes tecnoldgicas avan-
cadas. Com balanco dianteiro adaptével e
oferecido com entre-eixos de 3.000 mm, o
veiculo permite diferentes alternativas de
carrocerias, apropriadas a melhor necessi-
dade da operagdo. Ainda possibilita ter por-
tas em ambos os lados.

“Nao tive davidas em adquirir os chassis
Volksbus, pois, além de j& conhecer a quali-
dade dos produtos, conto com veiculos com
a tecnologia EGR, que facilita o abasteci-
mento e possibilita significativa reducdo do
custo. Escolhi o cdmbio automatico para o
modelo de piso baixo, 0 que alcancou to-
das as minhas expectativas e da licitacdo da
cidade”, afirma Luciano Lopes, diretor do
Grupo Sao José.

Os 6nibus Torino adquiridos pelo grupo,
com capacidade para 79 e 80 passageiros,
tem trés diferentes configuragdes: poltronas
de encosto alto, portas eletropneuméticas e
sistema multiplex. Este veiculo foi concebi-
do para oferecer conforto e seguranga aos
passageiros, menos custos operacional e de
manutencdo para o operador, além de mais
ergonomia e praticidade para o motorista e
o cobrador, segundo a Marcopolo.

Com maior largura interna e amplo espa-
€0 para circulagdo dos passageiros, o veicu-
lo oferece mais conforto. As poltronas es-
tofadas com encosto alto sdo ergondmicas.
Outra inovagdo é o sistema de campainha
com acionamento de chamada de parada
por botdo (sem fio). ]
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Melhores praticas de promocao
e comunicacao da mobilidade urbana

Valeska Peres Pinto,
coordenadora do
programa “Melhores
Préticas de Promocao
e Comunicacao da
Mobilidade Urbana”
da Divisao América
Latina da UITP

-

A América Latina, a exemplo de outras regides
do mundo, vivencia grandes mudancas nos niveis
de exigéncia da populacdo quanto a qualidade
dos servicos de transporte publico. Segundo Lellis
Teixeira, presidente da Divisao América Latina da
UITP — “cresce na sociedade 0 acesso aos meios
digitais de comunicacdo, o que tem aumentado
as pressoes sobre as autoridades e as empresas
que atuam no setor de transporte publico”.

Este fenémeno inspirou a Divisdo América Lati-
na da UITP a aprovar a elaboracao de um progra-
ma destinado a tratar do tema. Desta forma, foi
lancado em outubro de 2015, na Assembleia Ge-
ral realizada em San Juan, Argentina, o programa
“Melhores Praticas de Promoc¢ao e Comunicacao
da Mobilidade Urbana”.

A iniciativa tem trés principais objetivos. O pri-
meiro deles é “disseminar entre as organizacdes
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Valeska Peres Pinto

da regido, diferentes praticas que podem melho-
rar o relacionamento das mesmas com seus clien-
tes diretos e com a sociedade em geral”. O se-
gundo objetivo é “apoiar a inovacao e a inclusao
de novas praticas que contribuam para ampliar o
uso do transporte publico, ampliando a sua parti-
cipagao na matriz da mobilidade urbana”.

Para Lélis Teixeira, “as acdes de comunicacao
e de marketing devem focar a defesa dos con-
ceitos e valores associados a mobilidade urbana
para um desenvolvimento urbano sustentavel,
que priorize o transporte publico e o respeito a
vida". Segundo ele, “comunicagao é o principal
instrumento para mudar os valores da socieda-
de e impulsionar um novo estilo de vida, que
leve em conta a qualidade de vida, a preser-
vacao do meio ambiente e da vida, todos pre-
judicados pelo uso intensivo de automoveis e
motocicletas”.

O programa tem como foco as Praticas de Co-
municacao e de Promocao do transporte publico
e da mobilidade sustentavel, praticas estas reali-
zadas nos ultimos trés anos. Estas podem se re-
ferir a criacdo de novos produtos e servicos; re-
alizacdo de campanhas promocionais em midia
convencional ou digital; instalagao de canais de
relacionamento entre empresas, clientes e socie-
dade em geral ou iniciativas destinadas a valori-
zacdo dos profissionais envolvidos.

As praticas serao distribuidas em duas catego-
rias: Promocao — Servicos e habitos relaciona-
dos ao transporte publico e mobilidade urbana;



valores das organizacbes e suas marcas, que
apontem para a sustentabilidade econémica, so-
cial e ambiental; Relacionamento — canais para
clientes diretos, colaboradores, fornecedores,
empresas de midia e profissionais de meios de
comunicagao convencionais e digitais.

Podem participar no programa todos os segmen-
tos envolvidos direta ou indiretamente na mobi-
lidade urbana: autoridades publicas — poder con-
cedente e agente requlador, operadores publicos e
privados, entidades sindicais e associativas, Indus-
tria e prestadores de servicos, 6rgaos de comuni-
cacdo e profissionais de midia, associacdo de usu-
arios. O programa esta aberto para organizacoes
filiadas ou ndo a Divisao América Latina.

Estao previstas duas etapas de participacao.
A primeira é Adesao — pela qual a organizagao
manifesta seu interesse em acompanhar as ativi-
dades do programa e divulga-lo no seu ambien-
te de atuagao. Com a Adesao, as organizacdes
terdo acesso a todas as atividades promovidas
pelo programa e as experiéncias de organizagoes
similares.

A segunda é Reconhecimento das Melhores
Praticas — pela qual o interessado decide subme-
ter uma ou mais pratica que desenvolve a uma
Banca de Especialistas, que ira avalia-las. As pra-
ticas inscritas podem envolver equipes proprias
ou terceiros e resultarem de parcerias entre mais
de uma organizacao.

O programa esta publicado no site da Divisao
América Latina — http://www.latinamerica.uitp.
org — e as suas atividades ja estao ocorrendo.
Nesta etapa, se destaca a realizacao de diversas
oficinas regionais que buscam informar sobre os
seus objetivos e formas de participacao.

A primeira oficina regional foi realizada no dia

presidente
da Divisao

da UITP

23 de abril, na Cidade do México, durante a rea-
lizacdo do 8° Congresso de Mobilidade Urbana,
promovido pela AMTM — Associagao Mexicana
de Transporte e Mobilidade. A segunda oficina
regional foi realizada em Sao Paulo, no dia 24 de
junho, em Sao Paulo, em parceria com a Comis-
sao de Marketing da ANTP.

Estdo previstas as oficinas regionais — no pe-
riodo de 8 e 9 de setembro, em Santiago do
Chile, durante o congresso promovido pela Fun-
dacdo Transurbano e no periodo de 23 a 25 de
novembro, durante o 17° Etranspor, evento or-
ganizado pela Fetranspor na cidade do Rio de
Janeiro. Nesta ocasiao, serao apresentadas pra-
ticas realizadas em diversas organizacoes filia-
das a UITP, além de orientacOes e esclarecimen-
tos sobre a elaboracao do Relatorio de Inscricao
das Praticas. O prazo final de inscricao esta pre-
visto para a segunda quinzena de janeiro de
2017, quando serao encaminhados os trabalhos
a Banca de Especialistas.

As Melhores Praticas serao amplamente divul-
gadas no ambito regional e reconhecidas no 62°
Congresso de UITP em Montreal/Canada — em
junho de 2017.
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Il BIOMETRIA

Sempre em evolucao

Uma das pioneiras na adoc¢ao da bilhetagem eletronica, Ribeirao Preto
da mais um passo na modernizacao do sistema de transporte, com a
solucao de biometria facial da Prodata Mobility Brasil

EMARCIA PINNA RASPANTI

Ribeirdo Preto foi uma das
primeiras cidades brasileiras a
adotar a bilhetagem eletronica
no transporte coletivo. Agora,
0 sistema passa por mais uma
modernizagdo, com a implanta-
¢do da biometria facial para mo-
nitorar os cartdes que possuem
algum tipo de beneficio, seja de
gratuidade ou de integracdo. A
nova tecnologia é resultado de
uma parceria entre a Prodata
Mobility Brasil e a Samsung. O
software faz a comparacdo au-
tomética da imagem do passa-
geiro com a imagem cadastrada
no banco de dados e, em caso
de haver discrepancia, é feita
uma analise posterior.

Segundo Leonardo Ceragio-
li, diretor comercial da Prodata
Mobility, a solu¢do permite uma
comparacao muito apurada das
imagens, o que torna o processo
muito mais eficiente. Cerca de
500 pontos do rosto do usua-
rio sdo registrados e analisados.
“Tudo é feito de forma automa-
tica, reduzindo muito o trabalho
da equipe de gestdo na deteccdo das frau-
des”. A empresa ja oferece o sistema de
biometria facial ha algum tempo, sendo
que vaérias cidades j& adotaram o produ-
to, como Santos(SP), Jacarei (SP), Pelotas
(RS).. O sistema nao traz constrangimen-
tos aos usuarios, pois se for registrada al-
guma irreqularidade, a pessoa sera notifi-
cada posteriormente.
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Variaveis permitem detectar pontos em comum do rosto humano

O rosto humano possui variaveis que
permitem detectar pontos em comum
como distancia dos olhos, formato e com-
primento do nariz, boca, bochechas e
queixo, definindo o formato facial e suas
medidas que serdo utilizados como fato-
res de checagem. Segundo informacdes da
empresa, 0 algoritmo de reconhecimento
facial é capaz de comparar duas imagens

e aferir a probabilidade de si-
militude, ignorando o plano de
fundo. Isso inclui imagens tira-
das em movimento e de angulos
diferentes.

No sistema de Ribeirdo Preto,
todos os cartdes, exceto o car-
tdo unitario e o cartao expres-
so (destinado aos Vvisitantes),
possuem algum beneficio tari-
fario. Estudantes, idosos, por-
tadores de necessidades espe-
ciais, e em alguns casos, seus
acompanhantes, tém direito a
gratuidade. Os cartdes que tém
beneficios de integragdo sao:
vale-transporte, cidaddo e es-
tudantes que tém desconto de
50%. A frota que atende a ci-
dade tem idade média de 3,6
anos e é composta por 357 vei-
culos, sendo 314 dnibus conven-
cionais, 19 Onibus padrdo e 24
micro-6nibus. H& cerca de 300
mil cartdes em circulacdo.

De acordo com Gustavo Vi-
centini, gestor do PréUrbano
(Consércio Ribeirdo Preto de
Transportes), ap6s a implan-
tacdo do sistema de biometria facial, em
setembro do ano passado, os vendedores
clandestinos dos cartdes do transporte de-
sapareceram da regido central de Ribeirdo
Preto, local onde havia maior concentra-
cdo desse comércio ilegal. “Verificamos
uma queda na utilizacdo do vale-trans-
porte e um aumento no uso do crédito co-
mum. Nao temos um percentual de queda,



pois é dificil mensurar um valor de fraude.
No entanto, podemos afirmar que hoje o
uso indevido dos cartdes no sistema é mui-
to baixo, comparado ao periodo em que
nao havia a biometria.”

0 uso indevido do cartdo, como por
exemplo, a utilizagdo por outra pessoa que
nao seja o titular, tem como consequéncia
a convocacao do titular do cartdo para re-
novagao de seu cadastro facial no prazo de
sete dias, a contar da veiculagdo de men-
sagem nos validadores. Vencido o prazo
sem o atendimento & convocacdo, o car-
t30 tera o uso suspenso até a renovacao
do cadastro facial. Em caso de reincidén-
cia, aplicam-se progressivamente as pe-
nalidades: suspensdo do beneficio por 30
dias; suspensdo do beneficio por 60 dias;
suspensado do beneficio por 120 dias; e até
o cancelamento definitivo do beneficio, no
caso da quarta ocorréncia.

HISTORICO — A cidade de Ribeirdo Pre-
to teve sua primeira experiéncia com a bi-
lhetagem automatica em 1982, quando os
trélebus passaram a contar com catracas
que recolhiam os bilhetes magnéticos. “Em
1999, os trélebus, que representavam 15%
da frota, foram desativados. Em 2000, fi-
zemos a primeira modernizacdo da bilhe-
tagem, implementando um sistema hibrido
nos onibus, com cartdes e bilhetes mag-
néticos. Gradualmente, foi feita substitui-
cao pelos cartdes contactless. Em 2008, a
bilhetagem eletrdnica propriamente dita ja
estava totalmente implantada”, conta Rey-
naldo Lapate, engenheiro de transportes
da Tanserp (empresa que faz a gestdo do
transporte no municipio).

Em Ribeirdo Preto, os 6nibus ndo con-
tam com cobradores desde 2008. “A meta
é acabar com o dinheiro nos veiculos, evitan-
do que os motoristas tenham que se preo-
cupar receber o valor da passagem e dar
troco. Por isso, criamos o cartao expresso,
para uso eventual, que é dirigido aos visitan-
tes ou aqueles que estdo sem o seu cartdao
momentaneamente. Com isso, reduziu-se

significativamente o nimero de pagamentos
em dinheiro. Além de dar mais tranquilidade
aos motoristas, o sistema traz mais seguran-
¢a ao transporte: antes registravamos 16 as-
saltos por més nos Gnibus, agora a média é
de um por més", informa Lapate.

Para ajudar na sequranga e prevenir aci-
dentes, os 6nibus contam com quatro ca-
meras de seguranca e os micro-onibus,
com trés. A frota de Ribeirdo Preto é to-
talmente acessivel desde 2012. A cidade
foi dividida em 26 grupos de linhas, sen-
do quatro alimentadoras e 22 circulares
ou radiais. "Essa configuracdo facilita a
integracdo entre as linhas”, garante Lapa-
te. A Secretaria de Transportes e 0 consor-
cio PréUrbano acompanham a frota pelas
duas unidades do centro de controle ope-
racional da cidade, pois todos veiculos sao
monitorados via GPS. Desde 2010, o sis-
tema de transporte coletivo urbano de Ri-
beirdo Preto utiliza validadores da Proda-
ta Mobility Brasil, com alta capacidade no
processamento de informagdes.

Os usudrios podem conseguir informa-
cdes sobre a rota do transporte coletivo
por meio dos aplicativos gratuitos Moovit
e CittaMobi, da Cittati. O Moovit funcio-
na em mais de 50 paises, atendendo 500

Software compara automaticamente imagem do passageiro com a do banco de dados

municipios. Com as ferramentas tecnolé-
gicas, a populagdo vai ter acesso online a
todo o sistema de transporte coletivo, po-
dendo assim planejar melhor suas viagens.
“A cidade conta com 3.027 pontos de pa-
radas, 119 linhas e 358 veiculos. Gerenciar
este volume de informacdes e manter uma
comunicacdo clara com o usuario é funda-
mental. Disponibilizamos informacdes pelo
atendimento telefdnico, em totens nos pon-
tos de parada, e pela internet. Este aplica-
tivo vem para ampliar e favorecer a difusao
destas informacdes”, diz Lapate. As infor-
magdes do Cittamobi também sdo reprodu-
zidas nos onze painéis de mensagens varia-
veis instalados nos terminais urbanos.

De acordo com Lapate, por meio do
Moovit, o usuario do sistema de transporte
coletivo pode visualizar no mapa os pon-
tos de parada mais préximos ao local onde
querem ir e as linhas atendidas em cada
um deles. “A pessoa tem condicdes de
saber, no celular, em qual linha embarcar
para se deslocar para determinado bairro
da cidade, com os horarios, pontos onde
embarcar, com um guia de navegagdo pas-
50 a passo, indicando até a distancia que o
usudrio tera de percorrer a pé para chegar
ao ponto desejado”, completa. [ |
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B INOVACAO

Tecnologia para todos

Cittati desenvolve sistema para recarga embarcada do bilhete unico
de Sao Paulo que pode ser feita por celular, via aplicativo CittaMobi

ou por comando de voz

}}ﬁ}}E}}

EMARCIA PINNA RASPANTI

Uma das maiores tendéncias no setor
de bilhetagem eletrénica para transpor-
te publico é a reducdo do uso do dinhei-
ro para pagamento das tarifas. Os aplica-
tivos para celular t&m sido de grande ajuda
nessa tarefa, permitindo que o passageiro
adquira seus créditos e faca a recarga do
bilhete Unico até mesmo dentro dos 6ni-
bus. Agora, a Cittati traz ao mercado uma
alternativa para quem ndo tem acesso aos

aplicativos ou tem dificuldade de utiliz4-
los: a Recarga Facil que pode ser feita por
telefone, por comando de voz. Basta ligar
para *32245, adquirir os créditos e carre-
gar o cartdo no veiculo ou nos terminais,
aproximando-o do equipamento.

A venda de créditos serd feita pelo sis-
tema URA (Unidade de Resposta Audivel).
A novidade deve estar em operacao no ini-
cio de julho. “E uma opgdo de recarga que

BAIXE O CUSTO
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pode ser feita por qualquer tipo de celular,
basta telefonar e fazer a compra. Funcio-
na como uma venda por aplicativo: o valor
serd descontado de um cartdo de crédito
ou débito cadastrado. A pessoa pode estar
sem dinheiro na hora e a transacdo pode
ser realizada em qualquer horario”, expli-
ca César Olmos, diretor de Tecnologia da
Cittati. A recarga embarcada (URA ou via
aplicativo Cittamobi) faz parte da solucdo

. ;
DA SUA FROTA _4 mNERARIO
A FRT produz e desenvolve equipamentos 4
eletrdnicos para 6nibus e caminhdes.

Nossa tecnologia é 100% brasileira, atendendo
ao mercado nacional e internacional.

ELETRONICO

o Programacao por wi-i
A maior garantia do mercado
Melhor preco e durabilidade
Controle automatico de intensidade




CittaPag, que garante o processamen-
to das transacdes, permitindo a diversos
fornecedores de sistema de bilhetagem e
emissdo de créditos, por meio de uma pla-
taforma flexivel, que disponibiliza variados
canais de venda.

A recarga embarcada ainda esta em fase
de implantacdo pela SPTrans, e toda a fro-
ta (14,7 mil veiculos) deverd contar com
0 servico até o final do ano. Atualmente,
800 oOnibus estao operando com o dispo-
sitivo. O funcionamento é semelhante ao
dos equipamentos de recarga instalados
nos terminais e estacdes do Metrd. O novo
terminal de recarga fica localizado sempre
na parte dianteira do veiculo, antes do va-
lidador (catraca), permitindo que a com-
pra e a recarga do crédito possam ser fei-
tas durante a viagem. A compra de crédito
pode ser efetuada pelos meios eletronicos
disponiveis, como aplicativos para celular e
a Loja Virtual da SPTrans, e em breve, por
telefone (Recarga Facil).

Além de realizar recargas, o equipamen-
to permite consultar o saldo do cartdo. Sdo
Paulo também conta com uma rede fisica
para recarga desembarcada, nas estacdes,
terminais e estabelecimentos comerciais

César Olmos: recarga pode ser feita por
qualquer tipo de celular

— a SPTrans disponibiliza oito mil postos
para essa finalidade. “A rede fisica é muito
importante, mas tem limitagdes geografi-
cas, ja que 2% dos pontos de recarga res-
pondem por 25% das transacdes. H4 uma
concentragao maior no centro expandido.
E também devemos levar em conta que
muita gente usa o transporte publico fora
do hordrio comercial. Queremos que todos
tenham condi¢Ges de carregar seu bilhete
Unico com conforto e seguranca. A recarga

+55813081.1850
vendas@frt.com.br
www.frt.com.br

o Configura simultaneamente
os itinerarios eletronicos
com tecnologia Wi-Fi

embarcada facilita a vida dessas pessoas”,
explica Adauto Farias, diretor de adminis-
tracdo e financas da SPTrans.

César Olmos destaca que o servico aju-
darad ainda mais a reduzir o dinheiro em
circulagdo nos 6Onibus, trazendo mais se-
guranga e conforto aos passageiros. “Que-
remos criar um canal para todos 0s usua-
rios, ndo importa o tipo de celular que a
pessoa possua ou em que regido da cidade
ela esteja. A recarga embarcada facilita o
acesso ao transporte publico, e a venda de
créditos por telefone torna o servico ain-
da mais amigavel, inclusive para quem nao
tem familiaridade com novas tecnologias”.
Além do Cittamobi, que também fornece
informacdes ao passageiro, a SPTrans ho-
mologou aplicativos da Rede Ponto Certo,
Zuum, Moovit e Conta Super. “A recarga
por comando de voz, entretanto, é um
produto que apenas a Cittati oferece atu-
almente”, garante Olmos.

Em Séo Paulo, 95% dos pagamentos de
tarifa sdo feitos por meio do Bilhete Unico.
Em maio de 2016, 1,2% das vendas de crédi-
tos (R$ 2,2 milhdes) ja foram realizadas por
meio de aplicativos, com excecdo do vale-
transporte, de acordo com a SPTrans. u




[l TECNOLOGIA

Guerra as fraudes

A Empresa 1 fornecera ao Estado do Rio de Janeiro sistema de biometria
facial para ajudar no combate ao uso indevido do bilhete unico,
das gratuidades e beneficios

EMARCIA PINNA RASPANTI

O estado do Rio de Janeiro passara a
contar com o controle biométrico facial
no sistema intermunicipal de transporte
rodovidrio, que ird monitorar 0s usuarios
do bilhete Unico, das gratuidades e dos
beneficios. A lei que institui a solucdo ja
foi sancionada, mas aguarda regulamenta-
cdo. A Secretaria de Transportes do Es-
tado do Rio de Janeiro prepara minuta do
decreto que vai definir as regras. Criada
em mar¢o do ano passado, a Controlado-
ria Geral do Bilhete Unico devera ser res-
ponsavel pelo acompanhamento da fisca-
lizacdo do processo antifraude, embora as
empresas de dnibus ja estejam analisando
a possibilidade e talvez o sistema seja ado-
tado também em alguns municipios da Re-
giao Metropolitana, em linhas locais, den-
tro de pouco tempo.

Os cartdes serdo passados normalmen-
te nos validadores. Cameras a eles acopla-
das fardo sucessdo de fotos automdticas
que “leem” o rosto do usudrio por meio
das medidas entre pontos especificos, as-
sociando o rosto mapeado ao cartdo do
portador, o que possibilita a identificacdo
da fraude, caso outra pessoa tente usa-
lo posteriormente. A tecnologia permite
que as fotos e 0 mapeamento facial sejam
feitos em questdo de segundos, sem ge-
rar qualquer atraso no embarque. As ma-
quinas tém também a capacidade de se-
lecionar as fotos de melhor qualidade e
armazena-las para comparagdo com as do
cadastro.

0 sistema de biometria facial, chamado
de Sigom Vision, é composto pelo softwa-
re e pelas cameras propriamente ditas, e
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esta sendo fornecido pela Empresa 1. "0
equipamento foi desenvolvido especial-
mente para a biometria facial: é uma ca-
mera inteligente e autdbnoma, que pode
operar com validadores de outras marcas.
As imagens geradas tém qualidade sufi-
ciente para fazer as verificacBes, que sdo
automaticas, tanto de dia, quanto a noite”,
explica Romano Garcia, diretor comercial
da Empresa 1. Ao todo, serdo entregues
25 mil unidades que equipardo os onibus
de 150 empresas ligadas a Federacao das
Empresas de Transportes de Passageiros
do Rio de Janeiro (Fetranspor).

PREJUIZOS - No Estado
do Rio de Janeiro, o alto
indice de utilizacbes sus-
peitas, apesar dos contro-
les existentes, preocupa as
autoridades e operadores
de transporte. No periodo
de janeiro a setembro de
2015, 15% dos cartdes de
beneficios para idosos
e deficientes regis-
traram mais de seis
utilizaces dirias, o
que chamou a aten-
cdo. Na cidade do
Rio de Janeiro esse
percentual chegou

Sistema

de biometria facial
Sigon Vision
inclui software

e cameras

a 18%. Durante a experiéncia com 0 novo
sistema, a RioCard Tl detectou, num peri-
odo de 15 dias, oito mil embarques gratui-
tos decorrentes da utilizacdo de cartdes de
idosos ou estudantes por outras pessoas.
Segundo a Secretaria de Transportes do
Rio de Janeiro, o prejuizo com as fraudes
no uso do bilhete Unico chegou a R$ 50
milhdes no ano passado. Desde o inicio da
investigacdo, em mar¢o do ano passado,
mais de 700 cartdes (do bilhete Unico in-
termunicipal e do Riocard) foram apreen-
didos por uso irregular. Uma das praticas
identificadas em uma operacdo
no centro do Rio foi o comér-
cio da passagem no pré-em-
barque. Um grupo abordava
pessoas que esperavam por
onibus, quando o usuario
confirmava que pagaria a
passagem em dinheiro, era
convencido a passar pela
roleta com o cartdo do frau-
dador e entregar a ele um
valor menor que o da
tarifa. O sistema ira
mapear se os cartdes
estao sendo usados
por outras pessoas
além do titular do
beneficio  através
do processamento
automaticamente
de todas as utili-
zacdes de bilhete
dnico.
O uso dos be-
neficios sociais por



quem ndo tem direito é considerado crime
contra a economia popular. No periodo de
margo a outubro do ano passado, a Policia
Civil do Rio de Janeiro flagrou 14 pessoas
portando cartdes de terceiros em quanti-
dades que demonstram existéncia de um
possivel comércio ilegal. De acordo com
a Fetranspor, fatos assim preocupam os
diversos agentes do transporte e o poder
publico, uma vez que mecanismos como
o bilhete Unico, seja estadual ou munici-
pal, beneficiam grande parte da popula-
¢do e permitem 0 acesso ao transporte a
milhares de pessoas que, de outra forma,
estariam cerceadas em seu direito de ir e
vir, por razdes financeiras. Segundo estu-
dos do Ipea (instituto de Politica Econémi-
ca Aplicada), existem 35 milhdes de brasi-
leiros excluidos do transporte publico por
falta de recursos.

Embora ainda ndo adotado oficialmente,
o sistema de controle vem sendo testado
em veiculos de duas linhas da Viacdo Pen-
dotiba, de Niteroi, desde novembro. Entre
as vantagens percebidas até agora, a ra-
pidez na deteccdo do uso do cartdo por
terceiros, com geragao de laudo compro-
batério, é uma das mais interessantes, de
acordo com a Fetranspor. O sistema é ca-
paz de identificar o rosto do usuario cadas-
trado mesmo que ele esteja usando obje-
tos como 6culos e boné, ou tenha deixado
crescer barba, ou mudado o corte de cabe-
lo. Posicoes do rosto diferentes, como vira-
do para baixo ou de perfil, ndo impedem o
reconhecimento, uma vez que o que serve
de pardmetro sdo as medidas entre pontos
especificos do rosto, detectaveis em qual-
quer posicao.

Segundo o diretor da RioCard Tl, Carlos
Silveira, o processo de reconhecimento fa-
cial ¢ matematico e, por isso mesmo, con-
fiavel. Ele informa que ndo haverd impe-
dimento imediato de viagem, quando for
identificado que o portador ndo é a pes-
soa cadastrada para aquele cartdo. Serd
realizada alguma forma de registro de que
houve problema, e posterior adverténcia.

Sangdes serdo aplicadas apenas em caso
de insisténcia na utilizacdo fraudulenta.
Silveira lembra que o sistema nao apenas
identifica a fraude, como gera uma evidén-
cia, uma forma de comprovacdo de sua
existéncia.

Para que se possa ter uma ideia do vo-
lume de transacdes com cartdes RioCard,
no Rio de Janeiro, podemos dizer que é
equivalente as do cartdo Visa no Brasil:
12 milhdes de operacdes diarias, conside-
rando-se todos os modos de transporte.
Para Carlos Silveira, as utilizacdes indevi-
das do cartdo RioCard pesam no reajuste
das tarifas, ja que ha uma parcela previs-
ta para suporte do beneficio. Responsavel
pela Controladoria do Bilhete Unico, David
Anthony, acredita que "o Estado ndo pode
desperdicar recursos financiando fraudes”.
Apbs os bnibus, trens, barcas e dnibus mu-
nicipais também deverdo adotar o sistema.

Para a gerente de produto da RioCard
Cartdes, Renata Faria, este é mais um mé-
todo de controle da correta utilizacdo dos
cartdes. "Existem outros, como o ‘Recarga
na Escola’, no caso do estudante. No do de-
ficiente, temos a emissdo do laudo de con-
cessao, pela rede publica de salde, aqui na
capital, e, na maioria dos outros municipios,
existe convénio com a Setrans (Secretaria de
Transporte), e a concessao é atrelada ao va-
le-social. A biometria digital é utilizada nos
municipios da base territorial do Sindicato
das Empresas de Transportes Rodovidrios
do Estado do Rio de Janeiro (Setrerj), Nite-
r6i, Friburgo e Teresopolis. Esta tecnologia
é mais um método de controle e seguranca
para utilizacdo de cartdes de gratuidades e
do bilhete tnico”, explica.

OUTROS PROJETOS - O Sigom Vision,
solucdo de reconhecimento facial da Em-
presa 1, estd presente em Fortaleza ha
cerca de dois anos, sendo utilizada de for-
ma semelhante ao que ocorrera no Rio de
Janeiro. A cidade, que transporta aproxi-
madamente 1,1 milhdo de passageiros por
dia, tem mais de dois milhdes de cartdes
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Carlos Silveira, da RioCard TI: uso indevido
pesa no reajuste das tarifas
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em circulacdo e uma frota de 2,5 mil 6ni-
bus, usa a biometria facial para combater
as tentativas de uso indevido. Com mais
de 40 mil cartdes bloqueados até agora,
além da identificacdo de fraudes em outros
milhares de casos, o Sindicato das Empre-
sas de Transporte de Passageiros do Esta-
do do Ceara (Sinddnibus) esta controlando
0 uso indevido do bilhete Unico e investe
agora na expansao do sistema para 0s 0ni-
bus do transporte metropolitano da capital
cearense. "A Empresa 1 investiu muito no
desenvolvimento dessa tecnologia e ja im-
plementou a solucdo em 46 cidades bra-
sileiras, contando com 14 mil cameras ja
instaladas, sem contar as 25 mil unidades
que serdo fornecidas para o Rio de Janei-
ro”, informa Garcia.

Outro destaque da empresa no Rio de
Janeiro é o contrato de bilhetagem eletr6-
nica para o BRT Transolimpica. Para o pro-
jeto, que estd em fase de implementacao,
serdo fornecidos 200 validadores (blo-
queios de acesso), que estardo em pleno
funcionamento em julho. A linha possui 23
quildmetros, 18 estacbes e trés terminais.
A previsdo é de que 400 mil pessoas sejam
transportadas por dia. A via ligara a Barra
da Tijuca e o Recreio dos Bandeirantes aos
bairros de Magalhdes Bastos e Deodoro,
na zona oeste da cidade. "Esse é mais um
importante contrato para a Empresa 1 que
sera a Unica fornecedora da bilhetagem da
TransOlimpica”, diz Garcia. [ |
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Frotas conectadas

Leis da Suecia,
realidade brasileira

O descompasso entre a legislacao voltada a mobilidade urbana e a situacao
concreta das cidades faz com que os avancos nessa area sejam lentos

EMARCIA PINNA RASPANTI

A legislacdo pode ser uma aliada ou um
obstaculo na hora enfrentar os desafios
da mobilidade urbana, principalmente em
um cenario composto por vias congestio-
nadas, infraestrutura (fisica e digital) de-
ficiente e poucos investimentos. Uma sé-
rie de polémicas cerca a normatizacao do
setor de transportes no Brasil: criar regras
para todas as situagfes ou dar espaco para
que os diversos segmentos se acomodem?
0O excesso de burocracia pode atrapalhar
as atividades, e falta de fiscalizacdo pode
fazer com que as regras nunca saiam do
papel. Outro problema sdo as leis antigas
ou em desacordo com o dia a dia nas ruas.
A desregulamentagdo também pode piorar
o estado ja complicado as vias do pais.

O escopo legal da mobilidade urbana
foi um dos assuntos discutidos durante
o evento “Frotas Conectadas”, promovi-
do em Sao Paulo, pela OTM Editora, em
parceria com a TruckPad. “O marco regu-
latorio retine o conjunto de regras que or-
dena um setor de atividade, que identifica
as partes interessadas e define as atribui-
cdes de cada um. O tema é amplo e pode
ser visto de muitos angulos que refletem
a complexidade crescente das sociedades
modernas e expandem os conflitos de in-
teresse e de responsabilidade, envolvendo
todos os interessados”, diz Valeska Peres
Pinto, presidente da Comissdo de ITS da
Associacdo Nacional de Transportes Publi-
cos (ANTP).

No caso da mobilidade urbana, o mar-
co regulatorio repousa em uma lei federal
que comegou a ser debatida nos anos 90,
como derivacdo da Constituicdo Federal
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de 1988, que definiu o carater dos servicos
publicos de transporte como essenciais,
determinando aos municipios o papel de
regulamenta-los. “Na Ultima década do
século XX, foram criadas muitas leis fe-
derais visando a regulamentacdo do texto
constitucional. Foram aprovadas leis que
definiram as normas de contratacdo de
servicos publicos, que ordena a licitacdo
de servicos e obra; e a regulacdo da con-
cessao de servicos publicos, que ordena a
concessao de servicos, até entdo executa-
dos pelo poder publico, para o setor priva-
do”, informa Valeska.

Uma das mais importantes conquistas
resultantes dessas discussdes foi a apro-
vacao da Lei 10.098/2000, que promo-
ve a acessibilidade para as pessoas com
deficiéncia ou com mobilidade reduzi-
da. “A regulamentacdo dos capitulos da

constitui¢do destinados ao desenvolvimen-
to urbano ocorreu na aprovacao do Esta-
tuto das Cidades, abrindo novos desafios
para o tratamento da mobilidade urbana.
E, finalmente, em 2012, se deu a aprova-
cdo da Lei da Politica Nacional da Mobili-
dade Urbana que se constitui no quadro
legal de que dispde o conjunto dos seg-
mentos que atuam no setor no pais”, com-
plementa Valeska.

O caminho em direcdo ao marco regula-
tério da mobilidade urbana foi influenciado
por muitos eventos. “As propostas iniciais
tinham como cendrio a crise do sistema de
transporte pUblico provocado pela onda da
desregulamentacdo que ocorreu em diver-
sas partes do continente latino-americano e
que promoveu o crescimento do transpor-
te informal que surgiu em muitas cidades
brasileiras, competindo diretamente com os

0 setor privado, por melhor que seja, ndo pode fazer tudo sozinho”, diz Valeska Peres Pinto



_ DIFERENCIAL PARA FROTAS :
INTELIGENCIA E PERFORMANCE PARA SEU NEGOCIO

A lturan inova mais uma vez, disponibilizando a solu¢do adequada para Monitoramento
de Frotas focado em Onibus. Qualquer que seja 0 seu negdcio, a lturan é sua parceira,
garantindo eficiéncia e gestdo de custo com os mais avan¢ados recursos de Telemetria.

SOLICITE RASTREADOR PARA FROTAS
CONFIRA AS VANTAGENS

x @ * ™

PRECO IMUNE AO RASTREADOR RECURSOS GERENCIAMENTO
COMPETITIVO JAMMER SEM FIO DE TELEMETRIA DE FROTAS
B L] M, 4l Q'
9 IIII —
AVALIA(;AO ATIVA MONITORAMENTO IDENTIFICACAO RELAT()RIOS SOLUCGES
DO MOTORISTA ONLINE DO MOTORISTA DIVERSIFICADOS PERSONALIZADAS

Ligue agora e solicite uma visita!
0800 33 FROTA 0300 77 FROTA

<« 0800 33 37682 < 0300 77 37682

ituran.com.br



Frotas conectadas

servicos regulares. Ao longo do tempo tam-
bém mudou o escopo da lei, que foi am-
pliado para conter além do transporte publi-
co coletivo, outros segmentos como taxis e
transporte por fretamento, além de conside-
rar o transporte ndo motorizado (pedestres
e bicicletas)”, explica Valeska.

Além de ampliar seu escopo, a lei da
mobilidade urbana orienta para a atuacao
de todos os segmentos de forma integra-
da, com forte presenca dos poderes publi-
cos. “Este marco regulatorio reserva um
papel importante ao Estado, representa-
do principalmente pelas prefeituras e pelos
governos estaduais, quando respondem
por servicos de transporte de grande ca-
pacidade, como metrds e trens regionais. E
isto se deve ao conceito de servico publico
essencial que o transporte coletivo urbano
e regional tem na economia. O setor pri-
vado, por melhor que seja, ndo pode fazer
tudo sozinho", conta Valeska.

A definicdo pelo poder publico da tari-
fa é exemplar neste sentido, acredita Va-
leska. “A lei, ao diferenciar custo e preco
para o usuario, deu um passo significativo
para reconhecer a necessidade do subsi-
dio para o equilibrio econdmico do setor,
seja em empresas publicas ou nas priva-
das. Porém, é possivel constatar que no
processo de concessdes para a operagdo
destes servicos foram sendo ampliadas as
margens de atuacdo do setor privado”. O
setor deve ser analisado em sua totalida-
de. "Devemos rejeitar os simplismos. A so-
ciedade deve opinar, dizer o que deve ser
regulamentado ou ndo, o que é necessario
em termos de seguranca, acessibilidade e
preservacao ambiental”, completa.

No caso da mobilidade urbana, é pre-
ciso trabalhar com um quadro crescente
de complexidade e com o aumento signi-
ficativo dos atores envolvidos. Recente-
mente, foram incluidos no cenario urba-
no: servicos privados de taxi (aplicativos
diversos), redes de caronas solidarias, lo-
cacdo de bicicletas e ciclistas. "Além disto,
como previa a lei de 2012, a circulacdo de
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il g
mercadorias cobra um papel importante
na mobilidade, que considere a circulagdo
de caminhdes ou veiculos urbanos de car-
ga (VUCQ) a definicdo de rotas e locais de
estacionamento, e embarque e desembar-
que. Assiste-se também ao crescimento de
servicos prestados por aplicativos tecnolo-
gicos que atuam na intermediacdo entre 0s
prestadores de servico e 0s consumidores
finais”, destaca Valeska.

A tecnologia passou a influenciar direta-
mente o setor, mas é preciso avaliar a in-
fraestrutura digital de forma realista. O
Sistema Nacional de Identificacdo Veicular
(Siniav), por exemplo, que comecou a ser
estruturado em 2006, teve sua implementa-
cdo adiada diversas vezes. O sistema prevé
a inser¢do de chips eletrénicos nos veiculos,
para que sejam identificados e rastreados,
de forma eletronica, por antenas estrategi-
camente colocadas nas cidades. Tais ante-
nas enviardo informacdes para as centrais
de processamento que irdo verificar a situ-
acdo do veiculo analisado, tais como clona-
gem de veiculos, multas, licenciamento e
IPVA. A ideia é utilizar o Siniav para geren-
ciar e planejar melhor o trafego. O modelo
representa um passo importante rumo ao
conceito de “cidades inteligentes”, mas tem
encontrado diversos obstaculos, inclusive
legais, que adiam sua concretizacao.

A regulagdo da mobilidade urbana se
desdobra em dois planos de acdo: plano
sistémico e estratégico, em geral associado

0 escopo legal da mobilidade urbana foi um tema abordado no evento “Frotas Conectadas”

as prerrogativas do Estado, que contém as
regulacdes de infraestruturas, fisicas ou di-
gitais, envolve os servicos de energia e te-
lefonia; as acbes de seguranca de dados
e de pessoas; a defesa da transparéncia e
do acesso aos dados de carater publico;
a integracdo de servicos entre diferentes
prestadores de servicos; as normas para
financiamento e custeio de parte dos or-
ganismos publicos, investimentos e subsi-
dios. “A estes aspectos se somam as regu-
lacBes de carater ambientais, de defesa da
salde publica e protegdo das pessoas, que
incidem sobre os mais diversos segmentos
da sociedade, entre eles, a mobilidade ur-
bana”, diz Valeska.

O plano operacional e gerencial, que
pode ser delegado ao setor privado, en-
volve o planejamento da oferta e da de-
manda de servicos; os procedimentos de
programacao e revisao do planejamento; o
atendimento as emergéncias e eventos nao
previstos; a prestacao de informacdes aos
usuarios e ndo usuarios de transporte pu-
blico; a integracdo operacional entre as di-
versas partes envolvidas e a incorporacao
da pesquisa e inovacdo. “E muito impor-
tante separar o que é estratégico do que é
imediato. Acredito também que as normas
técnicas sejam mais adequadas para diver-
sas situacdes no setor, pois, ao contrario
das leis, ndo ha tanta dificuldade em alte-
ra-las, apos sua aprovacdo, se for necessa-
rio”, observa Valeska. [ ]
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Informacao transformada
em produtividade

Especialistas e profissionais da area de tecnologia alertam para
a necessidade de se aproveitar da melhor forma possivel os dados

captados pelas solu¢des que existem no mercado

EMARCIA PINNA RASPANTI

A tecnologia permite que os gestores
monitorem e controlem o que acontece
com a frota, fornecendo dados impor-
tantes sobre o desempenho dos veicu-
los e o desempenho dos motoristas. £
possivel obter dados sobre consumo de
combustiveis e pneus, tempo de parada,
rotas, conducdo, velocidade, indice de
acidentes, rotas e muito mais. A questao
que se coloca hoje é: as empresas gesto-
ras sabem lidar com esse imenso volume
de dados que impactam diretamente os
negdcios no dia a dia? Nao se trata ape-
nas de ter os indicadores em maos, mas
de selecionar aqueles que realmente im-
portam e fazer bom uso deles.

A andlise correta desses dados e a
transformacdo desse material em um
bem valioso para o planejamento e o

Maximiliano Fernandes,
da Ticket Car - Ticket Edenred: desafio é
agregar valor ao negdcio
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gerenciamento das empresas de trans-
porte publico foram alguns dos temas
discutidos no evento “Frotas Conecta-
das”, promovido pela OTM Editora e pela
Truck-Pad, em Sdo Paulo. Maximiliano
Fernandes, diretor de estratégia e ma-
rketing da Ticket Car — Ticket Edenred,
destaca que é muito importante integrar
as informacdes e avaliar de maneira ade-
quada esses indicadores. "0 desafio do
gestor é transformar Big Data em dados
relevantes para uma tomada de deciséo,
agregando valor ao negécio”, afirma.

Gabriel Feriancic, diretor da Sistran,
acredita que o gestor de frotas, caso
queira ter acesso as informacdes para
planejamento, deve ter isso em mente
desde o momento da escolha da tecno-
logia de monitoramento de frota e da
forma de contratacdo, identificando as
informacbes necessérias e a forma de
coleta e armazenamento. "0 acimulo
das informagdes cria um Big Data que
deverd ser posteriormente processado
e analisado. Os dados apenas se torna-
rdo informacdes relevantes para o plane-
jamento quando for possivel executar o
processamento e ter a certeza de que as
analises estatisticas estdo corretamente
formuladas e estdo baseadas em dados
coletados de forma correta”.

Segundo Feriancic, todas as cidades
brasileiras, em maior ou menor grau, es-
tao investindo em tecnologias para me-
lhorar a experiéncia do usuério ao utili-
zar o transporte coletivo, principalmente

nos sistemas de bilhetagem eletrénica e
de informacdo ao usuario. “Neste ulti-
mo, temos que destacar o aumento sig-
nificativo de aplicativos para dispositivos
moveis (smartphones) que permitem que
0 passageiro veja a posicao dos veiculos,
capturada por GPS, e consiga saber o
momento exato que o énibus vai chegar
ao ponto, por exemplo”, afirma.

APLICATIVOS — O Moovit é um dos
aplicativos para transporte publico mais
populares no mundo, utilizado por mais
de 30 milhdes de usuarios em cerca de
800 cidades. "0 App ficou conhecido
como o Waze do dnibus. Existem outros
aplicativos no mercado, mas para que
esse tipo de ferramenta seja aproveitada
da melhor maneira possivel é necessario

Paulo Fraga, da Cittati Tecnologia:
populacao contribui com dados que ajudam
o gestor



que haja um volume de informagdes re-
levante para alimentar o banco de da-
dos”, diz Feriancic. E importante também
que o poder publico se alie as empresas
privadas para que 0S servicos ao usua-
rio sejam ampliados. Em Sdo Paulo, por
exemplo, a SPTrans tem diversas parce-
rias com fornecedores de aplicativos.

Paulo Fraga, diretor comercial da Cit-
tati Tecnologia, afirma que esse tipo de
solucdo, que fornece informagdes para
0s passageiros, traz um feed back muito
positivo para o operador. “Apenas para
citar um exemplo, por meio do CittaMo-
bi, recentemente mandamos um aviso
de que haveria greve dos motoristas de
onibus em Sdo Paulo. Atingimos mais de
32 mil usudrios que puderam se planejar
para evitar ou minimizar os transtornos
que seriam causados pela paralisacdo. O
retorno que tivemos foi muito bom”, ex-
plica. A interatividade também permite
que os condutores e até mesmo a po-
pulagdo contribuam com dados que aju-
dam ao gestor da frota.

Fraga também ressalta que a tecnolo-
gia deve ser acessivel a cidades de di-
ferentes portes, inclusive as menores.
“Ndo importa o tamanho da cidade ou
da frota, o passageiro exige um servi-
co de qualidade, e o operador precisa
fazer uso das solucdes mais modernas
para proporcionar isso a ele”, completa.
Em Jundiai, interior paulista, o monito-
ramento de cerca de 300 6nibus é feito
pelos proprios validadores que armaze-
nam os dados e encaminham para uma
central de controle. “E importante ma-
ximizar o investimento que as empresas
fazem em tecnologia, agregando varias
funcionalidades que se traduzam em re-
sultados praticos”, diz.

MERCADO - Para oferecer o melhor ao
gestor de frotas, os fornecedores de tec-
nologia (hardware e software) precisam
saber exatamente as necessidades dos
clientes. "0 empresario obviamente quer
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Gabriel Feriancic, diretor da Sistran: poder
publico deve se aliar as empresas privadas

ter retorno sobre seu investimento. Em
primeiro lugar, é preciso delimitar quem
é o cliente e quais suas necessidades. Te-
mos que entender o que faz um gestor
ou operador de transporte publico para
que possamos disponibilizar a tecnolo-
gia mais adequada ao seu perfil”, acre-
dita Mauricio Consulo, diretor geral para
América Latina da Clever Devices.
Consulo destaca que existem solucdes
que agregam valor a bilhetagem eletr6-
nica, oferecendo informacéo de qualida-
de aos usuarios e aos operadores. “Ha
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Dante Matos, diretor da Webradar: dados
precisam ser transmitidos rapidamente ao
gestor

muitas opcdes para trazer mais produti-
vidade ao negbcio, como cameras para
diminuir a evasao de receita, que tam-
bém passaram a ser usadas para garantir
a seguranca do veiculo”. A Clever Devi-
ces oferece solugdes para qualquer mo-
delo ou marca de o6nibus, independen-
te do fabricante. AVMTM3 é um sistema
que permite monitorar toda a frota, ins-
talado em mais de 12 mil énibus. “E pos-
sivel reduzir entre 25% a 40% das falhas
que ocorrem nos onibus em circulagdo”,
afirma.

Dante Matos, diretor da Webradar,
lembra que hoje os operadores de trans-
porte coletivo podem contar com rastre-
adores, solugdes de monitoramento e
computadores de bordo que disponibili-
zam uma série de informacdes que pre-
cisam se analisadas de maneira adequa-
da. “Os investimentos tém sido grandes,
levando o Big Data a dar um salto no
Brasil, nos Ultimos anos. Quem trabalha
com telemetria precisa ter em mente que
a velocidade é muito importante. Os da-
dos precisam ser rapidamente transmiti-
dos ao gestor, o que ficou no passado ja
ndo interessa mais”, diz.

A indUstria telematica no Brasil evo-
luiu muito desde os anos 90, quando
surgiram as primeiras iniciativas na area.
“As solucdes de telematica foram ini-
cialmente criadas para dar mais sequ-
ranca as frotas, com foco em acidentes
e assaltos, mas desenvolveram muitas
outras funcionalidades voltadas para a
gestdo dos veiculos e o monitoramento
dos motoristas. Hoje temos consciéncia
que é preciso trabalhar de maneira pro-
fissional para reduzir custos e melhorar
a produtividade das frotas”, conta Chris-
tiano Blume, da Automotive Tlematics
Consultant. Atualmente, apesar das no-
vas funcbes agregadas, as ferramentas
de rastreamento e controle da frota ain-
da representam de 15% a 20% do mer-
cado. “Ha muitas novidades no setor de
cyber security”, diz. u
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l MEIOS DE PAGAMENTO

Com sede de mercado

Para conquistar cada vez mais espaco no setor, a Qiwi Brasil acredita
nas parcerias com empresas de setores estratégicos e no
desenvolvimento de produtos para o transporte publico brasileiro

EMARCIA PINNA RASPANTI

A Qiwi é uma empresa fundada em
1999, no Leste Europeu, especializada em
terminais de autoatendimento para micro-
pagamentos. Atualmente, possui 180 mil
terminais ativos, realizando quatro bilhdes
de transacdes por ano, que somam mais
de US$ 16 bilhdes, representando 41%
das transacdes de micropagamentos na re-
gido. A companhia expandiu suas ativida-
des para outros paises europeus e para 0s
Estados Unidos, onde abriu seu capital em
2013. Ha dois anos esta presente no Brasil.
“Nos primeiros anos, a Qiwi Brasil estudou
0 mercado e consumidor. Ha& oito meses,
aceitei o convite para liderar a equipe no
intuito de sermos em pouco tempo a maior
empresa do setor de recargas eletronicas
e micropagamentos do pais”, afirma Paolo
Chiarlone, presidente da Qiwi Brasil.

Em 2016, a Qiwi Brasil planeja investir
mais de R$ 15 milhdes no desenvolvimen-
to de produtos especificos para a regido,
como novos modelos de terminais de au-
toatendimento. Até o fim de 2017, a em-
presa tera também o aporte de R$ 20 mi-
lhdes para suportar a sua expansao rapida.
“Nossos terminais de au-
toatendimento j& estdo
atendendo os usuarios
do cartdo BOM, da re-
gido metropolitana de
Sdo Paulo; Legal,
de Sdo Bernardo
do Campo; SOU,
de Diadema, e 0
cartao  NOSSO,
em Ribeirdo Pre-
to. Estamos ca-
minhando em alta
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velocidade em busca
de outras parcerias.
Com o fechamento
das negociacdes em
andamento, nossa
previsao é termos pelo
menos 1,2 mil termi-
nais de autoatendi-
mento para Usuarios
do transporte publico
de todo pais”, informa
Fabio Kutchukian , di-
retor de Negdcios da
Qiwi Brasil.

0 foco da empresa é o setor de recar-
gas e micropagamentos. “Percebemos que
0 mercado brasileiro é extremamente ca-
rente de produtos de qualidade a precos
justos. E estou falando de terminais e de-
mais solu¢des que o usuario destes seg-
mentos necessita para ser atendido com
qualidade e rapidez, evitando filas e per-
da de tempo. Com mais de dez anos de
experiéncia na area, posso garantir que
hoje no pais ndo existe uma empresa que
tenha produtos com a qualidade e preco

que a Qiwi est4 levando a seus par-
ceiros”, acredita Kutchukian. A
companhia também pretende ex-
pandir seus servicos e opcdes de
produtos para lojas online
e venda assistida nos
pontos de venda. “En-
tre nossas solucdes
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Paolo Chiarlone
(esq.) e Fabio
Kutchukian:
investimento de
R$ 20 milhées para

expansao rapida

de autotendimento,
possuimos 0 SSK3,
um terminal comple-
to com aceitador para
mil cédulas, pinpad,
leitor NFC para car-
tdo de transporte,
tela antivandalismo, e
demais itens em total
sinergia com o seg-
mento de transporte.
Recentemente, langa-
mos o SSK4, um ter-
minal para ser fixa-
do na parede, voltado para o publico que
quer recarregar seu cartdo de transporte
por meio do cartdo de débito ou crédito.
Nossos clientes podem ndo apenas inse-
rir a venda de seu préprio produto, como
passar a ser um parceiro na venda. Ainda
neste més, sera lancado o nosso aplicativo
My Qiwi que promete ser diferente de tudo
que existe hoje neste segmento”, informa
Kutchukian.

A Qiwi Brasil tem hoje parceria com as
principais operadoras de telefonia para
venda de recargas, e também com os ban-
cos Santander e Safra, para solucdes de
pagamentos. “Sempre trabalhamos com
empresas de primeira linha, que poderdo
fornecer produtos confidveis aos usuarios
de nossos terminais de autoatendimen-
to. Especificamente no transporte publi-
o, acabamos de nos credenciar para rede
de recargas da SPTrans, e, em parceria com
as trés maiores empresas de bilhetagem do
pais, estamos levando nossos produtos aos
empresarios do transporte publico de todos
os cantos do Brasil”, diz Kutchukian.  m
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B OPERACAO

Araraquara adquire
90 onibus novos

A renovacao da frota é uma das mudancas em decorréncia da licitacao
para o sistema de transportes realizada recentemente na cidade

BMARCIA PINNA RASPANTI

O transporte publico de Araraquara, no
interior paulista, passou por uma trans-
formagdo apos a licitacdo realizada no
final do ano passado. O Consorcio Ara-
raquara de Transportes, composto pela
Empresa Cruz e Viagdo Paraty, vencedor
do processo, renovou grande parte da
frota da cidade, com a aquisi¢do de 90
onibus, todos acessiveis a portadores de
necessidades especiais. “Os carros foram
entregues em janeiro, sendo incorporados
gradativamente até maio, quando toda a
frota do consoércio ja estava nas ruas”, in-
forma o diretor presidente da Viacdo Pa-
raty, Mauro Arthur Herszkowicz.

As linhas da Companhia Trolebus Ara-
raquara, antiga empresa de transporte
publico da cidade, entraram em licita-
cdo no ano passado “Nos, do Consorcio
Araraquara, ganhamos a concorréncia e
a permissdo para transportar os passa-
geiros. Uma das exigéncias do processo
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licitatério era a renovacdo total da frota
vigente. As 29 linhas operadas anterior-
mente continuam as mesmas, ndo hou-
ve alteracdo. Onibus novos, motoristas
treinados, tecnologia, tudo isso significa
um melhor atendimento ao usuario”, diz
Herszkowicz. Sdo 84 onibus do consércio
em circulacdo, além de seis que ficardo
de reserva.

A nova frota é composta por 6nibus
urbanos Apache VIP, da Caio Induscar
(Viacao Paraty); Torino e Senior, da Mar-
copolo (Empresa Cruz). Os chassis sdo
da Mercedes-Benz e da Volkswagen. De
acordo com o diretor presidente da Con-
troladoria do Transporte de Araraquara,
Mércio Santos, em 2008 ja havia sido
realizada uma primeira licitacdo, em que
seis linhas passaram a ser controladas pela
Viacdo Paraty, com 36 Onibus operando.
A bilhetagem eletronica foi implemen-
tada nessa ocasido, com uma solucdo

fornecida pela Prodata Mobility Brasil.

Araraquara contava com dois cartdes
diferentes de bilhetagem: Integra, que
era o cartao da Companhia Trélebus Ara-
raquara, e o cartdo Move que era da Via-
cao Paraty. O Move, além de ser usado
pelos passageiros de Araraquara também
podia ser utilizado no transporte intermu-
nicipal em outras cidades em que a em-
presa atua. “Com a chegada do consér-
cio, 0 municipio passou a ter o seu cartao
exclusivo, que seja chama Novocard”, ex-
plica Herszkowicz. Atualmente, existem
mil cartes em circulagdo, sendo que 14
mil j& foram emitidos no novo formato,
desde abril, quando o consércio iniciou
suas operacoes.

No ano passado, mais de dez milhdes
de pessoas usaram o transporte publico
de Araraquara, com uma média mensal
de 960 mil passageiros. A frota total da
cidade é de 126 6nibus . [ |
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Il MOTORES

Estrategias para
enfrentar a crise no Brasil

Enquanto a Cummins e a FPT Industrial focam suas estratégias no
segmento fora de estrada do mercado brasileiro a MWM Motores
procura ampliar os negdcios no exterior

ESONIA MORAES

As fabricantes de motores estdo uti-
lizando a criatividade e investindo em
acdes especificas para conseguir manter
o ritmo de producdo das suas fabricas em
um momento de forte retracdo do merca-
do nacional. Enquanto a Cummins e a FPT
Industrial concentram as suas estratégias
no territorio brasileiro, a MWM Motores
busca ampliar os negocios no exterior na
tentativa de atenuar os impactos da crise
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que abalou a indudstria automobilistica
neste ano.

“Estamos a todo vapor trabalhando
com foco total na exportacdo, ampliando
as vendas nos atuais clientes e procuran-
do novos contratos em outros mercados
e segmentos”, afirma Thomas Pischel,
diretor de vendas e marketing da MWM
Motores.

0 México é um mercado para o qual

a MWM ampliou as suas exportagoes.
Para 1& os embarques sao intercompany
e os propulsores destinam-se a veiculos
comerciais. Os motores Acteon de 4.8 e
7.2 litros, versdo Euro 4, produzidos na
fabrica de Santo Amaro (SP) seguem para
a filial do grupo Navistar que produz em
Escobedo, préximo a Monterrey, no Mé-
xico, chassis de Onibus urbanos para o
mercado local e a América do Sul. A le-
gislacdo Euro 5 devera entrar em vigor
naquele pais entre 2017 e 2018. Ao mer-
cado mexicano, a MWM exporta motores
desde 2006 e a previsdo de Puschel é en-
viar 1.746 unidades neste ano.

Atualmente a MWM exporta para mais
de 30 paises e, para continuar crescendo
no exterior, a empresa definiu como es-
tratégia a participacdo em feiras de varias
localidades do mundo, como Dubai e Afri-
ca do Sul, além de intensificar as visitas
aos clientes na Turquia, México, Coreia e
no Egito. “Nunca abandonamos o merca-
do externo, independente da cotagdo do
dolar”, destaca Puschel. “Estamos desen-
volvendo projetos grandes de exportacao
de motores e também de componentes
que esta crescendo na area de reposicao
dos Estados Unidos. Com esse movimen-
to esperamos fechar 2016 com crescimen-
to entre 10% e 15% na exportacdo frente
ao ano passado.”

Segundo o diretor da MWM, o volume
de exportacdo é bom, mas ajuda apenas
a mitigar a queda do mercado brasileiro.
“Temos que sair um pouco do nosso mun-
do e explorar todas as alternativas para



conseguir passar por esse momento de
dificuldades.”

Na tentativa de minimizar o impacto
proveniente da retracdo do mercado in-
terno, a MWM também esté reforcando a
sua area de vendas de reposicao. A prin-
cipal acdo foi a transferéncia do seu cen-
tro de distribuicdo de pecas de reposicao
de Canoas (RS) para Jundiai, no interior
de Sao Paulo, para melhorar a eficiéncia
e alavancar oportunidade dentro do seg-
mento de reposigao.

“A nossa estratégia é alavancar os ne-
gdcios na reposi¢do com produtos de alto
giro, como filtro de dleo, filtro de combus-
tivel e juntas de cabecote”, afirma Pis-
chel. “As atividades estdo sendo redobra-
das e temos varias agbes promocionais
para a reposicao.”

CUMMINS — A Cummins, que fornece os
seus motores para varios setores indus-
triais, mantém suas estratégias de vendas
focadas no mercado brasileiro mesmo no
momento dificil. "Apesar da alta cota-
cdo do ddlar, a filial brasileira ndo con-
segue competir com outras unidades da
Cummins no mundo que também estdo
com capacidade ociosa. SO seria vidvel

Mauricio Rossi, da Cummins:
“Lancamos novos produtos na reposicao
para atenuar a crise no pais”

Thomas Plischel, da MWM:
“As exportacées ajudam a mitigar
a queda do mercado brasileiro”

exportar se a producao aqui estivesse em
alta”, esclarece Mauricio Rossi, diretor de
vendas da Cummins do Brasil.

Para compensar o enfraquecimento do
mercado brasileiro, a Cummins elaborou
vérias acOes que vem sendo aplicadas no
pais desde 2014. Para a area de reposi-
¢ao criou kits com componentes que na-
turalmente sofrem maior desgaste (cilin-
dros, pistdo, anéis, cabecotes e injetores)
e passou a oferecer turbos remanufatura-
dos com preco entre 30% a 40% menor
que o produto novo. “Era um processo de
venda ainda muito timido e, agora, cria-
mos outra forma de vender pecas de re-
posicdo”, afirma Rossi.

Nas vendas diretas para as montadoras
a Cummins passou a produzir em janei-
ro de 2015, na sua fabrica de Guarulhos
(SP), o motor ISF 3.8 litros que era impor-
tado da China. E prepara para o segundo
semestre deste ano a produgdo local do
motor chinés na versdo 2.8 litros. Esses
motores abastecem os segmentos de oni-
bus, caminhdes leves, comerciais leves e
semileves.

Os motores de 2.8 litros equipam a
nova linha F de caminhdes da Ford e o
novo 6nibus Cinco da Volare. J& 0s mo-
tores 3.8 litros sdo aplicados nos cami-
nhoes VW Delivery e nos modelos da
Agrale. “Lancamos os novos produtos
para tentar mitigar a crise e manter a
participacdo no mercado”, afirma Rossi.

A Cummins também reduziu o seu
quadro de funcionarios e passou a tra-
balhar em um turno, produzindo cerca
de 100 motores por dia, dos quais 80%
véo para o setor automotivo e o restante
se destina ao setor agricola, construgdo
civil e geracdo de energia. “A reestrutu-
racdo de pessoal foi intensa e otimiza-
mos 0s niveis hierdrquicos para reduzir o
custo operacional”, explica Rossi.

FPT INDUSTRIAL — Depois de conceder
férias coletivas e utilizar todos os recursos
para ajustar a equipe a um turno de pro-
ducdo, a FPT Industrial, divisdo de moto-
res diesel do grupo CNH Industrial, estd
tentando compensar a queda do merca-
do automotivo com o direcionamento da
venda de motores para o setor de ener-
gia, de maquinas agricolas e industrial,
além oferecer os seus produtos para o
mercado de reposicdo. “No ano passado
0 maior investimento da empresa foi apli-
cado na linha de motores fora de estrada
para suprir as exigéncias da norma MAR-
1", declara Marco Aurélio Rangel, presi-
dente da FPT Industrial.

Desde o dia 1° de janeiro de 2015 esta
em vigor no Brasil o Proconve MAR-1,
programa de controle de emissao de po-
luentes para maquinas agricolas e rodo-
viarias. 1sso quer dizer que todos os mo-
tores com poténcia superior a 37 kW que
sao aplicados nesses equipamentos, de-
verdo estar adequados as exigéncias de
emissoes.

Para estar de acordo com a nova le-
gislagdo, a FPT Industrial desenvolveu
49 novas versdes de motores, desde os
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modelos da linha leve até os da linha pe-
sada. “Este é um dos projetos mais im-
portante de desenvolvimento tecnold-
gico e, ao longo dos préximos meses e
do proximo ano, vamos apresentar aos
clientes de dentro e de fora do grupo
CNH, tanto do setor automotivo quanto
do industrial”, afirma Rangel. A FPT In-
dustrial dedicou 12 meses para pesqui-
sa, desenvolvimento e testes das novas
versdes de motores.

Com o objetivo de suprir o mercado de
reposicao, a FPT Industrial mantém em

NEF 4-FPT
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Marco Aurélio Rangel, da FPT:
“Em 2016 havera uma recuperacao
lenta do setor”

Sorocaba, no interior de Sao
Paulo, o seu centro de arma-
zenagem de pecas e comer-
cializa os seus produtos
por meio da rede de dis-
tribuicdo do grupo CNH
Industrial. “Estamos prepara-
dos para a demanda deste mer-
cado também porque a légica
é que existe uma tendéncia de
aumentar a procura por pe¢a de
reposicao durante a crise”, destaca
Rangel.

MERCADO INTERNO - Com o crédito
restrito e 0s juros elevados a estimati-
va das fabricantes de motores é que a
produgdo de caminhdes alcance neste
ano 65 mil unidades, volume 12% abai-
xo dos 74.062 veiculos fabricados em
2015. "Diante deste cenario de incerte-
zas as montadoras estdo segurando as
encomendas e a nossa previsdo preli-
minar é que a MWM encerre 2016 com
uma queda de 20% na producao de mo-
tores, contabilizando aproximadamen-
te 45 mil unidades”, declara Plschel.
O melhor resultado da empresa
foi em 2011, quando o volume
atingiu 148 mil unidades.
Para Piischel, o mercado bra-
sileiro s& deverd retomar o cresci-
mento a partir de 2018, chegando
a uma producao de 110 mil
motores em 2020. “Em 2017
ndo vislumbro crescimen-
to, pois tudo vai depender
como ficard o comporta-
mento politico e econdmico
do pais”, analisa o diretor da
MWM Motores.
Para o diretor da Cummins, o segundo
semestre tende a ser um pouco melhor.

Motor
Cummins ISF 3.8

“Mas somente a partir de 2017 havera
uma retomada gradual e com cautela”,
projeta Rossi.

O executivo declara que a Cummins
trabalha com foco no longo prazo no
Brasil. “A nossa fabrica acabou de ser
remodelada e estamos olhando para
frente, atenta ao futuro e temos planos
de nacionalizacdo dos nossos motores”,
destaca.

De 110 mil motores produzidos em
2011, a Cummins reduziu o seu volume
para 30.600 unidades em 2015 e projeta
para este ano fabricar 25.500 propulso-
res, uma queda de 16,7%.

O presidente da FPT, Marco Rangel,
também espera que 2016 seja de recu-
peracdo ao comparar o ano ruim que foi
2015, com expectativa de retomada que
ndo aconteceu. “A minha confianca é
proporcional a velocidade dos fatos eco-
ndmicos, mas acredito que haverd uma
recuperacao lenta. Temos dificuldade de
fazer projecdo, mas uma boa referéncia
é que os ciclos historicos mostram que
sao necessarios dois anos para uma eco-
nomia se recuperar depois de uma reces-

n

sdo”, afirma. [



ML sao .desenvolv1dos com inéditos conceitos de design, ergonomia, conforto, seguranca e eficiéncia.
Zﬁ mod "'lb Alamo €. Solum sao encarrogados exclusivamente nos chassis Volksbus, para que o cliente AMD

Area para portadores de Conforto para os motoristas Ar-condicionado
necessidades especiais

Contate-nos:

Caxias do Sul Grande S3o Paulo
Tel.: (54) 3220 1550 Tel.: (11) 4359-9000

Consulte relacdo de nossos representantes
em todo o Brasil, acessando:

www.amdimplementadora.com.br




Q 15-17 MAY
UITP

GLOBAL PUBLIC
TRANSPORT SUMMIT

Save the date!

OO <R
-n .- I_r:/." '- L . *.’_J__,u' ::C \:\:_-:J.__," L _{__z'.
2,250 130 30,000 m? 11,000
Delegates ﬂ-’om Speakers Exhibition space Visitors
80 countries

THE GLOBAL AND UNIQUE EVENT FOR PUBLIC TRANSPORT PROFESSIONALS

On15-17 May 2017, the international public transport community,  that covers all urban and regional transport modes. It combines

mobility decision-makers and industry will come together in  a full programme of congress sessions with an exhibition of the

Montréal for the Global Public Transport Summit, the not-to-  latest solutions, innovations and products in public transport

miss rendez-vous for urban mobility players. Itis a unique event  and urban mobility.

@ www.uitpsummit.org

Y #UITP2017

In collaboration with Supporting organisation Local hosts

CUTA

E 1 vouth >
‘}w ﬁ Eﬁm ; T E\g.l;;llc Transport /@T\ Stm



Iveco fornece 400 micro-6nibus
WayClass para Minas Gerais

A lIveco Bus vendeu 400
micro-onibus WayClass para
Minas Gerais. Os veiculos
foram adquiridos por meio
de licitacdo pelo governo mi-
neiro para transportar alunos
da rede publica de ensino.
Encarrogado pela Mascarello
sobre o chassi 70C17, o mes-
mo da linha CityClass, este
veiculo tem capacidade para
29 passageiros

“Temos mais de seis mil
unidades do chassi 70C17
rodando por meio do progra-
ma Caminho da Escola. Isso
mostra nossa expertise nesse
tipo de transporte”, afirma
Humberto Spinetti, diretor
de negdcios de onibus da
Iveco para a América Latina.
“Produtos como o WayClass
e o GranClass, que também

trafega em éreas rurais, nos :
colocam entre os grandes :
players desse segmento”, diz :

Spinetti.

0 WayClass est4 equipado
com motor FPT Industrial F1C :
de 3 litros, 16 valvulas e 170 :
cv de poténcia, que fazem :
do veiculo o mais econémico
da categoria. A tecnologia :
é EGR, que dispensa 0 uso :
do Arla 32. O cambio, com :
seis marchas sincronizadas
a frente e uma a ré, permite :

mudangas rapidas e precisas.

A suspensdo foi desen- :
volvida com feixes de molas
amortecedores :
telescopicos de dupla acdo e :
barra estabilizadora, carac- :
terizando maior absorcdo de
impactos e bem-estar aos :

parabdlicas,

ocupantes.

Volvo vai entregar 80 biarticulados
para o BRT de Quito

A Volvo Bus Latin America
vendeu 80 6nibus biarticulados
para o sistema BRT de Quito,
capital do Equador. E a primei-
ra vez que este modelo de 6ni-
bus ird operar no sistema de
transporte da cidade.

Os onibus biarticulados, mo-
delo B340M, possuem 27
metros de comprimento e ca-
pacidade para 250 passageiros.
Foram encarrocados pela Super-
polo.

“A cidade estd investindo
na melhoria do seu sistema de
transporte urbano e os nos-
sos veiculos de passageiros de
alta capacidade irdo ajuda-la a
atender a demanda nos corre-
dores de BRT", afirma Euclides
Castro, gerente comercial de
onibus urbanos da Volvo Bus
América Latina.

Volvo é uma empresa pio-
neira no desenvolvimento de
veiculos para sistemas de BRT
e reconhecida como uma das
lideres de mercado. A empre-
sa ja entregou mais de 4.000
adnibus para sistemas BRT de
Curitiba, Bogota, Cidade da
Guatemala, Cidade do México,
Santiago e San Salvador.

“Os o6nibus biarticulados
sao a melhor solucdo para au-
mentar a eficiéncia dos siste-
mas de transporte de massa
urbano nas grandes cidades.
Eles reduzem o tempo de des-
locamento; além de diminuir
as emissdes e 0s custos ope-
racionais, porque exige-se
menor ndmero de dnibus nas
ruas”, afirma Luis Carlos Pi-
menta, presidente da Volvo
Bus América Latina.

Novo sistema de transporte de Londrina tera 6nibus Marcopolo

Duas empresas paranaen-
ses, a Transportes Coletivos
Grande Londrina e a Viacdo

Garcia,
onibus Marcopolo modelo
Viale BRT. Com diferentes

compraram  oito

configuracbes os veiculos
irdo suprir o novo sistema de
mobilidade da cidade para-
naense.

A Transportes Coletivas
Grande Londrina  adqui-
riu duas unidades do mo-
delo Marcopolo Viale BRT
articulado, com 19 m de
comprimento, chassi Merce-
des-Benz 0500 MA 2836,
equipado com trés monito-
res, sistema audiovisual com
DVD e CD player, gravador

de imagem e preparagdo
para internet sem fio (wi-fi).
A empresa também adquiriu
trés onibus Viale BRT, com
13,20 m de comprimento e
chassi Mercedes-Benz 0500
M 1826, e que possuem dois
monitores, DVD, CD player,
gravador de imagem e prepa-
racdo para internet sem fio.

Os trés onibus destinados
a Viacdo Garcia sao do mo-
delo Viale BRT, com chassi
Volvo
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Dois Volare Access dao apoio
ao trajeto da Tocha Olimpica

A Volare forneceu duas uni-
dades do modelo Volare Access
piso baixo para a Azul Locadora.
Os veiculos estao sendo utiliza-
dos no apoio a equipe durante
o trajeto da Tocha Olimpica pelo
Brasil e percorrerdo aproxima-
damente 20 mil quilometros por
mais de 200 municipios do terri-
tdrio brasileiro.

Totalmente acessivel, o Vo-
lare Access possui suspenséo
full air pneumatica, sistema de
rebaixamento total, rampa de
acesso, que torna mais facil,
agil e seguro 0 embarque e 0
desembarque de pessoas com
necessidades especiais.

0 modelo conta com poltro-
nas reclinaveis em tecido ab-
dominal, vidros colados, que
acompanham a altura dos ban-
cos, proporcionando uma visao
panoramica durante o trajeto,

monitor

de entretenimento, :

som ambiente e internet sem :
fio (wi-fi) gratuita para os pas- :

sageiros.

0 veiculo estd equipado :
com motor traseiro Cummins
ISF 3.8 litros de 162 cv de po- :
téncia, transmissdo mecénica :
Eaton FSO 4505 C de cinco :

marchas.

Tem também ar- :

condicionado, com evapora- :
dores e condensador no teto :
e distribuicdo por dutos mo- :

dulares.

Segundo Gelson Zardo, di- :
retor-geral da Volare, este am- :

bicioso  projeto

ressalta as :

qualidades e praticidade do :
onibus em um pais como o Bra- :
sil. “A escolha do nosso veiculo :
para uma acdo tio importante
é motivo de muito orgulho. O :
Volare Access foi projetado e :
concebido para oferecer total :
acessibilidade, mais conforto e
seguranga para os passageiros. :
Suas caracteristicas permitem :
facil embarque e desembarque, :
maior espaco interno e configu- -

racdo com area exclusiva para
passageiros com mobilidade re-
duzida”, explica o executivo.

Novos Volksbus para Piracicaba

A Monte Alegre Turismo,
empresa de transporte de pas-
sageiros sediada na regido de
Piracicaba, no interior de Sao
Paulo, comprou 16 6nibus
Volksbus da MAN Latin Ame-
rica. Sdo 10 unidades do mo-
delo 17.230 OD Full Air, com

suspensao pneumatica inte-
gral, e seis unidades do chassi
17.280 OT.

Os onibus Volkswagen inte-
gram a frota da empresa des-
de 1997, operando tanto no
fretamento para transporte
de funcionarios das empresas

Iveco vende 25 chassis 170528
para a Ideal Locadora

A Ideal Locadora comprou
25 chassis da Iveco Bus, mo-
delo 170528 na versdo urba-
no. Os veiculos vdo operar no
sistema de transporte de Porto
Velho, capital de Rondonia. A
operagao teve a participacao
do banco CNH Industrial.

Com carroceria Svelto da
Comil, o veiculo foi projetado
e fabricado no Complexo In-
dustrial da Iveco, em Sete La-
goas (MG). O modelo de 17
toneladas esta apto a atender
demandas de aplicacdes para
transporte urbano e intermu-
nicipal. Segundo a Iveco, este
Onibus passou por mais de 1,2
milhdo de quilometros em tes-
tes realizados para validacdo
dos componentes e consta-
tacdo da disponibilidade de
uso do chassi. Além disso, o
170528 rodou, em condicoes
reais de uso, 600 mil quild-
metros na fase de testes com
transportadoras.

Os onibus estdo equipados

com motor N67 da FPT Indus-
trial de 6,7 litros com sistema
SCR que atende as normas do
Proconve P7. Possuem eleva-
dores para a acessibilidade
dos portadores de deficién-
cia e pessoas com mobilida-
de reduzida. “A lIdeal passa
a contar com produtos que
proporcionam conforto para
0 passageiro e reducdo no
consumo de combustivel, sem
abrir mdo do desempenho”,
afirma Gustavo Serizawa, ge-
rente de marketing de produ-
tos da Iveco Bus.

da regido quanto no turismo.
O que pesou na escolha do
Volksbus, segundo o empre-
sario José Luiz Benetton, foi a
tecnologia EGR de pds-trata-
mento de emissdes que equi-
pa o veiculo. “A motorizacdo
oferece 6tima relacdo custo-
beneficio e, diante do cendrio
econdmico, cada decisdo é to-
mada apos muitos calculos de
desempenho”, declara o em-
presario.

Para Jorge Carrer, gerente
executivo de vendas de dnibus
da MAN Latin America, a boa
aceitacdo dos Volksbus no
mercado deve-se ao trabalho
conjunto de engenharia e pds-
vendas. “Nossa estrutura de
pds-vendas acompanha o pro-
duto por toda a sua vida e esta
atenta as demandas de cada
cliente. Isso contribui para que
tenhamos sempre produtos na
medida certa”, destaca Carrer.
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SEMINARIO
NACIONAL

1°DE JUNHO A
15DEAGOSTO
DE 2016

Apds quase 200 anos de histdria no Brasil,
otransporte pUblico enfim se tornou um
direito social na Constituicdo Federal.

Em outubro de 2015, foi aprovada a
PEC90/2011 no Congresso Nacional,
garantindo a mobilidade urbana destaque
noartigo 6°da Carta Magnaao lado de
educacao, salde, alimentacao, trabalho,
moradia, lazer, sequranca, previdéncia
social, protecdo a maternidade e a
infancia e assisténcia aos desamparados.

Mas, e agora? Como garantir recursos
suficientes para esse servico tal
qual é destinado aos outros direitos
sociais? Ainclusdo na Constituicdo
Federal representa um novo caminho
na luta por um transporte mais

digno com novas possibilidades de
desenvolvimento para o setor.

0novo carater constitucional

do transporte publico e seus
desdobramentos serdo o principal tema
de debate da 302 edico do SEMINARIO
NACIONAL NTU, que sera realizado nos
dias 23 e 24 de agosto em Brasilia.

Além do direito social, 3s medidas

de prioridade ao transporte publico
implementadas nos Ultimos cinco
anos no Brasil serdo expostas por
especialistas e gestores publicos

do setor, que fardo andlise dos
beneficios e resultados concretos que
beneficiam as cidades e a populacao.

Além das questdes politicas e sociais
que envolvem o setor de transporte
publico,a NTU promove a Oficina de
Sistemas Inteligentes de Transportes
com o objetivo de discutir importantes
questdes tecnoldgicas paraa
exceléncia do servico de 6nibus.

REALIZACAO ORGANIZACAO

APOIO EDITORIAL

NTU 2016

TRANSPORTE
PUBLICO COMO
DIREITO SOCIAL.
E AGORA?

www.ntu.org.br

HOTEL ROYAL TULIP
BRASILIA ALVORADA

Endereco: SHTN Trecho 1,
Conjunto 1B, Bloco C,

Brasilia - DF, 70800-200
Telefone: +55 (61) 3424-7018

Confira as didrias especiais
paraos participantes e outras
sugestdes de hospedagem

na paginado evento!

23 E 24 DE AGOSTO
ROYALTULIP / BRASILIA

PROGRAMACAO PRELIMINAR

23/08 (TERCA-FEIRA)

10:00  Abertura

10:30  Painel “Transporte publico como direito social. E agora?”
0 debate contard com a participacdo de liderancas do setor de transportes, do Congresso Nacional, do
governo federal e da sociedade civil em busca de a¢des para que o transporte publico tenha dotacdes
orcamentarias, como a saude, a educacdo e outros direitos sociais garantidos na Constituicdo Federal.

13:00  Almogo

14:30  Painel “Prioridade ao dnibus urbano: analises e solugdes”
Apresentacdo de cases e analises das medidas de prioridade ao transporte
publicoimplementadas nas cidades brasileiras nos Ultimos cinco anos.

16:30  Palestra “0 Brasil e seu labirinto: do esgotamento estrutural 3 crise nacional”
Carlos Melo, doutor em Ciéncia Politica, professor do Insper e articulista do O Estadao de S. Paulo, vai
abordar os aspectos estruturais da crise no pais, 0s desafios do presente e as perspectivas de futuro.

18:00 Encerramento

24/08 (QUARTA-FEIRA)

Oficina de Sistemas Inteligentes de Transportes
Especialistas, operadores e representantes da indUstria vdo apresentar e discutir
importantes questdes tecnoldgicas para a operacdo dos sistemas de transportes

09:30 Biometria e controle de fraudes

10:30  Tecnologia paraincrementar demanda de passageiros
11:30  Gestdodefrota

13:00  Almogo

14:30  Encontrosdos Colégiosda NTU

3s Executivos e gestores dasempresas e entidades de transporte publico rednem-se para promover
atrocadeexperiéncias e debater solucdes nas diversas reas de atuacdo do setor.

APOI0 INSTITUCIONAL . ..
SAUSQ. 1,Bloco J, Ed. CNT 9°andar, Ala A www.twitter.com/ntunoticias
Brasilia (DF) CEP 70070-944

vvvvvvv Tel.: (61) 2103-9293 / Fax: (61) 2103-9260

www.facebook.com/ntubrasil

www.flickr.com/ntubrasil

www.youtube.com/transporteurbanontu

E-mail: ntu@ntu.org.br / Site: www.ntu.org.br



Il CARROCERIAS

AMD vende para
Pernambuco e Sao Paulo

Com 15 novos Onibus, cooperativa pernambucana ja conta com
41 6nibus da AMD em sua frota; em Sao Paulo, a Allibus adquiriu
sete micro-6nibus Solum e um midibus Alamo

EAMARLIS BERTACHINI

Como parte do processo de renovagao
de sua frota, a Cooper Une-Cooperati-
va da Unido dos Profissionais do Ramo
de Transporte Coletivo de Passageiros,
Similares e de Servicos, de Pernambu-
co, adquiriu 15 novos onibus da encar-
rocadora gatcha AMD, sendo 13 veicu-
los modelo Solum, com chassis Volksbus
9.160 OD e dois modelos Alamo, com
chassi VW 15.190 OD.

As aquisicbes fazem parte de um pro-
grama de renovacao de frota da cooperati-
va pernambucana para dar maior conforto
e seguranca aos passageiros do transporte
publico de Camaragibe (PE). A meta é re-
novar todo o efetivo para atender a popu-
lacdo local que utiliza as linhas municipais.
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Os novos carros passam a integrar
a frota da cooperativa, que atualmen-
te conta com 41 dnibus da AMD, todos
equipados com chassis Volksbus 9.160
OD e 15.190 OD. Em novembro do ano
passado, a Cooper-Une ja havia adqui-
rido 14 micro-6nibus Volksbus, com car-
roceria Solum, e em fevereiro deste ano
comprou outros 11 midibus Alamo e um
micro-6nibus Solum. Vale lembrar que a
AMD Encarrocadora e Implementadora
faz parte do grupo Diniz, proprietério da
Apta Caminhdes e Onibus, concessiona-
ria MAN/Volkswagen.

A carroceria do Solum comporta 25 lu-
gares e é equipada com elevador para
acesso aos portadores de necessidades

especiais, cinto de seguran-
ca retratil de trés pontos,
poltronas ergondmicas com
apoios de cabeca, camera
e sensor de ré e iluminacdo
interna em Led. Com chassi
Volksbus 9.160 OD, o Solum
tem motor Cummins ISF de
3,8 litros e caixa de trans-
missao ZF 5S 420 de cinco
marchas. O sistema de tro-
ca de marchas é feito por
cabos e embreagem servo-
assistida, que proporcionam
maior precisdo nos engates
e requerem menor esforco
do motorista.

O modelo Alamo, com
chassi Volksbus 15.190 0D,
tem motor dianteiro MAN
D08, de 4 cilindros, e é configurado com
nova embreagem com 395 mm de diame-
tro e caixa de transmissao ZF 6S 1010 de 6
velocidades, com servo-assisténcia e trans-
missdo por cabos.

As carrocerias AMD tém janelas late-
rais com vidros temperados fumés, piso
de chapa de aluminio, poltronas ergoné-
micas com apoios de cabega, sistema de
campainha por botdo e sem fio e ilumi-
nacao interna com tecnologia em Led.
A poltrona do motorista tem regulagem
total de altura e movimentos lateral, tra-
seiro e frontal, com cinto de seguranca
retratil de trés pontos. O escapamento
traseiro é embutido e o veiculo é equipa-
do com camera e sensor de ré.



De acordo com infor-
macoes da AMD, foi es-
colhida a motorizacdo
dianteira por ser mais in-
dicada para melhor de-
sempenho em solos difi-
ceis, uma caracteristica
frequente nas principais
cidades brasileiras. Além
disso, a manutencao des-
te tipo de onibus é mais
econdmica, resultando
em melhores custos para
os operadores.

Os onibus foram co-
mercializados em par-

ceria com as duas concessionarias da
AMD na regido, a Veneza Diesel e a

Novo Mundo.

ALLIBUS — Também neste primeiro

Acervo

Dos 15 6nibus adquiridos pela Cooper Une, dois sdo dos modelos Alamo

semestre do ano, a AMD comercializou,
através da concessionaria Apta Cami-
nhdes e Onibus, localizada em Sao Ber-
nardo do Campo (SP), oito novos 6ni-
bus para a Allibus Transportes, empresa

EDITORA

instalada na zona leste da
capital paulista. A venda é
composta por sete micro-
onibus Solum e um midi-
bus Alamo.

Os veiculos passam a
circular nas linhas que ser-
vem o transporte publico
da zona leste do municipio
e, de acordo com informa-
¢des da AMD, cumprem as
novas exigéncias para o
transporte coletivo da di-
dade de Sdo Paulo.

A frota da Allibus Trans-
portes é composta por

mais de 600 veiculos e atende a popu-
lagdo da area 4, que inclui varios bairros
da zona leste de Sdo Paulo. A empresa
transporta cerca de quatrocentos e trinta
mil passageiros por dia. ]

Digital OTM - acesse

A histéria dos ultimos 53 anos do transporte no Brasil.




[l MOBILIDADE

Micro-onibus Marcopolo faz
transporte seletivo em Porto Alegre

O servico de taxi-lotacao faz parte da histéria da capital do Rio Grande
do Sul, oferecendo uma opcao diferenciada aos usuarios que buscam
mais conforto e mobilidade

EMARCIA PINNA RASPANTI

0 taxi-lotacao de Porto Alegre vai incentivar mais pessoas a deixarem seus carros em casa

A Marcopolo forneceu um micro-6ni-
bus Senior Urbano para a Viacdo Pelica-
no, que devera circular como taxi-lotacdo
em Porto Alegre. Este é o primeiro veiculo
deste modelo para o sistema seletivo lici-
tado recentemente. £ importante destacar
que o transporte coletivo de Porto Alegre
foi completamente renovado em fevereiro
deste ano devido a primeira licitagcdo do
setor realizada na capital do Rio Grande
do Sul. Segundo Paulo Corso, diretor de
operagdes comerciais e marketing da en-
carrocadora, o taxi-lotacdo amplia a ofer-
ta para os usuarios do transporte publico
porto-alegrense com diversas vantagens,
pois permite um atendimento diferenciado,
com conforto e seguranca para os passa-
geiros. "0 taxi-lotacdo é uma 6tima opcao
de transporte na capital gatcha e colabora
para que mais pessoas deixem seus carros
em casa e facam seu deslocamento pelo
transporte coletivo, com seguranga, con-
forto e qualidade”, diz o executivo.
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0 novo micro-6nibus Senior Urbano pos-
sui configuracdo especial de acordo com
as regras exigidas licitacdo, com sistema
de GPS e controle de velocidade via saté-
lite, poltronas reclindveis, sistema de ar-
condicionado, vidros colados e total aces-
sibilidade, como elevador, espaco exclusiva
para cadeirantes e portadores de mobilida-
de reduzida. O veiculo tem capacidade para
transportar 21 passageiros em poltronas do
tipo Executiva 910, espaco para cadeirante
e preparacdo para gravador de imagem. A
unidade recentemente entregue ja esta com
a nova pintura adotada para os veiculos que
prestam esse servico.

A cidade tem uma longa tradicdo no
uso de taxis-lotacdo, cuja histéria remon-
ta ao periodo posterior a Segunda Guer-
ra Mundial. Nessa época, muitos taxis da
capital gadcha foram adaptados com uma
fileira de bancos extra para transportar va-
ros passageiros em um trajeto pré-deter-
minado, em um servico que foi chamado

de téxi-lotacdo. Em 1976, a Camara de
Vereadores, por pressao popular, propds a
volta desse tipo de transporte, que havia
sido extinto na década de 60. O objetivo
foi proporcionar uma opgdo de transpor-
te coletivo mais qualificada para reduzir a
circulagdo de veiculos particulares, contri-
buindo para economizar combustiveis e di-
visas, dentro do quadro da crise internacio-
nal do petroleo.

Em 1977, comegaram a circular as primei-
ras linhas do sistema taxi-lotacdo, Tristeza e
Ipanema. No inicio, foram utilizadas camio-
netes Volkswagen Kombi, com capacidade
para oito passageiros, que, em novembro
de 1980, puderam ser substituidas por ve-
iculos de até 17 lugares. A partir de 1992,
foram autorizados veiculos com 21 lugares.
Em 1994, o nome taxi-lotacdo foi substitui-
do por lotagdo, mas a populacdo ainda utili-
za 0 nome antigo. "Desde que se respeitem
as leis de transito, o passageiro pode em-
barcar e desembarcar em qualquer ponto
do trajeto estabelecido”, explica Flavio To-
melero, gerente de planejamento da Opera-
cao de Transportes de Porto Alegre.

O sistema de lotacdo opera hoje com 403
veiculos do tipo micro-6nibus, todos equi-
pados com ar-condicionado, distribuidos
em 29 linhas e 18 desmembramentos. Sao
403 empresas operadoras, e a idade média
da frota é de cinco anos. A tarifa é fixada
entre 1,4 e 1,5 vezes o valor da tarifa do 6ni-
bus — hoje a tarifa é de R$ 5,60. As lotagdes
de Porto Alegre transportaram diariamente,
em 2010, cerca de 57 mil passageiros. Em
2015, a média diéria foi de 54,5 mil pesso-
as, com 4,2 mil viagens por dia. [ |



Um mundo de solucoes
para o monitoramento e gestao
de frotas, com tecnologia inovadora.
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UMA EMPRESA QUE INVESTE !
NO TRANSPORTE COLETIVO,
INVESTE DIRETAMENTE EM VOCE.
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