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Mesmo com vendas Airship prevé finalizar FM Logistic inova
retraidas, Volvo é lider construcao de protoétipo com transporte aéreo
em caminhoes pesados de dirigivel neste ano em suas atividades multimodais

Mercedes-Benz Com a aquisicao da Atlas, Servico Brazil Wings

quer ampliar vendas a Femsa aumenta participacao entre Hong Kong e Campinas

com o novo furgao Vito na area de cargas tem como foco a agilidade

Agrale fabricara Rodonaves estende
caminhdes para a marca operacao de carga fracionada
chinesa Foton a cidades do Norte e Centro-Oeste

COMEIVIORA l__f;'\ (); MERCEDES-BENZ CHEGA AOS 60 ANOS NO BRASIL
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SEM ANALISE SEGURO TABELA COBERTURA MAIS MONITORAMENTO ONLINE
DE PERFIL MENSAL FIPE NACIONAL BARATO DESKTOP/SMARTPHONE

Ligue agora e solicite um orcamento:
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< 0800 33 37682 <+ 0300 77 37682
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Esforco hercilleo para
incentivar as vendas

O grande desafio para as montadoras de caminhdes neste ano consiste em procurar
uma forma de se estabilizar durante o periodo em que persistirem as incertezas do mer-
cado decorrentes do cenario politico e econdmico enquanto aguardam a recuperagao do
mercado.

Os fabricantes de veiculos pesados, apds os cortes de custos e de producao para ajustar
a producao ao atual nivel da demanda, comegaram a rever suas estratégias que miram
pelo menos manter as vendas nos mesmos volumes do ano passado.

Como a indUstria ndo pode parar, todas as grandes montadoras se empenham em criar
solucbes para alcancar esse objetivo, ou seja, lancam mao de acbes que estimulem as
transportadoras a retomarem a compra de caminhdes. As medidas adotadas até agora in-
cluiram a oferta de alternativas a linha de crédito Finame que se tornou menos atraente
desde o fim do ano passado, com a resultante decisao do adiamento das aquisicdes por
muitos transportadores.

Uma das opgdes de financiamento promovidas pelas montadoras para despertar o in-
teresse das transportadoras em renovar suas frotas e sustentar as vendas de caminhdes
neste ano é o recém-lancado leasing operacional no segmento, uma novidade por aqui,
mas muito difundido na Europa. Diversos fabricantes passaram a oferecer essa modalida-
de de compra com vantagens especiais, como duracao relativamente prolongada do plano
de pagamento e garantia de recompra do veiculo pelo preco de mercado, ao término do
contrato.

Outra alternativa é o conhecido consércio que pode ser utilizado por quem nao necessi-
ta de imediato do caminho. E um sistema com beneficios que incluem taxas administra-
tivas reduzidas e a tranquilidade em planejar o fluxo de caixa da empresa.

Com essas medidas, e outras como a adequagao dos precos dos caminhdes conforme
as oscilacoes da demanda, as montadoras esperam manter-se estaveis durante o periodo
de indefinicdes no mercado.
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CAMINHOES
A Ford amplia linha de caminh@es com seis modelos Cargo
Torgshift, equipados com transmissdo automatizada 8

* Mesmo em cendrio econdmico desfavoravel e queda das
vendas, a Volvo lideranca no segmento dos pesados 12

INDUSTRIA

Agrale vai produzir caminhdes para a chinesa Foton em sua
fabrica de Caxias do Sul a partir de junho préximo 15
HISTORIA

Prédio da fabrica da Mercedes-Benz em S&o Bernardo ga-
nha estrela iluminada para aniversario de 60 anos 16

FINAME
Montadoras avaliam como as novas condi¢des do Finame
devem influenciar nas vendas de caminhdes em 2016 19

COMERCIAIS LEVES
Mercedes-Benz aposta no furgao Vito que pode ter acesso

a lugares onde a Sprinter ndo conseguia entrar 22
AQUISICOES

Compra da Atlas permite a Femsa Logistica ampliar alcance
dos servicos de carga fracionada e armazenagem 24
OPERACAO

RTE Rodonaves projeta crescer 7% este ano com maior ofer-
ta de carga fracionada em parceria com a Carvalima 26

CONSORCIOS
Restricdo ao crédito e inseguranga estimularam compras

* A D Logistics fechou 2015 com crescimento de 20% e se
prepara para iniciar cinco novas operagdes neste ano 42

CARGA AEREA
Panalpina Brasil completa um ano da operagdo Brazil Wings,
em parceria com Atlas Air, para trazer cargas da China 44

AEREO

A Airship, empresa do grupo Bertolini, deve concluir proté-
tipo do zepelim cargueiro em junho préximo 46
FERROVIARIO

GE inaugura em Minas Gerais o primeiro centro de diag-
néstico de locomotivas fora dos Estados Unidos 43

MEIOS DE PAGAMENTO
Parceria da CTF com postos credenciados BR reduz em até
22% os gastos dos frotistas com combustiveis 50

NEGOCIOS
A francesa Edenred, dona da marca Ticket, anunciou acor-
do com a brasileira Embratec para fortalecer atuagdo 52
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aposta no potencial de crescimento no pais 56
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Sao Mateus (ES) para o mini6nibus Cinco 62
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crescentes de caminhdes pelo sistema de consércio 28 ca, que agilizara a mobilidade nos jogos deste ano 66
TURBOS MARITIMO
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2016 e investimentos devem cair 7,6% 34 VLI expande sua atuacao na Ferrovia Norte Sul, com reforco

de 12 novas locomotivas na frota 70
LOGISTICA
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SECOES
Editorial 3 Novas 54



Procurando uma maneira de baixo
custo para ter um caminhao de alta
performance na sua operacao?

Conheca o Leasing Operacional MAN.
Uma forma exclusiva, simples e econdmica para voceé
ter um MAN TGX trabalhando na sua operacao, com todo

o custo de manutencao do veiculo ja incluso no contrato.



NOVO LEASING OPERACIONAL MAN.
E mais ou menos assim: um peso
a menos nas costas, mais carga

no seu caminh3io.
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0 Leasing Operacional MAN é um novo programa com parcelas fixas reduzidas que permite
acesso aos caminhoes extrapesados da Linha MAN TGX. Valido para os modelos 28.440 6x2,
29.440 6x4 e 29.480 6x4.

Saiba mais em: https://www.man-la.com/produtos-man/ofertas-especiais/leasing-operacional-20

*Servigo opcional que permite 0 monitoramento da frota em tempo real. Tudo em conformidade com as exigéncias
de seguradoras e gerenciadoras de risco. Saiba mais em www.man-la.com. Imagem meramente ilustrativa.



Vantagens exclusivas

 IPVA, emplacamento + Contrato de 36, 48 e 60 meses.

e licenciamento inclusos. -
* Plano de manutengao com

- Parcelas fixas reduzidas. assisténcia 24h incluso.

+ Servigo de telemetria*
e monitoramento de frota.




LANCAMENTO

Com transmissao automatizada,
chegam os modelos Ford Cargo Torqshift

Com seis novos modelos Cargo Torqgshift, a Ford reforca sua linha de
caminhoes para avancar em segmentos de mercado pouco explorados

pela montadora

0 Cargo 2429 Torgshift possui transmissao de 10 marchas, tracao 6x2 e pbt de 23 t

APRESENTADOS PELA FORD A IMPRENSA
especializada no comego de marco, 0s seis
novos modelos Cargo Torgshift com trans-
missdo automatizada de 10 ou 16 marchas
complementam a linha de caminhdes da
Ford. Com o lancamento desses modelos, a
Ford pretende avancar ainda mais no mer-
cado brasileiro no qual foi a marca de ca-
minhdes que mais cresceu no ano passado.

A nova linha de automatizados traz
uma série de recursos avancados, incluin-
do a opgdo de trocas manuais e os modos
Economia e Performance. £ formada pe-
los modelos Cargo 1723 Torgshift, Cargo
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1723 Kolector Torgshift, Cargo 1729R Torg-
shift, Cargo 2429 Torgshift, Cargo 1729T
Torgshift e Cargo 1933T Torgshift. Séo ca-
minhdes destinados a diversos segmentos
e desenvolvidos pela Engenharia da Ford
para aumentar a produtividade do trans-
portador em vérias aplicacdes, aliando
conforto, tecnologia e custo-beneficio, de
acordo com a montadora.

0 Cargo 1723 Torgshift ¢ um modelo
médio com peso bruto total de 16.000 kg
e capacidade maxima de tracdo de 32.000
kg, com motor de 230 cv e transmisséo
de dez marchas. Na versdo Cargo 1723

Kolector Torgshift, o veiculo chega pratica-
mente pronto para implementacdo como
coletor/compactador, com transmissao re-
forcada de dez marchas e peso bruto total
de 23.000 kg com terceiro eixo instalado.

O médio Cargo 1729R Torgshift, com
peso bruto total de 16.000 kg, tem motor
de 290 cv e transmissao de dez marchas,
com as opgdes de cabine simples e leito. O
Cargo 2429 Torgshift, um dos destaques
da linha, possui transmissdo de dez mar-
chas, tracdo 6x2, peso bruto total de 23
toneladas e capacidade maxima de tracdo
de 38.000 kg. Este modelo chega ao mer-
cado em marco, com dois anos de garantia
e 0 preco de referéncia mais competitivo
da categoria, de R$ 220.000 na verséo ca-
bine simples e de R$ 228.000 na versao
leito, sequndo a Ford. O Cargo 1729T Tor-
gshift é um cavalo mecénico com cabine lei-
to, transmissdo de dez velocidades e capa-
cidade maxima de tracdo de 38.000 kg. O
Cargo 1933T Torgshift com suspensao a ar
é um cavalo mecanico com transmissdo de
16 marchas e capacidade maxima de tracdo
de 45.150 kg.

“Os novos modelos Cargo 2017 repre-
sentam uma grande inovagdo de enge-
nharia com a transmissdo automatizada
mais avancada do segmento”, afirma Jodo
Pimentel, diretor de Operacdes de Cami-
nhées da Ford. “E um lancamento impor-
tante que vird acompanhado de outros
modelos para a Ford continuar crescendo
no mercado com solucdes focadas na ren-
tabilidade do frotista.”

A Ford oferece outro diferencial impor-
tante para o transportador: o langamento



dos modelos como Linha 2017 permite ao
cliente aumentar o tempo de permanéncia
do veiculo na frota — ja que a maioria dos
contratos no setor exige veiculos com até
trés anos de uso —, sem contar a sua valo-
rizacdo na hora revenda.

Com o lancamento dos novos cami-
nhdes Torgshift, a linha Ford 2017 cresce
de 26 para 34 modelos, oferecendo novas
opcdes para ampliar a eficiéncia e rentabi-
lidade dos transportadores. Ainda no pré-
ximo més, a empresa apresentara quatro
novas versdes com configuracdo de trans-
missao manual: Cargo 1419, Cargo 1519,
Cargo 3129 e Cargo 3129 Mixer.

TECNOLOGIA TORQSHIFT — De acor-
do com a montadora, a linha Ford Cargo
Torgshift traz uma combinacdo de robustez
e economia, sequindo a tendéncia global
de uso de transmissGes automatizadas no
transporte de carga. Sua tecnologia avanga-
da proporciona beneficios tanto para o fro-
tista como para 0 motorista.

Desenvolvida pela Eaton em parceria com
a Ford e a Cummins, a nova transmissao
tem construcdo robusta e funcionamen-
to continuo e suave, sem solavancos atri-
butosw comprovados no teste dos cami-
nhdes realizado em campo de provas em
CAxias do Sul (RS) na demonstracdo para
imprensa. Além disso, conta com recursos
avancados que otimizam o desempenho,
o rendimento e a seguranca do caminhdo,
trazendo uma nova sensacdo de dirigir para
0 motorista, garante a fabricante.

0 piloto automético inteligente mantém
a velocidade constante em subidas e des-
cidas e a assisténcia de partida em rampa
segura o caminhdo por até trés sequndos
em rampas com inclinacdo superior a 3%.
Tem também a funcdo “Low" para desci-
das, indicador de marcha no painel e dois
modos de direcdo: Performance e Econo-
mia, com escalonamento que assegura
alto torque em subidas e inclinacdes.

Comparada as transmissdes automa-
ticas, a automatizada Eaton tem como

vantagens 0 menor custo de aquisicdo e
reparo, a maior economia de combustivel
e a facilidade de manutencdo, informa a
Ford.

A nova linha Ford Cargo Torgshift foi es-
pecialmente desenvolvida para atender to-
dos os tipos de clientes de caminhdes, se-
jam eles frotistas ou auténomos. Conforme
entende a montadora, favorece tanto o fro-
tista que busca tecnologia para obter eco-
nomia e rentabilidade como os autdnomos
que priorizam o conforto ao dirigir.

“Por fazer as trocas de marcha sem-
pre no regime ideal de rotacdo, o Cargo
Torgshift nivela o desempenho dos mo-
toristas. Assim, aumenta a economia de
combustivel e a vida util da embreagem,
reduzindo os custos de manutencdo. Ao
mesmo tempo, diminui a fadiga do moto-
rista no transito urbano e em viagens lon-
gas”, diz Antonio Baltar, gerente geral de
Marketing e Vendas da Ford Caminhdes.

Por causa desse ganho de conforto e
economia, o uso do cambio automatiza-
do em veiculos comerciais é uma tendéncia
que vem crescendo em todo o mundo.

“Hoje, esse tipo de transmissdo represen-
ta cerca de 20% do mercado e a expectati-
va é crescer para 50% em 2017, chegando a
70% nos préximos cinco anos”, acrescenta
Baltar. “Em alguns segmentos, como 0s ex-
trapesados, deve chegar a 100%."

0 Cargo 1723 Kolector
Torgshift, com motor de
230 cv, tem capacidade
de tracdo de 32.000 kg

CRESCIMENTO NO MERCADO — Em
2015, a Ford foi a marca que mais cres-
ceu na industria de caminhdes, com um
ganho de 3,7%, passando de 14,3% para
18%. Consolidou também a lideranca no
segmento de caminhdes semileves — com
0 modelo F-350 e 42% de participagdo —
e no segmento de leves, com os modelos
Cargo 816, Cargo 1119 e F-4000, conquis-
tando 31% das vendas.

O langamento dos novos caminhdes
Cargo Torgshift é mais um avanco da mar-
ca, apds outras agdes recentes recentes.
Em 2014, a Ford relangou a Série F, depois
do lancamento dos modelos extrapesados
Cargo 2042 e Cargo 2842, do Cargo 1119
e dos vocacionais Cargo 1723 Kolector,
Cargo 1719 para bebidas e Cargo 2629
Mixer em 2013.

TRANSMISSAO AUTOMATIZADA - A
transmissao automatizada da nova linha
Ford Cargo Torgshift, primeira represen-
tante da familia no Brasil, foi desenvolvi-
da pela Eaton em parceria com a Ford e
a Cummins, usando a experiéncia global
da Eaton nesse tipo de aplicacdo. Dota-
da de 10 ou 16 marchas e eixo simples,
ela tem entre suas vantagens o funciona-
mento continuo e suave, sem solavancos,
comparado a outros veiculos similares de
eixo duplo.

TRANSPORTE MODERNO - 475 | 9



0 Cargo 19337 Torqshift é um cavalo mecénico com transmissao de 16 marchas

Conta com troca de marcha inteligente,
piloto automatico, funcdo “Low" para des-
cidas, indicador de marcha no painel, as-
sisténcia de partida em rampa e dois mo-
dos de direcdo: Performance e Economia.
O seu escalonamento garante alto torque
em subidas e inclinacdes.

Os principais objetivos de engenharia
no seu desenvolvimento foram oferecer o
menor consumo de combustivel, conforto
e dirigibilidade para o motorista e manu-
tencdo econdmica. “Como base para de-
senvolver a linha Cargo Torgshift usamos
a transmissdo manual da Eaton, que tem
um desempenho comprovado e robusto,
e adicionamos a ela a automatizacdo.
Por isso ambas tém custo de reparo si-
milar, compartilhando o mesmo conjunto
mecanico”, destaca Jodo Filho, chefe de
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Engenharia da Ford Caminhdes.

Comparada as transmissdes automa-
ticas, a automatizada Eaton tem como
vantagens o menor custo de aquisicao e
reparo, a maior economia de combusti-
vel — que chega a 10% — e a facilidade
de manutencdo. Ela também ¢é cerca de
6% mais econdmica que a transmissao
manual. Outro diferencial é o sistema de
protecdo da embreagem que aumenta em
quatro vezes a durabilidade do conjunto,
segundo a Ford.

"0 principal problema da embreagem é
0 superaquecimento. Para evitar isso, usa-
mos um sistema de protecdo que inclui dis-
co com revestimento sinterizado de cera-
mica, aviso luminoso e sonoro em caso de
abuso e um controle de rotacdo do motor
para garantir a condicdo ideal de trabalho.
Tudo isso quadruplica a vida
atil da embreagem e aumenta a
economia na manutencao”, ex-
plica Jodo Filho.

Na transmissdo automatiza-
da do Ford Cargo Torgshift, a
funcdo D (dirigir) seleciona a

A transmissao automatizada
Eaton conta com piloto
automatico inteligente que
mantém a velocidade constante

marcha de arranque adequada e faz uma
troca otimizada. Na funcdo M (manual),
permite ao motorista assumir o controle e
selecionar as marchas pelo botdo na ma-
nopla em situagdes como rodagem fora de
estrada ou subidas ingremes.

Na funcdo L (“Low”), as marchas sdo
reduzidas gradativamente de acordo com
a velocidade e rotacdo do veiculo. Além
de sequrar o veiculo em declives, também
é (til em situagbes como o acoplamento
de colheitadeira, em manobra de ré. Ja na
funcdo Kickdown o motorista controla o
regime de trocas pelo pedal do acelerador.
Pisando até 90% do curso ele funciona no
Modo Economia, com trocas a 1.800 rpm.
Com o pedal a 100%, as trocas ocorrem a
2.300 rpm, aumentando a aceleracao.

TENDENCIA GLOBAL — Além de trocas
de marcha suaves e lineares, a transmissao
automatizada Eaton conta com piloto auto-
matico inteligente que mantém a velocidade
constante em subidas e descidas. A assis-
téncia de partida em rampa segura o cami-
nhao por até 3 segundos em rampas com
inclinacdo superior a 3%.

“Numa conta simples, para um veiculo
que roda 6.500 km por més, com a trans-
missao automatizada o motorista deixa de
fazer 38.000 trocas de marcha”, comen-
ta Jodo Filho. “E uma reducio considera-
vel de esforco, sem contar que com isso
ele também pode concentrar as maos e a
atencdo no volante.”

Por nivelar a eficiéncia dos motoristas,
com mais conforto e economia, o uso do
cambio automatizado em veiculos comer-
Ciais é uma tendéncia que vem crescendo
em todo 0 mundo.

“Hoje, esse tipo de transmissdo repre-
senta cerca de 20% do mercado e a expec-
tativa é crescer para 50% em 2017, che-
gando a 70% nos proximos cinco anos”,
destaca Flavio Costa, gerente de Marke-
ting da Ford Caminhdes. “Em alguns seg-
mentos, como os extrapesados, deve che-
gara 100%." |
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MONTADORAS

em ano dificil,

a Volvo obteve bhons resultados

O Grupo Volvo manteve-se na lideranca brasileira de caminhoées pesados
em 2015, alcancando 29,6% de market share, o mesmo percentual de
2014, e ampliou participacao no mercado de onibus

"0 ANO 2015 FOI DIFICIL E 2016 SERA
ainda mais desafiador”, afirma Carlos Mo-
rassutti, presidente do Grupo Volvo Amé-
rica Latina. “Mas nosso compromisso com
0 Brasil é de longo prazo e vamos conti-
nuar investindo em novos produtos e solu-
¢des que contribuam com o0s negécios dos
nossos clientes. O pais é muito grande e
sempre superou suas dificuldades”, com-
plementa.

No segmento de caminhdes semipe-
sados, a VM também teve resultado sa-
tisfatdrio. A marca conquistou 12,3% de
market share no ano passado, resultado
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muito semelhante aos 12,6% consequi-
dos em 2014. Segundo a Volvo, no merca-
do de pesados, o destaque é o FH, mode-
lo procurado por transportadores ligados

ao agronegdcio, que buscam os principais
atributos deste modelo: disponibilidade,
baixo consumo de combustivel e alta tec-
nologia embarcada.

Na area de onibus, 0 avanco de 3,1%
no mercado de urbanos permitiu & marca
reconquistar a segunda posi¢do no merca-
do de 6nibus pesados, atingindo 18,5%
de participacdo. As exportacdes de chas-
sis também foram importantes no periodo,

Luis caarlos Pimenta: “Mesmo em um ce-
nario negativo e de muitas adversidades,
atingimos resultados bastante positivos”



representando 51% do total de 6nibus
comercializado pela montadora no ano
passado. Para o Peru, um dos principais
mercados, as exportacdes de onibus cres-
ceram 11%.

A Volvo Financial Services Brasil termi-
nou 2015 com um volume recorde de R$
1 bilhdo em vendas do Consdrcio Nacio-
nal Volvo, um produto que tradicionalmen-
te ganha forca em periodos de diminuicao
de crédito e dificuldades de financiamen-
to. Com a saida dos bancos comerciais
do setor, 0 Banco Volvo aumentou ainda
mais sua presenca no mercado, garantin-
do apoio ao transportador com solugdes
financeiras que viabilizaram muitos nego-
cios. No ano passado, a instituicao foi res-
ponsavel pelo financiamento de 50% das
vendas de caminhdes, Onibus e equipa-
mentos de construcdo da marca no Brasil,
informa a empresa.

A Volvo Penta também alcancou bons
resultados em 2015, e prepara sua ex-
pansdo no mercado latino-americano em
2016. A marca ganhou 4% no segmento
de motores maritimos de lazer no Brasil,
saindo de 32% de market share em 2014,
para 36% em 2015. Neste ano, inicia a
producdo de motores de 13 litros no com-
plexo fabril do Grupo Volvo, em Curitiba, e
amplia os negdcios da marca para o Equa-
dor, a Bolivia e o Paraguai.

“Foi um ano com um mercado bastante
restritivo, mas conseguimos um bom de-
sempenho devido a alta qualidade de nos-
sos produtos”, afirma Bernardo Fedalto,
diretor de caminhdes Volvo no Brasil.

A empresa continua na lideranca em ca-
minhdes pesados, com uma participagcao
de mercado de 29,6%, quase um terco de
todos os veiculos desta categoria comer-
cializados no periodo. “Nossos caminhdes
sdo a melhor solugdo para transporte de
longas distancias e o novo FH, lancado re-
centemente, tornou-se o ‘objeto de desejo’
do transportador brasileiro”, diz Fedalto.

Os caminhdes semipesados da linha VM
também tiveram resultado satisfatorio.

Carlos Morassutti: o Brasil é muito gi;ande e
sempre superou suas dificuldades.

Neste segmento, a marca conquistou
12,3% de market share no ano passado,
resultado muito semelhante aos 12,6%
obtidos em 2014. “As vendas cairam bas-
tante, como ocorreu com o mercado de
uma maneira geral, mas mantivemos uma
posicdo muito parecida com a de 2014",
destaca Francisco Mendonca, gerente de
caminhdes Volvo no Brasil.

No segmento de pesados, acima de 40
toneladas, a Volvo concorre com o modelo
FH e, segundo a fabricante, ¢ um caminh&o
muito procurado por transportadores liga-
dos ao agronegdcio, que buscam os princi-
pais atributos deste modelo: grande dispo-
nibilidade, baixo consumo de combustivel

e alta tecnologia embarcada. Dirigido para
o transporte pesado em condicdes severas,
o FMX teve boas vendas, principalmente
em aplicagbes vocacionais para constru-
¢do, mineragdo e cana-de-aclcar.

0 VM, situado na categoria abaixo de
40 toneladas, estd sendo muito utilizado
em transporte de médias distancias em di-
ferentes operacdes, como na avicultura e
hortifrutigranjeiros, conforme relata a mon-
tadora. "Temos uma oferta completa de so-
lugdes de transporte”, ressalta Fedalto.

ONIBUS — A Volvo Bus Latin America au-
mentou sua participacdo no mercado bra-
sileiro de &nibus pesados em 2015. A em-
presa avancou 3,1% em market share no
mercado de dnibus urbanos, passando de
24,6% de market share para 27,7%. Com
este crescimento, a marca reconquistou a
segunda posicdo no mercado de Gnibus
pesados, atingindo 18,5% de participacao.

“Apesar de o ano 2015 ter sido de que-
da nas vendas e de muitas adversidades,
atingimos resultados bastante positivos.
Isso mostra a for¢a da marca, a qualidade
e a confianca em nossos produtos”, afirma
Luis Carlos Pimenta, presidente da Volvo
Bus Latin America.

O volume de vendas de 6nibus Volvo na
América Latina teve uma reducdo de 45%

L

No mercado de urbanos, o avanco da Volvo foi de 3,1% em market share

TRANSPORTE MODERNO - 475 | 1 3



MONTADORAS

saindo de um patamar de 3.171 veiculos ven-
didos em 2014 para 1.748 em 2015. Consi-
derando apenas o mercado brasileiro, as ven-
das passaram de 1.706 veiculos para 864.

Como j& vem acontecendo ha alguns
anos, houve um equilibrio no volume de
vendas para o mercado interno e externo.
As exportagdes representaram 51% do to-
tal de 6nibus comercializado pela Volvo em
2015. No periodo, houve um crescimento
de 11% nas vendas para o Peru, e a Co-
[dmbia continua sendo um mercado es-
tratégico para a Volvo Bus, pais em que a
marca detém a lideranca no mercado de
onibus pesados.

“Este equilibrio entre mercado interno e
externo é extremamente saudavel para os
negdcios. Pois nos deixa um pouco menos
vulneraveis as oscilacdes de mercado”, co-
menta Pimenta.

O executivo argumenta ainda que, ape-
sar do cendrio negativo, a montadora con-
tinua investindo no desenvolvimento de
solucdes e produtos para atender as ne-
cessidades dos clientes. Em marco, a Vol-
vo lanca um novo modelo de chassi, com-
pletando a sua oferta de veiculo para o
transporte rodoviario de passageiros. Ha-
verd ainda demonstracdes de projetos e
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Bernardo Fedalto: “O novo caminhdo FH,
lancado recentemente, tornou-se o ‘objeto
de desejo’ do transportador brasileiro”

eletromobilidade em Curitiba, Sdo Paulo,
Bogota e Santiago do Chile.

FINANCIAMENTO - A Volvo Financial
Services (VFS), divisdo do Grupo Volvo res-
ponsavel pelo financiamento dos produtos
da marca, representou aproximadamente
50% das vendas de caminhdes, 6nibus e
equipamentos de construcdo no mercado
brasileiro em 2015, somadas as entregas
feitas via Banco Volvo e Consércio Volvo.

O volume de vendas de novos créditos
de consércio foi recorde no Ultimo ano,
superando a casa de R$ 1 bilhdo. Em se-
guros, as vendas alcancaram perto de R$
100 milhdes em prémios. “E um desempe-
nho muito positivo e consolida, cada vez
mais, nossa missao como banco de monta-
dora que oferece solugdes integradas para
apoiar os clientes”, afirma Ruy Meirelles,
presidente da VFS Brasil.

Com as mudancas nas condicdes de fi-
nanciamento do Finame, a Volvo Finan-
cial Services desenvolveu, em conjunto
com a fabrica e a rede de concessionarias

Ruy Meirelles: "O desempenho foi muito
positivo e consolida, cada vez mais, nossa
missdo como banco de montadora”

e distribuidores Volvo, diversos planos ao
longo do ano para os clientes. Entre estas
acdes, destacam-se o financiamento de
entrada nas mesmas condi¢6es do Finame,
reduzindo o impacto no fluxo de caixa dos
clientes, os planos de créditos pré-aprova-
dos, o Plano Mais Um e o financiamento de
veiculos usados. “Estas iniciativas, aliadas
ao atendimento aos clientes, tornaram-se
um importante fator de decisdo na escolha
dos produtos Volvo”, destaca Meirelles.
Embora o volume de negdcios tenha
sido menor em razédo da desaceleracdo nas
vendas, a VFS aumentou sua participacao.
“Com crédito mais restritivo no merca-
do, a VFS fez a diferenca para os clientes,
apoiando seus negécios, na ampliagdo ou
renovacdo da frota de veiculos e equipa-
mentos de construcdo” diz Meirelles.

CONSORCIO - Na contramdo do merca-
do, as vendas do Consoércio Volvo atingi-
ram volumes recordes em 2015. Pela pri-
meira vez na histéria, as vendas de créditos
alcancaram a marca recorde de mais de R$
1,1 bilhdo, um crescimento de 35% em re-
lacdo ao ano anterior. “O consorcio é uma
excelente alternativa para renovacao e am-
pliacdo das frotas de caminhdes, dnibus e
de equipamentos de construcdo”, observa
0 executivo. Entre os principais beneficios,
o Consércio Volvo tem planos com prazos
de até 100 meses e parcelas reduzidas até
a contemplacdo.

O crescimento nas vendas foi motivado
pelas mudangas nos custos de financia-
mento via Finame. "0 consércio é uma op-
cdo de autofinanciamento extraordindria,
que permite aos clientes planejar as com-
pras, construindo uma poupanga, especial-
mente num momento de oscilacdo da eco-
nomia”“, declara Meirelles.

Em pouco mais de 20 anos, o Consdrcio
Volvo ja comercializou mais de 45 mil co-
tas, entregou mais de 25 mil bens — cami-
nhdes, 6nibus, equipamentos e implemen-
tos rodoviarios —, que somam cerca de R$
6 bilhdes em volume de crédito. a



INDUSTRIA

Agrale fecha acordo para montar
caminhoes da Foton Aumark

Ao mesmo tempo em que inicia a producao de caminhées em sua fabrica
de Sao Mateus, a fabricante gaucha anuncia que vai montar caminhoes
da marca chinesa em Caxias do Sul a partir de junho

A AGRALE FECHOU ACORDO COM A
Foton Aumark do Brasil para montar, em
sua unidade industrial 2, localizada em
Caxias do Sul (RS) os caminhdes leves da
marca chinesa. Pelo contrato, a empre-
sa brasileira sera responsavel por toda a
operagdo de produgdo, que envolve des-
de o recebimento de componentes, pas-
sando pela montagem, testes e controles
de qualidade, até a entrega do produto
final pronto para embarque.

Segundo a Agrale, 0 novo negécio re-
presenta a consolidagdo da expertise in-
ternacional da empresa como montado-
ra de veiculos comerciais e comprova o
elevado padrdo de qualidade e proces-
sos fabris da sua unidade montadora.

“Fomos pioneiros, em 1997, como
sistemista integral da indUstria auto-
mobilistica nacional, quando iniciamos
a montagem dos caminhdes médios e
pesados da International, uma parceria
de 15 anos de muito sucesso”, desta-
ca Hugo Zattera, diretor-presidente da
Agrale. "Agora, essa exceléncia como
montadora de veiculos é destacada no-
vamente pela escolha da Foton.”

0O acordo permitird que a Agrale utili-
ze melhor os seus ativos e que a Foton
abrevie os prazos de nacionalizacdo de
sua linha de veiculos.

Para produzir os caminhdes da Foton,
a Agrale j& dispde de instalagbes ade-
quadas, visto que sua unidade 2 monta
os caminhdes Agrale das Linhas A, S e
LX, além de chassis de 6nibus e utilita-
rios 4x4 Agrale Marrua.

FABRICA DE SAO MATEUS — A Agrale
deu inicio em mar¢o a montagem de ca-
minhdes leves da linha A na nova fabri-
ca de Sdo Mateus, no Espirito Santo. Os
primeiros veiculos sdo os modelos Agrale
A10000 e A8700, destinados aos merca-
dos das regides Sudeste e Nordeste.

Os novos modelos ampliam a gama de
veiculos fabricados pela empresa na cida-
de capixaba. Desde setembro do ano pas-
sado, a Agrale iniciou a fabricacdo dos
chassis de 6nibus do modelo W9 urbano,
para fornecimento a Volare, também insta-
lada na mesma cidade.

De acordo com o diretor-presidente da
Agrale, a produgdo dos caminhdes da

Linha A em S&o Mateus esta alinhada com
0s objetivos de competitividade da empre-
sa. “Somos penalizados com os custos de
frete para enviar os produtos do Rio Gran-
de do Sul para o resto do pais, sobretudo o
Sudeste e o Nordeste e a producdo nessa
nova fabrica nos proporcionard ganhos de
logistica, que nos permitira reduzir os cus-
tos de distribuicdo no Brasil e também nas
exportacdes”, afirma.

Os caminhdes da linha A continuardo
a ser fabricados também na unidade 2
da Agrale, em Caxias do Sul, para aten-
dimento aos clientes das regides Sul e
Centro-Oeste. Segundo a montadora, a
nova linha de caminhdes Agrale foi lan-
cada em novembro de 2015 com o obje-
tivo de ampliar a oferta de produtos aos
clientes, com solugdes alinhadas com as
tendéncias, necessidades e desejos dos
usuarios de caminhdes leves. Conta com
trés modelos — A7500, A8700 e A10000
— uma inédita cabine de aco estampado
e diversos itens como equipamentos de
série. A fabricante galcha comercializou
40 caminhdes no primeiro trimestre des-
te ano. .

TRANSPORTE MODERNO - 475 | 15



FEP————

Mercedes-Benz comemora
60 anos no Brasil

Prédio central da fabrica de Sao Bernardo do Campo ganha logotipo
e iluminacao especial alusivos aos 60 anos

COM A INSTALACAO DE
um grande numeral “60"
no topo do prédio central
de sua fabrica de Séo Ber-
nardo do Campo (SP), a
Mercedes-Benz do Brasil
da inicio as comemoragGes dos 60 anos da
empresa no pais.

“Este sera um ano muito especial para
nossa empresa, que responde pelo primei-
ro motor diesel, primeiro caminhéo e pri-
meiro 6nibus fabricados no pais”, ressalta
Philipp Schiemer, presidente da Merce-
des-Benz do Brasil e CEO América Latina.

rE
-

MOWENDD & FUTURD
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“Desde entdo, temos dado contribuicdo
decisiva para a evolugdo dos veiculos co-
merciais e 0 desenvolvimento dos meios de
transporte, bem como para o crescimento
da indUstria automobilistica nacional. Isso
é motivo de imenso orgulho e satisfacdo
para a empresa e para todos 0s seus co-
laboradores.”

De acordo com Philipp Schiemer, ao lon-
go desses 60 anos, a Mercedes-Benz sem-
pre demonstrou sua crenga no Brasil, man-
tendo investimentos mesmo em tempos de
economia retraida, como o atual. “Conti-
nuamos acreditando no pais e temos muito

a contribuir para sua recuperacao”, declara
o presidente da empresa.

NOVO ICONE — O numeral instalado no
prédio central tem um tamanho muito cha-
mativo e est4 posicionado de forma bem
harmonica ao lado da estrela Mercedes-
Benz, tradicional icone da fabrica e da em-
presa no bairro e para quem passa na Via
Anchieta. Ele ganha muito destaque espe-
cialmente a noite, quando recebe uma ilu-
minagdo especial.

O numeral foi produzido em aco-carbo-
no, tendo uma estrutura sélida como base



Producéo do L 312 Torpedo

de apoio. A iluminagdo do logo é do tipo
néon, o que amplia assim a sua atrativida-
de visual noturna.

A estreia do icone “60" e da ilumina-
cao representa o inicio das celebrages
publicas do marco histérico de 60 anos da
Mercedes-Benz do Brasil. De acordo com
a empresa, esta iniciativa da sequéncia a
algumas agdes internas ja ocorridas, ten-
do como base o tema “60 anos de Brasil
— Movendo o Futuro”, como, por exem-
plo, o cartdo postal enviado pelo presi-
dente aos funcionérios e a inclusdo do
logotipo comemorativo nos e-mails dos
colaboradores.

Ao longo de 2016, diversas outras acdes
serdo realizadas, envolvendo, por exem-
plo, midias sociais e concursos culturais.
Isso serd comunicado de forma programa-
da na medida em que elas forem aconte-
cendo.

Proxima de completar 60 anos de

Caminhéo L 312 Torpedo

Caminhao L 1620

Caminhao 710 Plus

Onibus Monobloco O 321

atuacdo no pais (o que ira ocorrer no dia
28 de setembro deste ano), a Mercedes-
Benz do Brasil € a maior e mais tradicional
fabricante de caminhdes e 6nibus da Amé-
rica Latina, sendo também a maior expor-
tadora de veiculos comerciais.

A montadora conta com unidades em
Sao Bernardo do Campo e Campinas, no
Estado de Sao Paulo, e em Juiz de Fora,
Minas Gerais. A fabrica do ABC paulista é
também a maior da Daimler fora da Ale-
manha para produgdo de veiculos comer-
ciais da marca Mercedes-Benz, sendo a
(nica da Companhia a reunir, num mesmo
local, a produgdo de caminhdes (Atego,
Atron e Axor), chassis de 6nibus urbanos
e rodoviarios e agregados (motores, cam-
bios, eixos e cabines de caminhdes). Os ca-
minhdes Accelo e Actros sao fabricados na
cidade de Juiz de Fora.

A unidade de Campinas abriga a linha de
produtos remanufaturados da linha Renoyv,
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Onibus 0 326
bem como toda a estrutura de pés-venda, como cen-
tral de pecas, central de relacionamento com o cliente
e treinamento.

Em breve, a empresa vai inaugurar em marco sua fabri-
ca de automéveis Mercedes-Benz em Iracemapolis, inte-
rior de Sao Paulo.

BANCO MERCEDES-BENZ — O Banco Mercedes-
Benz, considerado um dos maiores bancos de mon-
tadora do Brasil, realiza ha 20 anos as operacdes de
financiamento, arrendamento e seguros de veiculos
comerciais (caminhdes, 6nibus e Sprinter) e automo-
veis de passeio, para todos os modelos de veiculos
Mercedes-Benz e Smart. A instituicdo conta com espe-
cialistas em financiamento e seguros que analisam as
necessidades e o perfil de cada cliente, oferecendo as
solucdes mais adequadas e acessiveis.

Em 2016 o Banco Mercedes-Benz comemora 20
anos de prestacdo de servicos aos concessionarios e
clientes finais da marca em todo o Brasil. A entidade
esta representada por meio dos atendimentos dos es-
critérios regionais no territorio nacional e que reforcam
a representatividade da marca e de seus produtos.

Ainstituicao tem como objetivo fortalecer ainda mais
a parceria com a fabrica e a rede de concessionarios,
além de se posicionar como uma das melhores empre-
sas para trabalhar. Outro foco da entidade é manter
0 crescimento em novos negécios de financiamento,
seguros e da carteira, que fecharam 2015 em R$ 9.8
bilhdes. As comemoracdes do Banco Mercedes-Benz
serdo feitas em conjunto com a montadora e toda a
rede de concessiondrios e clientes. -



CREDITO

Sede de financiamento

Novas condicoes do Finame nao sao suficientemente atraentes para
suplantar o receio dos frotistas diante da retracao nos negadcios de
transporte de carga que apresentam baixos volumes e altos custos

B AMARILIS BERTACHINI

AS NOVAS CONDICOES DE FINANCIAmen-
to da linha Finame do Banco Nacional de
Desenvolvimento Econdmico e Social (BN-
DES) aprovadas para 2016 ndo trouxeram
grandes esperancas para a industria de ve-
iculos pesados acostumada, nos Ultimos
anos, com uma condicdo de crédito extre-
mamente favoravel, com juros negativos,
dentro de um programa voltado exclusiva-
mente para esse segmento, o extinto PSI
(Programa de Sustentagdo de Investimen-
t0).

“A grande verdade é que esse novo Fina-
me nao vai atrair compras, nao vai mexer
no cendrio de mercado. Hoje somente uma
taxa de juros fixa e baixa poderia incentivar
um frotista a trocar o seu veiculo porque se

ele tem um caminhdo ja financiado e pelo
qual ainda estd pagando com uma taxa de
juros mais baixa, 0 que o levaria a comprar
um outro hoje por um preco maior e com
uma taxa de juros mais cara? Ele ndo tem
incentivo para renovar a frota”, afirma An-
tonio Cammarosano, diretor de vendas na-
cionais da MAN Latin America, lider do mer-
cado de caminhdes em 2015, com vendas
de 19.543 unidades.

Nos moldes estabelecidos para 2016, o
BNDES ampliou sua participacdo no apoio
as micro, pequenas e médias empresas e
o Finame passou a cobrir 80% do valor do
bem — antes alcancava 70% —, sempre com
calculo pela TILP (taxa de juros de longo
prazo), que estava em 7,5% no primei-
ro trimestre do ano. O custo é
composto pelo spread
bésico de 1,5% ao ano,
unificado para todos

0s segmentos e todas as modalidades,
acrescido da taxa de intermediacdo finan-
ceira de 0,1%, além da taxa de risco de cré-
dito cobrada pelo agente financeiro para as
operages do Finame.

Para grandes empresas, a participacdo
do BNDES permaneceu em 70% do valor
do veiculo, mas a composicdo desses 70%
passa a ser de 70% em TILP e 30% em ta-
xas de mercado — antes o célculo era de
50% em TJLP e 50% em taxas de mercado.
Para todos 0s casos, 0 prazo de pagamento
é de 60 meses, com caréncia de 24 meses.

"0 cliente olha e fala: estou com baixa
demanda e ndo tem uma taxa de financia-
mento mais barata do que a que eu paguei,
entdo ndo vou renovar”, comenta o diretor
da MAN. Ele ressalta que atualmente quase

todos os segmentos da economia nacio-
nal estdo em queda, alguns mais acentu-
adamente, como é caso da indUstria auto-
motiva. “Nesse cendrio, como o caminhao
transporta PIB, ndo adianta a gente tapar
0 sol com a peneira e achar que o Finame
vai consertar a economia do pais. Se ndo
tem PIB, tem menos carga para transportar.
E como reverter isso? S6 com aqueles incen-
tivos que foram feitos no passado: uma taxa
de juros muito baixa que incentiva a com-
pra do caminhdo. Af toda a industria volta
a andar porque produz mais, os fornecedo-
res também produzem mais e alimenta-se
toda a cadeia produtiva. Atualmente as pro-
jecdes de PIB e os aumentos de custos e im-
postos estdo dando medo no empresario
para renovar”, afirma.

Enquanto o mercado desfrutava de taxas
de juros fixas, havia atratividade na compra
de novos veiculos, mas, sequndo Cammaro-
sano, com a TJLP, ainda que com uma varia-
€30 pequena, 0 empresario tem mais receio
de fazer a troca do veiculo, porque os con-
tratos estao muito justos. “A rentabilidade
esta muito apertada. O salario do motorista
continua aumentando, o diesel continua su-
bindo assim como os impostos, aquela folga
que tinha nos contratos ndo existe mais € a
taxa de juros mais alta inibe a compra”, de-
clara o executivo.

Mas Cammarosano pondera que o Fi-
name ainda é a ferramenta mais barata e
competitiva do mercado. “Melhor com ele
do que sem ele, ndo chega a ser um atrati-
V0 para renovacao, mas acho que sem ele o
mercado iria para zero”, diz, acrescentando
que hoje s6 estdo renovando frota os opera-
dores que ganham um novo contrato.
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Na MAN, cerca de 90% das vendas séo
feitas com Finame. Os 10% restantes estao
diluidos em compras a vista — que sdo pou-
cas, mas acontecem —, CDC e leasing; op-
¢Oes estas feitas geralmente por operadores
que ndo conseguem Finame por ndo apre-
sentarem certiddes ou alguma documenta-
¢do exigida pelo BNDES.

Na opinido de Cammarosano, o consércio
pode ser uma alternativa interessante para
os transportadores adquirirem novos veicu-
los, mas é uma modalidade que ndo permi-
te a posse imediata do bem e o frotista tem
que investir para depois ser contemplado, o
que é um ponto a ser muito ponderado por-
que, apesar dos juros serem mais baixos, 0
empresario tem uma descapitalizacdo antes
de possuir o bem.

No banco da montadora, Volkswagen
Servicos Financeiros, 95% das vendas sao
Finame, as outras modalidades ndo chegam
a 5%, diz o executivo. Mais de 50% das
vendas de caminhdes da MAN passam pelo
agente financeiro da montadora.

MERCEDES-BENZ — Para Ari de Carvalho,
diretor de vendas e marketing de caminhdes
da Mercedes-Benz do Brasil, 0 impacto des-
sas regras no aumento de vendas do mer-
cado depende do crescimento econ6émi-
co do pais. “No segmento de caminhdes,

Antonio Cammarosano: sem o Finame, que
nao chega a ser um atrativo para renovacéo,
0 mercado iria para zero
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a modalidade do Finame representa quase
90% das vendas, porém estamos verifican-
do que em 2016 muitos clientes estdo pro-
curando outras modalidades de compra e o
consdrcio esta entre as mais procuradas”,
avalia Carvalho.

A Mercedes-Benz encerrou 2015 com
19.161 caminhdes comercializados, ocupan-
do o segundo lugar no ranking das maiores
montadoras de caminhdes do pais. Carva-
lho destaca que o Finame se mantém como
o maior canal de financiamento utilizado
nos Ultimos anos pelos clientes, porque as
taxas sdo melhores do que as praticadas
em outras modalidades como o CDC. “Essa
modalidade é importante para alavancar as
vendas de caminhdes e 6nibus. Para a re-
tomada do crescimento das vendas de vei-
culos comerciais sera muito importante um
aumento de crédito no mercado”, pondera.

A montadora também tem intensificado
seu trabalho com a modalidade de consér-
cio. A empresa j& tinha grupos formados
para caminhdes extrapesados e modelos
Vito e ampliou seu portfélio para abranger
toda a linha de veiculos comerciais da mar-
ca. Também passaram a ser oferecidos pla-
nos especificos para caminhdes médios e
semipesados, além de consércio para chas-
sis de 6nibus e para toda a linha de comer-
ciais leves, como o Vito e a Sprinter.

VOLVO — Na avaliagdo de Valter Viapiana,
diretor comercial da Volvo Financial Servi-
ces, braco financeiro do grupo Volvo, des-
de 0 ano passado as mudangas na linha de
crédito do BNDES vém impactando negati-
vamente o mercado. “O PSI concluiu 2014 a
6% e estamos falando agora de uma taxa
de 13% ou 14%, dependendo do spread e
do perfil de cada cliente. Praticamente do-
brou o custo financeiro para os clientes no
Finame no espaco de um ano. Isso obvia-
mente causa impacto na aquisicao. Nao s6
a taxa, mas as condicdes, porque antes o
cliente podia financiar 100% do valor do
veiculo e nessa nova estrutura 0 maximo
financiado pelo BNDES é de 80%", diz,

Ari de Carvalho: o consorcio esta entre as
modalidades de compra mais procuradas

acrescentando que o financiamento reflete
no mercado, mas a propria economia res-
tringe a compra do bem.

Atualmente, os transportadores estdo
aguardando para fazer novas aquisi¢des por
causa do baixo volume transportado e pela
competitividade que existe no preco do fre-
te, 0 que os leva a aguardar um pouco mais
para tomar a decisao de comprar novos ca-
minhdes neste momento.

“A previsibilidade é importante para o
transportador e para nos que comerciali-
zamos. Desde 0 ano passado o transpor-
tador vem se acostumando com esse novo
patamar, ou seja, ele ja tem ciéncia de que
ndo vamos ter condicdo téo favoravel como
tivemos ha dois anos, com taxas de 3% e
4%. A nova realidade ja se posiciona na fai-
xa acima de 12% e o que ele precisa agora
é ter a previsibilidade de que vai ter uma
continuidade no futuro e ai, dependendo do
desempenho da economia, vai renovar ou
nao”, calcula.

Segundo Viapiana, no ano passado per-
to de 85% das vendas da Volvo foram pela
modalidade Finame. O banco financiou em
2015 cerca de 50% de tudo o que a Vol-
vo vendeu, incluindo caminhdes, onibus e
equipamentos de construgao.

De acordo com Ruy Meirelles, presiden-
te Volvo Financial Service Brasil, o volume
de negdcios do banco, que vinha crescen-
do 15% anuais nos Ultimos anos, teve uma
queda de 5% em 2015. Apesar da retracdo
nos financiamentos, houve um crescimento
na carteira de consorcio, que fechou com



um valor recorde de R$ 1,1 bilhdo, um cres-
cimento de 35% em relacdo ao ano ante-
rior, com 2.800 cotas vendidas. Os atrativos
dessa modalidade, segundo Meirelles, sdo
os planos de até 100 meses, a desobriga-
cao de dar entrada, as parcelas reduzidas (o
frotista pode pagar apenas 0,5% do valor
do bem até a contemplagdo) e é dirigido,
principalmente, para clientes que planejam
uma compra futura de um produto.

Ele explica que o Consércio Nacional
Volvo é um produto que tradicionalmen-
te ganha forca em periodos de diminuicao
de crédito e dificuldades de financiamen-
to. A retracdo dos bancos comerciais no
setor aumenta a presenga dos bancos das
montadoras no mercado para dar apoio ao
transportador com solugdes financeiras que
viabilizem os negocios.

SCANIA — Para Simone Montagna, novo
presidente do Scania Banco, com a adocao
da TILP, que consistem em taxas variaveis
mais elevadas do que as do passado, sera
dificil reaquecer as vendas, especialmen-
te porque a dificuldade econdémica do pais
continua. “Os bancos precisardo cada vez
mais oferecer novos produtos e antecipar as
necessidades do mercado. Atualmente, ofe-
recemos o CDC, o leasing e agora o leasing
operacional, voltado para clientes que ndo
necessitam ter a propriedade do veiculo”,
declara.

De acordo com Montagna, a empresa
vem sentindo o impacto negativo das no-
vas regras desde o fim do ano passado e no
primeiro bimestre deste ano. “O mercado
estd se movimentando muito devagar nes-
te inicio de ano. Houve um resfriamento”,
comenta.

PRO-CAMINHONEIRO — No ano pas-
sado, o desembolso do Finame para aqui-
sicdo de caminhdes somou R$ 7 bilhGes,
uma queda de 73% na comparacdo com
2014, quando foram liberados R$ 25,6 bi-
lhdes para o financiamento de caminhdes,
segundo dados fornecidos pelo BNDES. No

LEASING OPERACIONAL CHEGA AO MERCADO

No caminho para criar solucbes que
ajudem os clientes a viabilizar a aquisi¢do
de novos veiculos, algumas montadoras
lancaram neste inicio de ano no merca-
do o leasing operacional, uma modalida-
de ja bem conhecida na Europa, mas ain-
da pouco difundida no pais. E o caso da
MAN e da Volvo.

A MAN ja comecou a fazer as pri-
meiras vendas nessa modalidade que
foi lancada exclusivamente para a li-
nha MAN TGX, modelos 28.440 6x2,
29.440 6x4 e 29.480 6x4. No leasing
operacional o frotista faz praticamente
uma locacdo do veiculo. “A vantagem
do leasing operacional é que o cliente
paga como se fosse uma despesa, tem
o crédito de PIS/Cofins e quando termi-
na o contrato, que pode ser de 36, 48
ou 60 meses, ele devolve o caminhdo
para o Banco Volkswagen, que é a ope-
radora do leasing operacional”, explica
Antonio Cammarosano, diretor de ven-
das nacionais da MAN Latin America.
Outra vantagem é que as prestacdes do
leasing sao até 30% mais baixas que
o Finame e o pagamento inclui o direi-
to a plano de manutencdo (corretiva e
preventiva) com assisténcia 24 horas,
IPVA, emplacamento e licenciamento.

Ao final do contrato ele pode optar por
renovar, devolver o caminhdo, ou compra-
lo pelo valor de mercado. “Aqui ainda ndo
temos a experiéncia do que acontece no
final do contrato. O mundo diz que em

segmento de 6nibus, o desembolso de 2015
somou R$ 2,2 hilhdes, queda de 56% em
relacdo aos R$ 5,1 bilhdes em 2014,

Em janeiro foi aprovada a prorrogagdo do
programa Pro-caminhoneiro até 2017. Com
um orcamento de R$ 250 milhdes, essa li-
nha de crédito passa a cobrir 80% do va-
lor do caminhdo e a trabalhar apenas com
a TILP. Até entdo, o programa cobria 70%
do valor e a taxa era de 9% ao ano. Foi

outros mercados normalmente se troca
o veiculo depois do contrato. Geralmen-
te a empresa que usa o leasing operacio-
nal faz um contrato no mesmo tamanho
do contrato que tem com o embarcador
dela”, diz Cammarosano

Na opinido de Carlos Morassutti, presi-
dente do Grupo Volvo América Latina, o
mercado brasileiro devera levar um pou-
co de tempo para Se acostumar com o
leasing, apesar de a modalidade ja ser
bem comum na Europa.

“Estamos lancando o leasing operacio-
nal com taxas nao tao favoraveis quanto
as do Finame, mas entendemos que é um
produto importante principalmente para
clientes operadores logisticos, que focam
mais em rentabilidade e ndo tanto no re-
torno sobre o capital, que pensam em re-
novacdo planejada da frota, que incluem
Servicos e seguros nas prestacdes”, res-
salta Ruy Meirelles, presidente da Volvo
Financial Service Brasil.

Também a Scania decidiu lancar o lea-
sing operacional para caminhdes com o
objetivo de ajudar o cliente a enfrentar
este ano dificil. “Em 2016 teremos duas
novidades, o leasing operacional para
caminhGes e um produto de seguros: o
Seguro Unico Scania Super 90, que con-
templa a cobertura Kasko em caso de
colisdo, incéndio e roubo/furto, oferece
cobertura de 90% e garante um Scania
100% novo”, destaca Simone Montagna,
novo presidente do Scania Banco.

mantido o prazo de 96 meses para o finan-
Ciamento.

Além disso, o programa que beneficiava
somente caminhoneiros auténomos e em-
presarios individuais passa a incluir coope-
rados filiados as cooperativas de transporte
rodovidrio de carga como novos beneficia-
rios. Nos trés casos, a renda anualizada des-
ses beneficiarios tem que ser igual ou infe-
rior a R$ 2,4 milhdes. |
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COMERCIAIS LEVES

Mercedes aposta no furgao Vito
para recuperar vendas

O diferencial do Vito esta no seu tamanho, com 1.910 mm de altura,
5.140 mm de comprimento e 2.249 mm de largura, o que facilita o acesso
em lugares em que a Sprinter tinha restricao por causa do seu porte

HSONIA MOARES

A MERCEDES-BENZ AMPLIA SUAS ACOES
no mercado de vans e apresentou ao mer-
cado o furgdo Vito na Feira do Empreen-
dedor, realizada em Séo Paulo. A estraté-
gia da empresa é tentar recuperar o espago
perdido por ndo ter um produto adequa-
do ao segmento de furgdes médios. “Este
veiculo vem contribuir aos novos negécios
dos empreendedores por ter um tama-
nho adequado para o servico de entrega
na area hospitalar, em shopping centers e
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-

hotéis, o que néo era possivel com a Sprin-
ter por causa da altura”, afirma Ana Paula
Teixeira, gerente de marketing de produtos
vans da Mercedes-Benz do Brasil.

"0 diferencial do Vito, em comparacdo a
Sprinter, esta na sua altura de 1.910 mm”,
compara a gerente. “No total o furgdo
possui 5,140 mm de comprimento, 2.249
mm de largura (incluindo os retrovisores),
3.200 mm de distancia entre-eixos, o que
facilita o acesso deste veiculo a lugares

- Fabricadona Argentina, o furgéo Vito,
...~ “com pintura sélida, tem preco de R$ 104.980

com restricdo de altura, largura ou com-
primento.”

Mesmo compacto por fora, o furgao Vito
é grande por dentro, com altura interna de
1.392 mm e 2.831 mm de comprimento da
area de carga. Este veiculo tem seis metros
clbicos de volume de carga e 1.225 qui-
los de carga util. A versdo apresentada na
Feira do Empreendedor é a 111CDI, equi-
pada com motor 1.6 turbodiesel de 114 cv
de poténcia e transmissdo manual de seis



marchas FSG 350. A vantagem deste vei-
culo é que pode ser dirigido por motoristas
com carteira de habilitacdo na categoria B.

0 furgéo Vito é indicado para transpor-
tadores autdbnomos, micro, pequenas e
médias empresas e empreendedores. Pode
ser utilizado em muitas atividades e pres-
tacdo de servicos, como cargas fraciona-
das (e-commerce), floriculturas, lavande-
rias, cargas refrigeradas, buffets, pallets,
oficinas, unidades maveis, showroom moé-
vel, pet shops, delivery, eventos e ambu-
lancia.

Produzido no centro industrial Juan Ma-
nuel Fangio, localizado préximo da capital
da Argentina, o furgdo Vito, com pintura
solida, custa R$ 104.980 e acrescentan-
do o ar-condicionado pagam-se R$ 5 mil
a mais.

Este veiculo traz de série varios itens de
seguranca como programa eletronico de
estabilidade (adaptativo 9.1), assistente de
vento lateral, de monitoramento de cansa-
¢o, de partida em rampa, airbag para mo-
torista e acompanhantes, vidros elétricos,
sistema de fechamento central das portas
via controle remoto, radio AM/FM com
USB, cartdo de meméria SD e bluetooth,
volante com ajuste de altura e profundida-
de e piso naval com ancoragem.

A Mercedes-Benz aposta no potencial
do furgdo Vito para retomar os negécios
no mercado brasileiro mesmo em um mo-
mento dificil pelo qual passa o pais. “Este
furgéo tem grande poten-
cial por ser um vei-
culo versatil, com

vasta aplicacdo

o furgéo Vito
resgata os clientes
que nao eram
atendidos pelo

. modelo Sprinter

Ana Paula Teixeira:

O furgao Vito tem seis metros cubicos de volume de carga e 1.225 quilos de carga util

no segmento de refrigerados, servicos mo-
veis e home care”, destaca Ana Paula. “En-
tre os varios ramos de atividades o traba-
lho das oficinas moveis foi o retorno mais
positivo que a Mercedes-Benz teve com as
apresentacdes realizadas com o Vito."

MERCADO — No ano passado, enquan-
to 0 mercado de vans grandes, acima de
3,5 toneladas, teve uma queda de 36%,
a Mercedes-Benz conseguiu aumentar a
sua fatia em 2,9%, encerrando o ano com
24,5% de participacdo no segmento ao
contabilizar a venda de 6.916 veiculos no
pais.

0 furgdo Vito, que foi lancado em ou-
tubro do ano passado e comecou a ser
vendido em dezembro no mercado brasi-
leiro, teve 115 unidades comercializadas
no Ultimo més de 2015. Deste total, 107
unidades foram da van de passageiros e
oito unidades da versao furgdo. “Um dis-
tribuidor de chocolate de Sdo Paulo trocou
cinco veiculos utilitarios por duas unidades
do furgéo Vito", relata Ana Paula. "0 que

comprova a vantagem do veiculo para o
transporte de mercadorias.”

Segundo Ana Paula, o furgdo Vito é a
oportunidade para a Mercedes-Benz res-
gatar os clientes que ndo eram atendidos
pelo modelo Sprinter. “Com este veiculo,
o empreendedor consegue reduzir os seus
custos por meio da otimizagdo da rota de
transporte, ja que é possivel carregar mais
cargas.”

Além da Feira do Empreendedor, a Mer-
cedes expds o Vito nos shopping centers
de Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Curitiba, Sal-
vador e nas concessiondrias de Minas Ge-
rais e da regido sul. “A ideia é colocar o
furgdo Vito em exposicdo em todo o Bra-
sil”, afirma Ana Paula.

Na Feira do Empreendedor a Mercedes
também expds em seu estande o chas-
si Sprinter Street implementado com uma
carroceria produzida para o programa
Food Truck — A Batalha do canal GNT. Esta
é uma aplicacdo que vem apresentando
crescimento no mercado brasileiro, sequn-
do a gerente. L
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AQUISICOES

Os passos para
a expansao no Brasil

Com a compra da Atlas, a Femsa Logistica deve aumentar market share
e usar tecnologia avancada para fortalecer o controle sobre processos,
seguranca e rastreabilidade das mercadorias para seus clientes

B AMARILIS BERTACHINI

EM 2012, QUANDO DEFINIU SUA ESTRATE-
gia de crescimento e elegeu o Brasil como
um pais-chave para esse desenvolvimento,
a Femsa Logistica (FL), uma das maiores
operadoras logisticas do México e subsi-
didria do grupo Femsa, fabricante de be-
bidas, considerou trés passos sequenciais
para atingir seus objetivos. O primeiro era
fazer a aquisicdo de uma empresa que tives-
se uma imagem de referéncia na industria,
com presenca relevante nas regides Sul e
Sudeste do Brasil. O segundo era consolidar
essa aquisicao e capturar as sinergias iden-
tificadas; e o terceiro passo era incrementar
a escala do negdcio mediante uma segunda
aquisicdo que complementasse a operacao
gerada com a primeira aquisicao.

Foi assim que no segundo semestre de
2013 a FL adquiriu a Expresso Jundiai e no
final do ano passado anunciou a compra da
Atlas Transportes e Logistica, cumprindo a
meta de crescimento tracada ha mais de
trés anos. “A aquisicao da Expresso Jundiai
representou um passo fundamental na es-
tratégia de crescimento da Femsa Logisti-
ca no Brasil, que (na época) ja considerava
a Atlas como a melhor oportunidade para
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a segunda aquisicdo a fim de complemen-
tar as operagdes da FL e da Expresso Jun-
diai”, relata José Manuel Juarez Rodriguéz,
diretor de operacdes da Femsa no Brasil.
“A Atlas é uma empresa com uma cultura e
com valores muito semelhantes a FL Brasil,
tem uma marca consolidada no mercado e
um prestigio muito importante, em um seg-
mento onde a confianca do cliente final é o
fator determinante para o sucesso do negé-
cio”, acrescenta Rodriguéz.

A compra da Atlas permite que a Fem-
sa Logistica amplie, imediatamente, o al-
cance dos servicos prestados de carga fra-
cionada, armazenagem e servicos de valor

agregado para todo o pais.

A avaliacdo da Femsa é de que a Atlas é
uma das empresas mais admiradas do se-
tor de logistica no Brasil e tem uma forte
presenca nacional, com a operacao apoia-
da por uma equipe altamente qualificada
e um sistema tecnoldgico avancado, que
permite um alto grau de controle sobre
processos, seguranca e rastreabilidade das
mercadorias aos clientes. “Estas e outras
capacidades podem ser replicaveis em ou-
tras operacdes da Femsa Logistica no Bra-
sil e no resto dos paises onde atua”, ressal-
ta 0 executivo.

Segundo Rodriguéz, a aquisicdo tam-
bém permite um aumento significativo na
capacidade de ambas empresas atende-
rem seus clientes de forma mais eficiente e
satisfatdria. A FL conquista com essa acdo
um aumento de sua participacdo no mer-
cado, tanto no tamanho do territério da
operagdo quanto na base de clientes, com-
plementando as operacdes nos estados
onde j& operava e entrando em mercados
onde ainda ndo tinha nenhuma presenca,
principalmente no Nordeste e Norte.

A Femsa Logistica esta presente em
sete paises da América Latina e tem
14.850 empregados. Até meados do ano
passado, antes da aquisicdo da Atlas, a
Femsa oferecia no Brasil servicos de carga
completa por meio da FL Brasil, e de car-
ga fracionada, armazenamento e servicos

José Rodriguéz: “Com a aquisicao
da Atlas cumpre-se a estratégia que
em 2012 foi planejada para o Brasil”



de valor agregado por meio do Expresso
Jundiai.

Neste inicio de ano a empresa esta no
meio do processo de integracdo que envol-
ve atividades e questdes delicadas como
manter estaveis os funcionarios da Expres-
so Jundiai e da Atlas, assim como os clien-
tes e fornecedores. Nesta fase, a empresa
também esta buscando conhecer em pro-
fundidade o modelo de operacéo, incluin-
do as rotas longas e 0s novos territorios.
No dia a dia, precisa gerir as questdes ad-
ministrativas, como conhecer melhor os
colaboradores e Identificar e intercambiar
as melhores praticas entre 0s negocios.
Apds o periodo de integracdo, sera defini-
do o conjunto de projetos a serem imple-
mentados durante 2016.

“Acreditamos que a combinacdo de Ex-
presso Jundiai e Atlas é ideal para tornar a
Femsa Logistica um operador logistico in-
tegral e um player relevante no setor. Com
a aquisicao da Atlas cumpre-se a estraté-
gia que em 2012 foi planejada para o Bra-
sil”, declara Rodriguéz.

Ele destaca que a Atlas vai agregar uma
escala importante com presenca nacional
e a FL Brasil passa a ter um portfélio de
servicos logisticos integrais, incluindo
carga fracionada, carga fechada, armaze-
nagem e servicos de valor agregado em
todas as regides, e transporte aéreo.

“Além disso, Atlas e Femsa Logistica
sao empresas semelhantes tanto em sua
forma de trabalhar como em seus valores
e cultura. Certamente isso vai represen-
tar uma gama de novas oportunidades
de crescimento para os colaboradores de
ambas as organizacdes e de aprendiza-
gem e melhoria nos processos”, conclui,
assinalando que as duas companhias tém
quase o mesmo portfolio de servicos, po-
rém a area de atuacdo da Atlas é com-
plementar.

A Atlas possui mais de 3.600 colabora-
dores e uma rede de 49 centros de ope-
racdo, com uma area de 420 mil m2 em
terminais, armazéns e patios. Tem uma

2008 : 2013 : 2015
FEMSA | FEMSA | FEMSA
E m p resas : EXPRESSO&JUNDIA/ : EXPRESSO%JUNDIA/
Presenca geografica Belo Horizonte (MG) Sul e Sudeste Nacional

¢ Jundiaf (SP) e S&o Borja (RS)

Cargas Completas,
transporte internacional,
distribuigdo urbana em

Portfalio de servigos

* +carga fracionada,

+carga fracionada,
armazenagem e
servigos de valor

armazenagem e
servigos de valor

esquemas de frotas agregado agregado em todo territdrio

dedicadas : nacional e transporte aéreo

Filiais proprias 3 26 73
Veiculos : 1200 1900 3.200
Colaboradores 1.400 3.300 6.900
Clientes : 5 4.000 10.000

presenca em todas as regides do Brasil e
fornece servicos a uma carteira de 6.000
clientes, com mais de 1.200 veiculos de
carga.

JUNDIAI - Desde sua aquisicio em
2013, a Expresso Jundiai tem apresenta-
do resultados positivos. Segundo Rodri-
guéz, a empresa realizou fortes investi-
mentos em estrutura, tecnologia e frota,
mesmo em meio ao cenario econdmico
instavel. Inaugurou nove filiais sendo que
a mais recente, inaugurada em dezembro
de 2015 na cidade de Joinville (SC), é um
terminal de 7 mil m2, com uma area de
manobra e estacionamento de 33 mil m2
e 51 docas. A unidade estd localizada na
BR-101, com facil acesso aos portos de
Navegantes, Sao Francisco e Itapoa e aos
aeroportos de Joinville e Navegantes.
Além dos aportes em estrutura, a Ex-
presso Jundiai destinou também investi-
mentos para tecnologia e para a ampliacdo
de sua frota de veiculos. O executivo relata
que foram adquiridos tablets para a equi-
pe comercial e 120 coletores de dados para
fortalecer a conferéncia das mercadorias.
Nos dltimos 24 meses foram também

adquiridos mais de 200 veiculos de gran-
de e médio portes e implementos, conside-
rado o maior investimento realizado pela
Expresso Jundiai em sua frota. “Os investi-
mentos foram cruciais para obter o melhor
resultado na pesquisa de satisfacdo dos
clientes nos dltimos dez anos”, diz. "Além
disso, temos que estar preparados para su-
portar um forte crescimento nos préximos
anos, pois acreditamos que o pais ira pas-
sar por esta fase e, depois disso, o mer-
cado precisara de empresas que estejam
preparadas, com nivel de servico de classe
mundial”, acrescenta.

MARCAS FORTES — As marcas Expres-
so Jundiai e Atlas serao mantidas porque,
elucida Rodriguéz, os valores (equity) das
duas sdo muito fortes, tanto que ambas as
companhias sao referéncias no setor. “A vi-
sao da Femsa Logistica é de longo prazo,
investimos sempre porque sempre acredi-
tamos no Brasil”, declara.

0 Conselho Administrativo de Defesa
Econdmica (Cade) aprovou a transacdo em
outubro de 2015 — a aprovacao foi neces-
saria porque o faturamento da Atlas é su-
perior ao nivel indicado pelo Cade. -
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OPERACAO

Rodonaves projeta
crescer 7% este ano

Na parceria com a Carvalima, a meta da empresa é ampliar presenca no
Mato Grosso, Mato Grosso do Sul, Acre e Rondénia e obter em longo prazo
uma fatia de 10% a 15% no volume de carga transportada nessa regiao

ESONIA MOARES

RiE

RODOrMANT S
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APESAR DO MOMENTO DIFICIL PELO
qual passa o pais, com forte retracdo nos
negdcios e inseguranca com relacdo a re-
tomada do crescimento econémico, a RTE
Rodonaves, empresa especializada no
transporte de cargas, conseguiu fechar
2015 com resultado positivo e projeta para
2016 um aumento de 7% em todo tipo de
transporte que oferece no pais, incluindo
carga itinerante, carga consolidada e car-
ga dedicada.

“A nossa postura é ndo deixar a crise afe-
tar 0s negocios. Em 2015, que foi um ano
muito dificil, ndo crescemos como espera-
vamos, mas também ndo tivemos queda”,
relata Murilo Alves, diretor adjunto de mer-
cado da RTE Rodonaves. “Conseguimos
manter o equilibrio com o aumento de par-
ticipagdo dentro dos atuais clientes e isso
esta abrindo portas para a Rodonaves”.
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‘Dos-i.so veiculos que compéem a frota da Rodonaves, 250 sdo de modelos pesados

Com a estratégia de ampliar a oferta de
transporte de carga fracionada no merca-
do brasileiro, a Rodonaves fechou no ano
passado uma parceria operacional com a
Carvalima Transportes, empresa de Tan-
gara da Serra (MT), para expandir as ati-
vidades na regido norte e centro-oeste,
atendendo 100% as cidades dos estados
do Mato Grosso, Mato Grosso do Sul,
Acre e Ronddnia. “Sempre vimos com
bons olhos essa regido e ja haviamos
analisado a possibilidade de ampliar
o atendimento nestes estados. Por
isso, decidimos selar a unido com a
Carvalima”, esclarece Alves.

A Carvalima tem 26 anos

Murilo Alves:

“Nossa postura é
néo deixar a crise
afetar os negdcios”

de atuacdo no mercado de transporte, 53
unidades de atendimento nesses quatro
estados e transporta mais de 115 mil tone-
ladas de produtos por ano. A escolha des-
ta transportadora, segundo Alves, foi pelo
fato de a empresa ter um modelo de ne-
gdcio muito parecido com a da Rodonaves
que tem grande foco em qualidade e agi-
lidade na execucdo do trabalho, além de
respeito aos clientes e fornecedores.
“Percebemos que os valores e a cultura
da empresa eram iguais aos da Rodonaves
e ai vimos que a sinergia era grande entre
as empresas”, observa o diretor.
Alves conta que antes da parceria com
a Carvalima a Rodonaves atendia sete es-
tados brasileiros — Goias, Minas Gerais,
Mato Grosso do Sul, Parand, Rio Grande
do Sul, Santa Catarina e Sao Paulo —, além
do Distrito Federal. “No Mato Grosso aten-
diamos em quantidade limitada e agora,
com essa unido, garantimos uma cobertu-
ra em todas as cidades desses quatro esta-
dos e passamos a suprir onze estados bra-
sileiros mais o Distrito Federal.”
Nesta parceria com a Carvali-
ma o foco da Rodonaves estd
no transporte de carga fra-
cionada e, nas regides Norte
e Centro-Oeste, 0 segmento
de maior demanda, segun-
do Alves, é o agrone-
gbcio. “Os prin-
Cipais  produtos
transportados
nessas localida-
des sdo pecas de



reposi¢do para tratores, colheitadeiras e
caminhdes. Também oferecemos servicos
para a cadeia automotiva (montadoras,
autopecas e distribuidores) e o setor de
confeccdo e calcados”, detalha Alves. “Na
operacao logistica dividimos a responsabi-
lidade de transferéncia, ou seja, a Carvali-
ma faz a entrega dos produtos e a gestdo
do negécio é feita de forma Unica pelas
duas empresas”.

PLANOS — Os planos tracados pela Rodo-
naves a partir da parceria com a Carvalima
englobam a ampliacdo da oferta de servi-
¢0S na regido norte e centro-oeste, com a
perspectiva de obter em longo prazo uma
participagdo de 10% a 15% no volume de
carga transportada. Além de fortalecer a
presenca no Mato Grosso, a empresa pre-
tende buscar novas oportunidades no mer-
cado. “O espirito empreendedor de Jodo
Naves, fundador do Grupo Rodonaves,
sempre foi pautado por grandes desafios”,
destaca Alves.

Sobre os investimentos realizados pela
Rodonaves no ano passado, Alves cita o
sistema de informacdo com o novo portal
de servicos que traz detalhes sobre cota-
cdo, coleta e toda informacéo sobre frota
de veiculos.

Neste ano, a empresa ja definiu para o
primeiro trimestre a inauguracdo do novo
prédio na cidade de Maringa (PR) com
3.500 metros de plataformas para suprir a
demanda da regido sul.

No segundo semestre a intencdo da em-
presa é a renovagdo da frota, com a com-
pra de 30 a 70 veiculos entre cavalo me-
canico, caminhdes médios e veiculos leves
para entregas expressas. Também esta nos
planos da empresa uma parceria operacio-
nal no Espirito Santo ainda este ano e no
Rio de Janeiro em 2017.

Dos 1.800 veiculos que compdem a
frota da Rodonaves, 250 unidades sdo
de modelos pesados e o restante é dis-
tribuido entre caminhdes médios, le-
ves e extrapesados das marcas Iveco,

[VECO STRALIS GARANTE
O CARNAVAL DE SALVADOR

0 caminhao Stralis da Iveco garantiu a
folia do carnaval de Salvador (BA). O vei-
culo cedido pela concessionaria Rodona-
ves esteve a frente do Dragdo, maior trio
elétrico do Brasil, recordista em tamanho
e animagao.

Lancado em 2005, o trio elétrico foi
montado em um bitrem de 34 metros de
comprimento, sendo 5,5 metros de lar-
gura e seis metros de altura. O modelo
teve toda a sua estrutura preparada para
receber cerca de 150 pessoas, além da
banda e os instrumentos, sendo equipa-
do com um bar privativo, dois camarins
e cinco banheiros.

Neste veiculo foi montado um escrito-
rio, cozinha, sistema de internet e espa-
¢o de descanso para os artistas. Com a
passarela superior o trio passou a contar
com trés andares e 0 acesso a este se-
tor foi por meio de um elevador pano-
ramico. A assisténcia técnica ao veiculo
durante todo o evento foi realizada pela
concessionaria lveco Possoli, da Bahia.

Esse e outros caminhdes das linhas Stra-
lis e Hi-Way da Iveco foram usados em di-
versos trios elétricos e carros de apoio.

Volkswagen e Scania.

Apesar das projecdes otimistas para o
avanco da Rodonaves neste ano, Alves
afirma que 2016 sera muito dificil para o
setor de transporte. “Com a previsdo de
queda de 3% do PIB (Produto Interno
Bruto) projetada pelos analistas, o setor
de transporte ndo deverd apresentar cres-
cimento neste ano”, avalia o diretor. “As

empresas que ndo analisar a rentabilidade
do frete em relacdo ao custo vai ter difi-
culdade para fechar as contas no final do
ano”.

Na composicdo do custo total da Rodo-
naves o maior gasto, sequndo Alves, é a
folha de pagamento dos empregados que
operam com carga fracionada. Em sequida

estdo os combustiveis.

PERFIL — Com 35 anos de atividades co-
memorados no ano passado, a Rodona-
ves emprega 3.500 funcionarios diretos e
3.000 indiretos e transporta 500 mil tone-
ladas de carga fracionada por ano.

O fundador da empresa, Jodo Naves, ini-
ciou as atividades no setor de transporte
na cidade de Ribeirdo Preto, interior de Sdo
Paulo, transportando cargas no bagageiro
de onibus. “Na época ele usava bicicletas
e Kombi para ajudar na distribuicdo dos
produtos e hoje conta com uma frota va-
riada de caminhdes”, conta Alves.

COMPOSICAO DA FROTA — Em sua fro-
ta de veiculos a Rodonaves mantém os
extrapesados, cavalos mecanicos aco-
plados aos semirreboques de dois e trés
eixos, ou bitrens, que sdo utilizados nas
operacdes de transferéncia de carga con-
solidadas.

Os modelos pesados utilizados também
nas operacdes de transferéncia de média e
longa distancias sao 100% equipados com
sistema de rastreamento hibridos (via saté-
lite e via GPRS).

Os veiculos médios tém capacidade para
o transporte de até nove toneladas de car-
ga e sao utilizados nas operacdes de trans-
feréncias locais, coletas e entregas inter-
municipais dentro de areas urbanas.

Os veiculos leves tém capacidade para
até 1.000 quilos e sdo destinados a cole-
tas e entregas expressas ou pequenos vo-
lumes para areas urbanas.

Ja os utilitarios sao destinados a coleta e
entrega com capacidade de até 2.000 qui-
los com grande agilidade operacional.
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Restricao ao crédito impulsiona
consorcio de caminhoes

Segundo a Abac, em 2015 a venda de novas cotas aumentou 11,2%
e a Mercedes-Benz, que tem mais de oito mil participantes ativos,
e entregou mais de 500 veiculos por meio desta modalidade

ESONIA MOARES

A INSEGURANCA PROVOCADA PELA ATU-
al crise politica e econdmica do pafs, a alta
taxa de juros para a linha de financiamento
e o fim do incentivo do governo por meio
do Finame/PSI, tem motivado o crescimen-
to do sistema de consorcio para a aquisi-
cdo de veiculos comerciais (caminhdes,
vans e onibus).

Segundo a Associacao Brasileira de Ad-
ministradoras de Consorcios (Abac), em
2015 o nimero de adesdes aos grupos de
veiculos pesados (caminhdes, dnibus, se-
mirreboques, implementos e tratores) teve
um crescimento de 11,2%, com a venda de
54,8 mil novas cotas, ante 49,3 mil novas
cotas comercializadas em 2014,

A quantidade de participantes ativos au-
mentou 6,3%, saltando de 261,5 mil em
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dezembro de 2014 para 278 mil consorcia-
dos em dezembro de 2015.

0O contrato fechado por esses partici-
pantes provocou um avan¢o de 12,5%
no volume de crédito comercializado no
ano passado, totalizando R$ 8,64 bi-
Ihdes, frente a R$ 7,68 bilhdes contabi-
lizados em 2014. Com a valorizacdo dos
veiculos, o valor do contrato de adesao
aumentou 1,3%, de R$ 155,8 mil em de-
zembro de 2014 para R$ 157,9 mil em
dezembro de 2015.

O numero de contemplagbes caiu
7,5%, de 34,5 mil consorciados em 2014
para 31,9 mil em 2015. Ja o volume de
créditos disponibilizados se manteve
estavel com o total de R$ 4,69 bilhdes
contabilizados em 2015, ante R$ 4,73

bilhdes registrados em 2014,

REVITALIZACAO — A Mercedes-Benz,
que mantém em sua carteira de consércio
mais de oito mil participantes ativos e co-
mercializou nos Ultimos cinco anos cerca
de 10 mil cotas de consércio, sendo cer-
ca de 2 mil cotas ao ano, comeca registrar
maior interesse pelo consércio para a aqui-
sicao de caminhdes, onibus e vans devido
ao cenario de inseguranca com o fim do
subsidio do governo para o financiamento
destes veiculos por meio do Finame/PSI e
a alta dos juros em outras modalidades de
crédito.

No final do ano passado, diante de um
momento conturbado provocado pela cri-
se politica e econdmica que fez despencar



as vendas de caminhdes no pais, a Mer-
cedes-Benz decidiu revitalizar o sistema de
consorcio, disponibilizando o servigo para
toda a linha de veiculos da marca.

A empresa também passou a oferecer
planos especificos para caminhdes médios
e semipesados, além de consércio para
chassis de onibus e toda a linha de comer-
ciais leves, como o Vito e a Sprinter. “E na
crise que esta reaparecendo o consércio
como ferramenta para a venda de cami-
nhdes”, afirma Gilson Mansur, executivo
responsavel pela administracdo do consor-
cio Mercedes-Benz.

0 consércio Mercedes-Benz esta dispo-
nivel no mercado em trés grupos de produ-
tos, tendo em cada um 300 participantes.
O primeiro, denominado plano Vans Brasil,
é dedicado aos comerciais leves (inclui a
Sprinter e o caminhao Accelo), com a ofer-
ta de créditos de R$ 105 mil a R$ 180 mil.
0 segundo, destacado como plano Versa-
tilidade, abrange os caminhdes médios e
semipesados com crédito de R$ 140 mil a
R$ 280 mil. O terceiro, identificado como
plano Novo Actros, é para caminhdes ex-
trapesados com créditos de R$ 310 mil a
R$ 506 mil. Em todos os planos o prazo
de pagamento é de 96 meses e 0s partici-
pantes estdo isentos de cobranca de taxa
de inscricdo e fundo de reserva. Além dis-
so, podem acompanhar as assembleias ao
vivo pela internet.

VANTAGENS — Comparado a outros sis-
temas de financiamento o consércio tem
um custo menor, com taxa administrativa
que varia de 11,5% a 14,5% que, diluida
ao longo de 96 meses, da 0,12% ao més.
“Além do beneficio do planejamento, das
vantagens do financiamento, da taxa de
administracdo equilibrada e competitiva,
ha possibilidade de parcelar o lance em
quatro vezes”, destaca Mansur. “E uma
das vantagens que o cliente Mercedes-
Benz tem, pois d& uma tranquilidade para
ele planejar o fluxo de caixa.”

Com a estratégia de incentivar os

Consarcio de veiculos pesados

PARTICIPANTES

278,0 mil Lﬁ(q ﬂzm 5 mil

clientes a optar pelo consorcio na hora de
adquirir os veiculos comerciais, a Merce-
des-Benz decidiu sortear alguns modelos
da marca. No plano Vans Brasil o cliente
sera contemplado com uma unidade da
linha Vito. No plano versatilidade serdo
dois caminhdes — 0 Accelo 1316 e 0 Atego
2426 — e no plano Novo Actros serdo trés
unidades do novo Actros 2651.

Cada participante tem trés formas de
obter o seu veiculo: por sorteio, lance e
hora certa. “O plano hora certa é uma al-
ternativa que a gente trata como a cereja

Gilson Mansur: “E na crise que esta reapare-
cendo o consércio como ferramenta para a
venda de caminhées”

VENDAS DE NOVAS COTAS

R$54,8 mil R$49,3 mil
om0y O=Ip
2015 2014
VALOR MEDIO DO CONTRATO
R$157.9 mil a‘i**1555mu

o= O
2015 2014

Fonte: assessoria econdmica da ABAC

do bolo, pois garante ao cliente a retirada
imediata do veiculo em caso de imprevis-
to”, afirma Rafael Dolabella, superinten-
dente da Rodobens. “Se ele venceu uma
concorréncia, por exemplo, pode adquirir
o veiculo por meio de financiamento aber-
to pelo Banco Rodobens e por um perio-
do paga uma parcela adicional de juros e,
assim que for contemplado, passa a pa-
gar somente o consorcio”, explica Mansur.
“Por um periodo ele paga um pouco mais,
evita abrir uma segunda frente (de finan-
ciamento) e garante a solucdo deste im-
previsto.”

No ano passado a Mercedes-Benz en-
tregou mais de 500 veiculos por meio do
consorcio e a meta da empresa é crescer
dois digitos neste ano. “Comparado a ou-
tros segmentos da industria e do comércio
é um crescimento muito importante”, ob-
serva Dolabella.

Neste ano, das 300 cotas disponibili-
zadas para cada grupo de consorciados a
Mercedes-Benz j& vendeu 70%. “Soman-
do os trés grupos, da um total de 630 cotas
comercializadas”, diz Dolabella, destacan-
do que a partir de abril novas oportunida-
des serdo lancadas para os consorciados.

Mansur lembra que, mesmo com a com-
petitividade do Finame, o consércio nunca
deixou de ser vendido. “O que a gente vis-
lumbra agora é um aumento pela procura
deste sistema de financiamento. Estamos
viajando pelo Brasil, contatando a rede de

TRANSPORTE MODERNO - 475 | 29



MERCADO

concessionarios Mercedes-Benz para en-
contrar um novo cliente, que nunca com-
prou um veiculo por meio de consércio. Ve-
mos um potencial em todo o pais”, afirma
Mansur.

DIVISOR DE AGUAS — Dolabella acres-
centa que o consorcio é no momento um
divisor de 4guas para o mercado de ca-
minhdes e 6nibus. “E vem se fortalecen-
do como uma alternativa de crédito para
o mercado de veiculos pesados que duran-
te quase uma década contou com o subsi-
dio do governo para o Finame por meio do
Programa de Sustentacdo do Investimento
(PSI) que era uma alternativa de financia-
mento de baixissimo custo oferecida pelo
BNDES”, comenta o superintendente da
Rodobens.

“A partir de outubro do ano passado
esse programa foi suspenso e agora, pela
prépria conjuntura politica econdmica do
pais, o mercado avalia como algo irrever-
sivel, sem perspectiva de volta. E, anali-
sando os fatores macroeconémicos, com
juros altos e os bancos (por conta do au-
mento da inadimpléncia e todo esse mo-
vimento que representa risco para quem
da crédito) mais seletivos, o consércio se
torna uma alternativa ao crédito para fa-
zer aquisicdes de forma planejada”, diz
Dolabella.

Para o empresario de caminhdes, o con-
sorcio se torna uma opcao interessante
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Roberto Leoncini: a alta dos juros e a restri-
cdo de crédito fazem do consdrcio uma oti-
ma alternativa ao financiamento

no planejamento para a reducdo de cus-
to operacional, sequndo Dolabella. “E uma
opgdo que pode ajudar o operador na ges-
tdo inteligente de sua frota, pois ele pode
planejar a substituicdo de um veiculo que
estd com custo operacional maior, com
eficiéncia logistica menor e trocar por um
modelo que vai consumir e poluir menos
e ter um custo menor de servico no pos-
venda.”

ONIBUS — Além dos clientes de cami-
nhoes, a Mercedes-Benz tem constatado

A Merrcedes-Benz
em constatado maior
procura do consorcio
pelos operadores
do transporte

de passageiros

maior procura do consércio pelos opera-
dores do transporte de passageiros. “Para
esses profissionais, que tradicionalmente
planejam mais, a renovacdo de frota de
onibus é vital no seu modelo de contrato
e eles sabem quanto vao precisar comprar
daqui trés anos. Nessa situagdo de plane-
jamento o consércio se torna um aliado”,
observa o superintendente da Rodobens.

Mansur lembra que antigamente o con-
sorcio era muito varejinho e atria peque-
nos clientes. “Comecamos o nosso plano
de desenvolvimento com o foco maior no
varejo e ja estamos pensando em alter-
nativas porque estamos enxergando uma
oportunidade e uma necessidade, princi-
palmente para os grandes frotistas, seja de
caminhdo ou de 6nibus. Com a subida da
taxa de juros, que ha sete ou oito anos vi-
nha sendo subsidiada pelo BNDES, o con-
srcio estd mais competitivo e o cliente
de porte médio j& comeca a comparar a
prestacao que ele paga pelo Finame e pelo
consorcio.”

“A répida expansdo do nosso consorcio
é mais uma clara demonstracdo do com-
promisso da Mercedes de gerar solugdes
para todas as demandas e necessidades
dos clientes”, afirma Roberto Leoncini,
vice-presidente de vendas, marketing e
pds-venda de caminhdes e 6nibus da Mer-
cedes-Benz do Brasil. “Neste caso, eles
contam com a qualidade e a confiabilida-
de da nossa marca, o que se reflete tam-
bém na parceria com 0s concessionarios na
oferta do consércio ao mercado.”

Segundo Leoncini, a alta dos juros e a
restricdo de crédito fazem do consorcio
uma otima alternativa ao financiamento,
em especial por seu menor custo. “Além
disso, independentemente do cendrio eco-
ndémico, o consércio contribui para que o
cliente possa planejar sua renovagdo de
frota. E se essa for a opcdo dos nossos
clientes, queremos que eles contem com
essa solucdo oferecida pela Mercedes-
Benz", diz 0 executivo. -
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BorgWarner projeta crescimento
de 8% na producao de turbos

Com a queda expressiva das vendas de caminhoées, a empresa passa
a direcionar suas estratégias para o mercado de reposicao,
de exportacao e aos novos negocios nho segmento de veiculos leves

HSONIA MOARES

*

DIANTE DA FORTE RETRACAO DO
mercado brasileiro de caminhdes a
Borg-Warner passou a direcionar o seu
foco de vendas para o segmento de re-
posicdo, de exportacdo e para 0S novos
negdcios de automoveis com o inicio da
producdo de turbos para carros flex no
ano passado. “O primeiro turbo para car-
ros flex foi um grande passo dado pela
empresa em 2015, o que ajudou a susten-
tar o crescimento da empresa no
Brasil e manter o ritmo de produ-
cao da fabrica de Itatiba”, afirma
Vitor Maiellaro, diretor-geral da
divisdo de turbos da BorgWarner
no Brasil.

A BorgWarner tem 55% de par-
ticipagdo no mercado de cami-
nhdes e encerrou 2015 com uma
queda de 25% na produgdo de

Vitor Maiellaro: a estimativa
é que em 2016 a producéao de
turbos se mantenha estavel
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turbos em comparagdo com o ano anterior,
alcancando um volume de 220 mil unida-
des. “Foi uma retracdo muito expressiva e
ndo estava na previsao feita em

agosto que era de manter o
~  mesmo nivel de 2014. Nao
" acompanhamos o declinio do

mercado de caminhdes, que
foi de quase 50%, por causa do
aftermarket e das exportacdes”, afirma
o diretor.
Do volume de turbos produ-
zido no ano passado, 25% foram
destinados a reposicdo (que anteriormen-
te representava 18% das vendas) e 20%
para as exportagdes (que antes absorviam
entre 8% e 9% das vendas totais da em-
presa).

No mercado internacional a BorgWar-
ner vende os seus turbos para a Argentina,
que é o seu principal cliente, Estados Uni-
dos, Europa, Franca, México e Alemanha,
entregando os seus produtos direto para

as montadoras de caminhdes. Na América
do Sul os turbos abastecem o segmento de
reposicao.

A estimativa de Maiellaro é que em
2016 a producdo de turbos se mantenha
estavel, comecando uma reagdo a par-
tir do sequndo semestre, o que levard a
um crescimento de 8% com o total de
237.600 unidades. Este avanco sera ga-
rantido pelas vendas para reposicao, pelo
crescimento da exportacao e pelos novos
negécios de automoveis. “Estimamos que
75% do volume irdo para reposicdo, 20%
para exportacdo e entre 10% e 15% para
carros de passeio”, calcula Maiellaro.

“Nao estamos revendo as estratégias de
producdo para este ano porque ainda es-
tamos confiantes nos novos negécios e na
reagdo do mercado de caminhdes por cau-
sa da perspectiva de deslanchar o agrone-
gbcio.”

A BorgWarner também esta atenta a
nova norma de emissdes que entrard em
vigor a partir de janeiro de 2017
para 0s motores que equipam as
maquinas agricolas, chamada de
Proconve MAR-1. “Estamos in-
vestindo para produzir turbos que
equipam os motores agricolas
conforme as exigéncias do Pro-
conve MAR-1", destaca Maiella-
ro. A empresa também esta re-
forcando a producdo de turbos
remanufaturados, pois a deman-
da por estes produtos vem cres-
cendo no mercado de reposicao.



EMPRESA AMPLIA O FORNECIMENTO DE EMBREAGENS PARA CAMINHOES

Na sua divisdo de embreagens visco-
sas a BorgWarner esta ampliando o for-
necimento para veiculos comerciais ao
incluir na linha de montagem da sua fé-
brica de Itatiba a produgdo de embrea-
gem viscosa eletronica de velocidade va-
riavel para caminhdes extrapesados.

O novo produto, denominado Visc-
tronic, visa melhorar a refrigeracao dos
motores, aprimorando o desempenho e
ajudando na economia de combustivel
em cidades de clima quente e altitudes
elevadas. “E uma migracdo natural da
produgdo para embreagens eletronicas
com o objetivo de acompanhar a evolu-
¢ao dos caminhdes equipados com mo-
tor Euro 5", afirma Adalberto Penachio,
gerente da unidade Thermal e Emissions
Systems da BorgWarner no Brasil.

As embreagens viscosas, que antes
eram fabricadas na Alemanha, sdo pro-
duzidas no Brasil desde 2012 para ou-
tros tipos de caminhdes e a sua funcéo
é ajudar esses veiculos a melhorar a pro-
dutividade mesmo em condicbes opera-
cionais dificeis. Por meio de um software
especialmente calibrado para se comuni-
car com a unidade eletronica de controle
do motor, este componente responde as
exigéncias dos veiculos com base em sua
temperatura, velocidade ou carga.

Com este novo produto, além de ofe-
recer solugdes inovadoras ao mercado
de caminhdes, a BorgWarner da aos
seus clientes a contribuicao para cumprir
as normas nacionais do programa Ino-
var-Auto por meio de tecnologias pro-
duzidas no Brasil para as mais variadas

Mesmo com o délar valorizado a Bor-
gWarner continua importando alguns
componentes, como atuadores eletronicos
(que sdo feitos a base de titanio), que ndo
tém producdo local. “Importamos essa

aplicagdes que sejam eficientes no con-
sumo de combustivel.

“Mesmo diante de um mercado retrai-
do a BorgWarner mantém a estratégia
agressiva com o objetivo de dar conti-
nuidade a producdo de componentes
avangados que visam suprir a necessida-
de dos novos caminhdes fabricados na
Ameérica do Sul”, diz Penachio.

Com a migracao para o novo modelo
de embreagens eletronicas, a BorgWar-
ner projeta um incremento entre 5% a
7% na producdo deste componente,
passando de 20 mil unidades em 2015
para 21.400 mil unidades neste ano. Do
total produzido neste ano, 90% serdo
destinados para as montadoras de cami-
nhdes no Brasil e o restante sequird para
a Argentina. Com este produto, a Bor-
gWarner detém 60% de participacdo no
mercado brasileiro.

Todas as embreagens viscosas que
saem da linha de montagem da fabrica de
Itatiba tém 60% de contelido nacional,
indice que atende as normas nacionais
do programa Inovar Auto-Auto. Segundo
Penachio, mesmo com a valorizacdo do
ddlar a empresa mantém as compras glo-
bais, importando do Jap@o e da Coreia os
componentes eletronicos que ainda ndo
tém escala de produgdo no Brasil.

CAPACIDADE — A divisdo Thermal Sys-
tems instalada em Itatiba emprega atu-
almente 290 funciondrios e mantém o
ritmo de trabalho em dois turnos. Esta
fabrica tem capacidade para produzir 32
mil embreagens viscosas por ano.

matéria-prima da Europa e da China”, afir-
ma o diretor.

Para a produgéo de turbos a BorgWar-
ner mantém na divisdo Turbo Systems,
que esta instalada em ltatiba, no interior

Além de embreagens viscosas e tur-
bos alimentadores para veiculos pesa-
dos e leves, a BorgWarner fabrica em
Itatiba sistemas de acionamento de mo-
tores por correntes e comando variavel
de vélvulas.

Com a aquisicdo da Gustav Wahler
(fabricante de valvulas EGR, tubos EGR
e termostatos) em 2014, a BorgWarner
passou a controlar no Brasil a sequnda
unidade industrial localizada em Pira-
cicaba, no interior de Sdo Paulo, onde
produz termostatos para veiculos leves e
pesados. E, com a compra da Remy In-
ternational (fabricante de alternadores
e motores de partida) no final de 2015,
mantém a terceira fabrica localizada em
Brusque, Santa Catarina.

Incluindo as trés fabricas a BorgWar-
ner emprega atualmente no Brasil cerca
de 900 funcionérios.

Com a valorizagdo do dolar, a empresa
esta ampliando a participacao no merca-
do internacional, exportando a partir da
unidade de Piracicaba valvulas e termos-
tatos para a Coreia, Alemanha, México
e Estados Unidos. “De toda a producao
de Piracicaba, 30% sao para suprir a de-
manda das montadoras nesses paises, 0
restante segue para a propria BorgWar-
ner que distribui os produtos para o ex-
terior”, explica Penachio.

Apesar de o mercado externo estar
bem receptivo aos produtos brasileiros,
o diretor da BorgWarner afirma que as
exportacbes estao ajudando o resulta-
dos da companhia, mas ndo compensa a
queda expressiva do mercado brasileiro.

de Sao Paulo, 350 funcionarios que cum-
prem a jornada de trabalho em um turno.
“Quando necessario utilizamos o segundo
expediente para evitar gargalos em algu-
mas maquinas”, esclarece Maiellaro. g9
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Fabricantes reduzem

os investimentos em 2016

A estimativa do Sindipecas é que as cerca de 470 empresas
associadas devem investir US$ 575 milhoes este ano, 7,6% abaixo
dos US$ 622 milhdes investidos em 2015

ESONIA MOARES

SEM PERSPECTIVAS DE MELHORA NA SI-
tuacdo econdmica do pais, as fabricantes de
autopecas estdo revendo suas estratégias e
programam uma reducdo dos investimen-
tos. Segundo levantamento realizado pelo
Sindicato Nacional da Industria de Compo-
nentes para Veiculos Automotores (Sindipe-
cas), as cerca de 470 empresas associadas
devem investir US$ 575 milhdes este ano,
montante 7,6% inferior aos US$ 622 mi-
Ihdes investidos em 2015. Para 2017, a pro-
jecdo é que o investimento tenha uma re-
ducdo de 0,7% e totalize US$ 571 milhdes.

O nivel de emprego também deverd
manter a trajetdria de queda, totalizando
156,5 mil trabalhadores neste ano, 5,1%
menos que em 2015. Em 2017 a previsao
é que ocorre uma reducdo de 0,2% para
156,2 mil empregados.

0 Sindipecas estima que o faturamento
nominal alcance R$ 64 bilhdes em 2016, o
que representara um crescimento de 1,3%
sobre o valor registrado no ano passado.
"E importante considerar que o crescimen-
to nominal previsto é bastante inferior a
inflacdo e a variagdo cambial passadas e
projetadas. Portanto, esse crescimento no-
minal significa provavel retracdo do fatura-
mento real (ajustado a inflacdo e ao cam-
bio)", esclarece o Sindipegas.

Do total faturado pela industria de au-
topecas neste ano, R$ 58,8 bilhdes serdo
provenientes de vendas diretas as monta-
doras, R$ 18,2 bilhdes do mercado de re-
posicdo e R$ 20,1 bilhdes das exportacdes.

Para 2017, a previsdo do Sindipecas é
que o faturamento nominal atinja R$ 67,1
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bilhdes, sendo R$ 59,4 bilhdes de vendas
as montadoras, R$ 18 bilhdes do mercado
de reposicdo e R$ 19,8 bilhdes das expor-
tacoes.

BALANCA COMERCIAL - Diante da va-
lorizacdo do dolar frente ao real o setor de
autopecas encerrou 2015 com déficit de
US$ 5,59 bilhdes, montante 37,9% infe-
rior aos US$ 9 bilhdes registrados no ano
anterior, sequndo dados do Ministério do
Desenvolvimento, Industria e Comércio Ex-
terior (MDIC).

As exportacdes destinadas a 187 paises
totalizaram US$ 7,56 bilhdes, o que repre-
sentou um recuo de 9,36% na comparacao
a0 ano anterior, quando os embarques so-
maram US$ 8,34 hilhdes. Ja as importacdes
provenientes de 160 paises chegaram a US$
13,15 bilhdes, uma retracdo de 24,2% ante
0s US$ 17,34 hilhdes importados em 2014,

Embora tenha absorvido 10,3% menos
das exportagOes de autopecas no ano pas-
sado em comparacdo a 2014, com o total
de US$ 2,46 bilhdes, a Argentina liderou a
lista de embarques de componentes brasi-
leiros, sequida pelos Estados Unidos que

compraram US$ 1,21 bilhao, 4,45% menos
que no ano anterior.

Nas importagGes os Estados Unidos lide-
raram o envio de componentes para o Brasil
com US$ 1,7 hilhdo, 16,8% abaixo do ano
anterior. A China ficou em segundo lugar
no ranking enviando para o mercado bra-
sileiro US$ 1,37 bilhdo, 15,5% menos que
em 2014. O Japao, terceiro colocado na lis-
ta, despachou ao Brasil US$ 1,28 bilhdo de
itens, 17,2% menos que no ano anterior e a
Alemanha, quarta colocada, mandou para
o mercado brasileiro US$ 1,27 bilhdo de
componentes, registrando uma retracdo de
36,5% em relagdo a 2014,

Para este ano a estimativa do Sindipecas
é que o saldo negativo das autopecas te-
nha uma reducdo de 28%, atingindo US$
4 bilhdes. As exportacbes devem crescer
cerca de 5% este ano, para US$ 8 bilhdes,
enquanto que as importagdes cairdo cerca
de 9%, para US$ 11,97 bilhGes.

As projeces para 2017 é que o déficit do
setor diminua 20,8% e fique em US$ 3,19 bi-
IhGes, com aumento de 6% nas exportacdes
para US$ 8,42 hilhdes e reducdo de 3% nas
importacoes para US$ 11,61 bilhdes.



SUA EMPRESA PODE ESTAR ENTRE
AS MAIORES E MELHORES DO PAIS
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A exemplo dos anos anteriores, a OTM EDITORA, que publica as revistas
Transporte Moderno e Technibus, d4 inicio a preparacao da edicdo especial

MAIORES DO TRANSPORTE & MELHORES DO TRANSPORTE.

O sucesso das edi¢cdes e de suas premiacdes € a analise criteriosa dos balancos das empresas participantes.

Sua empresa também esta convidada a participar.

Para mais informacdes, ou enviar o balango anual do exercicio de janeiro a dezembro de 2015, com o ATIVO, PAS-
SIVO e DEMONSTRATIVO DE RESULTADOS, utilize o eventos@otmeditora.com. O prazo para a entrega dos balangos
expira em 31 de julho de 2016.

Lembramos que a participacao é gratuita.

A sua colaboragao é muito importante, para que possamos continuar com o0 nosso compromisso de levar aos leitores
informacgdes técnicas valiosas para medir a evolugéo e o desempenho de cada area do setor de transporte.
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FM Logistic inclui o transporte

aéreo em suas operacoes

Para distribuir os produtos da LG Electronics na regiao norte, a empresa
utiliza o transporte multimodal com balsas fluviais e caminhées que

tém capacidade para 100 metros cubicos de carga

HSONIA MOARES

A FM LOGISTIC, EMPRESA ESPECIALIZA-
da em supply chain no mundo, vai in-
cluir neste ano o transporte aéreo nas
suas atividades multimodais no Brasil.
Atualmente a empresa entrega as mer-
cadorias dos seus clientes por rodovia,
utilizando a operacdo fluvial exclusiva-
mente para a LG Electronics, fabricante
de produtos eletronicos para consumo,
telefonia mével e eletrodomésticos.

Na parceria fechada no ano passado
com a LG Electronics a FM Logistic con-
centra as atividades de transporte na re-
gido norte que abrange os estados do
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Acre, Amazonas, Rondénia, Roraima,
Para, Amapa e Tocantins. “A operacdo
comega com a retirada dos produtos na
fabrica da LG em Manaus. Ap6s o carre-
gamento dos caminhdes, a carga é dis-
tribuida para os centros de distribuicdo
das redes varejistas clientes da LG e, de
14, é destinada ao publico final”, decla-
ra Lufs Fernando Martinez, diretor de
transportes, da FM Logistic.

O transporte dos produtos da LG
Electronics é realizado em sistema mul-
timodal por meio da hidrovia (em bal-
sas) e da rodovia (em caminhdes tipo

carretas-ball com capacidade para 100
metros clbicos de carga). A operacdo
acontece em formato fracionado, em que
os produtos s&o coletados na fébrica da
LG em Manaus e transportados para 0s
centros de distribuicao de redes varejistas,
como supermercados, para a venda ao pu-
blico final.

“Na maior parte da operacao, os produ-
tos saem de Manaus com destino a Belém,
no Pard, em balsas fluviais e a FM Logistic
administra toda a operacdo, fazendo o mo-
nitoramento das entregas e percursos em
tempo real, que reporta instantaneamente



ao cliente”, explica Martinez. “0 transpor-
te fluvial é muito usado na regido norte e
tem uma representatividade importante na
matriz logistica da LG Electronics.”

O transporte via balsas comeca em Ma-
naus e termina em Belém, lugar onde a
carga segue o percurso em modal rodovié-
rio. “Para chegar a Macapa a carga sai de
Manaus e percorre um primeiro trecho até
Belém e depois de Belém para Macapa”,
detalha Martinez.

“A atuacdo com a LG Electronics trou-
xe para a FM Logistic a possibilidade de
iniciar o trabalho em outras regides fora
do circuito sul e sudeste, além de colocar
em pratica a nossa multimodalidade para
transportar, com o uso de balsas fluviais
para conduzir os caminhdes j& carrega-
dos”, diz Martinez.

O diretor da FM Logistic afirma que a
regido norte é estratégica para o setor de
consumo. “O norte do pais concentra as
principais marcas manufatureiras, que pos-
suem incentivos diretos para produzir”, ob-
serva Martinez.

O diretor destaca que, além da atua-
cao na regiao norte, a FM Logistic man-
tém operacdo em Resende (RJ), que atu-
almente serve como entreposto da Zona
Franca de Manaus e é considerada uma
area estratégica para a empresa, pois
permite que as mercadorias fiquem arma-
zenadas sem recolhimento de impostos
por até seis meses, 0 que gera otimizagao
dos custos e as aproxima de grandes mer-
cados consumidores.

Luis Martinez: a atuacao com a LG Electro-
nics coloca em pratica a multimodalidade da
FM Logistic para transportar

NOVAS OPERACOES — Martinez comen-
ta que o setor de transporte sempre fez
parte do DNA da FM Logistic. Foi a par-
tir dele que tudo comegou na Franga, na
década de 60. Atualmente, essa area re-
presenta 35% do faturamento mundial da
companhia.

“No Brasil, o setor de transportes come-
cou a operar no inicio de 2015 e, até o mo-
mento, tem registrado resultados acima da
média. Com nomes importantes no port-
félio, como a prépria LG, a empresa esta
focada em desenvolver operacdes para o
publico alvo de varios setores”, destaca
Martinez.

Segundo o diretor, entre 0s varios planos
ja tracados pela empresa estdo inseridos
cinco novas operagdes que entrardo em
atividade no primeiro trimestre deste ano,
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fortalecendo o compromisso de qualidade
e resultado da FM Logistic.

Em todas as suas operacdes no mundo a
FM Logistic atua com foco no publico alvo.
“Oferecemos técnicas eficientes e solucdes
personalizadas para os setores de bens de
consumo, cosméticos, industria, alta tecno-
logia e gigantes do varejo”, afirma Marti-
nez.

A FM Logistic atua com parceiros exclusi-
vos, treinados para as operacbes daempresa.
Além de coordenar e idealizar, a FM adminis-
tra toda a gestdo do supply chain. “Como o
Brasil & um pais de dimensdes continentais,
utilizar os modais adequados para cada eta-
pa da cadeia de transportes é uma impor-
tante iniciativa para tornar a operacdo mais
competitiva para o cliente e o mercado. Por-
tanto, a FM Logistic busca aperfeicoar cada
Vez mais 0s seus projetos em agbes que
deem retorno para os seus clientes. Assim,
investimos continuamente em alternativas
que serdo personalizadas para cada opera-
cao0", esclarece Martinez.

A FM Logistic iniciou suas atividades no
Brasil em 2013, ap6s a aquisicdo da MclLa-
ne. Hoje a empresa mantém no pais 1.315
profissionais que oferecem solugdes perso-
nalizadas para os mais diversos segmentos
da indUstria gigantes do varejo, que operam
nos estados de Sao Paulo, Rio de Janeiro e
Rio Grande do Sul.

Mundialmente a companhia esta presen-
te em 12 paises oferecendo servicos de ar-
mazenagem, cadeia de suprimentos e trans-

porte. -

Saiba tudo que acontece nos setores de Transportes, Logistica e Comércio Exterior
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LOGISTICA

Grupo Martins faturou
RS 110 milhoes em 2015

Crescimento das exportacoes dos clientes impulsionou o resultado
da empresa que concentra sua atuacao no comércio exterior

EMBORA 2015 TENHA SIDO UM ANO DE
reducdo do consumo, com queda de ven-
das e de faturamento em quase todos os
segmentos da economia, a Martins Logis-
tica Internacional, do Grupo Martins, con-
seguiu encerrar esse periodo com folego.
0O grupo apurou um faturamento total de
R$ 110 milhes no ano passado, aproxima-
damente 20% acima do resultado atingido
em 2014. Esse bom desempenho se deve
em grande parte ao crescimento do movi-
mento dos clientes das carteiras de expor-
tacdo, que intensificaram as suas opera-
cOes em decorréncia da alta do délar e da
queda de demanda do mercado interno.

A empresa atua ha quase 28 anos no
comércio exterior e esta entre 0s maiores
operadores logisticos do Brasil. O grupo
opera desde marco de 2015, um Centro
de Distribuicdo de 11 mil metros quadra-
dos na cidade de Pod (SP), regido do Alto
Tieté.

“Nossa carteira de clientes de exporta-
cdo sempre foi historicamente muito me-
nor do que a de importagdo. Isso
comegou a mudar ja no inicio do
ano passado. Nossos clientes cos-
tumavam exportar um total de R$
5 milhes, esse montante pulou
para R$ 50 milhes em meados
de 2015 e fechou dezembro em
R$ 70 milhes”, comenta Lourival
Martins, fundador e presidente do
grupo. A expectativa é, sequindo
esse ritmo, que esse valor chegue
a R$ 100 milhdes no final do pri-
meiro semestre de 2016.

O incremento nas operagdes de

)
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exportacdo dos clientes representou 35%
do faturamento total da empresa. Louri-
val Martins viu, entdo, a oportunidade de
montar uma érea de agenciamento de car-
ga, o Unico elo que faltava para fechar o
ciclo da cadeia de servicos do comércio ex-
terior. “Era um projeto antigo. Nés tinha-
mos tudo organizado, todos os contatos
necessarios e pessoal qualificado a dispo-
sicdo. E sempre deixavamos para depois.
Mas com o volume de exportacdes aumen-
tando nessa velocidade, 0 momento era o
ideal”, explica. Em pouco mais de seis me-
ses de atuacdo, a area de agenciamento
de carga do grupo ja representa 20% do
faturamento total.

“Ao prestar um servico com estrutura pro-
pria em toda a cadeia e com a inclusdo do
agenciamento de carga, pudemos oferecer
uma operagao com reducdo de 15% a 20%
de custos logisticos para os clientes. Isso foi
muito significativo em um ano de crise. O
meu cliente ficou mais competitivo”, anali-
sa Martins. “Esse foi talvez 0 nosso grande

diferencial no ano passado, que refletiu no
faturamento total do grupo”, avalia.

IMPORTACAO — Sem frustrar nenhum
prognéstico, a Martins viu sua carteira de
clientes de importacdo enxugar no ano
passado, com queda de 22%. “Nao teve
jeito. O preco do délar inviabilizou muitas
operacdes. O importador, nosso tradicio-
nal cliente, pisou forte no freio”, afirma
Lourival Martins. A queda nas importa-
ces e 0 crescimento nas exportacoes em
2015 acabaram por equilibrar o resultado
do setor de distribuicdo. Nesse segmen-
to, a Martins atende clientes do porte da
C&A e Grupo Abril. "Esperavamos crescer
um pouco mais na distribui¢do, mas fecha-
mos 0 ano com o mesmo faturamento de
2014", comenta Lourival. O grupo conta
com uma frota prépria de 100 veiculos, a
maioria modernos carros Volvo.

O resultado positivo de 2015 e as previ-
sdes de que a crise econdmica ndo é pas-
sageira levam o Grupo Martins a apostar
que este ano serd das exporta-
coes. “Com o ddlar ainda em
alta, inflacdo e retracdo do con-
sumo, a industria nacional s
tem a saida de ir buscar mercado
1a fora", acredita Lourival Mar-
tins. Para atender a essa prova-
vel demanda, a Martins montou
uma operagdo de guerra que en-
volve 0 agenciamento da carga,
transporte e armazenagem da
Lourival Martins: expectativa
de que a carteira de clientes

de exportacao chegue ao valor
de R$ 100 milhées neste semestre



mercadoria no CD de Poa (SP).
"0 cliente s6 produz. Nés pe-
gamos a mercadoria na porta
da fabrica e entregamos em Marca:

PERFIL DO GRUPO MARTINS bv

Mar[ms

Martins Logistica Internacional

R$ 110 milhGes

Comércio exterior

qualquer lugar do mundo onde Faturamento anual:
ele indicar”, garante o presi- Segmento:
dente do grupo. Areas de atuagéo:

Logistica internacional, armazenagem e distribuigao

Para incentivar a industria Hubs:
do Alto Tieté a expandir as

Sdo Paulo (Centro), Sao Paulo (Vila Maria), Poa (SP), Guarulhos
(GRU Airport), Santos (Porto) e Campinas (Viracopos)

exportacdes, o Grupo Martins

Funcionarios:

Cerca de 150 colaboradores diretos e indiretos

Importacdo, exportacao, assessoria e desembarago aduaneiro,
DTA, Radar, Siscoserv, agenciamento de carga, sequro,
armazenagem e distribuicdo

Centro de distribuigao de Pod (11 mil m?)
e centro de distribuigdo de Vila Maria (2 mil m?)

vai lancar uma campanha na Servigos:
regido, usando tanto a midia

tradicional e digital, além da

promocao de workshops em Armazéns:
parceria com entidades. “Mui-

tas industrias, principalmente Distribuicdo:

Frota prépria de 100 veiculos, com destaque para a marca Volvo

as pequenas e médias, desco-
nhecem a logistica da expor-
tacdo. A maioria acredita ser muito com-
plexo. Temos a conhecimento e expertise
para assessora-las nisso. As importagoes

ndo serdo esquecidas. O grupo avalia que
pode aquecer a carteira com servicos di-
ferenciados como consultoria tributaria e

fiscal, aconselhamento de
operacdes de drawback e
reducao dos custos logis-
ticos, a partir da utiliza-
cao da sua propria estru-
tura, como armazenagem
e transporte. “Muitas in-
dustrias ndo sabem que
podem importar, prin-
cipalmente, maquinario
pesado, com beneficio
tributario. As operacdes
de drawback ainda sdo
pouco usadas e temos
condicdes de reduzir os
custos logisticos das im-
portacdes de muitas em-
presas”, pontua. Para ele,

com o preco do délar ainda em alta neste
ano, pequenos acertos podem trazer com-
petitividade ao importador. ™

lransporte

Visibilidade para seus produtos e servicos.
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ACAEE COM OS DESVIOS E DESPERDICIOS

DE COMBUSTIVEL DE SUA FROTA.
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0 sisterma GTFrota
também contribui com
significativos ganhos na
gestio da manutencio.

Com o sistema GTFrota sua empresa ganha em economia
e confiabilidade, além de melhorar o desempenho da frota,

Acesse www.excelbr.com.br e saiba mais.
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LOGISTICA

Coopercarga fecha parcerias
importantes no inicio do ano

Operador logistico passa a transportar os equipamentos da Stemac
no Norte e no Nordeste do Brasil; em Curitiba, a empresa faz
a distribuicao e o armazenamento dos produtos da Brokers Alimentos

BMARCIA PINNA RASPANTI

= T

0 ANO DE 2016 COMECOU EM RITMO ACE-
lerado para a Coopercarga, operadora lo-
gistica com matriz em Concérdia, Santa
Catarina. Em janeiro, a empresa passou
a fazer o transporte exclusivo dos gera-
dores e insumos produzidos pela Stemac
nas rotas das regides Norte e Nordeste.
A operacdo in house, dentro das insta-
lagbes do cliente, serd realizada pela fi-
lial de Uberlandia, em Minas Gerais. Os
produtos sdo levados por carretas siders
e graneleiras até os compradores finais,
que geralmente estdo localizados nas
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A Coopercarga passou a fazer o transporte exclusivo dos
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capitais dos estados e grandes cidades.
A Stemac, um dos principais parceiros
da transportadora, fabrica e comercializa
grupos geradores. Os produtos saem da
fabrica da Stemac, em Itumbiara, no in-
terior de Goids, préximo a Minas Gerais,
para o Norte e Nordeste. A previsdo é que
o volume transportado fique em torno de
500 cargas por més, dependendo do vo-
lume das vendas. As cargas podem ser
compostas por geradores j& montados ou
por pecas separadas. De acordo com o fa-
bricante, a parceria com a Coopercarga ja

e L —
geradores e insumos da Stemac

traz resultados positivos, como
a melhora do atendimento e o
incremento do desempenho.

Os geradores sdo utilizados
em diversos setores da econo-
mia, sendo que sua atuacdo
se estende de setores de base
como construgdo civil, induds-
tria, agronegdcio e mineracao
até as areas de salde e sequ-
ranca. Os grupos geradores sao
compostos por motores a die-
sel, acoplados a geradores de
alta eficiéncia e montados so-
bre base metalica, com aciona-
mento automatico ou manual,
e projetados para aplicacdes
nos regimes de emergéncia,
horario de ponta ou servico
continuo. O peso das cargas
varia de acordo com a capaci-
dade dos equipamentos, sendo
que 0s menores giram em torno
de 700 quilos e os maiores po-
dem chegar a 19 mil quilos.

Segundo Aguinaldo Mota, gerente de
logistica da Stemac, todos os processos
logisticos da indUstria estao sendo aper-
feicoados para trazer mais eficiéncia ao
transporte e a atuacdo da Coopercarga.
"Sempre buscamos melhorar os fluxos de
maneira que beneficiem os motoristas e
transportadores, porque sabemos da im-
portancia deles. Se eles puderem fazer
seu trabalho da melhor forma, teremos
ganho de tempo e uma parceria de longo



prazo”, afirma.

Para o diretor operacional da Cooper-
carga, Paulo Simioni, esta nova operagdo
é resultado do trabalho operacional alia-
do ao trabalho comercial desenvolvido
pela cooperativa. A parceria podera dar
inicio a outros servicos junto ao cliente.
“A exclusividade das rotas norte e nor-
deste podera gerar oportunidades de au-
mento de volume nessas regides, além
de possibilitar futuras negociacbes em
outras regides do pafs. Seguiremos bus-
cando a melhoria continua da operacao
com foco em atender com exceléncia o
cliente”, diz. A empresa também garan-
te disponibilidade para cumprir todas as
viagens requisitadas pela Stemac com a
mesma qualidade.

As principais cidades de destino dos
produtos Stemac nas regiées Norte e Nor-
deste sao: Salvador (BA), Aracaju (SE),

Maceio (AL), Recife, (PE), Jodo Pessoa
(PB), Natal (RN), Fortaleza (CE), Sao Luis
(MA); Belém (PA); Manaus (AM), Porto
Velho (RO) e Rio Branco (AC).

CURITIBA — A Coopercarga fechou outra
parceria estratégica em janeiro. O Centro
Logistico de Curitiba, no Parana, passou a
fazer a armazenagem e distribuicao urba-
na para a Brokers Alimentos. A empresa,
localizada na capital paranaense, é espe-
cializada no comércio atacadista de mer-
cadorias em geral, com predominancia
de produtos alimenticios. No total, serdo
armazenadas 60 toneladas de produtos
por més, entre cortes de cordeiro e vege-
tais. Estes produtos serdo distribuidos em
Curitiba e na regido metropolitana.

Ao todo, cinco pessoas fazem parte
do quadro de colaboradores responsa-
veis pela nova operagdo. Rodrigo Vitto,
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A historia dos ultimos 53 anos do transporte no Brasil.

gerente do armazém, explica que a trans-
feréncia do estoque do cliente para o ar-
mazém da Coopercarga foi realizada em
janeiro. A operagdo teve inicio no dia 2
de fevereiro. A distribuicdo urbana sera
feita por trés tipos de veiculos frigorificos:
vans, VLC (veiculo leve de cargas) e ca-
minhdes semipesados. A expectativa, se-
gundo Vitto, é de que, até novembro, o
volume de cargas seja incrementado para
190 toneladas por més.

A Coopercarga surgiu em 1990, fru-
to da unido de 143 pequenos transpor-
tadores do meio-oeste de Santa Catarina
que se uniram pelo associativismo. Hoje,
a empresa possui mais de 60 unidades
(entre filiais e pontos de apoio) no Brasil
e na Argentina, contando com 700 cola-
boradores diretos e uma frota de cerca de
1,9 mil caminhdes, com idade média de
quatro anos. [ ]




LOGISTICA

ID Logistics diversifica operacoes

Com 32 centros de distribuicdao no Brasil e uma carteira de 29 clientes,
a empresa faturou R$ 313 milhées no ano passado e devera iniciar cinco

novas operacdes no primeiro semestre deste ano

ESONIA MORAES

A ID LOGISTICS, FILIAL BRASILEIRA DA
multinacional ID Logistics, conseguiu
driblar o momento dificil pelo qual pas-
sa o pais e fechar 2015 com crescimen-
to de 20% em relacdo ao ano anterior,
garantindo um faturamento de R$ 313
milhdes.

Com 32 centros de distribuicao no Brasil
e uma carteira de 29 clientes, entre eles
Carrefour, Leroy Merlin, Danone e MWM
Motores, a empresa prepara para o primei-
ro semestre deste ano o inicio de cinco no-
vas operagoes.

Marcos Bagnolesi, diretor comercial da
empresa, afirma que o grupo ID Logistics é
um parceiro flexivel e engajado em aumen-
tar a produtividade dos clientes, sempre
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ico da ID em Jagqprluna,
umdos 32 CD que a-empmsa mantem no _pﬁ

com foco na melhorla da qualidade ope-
racional e redugdo dos custos logisticos.
“Em qualquer tempo, um operador logis-
tico com esse perfil consegue aumentar o
portfélio de clientes e ampliar os servicos
nas operagoes ja existentes”, diz Bag-
nolesi.

A ID Logistics é a maior fi-
lial do grupo ID Logistics no
mundo, sendo a segunda em
faturamento depois da matriz
francesa, o que corresponde

Marcos Bagnolesi: o aumento
das atividades permitiu com-
pensar a alta
volatilidade das
taxas de cambio

11,5% das atividades e faturamento do
grupo. A filial brasileira é a que mais cres-
ce entre as demais divisdes, numa taxa
média aproximada de 30% nos ultimos
cinco anos.

Nas estratégias do grupo o Brasil serve
como apoio técnico para a filial argentina,
além de ser base para o desenvolvimento
de outras filiais na América Latina.

MUNDO — Em suas atividades mundiais
o grupo ID Logistics teve um crescimento
sélido em 2015, especialmente, na darea
de e-commerce. "0 incremento das ativi-
dades no quarto trimestre permitiu com-
pensar a alta volatilidade das taxas de
cambio com efeitos desfavoraveis no Bra-
sil, Argentina e Russia. Continuamos em
2016 com essa forte dindmica em todos
0s nossos mercados prioritarios, apesar
desse ambiente econémico misto em pai-
ses emergentes”, afirma Eric Hemar, CEO
do grupo ID Logistics.
Internacionalmente, a receita foi de
112,1 milhGes de euros, um aumento de
8,8% em relacdo a 2014. Descontado o
efeito desfavoravel do cdmbio no Brasil,
Argentina e RUssia, o crescimento
foi de 15,2%.
Nas principais economias
emergentes onde o grupo atua,
0 ambiente tornou-se mais difi-
cil no quarto trimestre, com vo-
lumes ligeiramente negativos e
as incertezas econdmicas e po-
liticas que afetam as ativida-
des e projetos de clien-
tes do grupo. -



TECNOLOGIA

Ericsson e Inmarsat miram
a conectividade nos navios

Acordo estratégico maritimo visa facilitar o compartilhamento
de informacgoes, simplificar a cadeia da conectividade para navios
mercantes e reduzir o tempo ocioso dos caminhdes nos portos

B AMAILIS BERTACHINI

A INMARSAT, FORNECEDORA DE SERVI-
cos de comunicagdes globais méveis por
satélite, e a Ericsson, empresa de tecno-
logia e servicos de comunicacdes, assi-
naram um acordo estratégico maritimo
com o objetivo de facilitar o comparti-
lhamento de dados de carga, logistica
e operacionais de navios para ajudar a
simplificar a cadeia de abastecimento
maritimo.

Em parceria, as duas empresas vao de-
senvolver servicos, solucdes e aplicativos
para orientar os padres do setor para co-
nectividade por satélite e integracdo de
aplicativos no setor maritimo.

A Ericsson vai oferecer o XpressLink,
a rede VSAT que combina a banda L e a
banda Ku da Inmarsat. O servico Xpress-
Link oferece um caminho de upgrade para
0 servico Fleet Xpress da Inmarsat, movido
pela nova constelacdo Global Xpress, quan-
do este estiver disponivel nos préximos me-
ses. O plano prevé que naquele momento o
acordo de distribuicdo com a Ericsson seja
estendido para o Fleet Xpress.

O lancamento do novo servico Fleet
Xpress estava previsto para o final de mar-
co. Esta tecnologia serd implantada em
todo o mundo, incluindo o Brasil, a partir
do segundo trimestre de 2016. “Em termos
de aumento significativo da conectividade
para navios mercantes, é certo que o ser-
vico fara com que as operacdes dos navios
de carga sejam muito mais eficientes”, afir-
ma Jonathan Sinnatt, diretor de comunica-
cao corporativa da Inmarsat.

Tecnologia Fleet Xpress aumentara
a conectividade para navios mercantes

Esta tecnologia s6 precisa ser implanta-
da nos navios. Através da rede global
XPress via satélite da Inmarsat, sera pos-
sivel que os portos e empresas de na-
vegacdo e transporte se conectem aos
navios da mesma forma que eles se co-
nectam com qualquer sistema terrestre.

Segundo informagdes da Ericsson, a
nova relacdo também abrird caminho
para a integracdo entre o Maritime ITC
Cloud da Ericsson e conectividade global
entregue através da rede de comunica-
cbes via satélite da Inmarsat, tanto na
banda Ka como na banda L. O Mariti-
me ICT Cloud da Ericsson é uma solucdo
ponta a ponta gerenciada na nuvem que
conecta navios que estdo no mar com
as operacdes em terra, como prestado-
res de servicos de manutencdo, centros
de apoio ao cliente, parceiros de frota/
transporte, assim como operacdes e au-
toridades portuarias.

Habilitado pela Inmarsat, o Maritime ICT
Cloud devera possibilitar que os caminhdes
passem menos tempo 0Cioso Nos portos, a

carga gaste menos tempo em transito e os
produtores consigam planejar melhor os
seus embarques.

Exemplo de como esse acordo de coo-
peracdo estratégica funciona pode ser vis-
to com o recém-anunciado contrato entre
a Ericsson e a U-Ming Marine, empresa
maritima especializada no transporte de
cimento, carga seca e matérias-primas in-
dustriais. A Ericsson fornecerd a U-Ming
Marine solucdes ponta a ponta de navios
conectados e de otimizacao de viagens, in-
cluindo a conectividade via satélite da In-
marsat.

“Todo mundo estd falando de ‘big
data’, mas eventualmente serd a implan-
tacdo de aplicativos a bordo e a gestdo
de inteligéncia integrada que acabara
por mudar a forma que o setor maritimo
opera, tornando-o mais eficiente, mais
ecoldgico e com acesso a mais valor. Es-
tamos felizes que a confiabilidade e as
normas operacionais da constelacdo de
satélites da Inmarsat sejam reconheci-
das como a melhor opg¢do no roteiro de
servicos integrados da Ericsson”, declara
Ronald Spithout, presidente da Inmarsat
Maritime.

“A Ericsson acredita que a Internet de To-
das as Coisas tem o potencial de gerar um
enorme valor para o setor maritimo. A par-
ceria com a operadora lider de comunica-
¢des mdveis globais por satélite é a melhor
maneira de ajudar o setor maritimo a alcan-
car esse valor”, ressalta John Taxgaard, di-
retor da area Maritima da Ericsson. -
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CARGA AEREA

Panalpina completa um ano
da operacao Brazil Wings

Em 12 meses de operacao, parceria com a Atlas Air movimentou mais
de 7 mil toneladas de produtos em dois voos semanais que partem de
Hong Kong, na China, passam por Huntsville, nos Estados Unidos, e
chegam ao aeroporto de Viracopos, em Campinas, no interior paulista

B AMARILIS BERTACHINI

A DECISAO TOMADA HA CERCA DE UM
ano, de implantar um voo proprio, freta-
do, para trazer mercadorias importadas da
China e dos Estados Unidos para o Bra-
sil mostrou-se acertada para a Panalpina
Brasil e os resultados tém sido tdo satis-
fatérios que os dirigentes da empresa ja
sonham com a expectativa de aumentar
de duas para trés frequéncias semanais de
V00, €aso 0 cendrio econdmico do pais me-
lhore e a demanda aumente.

Lancado ha um ano, o chamado Bra-
zil Wings, servico de transporte aéreo de
cargas que interliga Hong Kong, na Chi-
na, Huntsville, nos Estados Unidos, e
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Campinas, no interior de Sdo Paulo, movi-
mentou em 12 meses mais de 7 mil tone-
ladas de produtos. O Brazil Wings é resul-
tado de um acordo de longo prazo entre
a Panalpina e a companhia aérea Atlas
Air, proprietaria das aeronaves cargueiras
Boeing 747-400, que fazem esse trajeto
até o Aeroporto Internacional de Viraco-
pos, em Campinas.

"0 servico vem se consolidando rapida-
mente e a demanda tende a aumentar. Um
dos diferenciais que oferecemos é contar
com profissionais brasileiros em nosso hub
de Huntsville, no controle de qualidade e
de processos do nosso voo”, declara René

Genofre, diretor de frete aéreo da Panal-
pina Brasil.

Em operagdo desde mar¢o do ano pas-
sado, 0s voos da Panalpina tém trazido
para o pais, principalmente, eletronicos
de tecnologia avancada, bens de consumo
vindos da Asia, equipamentos aeronauti-
cos, autopegas e farmacéuticos. Segundo
Genofre, na segunda perna do trecho, que
vem de Huntsville para Campinas, ha pre-
dominancia de cargas dos segmentos au-
tomotivo, metalmecanico e farmacéutico.

A agilidade da operagdo é o que mais
tem atraido novos clientes para a empre-
sa que garante um transit time de até 48



horas de Hong Kong até o Aeroporto de
Viracopos. Além da frequéncia — atual-
mente os cargueiros do Brazil Wings che-
gam duas vezes por semana em Viracopos,
as quartas-feiras e sabados — a logistica
do servico da aos clientes maior seguran-
ca e possibilidade de programagao. Segun-
do Genofre, o diferencial do servico é que
COMO O Manuseio na origem e a monta-
gem dos paletes aeronduticos séo feitos
por uma equipe prépria no terminal da
Panalpina no aeroporto de Huntsville, as
cargas mais urgentes sdo tratadas no sis-
tema de “Lifo” (Last-in, First-out), o que
significa que a logistica de carregamento
da aeronave é feita de tal maneira que os
primeiros paletes a serem descarregados
sejam os dessas cargas extremamente ur-
gentes, que precisam ser liberadas logo.

Uma vez em terra, essas cargas recebem
tratativa especial por parte da equipe do
terminal de cargas de Viracopos para fazer
a checagem de integridade fisica da carga,
do peso e sequir com o cumprimento das
demais etapas necessarias para dar velo-
cidade a operacdo. “Temos recebido um
feed back positivo de nossos clientes so-
bre nossa frequéncia, tempo de transito e
manuseio da carga, temos um indice quase
zero de avaria de carga. Nosso desejo é ter
maior demanda para colocarmos uma ter-
ceira frequéncia semanal”, afirma Genofre.

Um dos clientes do Brazil Wings é a John
Deere, fabricante de méquinas e imple-
mentos agricolas, que usa o servigo des-
de seu lancamento. Segundo Evandro Ma-
ders, supervisor de logistica internacional
da John Deere, a empresa utiliza as duas
frequéncias semanais para trazer para sua
planta nacional pecas de metalmecanica
fabricadas em suas unidades do exterior. O
maior volume sai do centro de distribuicdo
da empresa nos Estados Unidos para o CD
da John Deere que fica préximo do aero-
porto de Viracopos.

"0 modal aéreo esta no nosso DNA e
a demanda pelo servico consolida ainda
mais essa posicdo. Entretanto, o Brazil

René Genofre: um diferencial do servico é ter
profissionais brasileiros no hub de Huntsvil-
le no controle de qualidade e de processos

Wings é uma operagao logistica que com-
bina, além do transporte aéreo, a arma-
zenagem, consolidacdo e desembaraco
aduaneiro, ou seja, é uma operagao com-
pleta, e é muito reconfortante testemunhar
a confianca que o mercado internacional
deposita na Panalpina como operador lo-
gistico”, afirma o Gustavo Paschoa, diretor
de vendas e marketing da Panalpina Brasil.
Ainda dentro dessa operacdo, a Panalpina
oferece servicos didrios de transporte ro-
dovidrio conectando cerca de dez grandes
cidades dos Estados Unidos até o aeropor-
to de Huntsville.

A capacidade do Boeing 747-400 é de
entre 100 e 110 toneladas. De acordo com
Genofre, atualmente as cargas da Panal-
pina atingem quase o limite da capacida-
de de peso bruto, ocupando em torno de
98% do chamado “load fator”. Todo o tra-
balho de descarregar a aeronave, que tem
dois decks, e carregar as cargas que vao
sequir viagem no avido da Atlas leva cer-
ca de duas horas. O trabalho em Viraco-
pos é feito simultaneamente: enquanto as
cargas de um deck descem por um lado,
outras sdo embarcadas no outro deck. De-
pois disso, a Atlas assume comercialmen-
te 0 voo de retorno e a aeronave segue
viagem para paises da América do Sul. As
vezes até com algumas cargas da propria

Panalpina que tem negdcios com esses pai-
ses, mas que neste trecho é apenas cliente
da companhia aérea.

MERCADO - A Panalpina encerrou 2015
com novos contratos que a empresa vai
dar andamento em 2016, incluindo uma
grande cadeia varejista no pais. Na avalia-
cdo de Genofre, 0 ano passado foi desafia-
dor para todo o mercado, mas ele acredita
que o resultado da empresa no Brasil ficou
acima da média. O mercado na importacao
sofreu uma retracdo de entre 20% e 22%
enquanto a Panalpina chegou a registrar
alguns meses de crescimento, por conta de
novos negocios do Brasil Wings, e fechou
0 ano em baixa, porém inferior a dois digi-
tos (ele ndo revelou numeros).

Para 2016 a projecdo é de estagnagdo.
“Estimativas da IATA (Associacdo Interna-
cional de Transporte Aéreo) mostram um
pequeno crescimento de 1% ou 2% no
trade mundial. H& algumas rotas impor-
tantes, com crescimento na Asia e intra-
Asia. A Panalpina tem sido surpreendida
positivamente este ano; achdvamos que o
més de janeiro seria de baixo volume, mas
foi um més interessante e fevereiro sequiu
essa tendéncia. Entdo ndo temos previsao
de queda para 2016, ao contrario, nossa
previsdo é de um pequeno crescimento,
acompanhando a estimativa da IATA para
o mundo, mas com um indice um pouco
maior”, prevé Genofre.

J& nos negdcios de exportacdo, enquan-
to o mercado teve queda de quase 26% a
Panalpina registrou crescimento de 6%. Na
area de exportacdo, a empresa utiliza voos
comerciais regulares das diversas compa-
nhias aéreas que partem de Viracopos.

0 modal aéreo representa cerca de 45%
da receita operacional da Panalpina, que
é um dos maiores operadores logisticos
multimodais. Suas solucdes incluem frete
maritimo e logistica sob medida, de pon-
ta a ponta. O grupo opera em mais de 70
paises e vem ganhando destaque também
nos setores de energia e projetos. -
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Mais leve que o ar

A Airship, empresa do grupo Bertolini, deve concluir a construcao
do prototipo de seu dirigivel para transporte de cargas em junho deste
ano, e a primeira aeronave propriamente dita estara pronta em 2017

EMARCIA PINNA RASPANTI

Nos anos 30, os dirigiveis ou zepelins
(nome recebido em homenagem ao seu
inventor, o conde aleméo Ferdinand von
Zeppelin) transportavam passageiros em
luxuosas travessias transatlanticas. An-
tes disso, essas aeronaves também tive-
ram uso bélico: durante a Primeira Guer-
ra Mundial (1914-1918), a Alemanha as
utilizava em bombardeios. A concorréncia
com os avides, que sdo mais rapidos, e
o famoso desastre com a aeronave Hin-
denburg, em 1937, contribuiram para que
esse meio de transporte ficasse pratica-
mente esquecido, sendo usado apenas
como pega promocional. Agora, o dirigi-
vel volta ao cendrio para transportar car-
gas em regides de dificil acesso e pouca
infraestrutura de pouso.

A Airship do Brasil (ADB), uma empresa
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nacional que pertence ao grupo Bertolini,
especializada em tecnologias mais leves
que 0 ar, ja iniciou a construcdo do proto-
tipo do dirigivel de carga. “A Airship esta
com varias frentes em alguns projetos en-
tre aerdstatos (bales cativos fusiformes)
e dirigiveis, como o protétipo que esta-
mos produzindo. Trata-se de um pequeno
dirigivel (protdtipo) que servira para trei-
namento e testes. No entanto, o objeti-
vo principal da empresa é o dirigivel para
transporte de cargas que esta em estagio
final de desenvolvimento, antes de iniciar
a construcdo”, informa Teodoro Thielen de
Paula, gerente comercial da ADB.

0 langamento do protdtipo esté previsto
para junho de 2016, e o zepelim cargueiro
deve estar concluido no segundo semes-
tre do ano que vem. O prot6tipo terd 49

metros de comprimento, 18 metros de al-
tura e capacidade para transportar uma to-
nelada (ou seis passageiros). Ja o dirigivel
de carga ADB 3-30 tera aproximadamente
140 metros de comprimento, 40 metros de
altura e capacidade de carga de 30 tone-
ladas. A construgdo estd a cargo da Air-
ship, que se apoia em parcerias nacionais
e internacionais. O grupo Bertolini assumiu
o0 controle total da empresa no ano pas-
sado, quando inaugurou a primeira fabrica
da Airship em Sao Carlos, interior paulista.

O prototipo podera ser utilizado de di-
versas maneiras. “Ha varios fins. Ele ser-
vird para teste do dirigivel, treinamento
de tripulacdo de ar e solo, servird tam-
bém como apoio & Agéncia Nacional de
Aviacdo Civil (Anac) para o desenvolvi-
mento de legislacdo voltada a esse tipo



ca, que sofre de uma caréncia em infra-
estrutura logistica devido ao clima e nivel
dos rios. “O projeto principal é o dirigivel
de transporte de cargas ADB-3-30, que
terd capacidade de carga de até 30 to-
neladas. Ele podera fazer o transporte de
carga de forma externa, sendo que o vo-
lume do material e do equipamento trans-
portados afetara pouco o dirigivel”, infor-
ma Thielen de Paula.

0 protdtipo permanecera com a Airship
para que sejam feitos testes para desen-
volvimento do projeto. E o primeiro diri-
givel cargueiro deve ser entregue para a
Eletronorte. A intencdo é que, aprovada
essa primeira aeronave, sejam construi-
das outras unidades que poderdo ser
adquiridas pela companhia. A Eletronor-
te (Centrais Elétricas do Norte do Brasil
Eletronorte) é uma concessionaria de ser-
vico publico de energia elétrica. Criada
em 1973, com sede no Distrito Federal,
gera e fornece energia elétrica aos nove
estados da Amazonia Legal: Acre, Ama-
pa, Amazonas, Maranhéo, Mato Grosso,
Para, Ronddnia, Roraima e Tocantins.

0 dirigivel cargueiro podera ser utilizado
para manutencéo e inspecdo de linhas de
transmissdo de energia, 0 que atualmente
é feito por terra. Com o zepelim, sera pos-
sivel fazer um monitoramento a distancia
COM Sensores e cameras, e aproximar as

aeronave também podera fazer o transpor-
te e posicionamento das torres que susten-
tam as linhas de energia.

VANTAGENS — O transporte de cargas
por dirigivel é muito promissor. “Quando as
pessoas viajam, elas querem principalmen-
te conforto e velocidade, e dirigiveis podem
proporcionar muito conforto, mas nao con-
seguem competir com avides que s&o bem
mais rapidos. No entanto, para o transpor-
te de carga, onde seguranga, capacidade de
carga e custos sao mais relevantes, o dirigi-
vel se torna um meio de transporte muito
competitivo”, explica Thielen de Paula.

As vantagens do uso do dirigivel car-
gueiro sdo varias: a aeronave nao requer
forca mecénica para “flutuar” no céu,
pois sempre esta em equilibrio estatico;
ndo requer de muita estrutura terrestre
(como aeroportos e estradas); tem bai-
X0 consumo de combustivel quando com-
parado ao modal aéreo, além de ser um
meio de transporte ja testado e compro-
vado (requerendo simples atualizacdo de
materiais usados na sua fabricacdo).

O desenvolvimento do projeto do ze-
pelim enfrenta algumas dificuldades, de
acordo com Thielen de Paula. "0 gover-
no brasileiro ndo incentiva os projetos
de pesquisa e desenvolvimento, portan-
to, boa parte do orcamento acaba sendo

A\ histor

O dirigivel podera fazer
transporte e posicionamento
das torres que sustentam

as linhas de energia.

emplo a. =

ia da te nolo'gj‘ia‘mais Ié\% do
que o ar teve impulso no Brasil em 1990,
quando o Exército iniciou as pesquisas so-
bre a utilizacdo de dirigiveis para realizar
sua logistica estratégica, principalmente
em regides de fronteira e na Amazonia.
O projeto Dirigivel do Exército Brasileiro
foi oficializado em 1997, tendo ja a Ber-
tolini como parceira. Em 2005, surgia a
Airship do Brasil, que ficava inicialmente
em Barueri e mudou-se para Sao Carlos
em 2010. A empresa ja desenvolveu dois
modelos de aerdstatos, que sdo usados
para fins de pesquisa, publicitarios e de
defesa. Os aeréstatos ndo sdo tripulados
e funcionam ancorados por meio de um
cabo. Ja os dirigiveis sdo tripulados e con-
tam com motor propulsor.

A Airship, que comecou atuando como
uma prestadora de servicos de logistica,
tornou-se uma indUstria aerondutica. A
meta é que a empresa passe a atuar na
operagdo e prestacdo de suas aeronaves
e na formacdo de mao de obra especiali-
zada (pilotos, tripulantes e mecanicos). A
fabrica inaugurada no ano passado ocu-
pa um terreno de 49 hectares, em Sao
Carlos, e serd usada para pesquisa, de-
senvolvimento e fabricacdo de aeronaves
com tecnologia mais leve que o ar, além
de auxiliar a Anac na criacdo da certifica-
¢ao para esses modelos. [ |
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GE inaugura centro de diagnostico
de locomotivas no Brasil

O primeiro centro, fora dos Estados Unidos, esta instalado em Contagem,
Minas Gerais, com o objetivo de se apromizar dos clientes para coletar
dados da composicao e antecipar a ocorréncia de falhas operaacionais

ESONIA MOARES

A GE TRANSPORTATION, DIVISAO DA GE-
neral Electric (GE) que produz locomotivas,
inaugurou na cidade de Contagem (MG) o
seu primeiro Centro de Monitoramento e
Diagnostico Remoto fora dos Estados Uni-
dos, onde a tecnologia LMS (Locomotive
Maintenance Suite) foi desenvolvida para
auxiliar exclusivamente a prépria GE na
manuten¢do de locomotivas dos clientes.
“A decisdo de instalar esta unidade no
Brasil é para estar mais proxima do cliente,
pois da forma como era feito o monitora-
mento por meio de um sistema de comuni-
cagao remoto e seguindo um padrao ame-
ricano havia uma limitacdo de uso, o que
dificultava a solucdo de um problema”,
comenta Luiz Claudio Torelli, diretor de
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suporte ao cliente da GE Transportation.
Segundo Torelli, até 2009 a tecnologia
LMS era usada apenas internamente na GE
e agora ja esta disponivel para clientes de
diversos paises, monitorando 17 mil loco-
motivas no mundo. No ano passado a em-
presa decidiu adaptar essa solugdo para
que fosse possivel identificar as falhas de-
correntes das caracteristicas especificas do
Brasil, como alto indice de chuva e tempe-
raturas elevadas na regido norte, além de
suprir as necessidades dos clientes brasi-
leiros, com a emissdo de alertas em tem-
po real e recomendacdes em portugués.
“Antes tinhamos dificuldade de comuni-
cagdo por causa do idioma e os proble-
mas apontados eram relacionados a baixa

temperatura no inverno, que é muito co-
mum nos Estados Unidos, mas ndo se apli-
cam a realidade brasileira”, destaca Torelli.

Por meio do sistema LMS o centro de
monitoramento consegue acompanhar a
frota em tempo real, analisar os dados co-
letados por diversos sensores instalados
na locomotiva e antecipar a ocorréncia de
possiveis anomalias, o que permite alertar
as ferrovias para a corregdo dos problemas
logo ap6s a notificacdo. Torelli ressalta que
a inteligéncia do software continua nos Es-
tados Unidos, mas a gestdo do sistema é
feita no Brasil.

“Com essa tecnologia conseguimos re-
duzir em 20% a quantidade de falhas,
em 25% o tempo gasto para fazer o




diagnostico e em até 50% a recorréncia de
uma falha, pois como o diagndstico tende
a ser mais preciso é possivel corrigir o pro-
blema na primeira interven¢do”, diz Torelli.
"0 sistema mais robusto também traz van-
tagem para as empresas porque, além de
aumentar a eficiéncia do diagnéstico, re-
duz os custos de investimentos e de manu-
tencdo das locomotivas.”

Um dos diferenciais do sistema, sequn-
do Torelli, é a emissdo de uma instrucdo
detalhada do que deve ser inspecionado
para a deteccdo da causa da falha. Assim,
as equipes responsaveis podem atuar de
forma mais eficiente e assertiva, aumen-
tando a confiabilidade e a disponibilidade
da frota. Além de identificar falhas, as in-
formagGes coletadas permitem apontar e
analisar tendéncias, mesmo antes da ocor-
réncia do problema. Com isso, a equipe de
manutengdo tem a chance de atuar pre-
ventivamente, reduzindo os impactos nas
operacoes dos clientes. “Com essa nova
ferramenta é possivel enviar relatérios di-
arios ao cliente, monitorar tendéncias de
desempenho e atuar nas maquinas de for-
ma proativa e inteligente”, destaca o dire-
tor.

Desde o final do ano passado, quando
entrou em operacdo 0 novo centro de mo-
nitoramento no Brasil, a GE Transportation
ja tem quatro clientes utilizando o sistema
LMS — a Vale, MRS, Rumo/All e VLI — e o
servico de monitoramento ja abrange 300
locomotivas. “Fora dos Estados Unidos,
0 Brasil é um mercado importante para a
companhia, pois j& tem um nucleo foca-
do na melhoria da confiabilidade remota”,
afirma Torelli.

Por meio desta tecnologia LMS é possi-
vel coletar informagdes em tempo real por
meio da instalacdo de sensores nos vagdes
e de camaras de alta definicdo nas loco-
motivas, sendo possivel identificar as bar-
reiras ao longo da linha e os espacamen-
tos dos dormentes. “Antes era necessario
ter um carro especifico para coletar essas
informacdes”, comenta Torelli. “A tecnolo-
gia digital esta aumentando a eficiéncia na
deteccdo de falhas e a medida que avanca
amplia a possibilidade de se oferecer novas
solugdes para os clientes.”

A expectativa de Torelli é que 100% dos
clientes da GE Transportation utilizem essa
solucdo. "Ao buscar entender de modo
continuo as necessidades do setor, a GE

vem trazendo o conhecimento de toda a
sua rede global de centros de pesquisas e
conexdes com pesquisadores e engenhei-
ros com expertise técnica e know-how in-
dustrial a servico dos clientes. Nossa ca-
pacidade de nos anteciparmos as futuras
demandas estd aumentando e a inaugu-
racdo desse centro no Brasil é mais um
exemplo”, afirma Torelli.

Assim como as montadoras de ca-
minhdes, a GE Transportation também
esta investindo na oferta de uma solu-
cdo completa, ndo se limitando a co-
mercializar somente as locomotivas. “A
nossa solucdo envolve softwares, tec-
nologia e conhecimento para entender
toda a operacdo do cliente e oferecer
produto com uma solugdo integrada”,
esclarece Torelli.

A inauguracdo do novo centro de mo-
nitoramento e diagnéstico remoto na ci-
dade de Contagem, segundo Torelli, é
apenas uma acao dentro de uma ampla
estratégia que a GE Transportation pre-
para para o Brasil. “Esse é apenas um
pedaco dentro de um plano da compa-
nhia de expandir os seus negécios além
das locomotivas”, informa. [
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Parceria da CTF com postos BR
reduz custos para frotistas

Sistema da CTF em rede de postos credenciados BR alia os beneficios
de maior controle do abastecimento e reducao de desvios a oferta de
precos especiais, com uma reducao de 22% nos gastos com combustiveis

B AMARILIS BERTACHINI

COM O MERCADO ENCOLHIDO PELA CRI-
se econdmica e as transportadoras enfren-
tando crescente queda nos valores dos
fretes, os gestores de frotas vém buscan-
do cada vez mais solucdes que permitam
melhor controle da operacdo e reducdo de
gastos. Entre os componentes de maior
preocupacdo vigora o combustivel, que
tem um peso de cerca de 50% nos custos
de uma frota.

Nesse cenario, a CTF Technologies do
Brasil, empresa do grupo FleetCor, nego-
ciou com a rede de postos Petrobras (BR)
a cobranga de precos especiais dos com-
bustiveis para os frotistas que sdo usuarios
do chamado sistema CTF-BR, que envol-
ve diversos beneficios. O sistema possibili-
ta uma gestao mais eficiente, reducdo dos
desvios de combustivel e maior controle de
gastos. A unido desses itens com combus-
tiveis a precos especiais permite uma redu-
cao de até 22% nos gastos com o abaste-
cimento da frota. O percentual é expressivo
principalmente considerando-se que de ja-
neiro a novembro do ano passado o pre-
co do 6leo diesel teve um aumento médio
de 12,75%, o da gasolina, de 18,61%, e 0
do etanol, de 26,10%, conforme dados do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatis-
tica (IBGE).

A rede de postos credenciados BR liga-
dos ao sistema CTF chega a 700 em todo
0 pais, com presenca em todos os estados.
A solugdo da CTF possibilita o controle do
abastecimento em tempo real, com o mo-
nitoramento do consumo de cada veiculo.
E totalmente automatica. O sistema CTF
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tem instalado equipamento de controle do
abastecimento na bomba de combustivel do
posto e no carro, possibilitando a comuni-
cacdo entre os dois. No momento do abas-
tecimento, o sistema verifica se o veiculo
atende as regras configuradas pelo gestor
da frota e 0 abastecimento s6 é liberado se
todas as condicdes estiverem respeitadas.

Todos os dados coletados, incluindo o
volume em litros, quilometragem e preco
do combustivel pago, sdo registrados au-
tomaticamente, sem interferéncia humana,
e disponibilizados em tempo real no por-
tal, com relatérios customizados de acordo
com a necessidade de cada cliente. O ges-
tor tem como monitorar a frota diretamen-
te no Portal CTF, podendo até mesmo efe-
tuar o bloqueio do abastecimento em caso
de suspeita de fraude.

“Estimamos que haja um desvio de com-
bustivel no pais na ordem de R$ 12,5 hi-
lhdes por ano, o equivalente a quase 10%
dos gastos anuais com o insumo, estima-
dos em R$ 140 bilhdes. O dado mostra o
tamanho da economia que as empresas
podem ter com um sistema efetivo de pre-
vencao contra fraude”, diz Marcos Noguei-
ra, diretor comercial da CTF Technologies.

0 sistema CTF estd em operacao des-
de 1998 em duas das maiores bandeiras
nacionais de distribuicdo de combustivel
— Petrobras e Ipiranga — e junto com dois
dos maiores bancos privados do pais —
Bradesco e Ital. Soma atualmente mais de
1 milhdo de transacbes por més, com cer-
ca de 3,5 bilhdes de litros de combustivel
movimentados por ano nos mais de 2.300

| 5
Sistema CTF tem equipamento de controle
instalado na bomba de combustivel e no carro

postos credenciados. De acordo com No-
gueira, mais de 60 das 100 maiores frotas
de transporte ja usam o sistema CTF.

O executivo comenta que a fraude se
tornou uma pratica no mercado de com-
bustivel e as empresas lidam com adulte-
ragao de valores pagos, elevando seus cus-
tos. “A tecnologia da CTF visa atacar dois
focos distintos. Primeiro, reduzindo o con-
sumo, por meio de um sistema inteligente
de abastecimento ao evitar a intervencao
humana. Segundo, o sistema permite a co-
locagdo de parametros na autorizagao do
abastecimento com processos altamente
confiaveis”, assinala.

O sistema CTF também traz a vantagem
de fazer com que os frotistas estabelecam
negociacdo de precos com a rede de pos-
tos e a propria CTF também negocia pre-
cos em lote e oferece aos clientes, tirando
do gestor de frota a necessidade de esta-
belecer negociacdo com cada um dos pos-
tos ao longo de uma rota.
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NEGOCIOS

Grupo francés e Embrate
pretendem formar joint venture

Edenred anuncia que deve fazer uma alianca com a empresa
brasileira para atuar de maneira mais forte no mercado de frotas
e combustiveis no mercado nacional

EMARCIA PINNA RASPANTI

0 GRUPO FRANCES EDENRED, PROPRIE-
tario da marca Ticket no Brasil, anunciou
um acordo com a empresa brasileira Em-
bratec, no qual ambas combinardo seus
ativos em gestdo de despesas e os ne-
gocios de antecipacdo salarial em uma
joint venture de 65% detidos pela Eden-
red e 35% pelos acionistas fundadores
da Embratec. O fechamento do negdcio
esta sujeito a aprovacdo das autoridades
competentes, incluindo o Cade (Conselho
Administrativo de Defesa Econdmica). Es-
pera-se que seja finalizado no primeiro se-
mestre de 2016.

De acordo com diretor-geral da Eden-
red no Brasil, Gilles Coccoli, essa transa-
cdo resultard em um importante player
no mercado brasileiro. O grupo francés

Gilles Coccoli: o0 acordo com

a Embratec resultara em um importante
player no mercado brasileiro
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contribuird por meio da Ticket Car e da
Repom, e a Embratec, com seus negdcios
de cartdo de combustivel, manutencdo de
frotas e frete, operadas sob as marcas Eco-
frotas e Expers. O segmento de antecipa-
¢do salarial, beneficio que garante que um

valor denominado pela empresa seja dis-
ponibilizado ao colaborador como forma
de adiantamento salarial aos seus funcio-
narios, que tem forte potencial de cresci-
mento, também serd incorporado. Com
base em projecdes de 2014, o volume de
emissdo aproximado da nova entidade
sera de R$ 7,6 bilhdes, e as receitas de R$
450 milhdes.

A alianca fortalecerd a atuacdo da Eden-
red no mercado brasileiro de cartdes de
combustivel, com market share de cerca
de 18% (excluindo frete). O grupo aten-
dera mais de 27 mil clientes, com uma rede
de 23,5 mil estabelecimentos afiliados. A
transacdo permitird que o grupo dobre o
tamanho de suas operacdes de cartdes de
combustivel no Brasil. A Edenred também
adquirira participacdo total no negécio de
beneficios ao trabalhador da Embratec, de-
senvolvido sob a marca Ecobeneficios, que



sdo os produtos de premiacdo, refeicdo e
alimentacdo-convénio ligados ao PAT (Pro-
grama de Alimentagdo do Trabalhador). A
aquisicdo aumentara em 3% o volume de
emissao local para este negocio.

Segundo o grupo, o acordo com a Embra-
tec esta totalmente alinhado com a estraté-
gia da Edenred de acelerar seu desenvolvi-
mento no mercado de gestdo de despesas,
um dos pilares de crescimento do grupo
francés. A taxa de crescimento anual da em-
presa superou 20% entre os anos de 2009
e 2014, elevando a contribui¢do do nego-
cio de gestdo de despesas ao volume de
emissdo do grupo de 7% para 14%. Apds
a alianca, e com base em nimeros de 2014,
a unidade de negdcios de gestdo de despe-
sas sera responsavel por 17% do volume de
emissao da Edenred.

O grupo francés também tem uma op-
cdo de compra, a partir de 2017, de uma
participacdo de 51% na UTA (Union Tank
Eckestein), uma empresa de gestdo de
despesas para frotas pesadas que atua na
Europa. A Edenred adquiriu 34% de parti-
cipacdo da companhia em 2014. Assim, o
conglomerado atingiria o seu objetivo de
gerar mais de 30% do seu volume de emis-
sao em gestao de despesas em 2017.

0 grupo acredita no potencial de cres-
cimento do mercado de frotas e combus-
tiveis do Brasil, ja que o transporte rodo-
vidrio é o principal meio de transporte de
bens e pessoas no pais. O consumo de
combustivel em 2014 foi de cerca de 60
bilhdes de litros e a taxa de penetracdo no
mercado de cartbes de combustivel é bai-
xa (entre 15% e 20%). “A Edenred tem a
satisfacdo de anunciar uma oportunidade
Unica: esta alianca com a Embratec do-
brard o tamanho das nossas operagoes
no mercado de cartdes de combustivel no
Brasil. Vamos nos incorporar a reconhecida
experiéncia da Embratec e teremos apoio
de seus acionistas fundadores. Esta ope-
racao esta totalmente em linha com a nos-
sa estratégia para acelerar nossa expansao
no mercado de gestdo de despesas, que

detém perspectivas de crescimento pro-
missoras”, declara Bertrand Dumazy, CEO
da Edenred.

A Edenred financiard o acordo, princi-
palmente ao contribuir com seus ativos de
gestdo de despesas para a nova entidade,
em que deterd uma participacdo de 65%,
complementada por um pagamento em di-
nheiro de R$ 790 milhdes, o equivalente a
cerca de 180 milhdes de euros A alianca
implica um multiplo de cerca de 14 vezes
o Ebitda na avaliacdo dos ativos (incluindo
algumas sinergias). A combinacao dos ne-
gdcios da Embratec e da Edenred gerara
muitas oportunidades para criar valor por
meio de sinergias de negdcios e mutualiza-
¢do de recursos.

A nova operacdo dedicada a gestdo de
despesas e os ativos da Embratec em be-
neficios aos trabalhadores serdao consoli-
dados nas demonstracdes financeiras da
Edenred sobre a conclusdo da transacao,
0 que terd um acréscimo no lucro liquido
do grupo francés de cerca de 2% em 2016
(em uma base anual e antes do impacto
contabil de compra).

SERVICOS PRE-PAGOS — A Edenred,
responsavel pela criacdo do Ticket Restau-
rant, atua no setor de servicos pré-pagos
para empresas, com o objetivo de melho-
rar o desempenho corporativo e aumentar

Bertrand Dumazy: a alianga dobrara
o tamanho das nossas operacées no merca-
do de cartées de combustivel no Brasil

o0 poder aquisitivo da populacdo. As solu-
cdes oferecidas garantem que as verbas
concedidas pelas empresas sejam desti-
nadas a um uso especifico e permitem ge-
renciar: beneficios para o trabalhador (Ti-
cket Restaurant, Ticket Alimentacdo, Tic-ket
CESU, Childcare Vouchers); despesas cor-
porativas (Ticket Car, Ticket Cleanway, Re-
pom); incentivos e fidelidade (Ticket Com-
pliments, Ticket Kadéos). O grupo oferece
também produtos que auxiliam as institui-
¢des publicas no gerenciamento de progra-
mas sociais publicos.

Registrada na Bolsa de Valores de Paris, a
Edenred est4 presente em 42 paises e con-
ta com mais de seis mil funcionarios, cerca
de 660 mil clientes (empresas e municipa-
lidades), 1,4 milhdo de estabelecimentos
credenciados e 41 milhdes de usudrios. Em
2014, o volume de cartdes e vouchers emi-
tidos pela Edenred representou 17,7 bilhdes
de euros, sendo 60% em paises emergen-
tes. Ticket Restaurant e outras denomina-
¢Oes de programas e servicos sao marcas
registradas pertencentes ao grupo.

EMBRATEC — Fundada em 1999, a Em-
bratec desenvolve cartdes de combusti-
vel e solugdes de manutencdo de frotas
no Brasil e atende cerca de 15 mil clien-
tes corporativos, com aceitacdo em 19
mil estabelecimentos afiliados e oficinas
de manutencdo. Em 2014, a empresa ge-
rou cerca de R$ 3,5 bilhdes em volume de
emissao, tornando-se relevante neste mer-
cado no Brasil. A empresa também ofere-
ce solucdes de beneficios aos trabalhado-
res e antecipagao salarial. Em 2014, esses
negdcios geraram um volume de emissao
de, respectivamente, R$ 455 milhdes e R$
522 milhdes.

Naquele ano, a Embratec alcancou, no
geral, aproximadamente R$ 4,5 bilhdes em
volume de emisséo e R$ 275 milhdes em
receitas. -
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Ford lanca nova linha
de caminhdes Cargo
na Argentina

A Ford lancou a nova linha de ca-
minhdes Cargo na Argentina. Com
motor Euro 5 os veiculos atendem a
norma de emissdes que entrou em
vigor no pais em 1° de janeiro.

A nova linha Cargo argentina é
equipada com motores Cummins de
quatro e seis cilindros que usam o
sistema SCR de redugdo catalitica
seletiva para controle de emissoes,
com aditivo de ureia (Arla). Entre
as vantagens, sao até 7% mais
econdmicos no consumo e também
oferecem um ganho médio de 10%
na poténcia.

Desenvolvida pela engenharia
da Ford no Brasil em parceria com
os centros de desenvolvimento da
marca na Europa, América do Sul,
Asia e Estados Unidos, a nova linha
Cargo traz avangos no design, ro-
bustez, conforto, tecnologia e sequ-
ranca. A cabine ampla e moderna,
com a op¢ao leito, é dotada de sus-
pensdo com quatro pontos, banco
do motorista com suspensdo a ar,
apoio lombar.

Os novos modelos extrapesados
Cargo 2042 (4x2) e Cargo 2842
(6x2) completam a linha Ford para
atender todos os segmentos de vei-
culos comerciais também do merca-
do argentino. Destinados a aplica-
coes rodoviarias de longa distancia,
estao equipados com motor FPT de
10,3 litros de 420 cv de poténcia,
cambio automatizado ZF ASTronic
de 12 velocidades e ja vém de série
com controle automatico de tracdo
e freios ABS e distribuicdo eletroni-
ca de frenagem. O Cargo 2842 con-
ta ainda com a opgdo de controle
eletrénico de estabilidade.
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MAN tem novos gerentes na drea comercial

A MAN Latin Ame-
rica alterou a area de
vendas, marketing e
pés-venda e mudou de
Porto Alegre (RS) para
Curitiba (PR) o escrit6-
rio regional de vendas
na regido Sul a partir
de janeiro. “Sdo mu-
dancas  importantes
para podermos enfren-
tar os desafios do ano que co-
mega. E o cliente serd o grande
beneficiado”, afirma Ricardo
Alouche, vice-presidente de
vendas, marketing e pds-ven-
das da empresa.

Toda a area de marketing fi-
cara sob o comando de Jodo
Herrmann que atuava como ge-
rente de marketing de produto
nos Ultimos quatro anos. Gra-
duado em Engenharia Mecanica
pela Universidade de Séo Pau-
lo, Herrmann é pés-graduado
em engenharia sucroalcooleira
pela Universidade de Campinas,
com MBA em gestao empresa-
rial pela Fundacdo Getdlio Var-
gas e em estratégia empresarial
pela Universidade de Oxford, na
Inglaterra. Iniciou sua carreira no
grupo Volkswagen estagiando
na fabrica de motores da marca
em Sao Carlos (SP).

A administracdo central de
vendas sera de responsabili-
dade de Ricardo Bonzo Filho.
Formado em Economia, com
pos-graduacao em Administra-
¢do de Empresas pela Fundacdo
Getllio Vargas e especializa-
cao em gestdo de negdcios pela
Fundaco Instituto de Adminis-
tracdo, Bonzo tem mais de 16
anos de experiéncia no setor fi-
nanceiro. Trabalhou no Bank
of Boston, Banco Ital e Banco
Volkswagen, atuando em are-
as de planejamento de produ-
tos financeiros, planejamento
estratégico comercial e vendas.

A geréncia das operagdes de
caminhdes e pedidos especiais
terd o controle de Carlos Edu-
ardo Rocca de Almeida. Gradu-
ado em Engenharia Mecanica
pela Universidade Mackenzie de
Sao Paulo e pos-graduado em

Administracdo de Em-
% presas pela Fundacdo

Armando Alvares Pen-
teado (FAAP), Almei-
da iniciou sua carreira
em 1997 na area de
assisténcia técnica da
Volkswagen Caminhdes
e Onibus. Ele foi repre-
sentante de vendas no
escritorio regional de
Sao Paulo (SP), consultor comer-
cial e supervisor em vendas es-
peciais de caminhdes. Em 2010
assumiu a geréncia do escritorio
regional de Porto Alegre.

Ja a geréncia de vendas para
a regido Sul ficard a cargo de
George Carloto. Formado em
Ciéncias Contabeis e com MBA
em Auditoria e Finangas pelo
Instituto de Ensino Superior de
Santo Angelo (RS), Carloto tem
20 anos de atuacdo no setor
automobilistico. Iniciou sua car-
reira no grupo Volkswagen em
servicos financeiros. Foi con-
sultor de negdcios junto a rede
de concessionarios de automo-
veis e caminhdes e em 2007 foi
transferido para a Volkswagen
Caminhdes e Onibus, passando
pelos cargos de subgerente co-
mercial e supervisor do escritd-
rio regional Sul.

Delphi tera novo presidente na América do Sul

A Delphi Automotive anunciou que a partir

cutivo das divisdes powertrain e aftermarket,

de marco Paulo Santos, diretor
da divisdo de arquitetura ele-
I troeletr6nica, assume as opera-

Q ¢Oes da empresa na América do

’ Sul, sucedendo a Luiz Cor-
\ rallo, atual presidente da

companhia e diretor exe-

que ira se aposentar. Santos possui 30 anos
de extensa experiéncia de lideranca global na
industria automotiva.

Ja Corrallo, dos 41 anos de carreira, teve
30 anos dedicados a Delphi, onde acumulou
inimeras conquistas até chegar a presidéncia
em 2012.



Vendas de implementos rodoviarios
caem 36% no primeiro bimestre

As fabricantes de implemen-
tos rodovidrios registram uma
queda de 36,22% nas vendas
no primeiro bimestre com o em-
placamento de 9.440 unidades
(3.528 reboques e semirrebo-
ques e 5.912 de carrocerias so-
bre chassis). No mesmo periodo
do ano passado foram vendidas
14.802 unidades, segundo da-
dos divulgados pela Associacao
Nacional dos Fabricantes de Im-
plementos Rodovidrios (Anfir).

Se for mantida a média men-
sal atual de emplacamentos
de 4.720 unidades a indUstria
entregard neste ano 56.640

produtos (21.168 reboques e
semirreboques e 35.472 carro-
ceria sobre chassis), o que re-
presentard uma retracdo apro-
ximada de 36% sobre um dos
piores anos da histéria do setor,
projeta a Anfir. “NAo se trata de
uma previsao, mas de constata-
cdo0 matematica. Se nada for
feito teremos mais um ano de
retracdo forte”, afirma Alcides
Braga, presidente da Anfir.
Inicialmente a entidade estima-
va que o resultado de 2016 seria
igual ao do ano anterior. Porém
a projecdo feita a partir da média
mensal de emplacamentos pode
mudar o quadro. “Ainda ndo é
uma previsao definitiva e depen-
de do que podera ser feito pelo
governo federal para reativar a
economia”, afirma Mario Rinaldi,

diretor executivo da Anfir.

Para o presidente da Anfir,
0 momento ndo é de conceder
beneficios, mas de criar incen-
tivos. Braga destaca o exemplo
do setor agricola, Unico da
economia a registrar resulta-
do positivo em 2015 de 1,8%
de acordo com dados do IBGE
(Instituto Brasileiro de Geogra-
fia e Estatistica). "O governo
empresta dinheiro ao agricul-
tor que toma o recurso, plan-
ta, colhe e vende pagando ao
banco”, explica Braga. “Trata-
se de uma operacao comercial
pura e simples com reflexo
positivo para a industria de
implementos rodovidrios que
vende os produtos responsa-
veis pelo transporte da safra. O
setor é reativo”, completa.

Iveco lidera mercado de caminhdes na Argentina

A Ilveco, que tem mais de
46 anos de atuacdo na Ar-
gentina, encerrou 2015 na
lideranca de mercado no
pais pela sexta vez conse-
cutiva. Nos  modelos
semipesados a partici-
pacdo de vendas foi de
36% com os modelos Tector e
Tector Attack. Nos pesados e ex-
trapesados acumulou 26%, colo-
cando a linha Stralis e Cursor em
destaque. A montadora estendeu
0 sucesso da marca no segmento
com poténcia superior a 340 cv,
totalizando 32% de participacao.

Para Sebastian Rodriguez
Macias, diretor comercial da
Iveco para Argentina, os resul-
tados mostram a forca e a con-

fiabilidade dos produtos, ampla
cobertura da rede de conces-
sionarios, bem como o suporte
de assisténcia do pds-venda.
"0 investimento nessas frentes
faz com que sejamos escolhidos
por clientes de todo o pais”,
afirma o executivo.

No final de 2015 a Iveco reno-
vou completamente sua oferta
de produto, apresentando a li-
nha Ecoline, que atende a norma
Euro 5. Agora, os caminhdes e

utilitarios da Iveco estao aprimo-
rados em termos de desempe-
nho e ainda tém reducdo signi-
ficativa das emissoes de
gases.

Com essas imple-
mentacdes, a empresa
do grupo CNH Industrial pro-
move tanto a linha de veiculos
produzidos na fabrica de Fer-
reyra, em Cordoba, como os im-
portados do mercado brasileiro.

Entre os veiculos renovados
esta o Iveco Daily, modelo leve
mais robusto do mercado. Dis-
ponivel em formato furgdo ou
chassi, a familia Daily divide-se
entre os produtos com motores
FPT de 146 cve 170 cv, sendo o
mais potente no segmento. Tem

Santos Brasil
reduz emissoes
com frota verde

Com o Programa Frota Verde,
a Santos Brasil vem diminuindo a
emissdo de gases de efeito estufa
no meio ambiente. Desde o final de
2014, a redugdo relativa (por quilo-
metro rodado dos veiculos) foi de
aproximadamente 11%.

Nos dltimos trés anos, a empresa
investiu R$ 21 milhdes na moderni-
zacdo de sua frota, composta por
143 caminhdes e 228 reboques,
priorizando veiculos mais eficientes,
tanto operacional quanto ambien-
talmente. O processo denominado
Compra Verde, para aquisicdo de
novos caminhdes, prima pelos mo-
delos dotados do sistema de pos-
tratamento de gases com Redugdo
Catalitica Seletiva (SCR), que segue
normas do Conama (Conselho Na-
cional do Meio Ambiente).

Atualmente, 90% da frota de
caminhdes da Santos Brasil usam o
diesel S-10, que emite menos enxo-
fre na atmosfera. Mais de 70% dos
veiculos ja atendem a norma Euro 5,
que determina a reducao de emis-
sOes de veiculos a diesel. “Temos um
compromisso com a sustentabilidade
e 0 desafio é fazer com que a gestao
sustentavel se traduza na pratica do
dia a dia”, afirma Wendell Fernan-
des, gerente executivo de transporte
rodovidrio da Santos Brasil.

ainda o caminhdo Vertis, para
0 mercado de médios. Agora,
com o motor de 182 cv com tur-
bo Waste, este veiculo de 13 to-
neladas trabalha com um chassi
plano renovado e exclusivo feito
de liga de ago, 0 que o torna o
mais resistente da sua linha.
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Azimut 60

Estaleiros reveem estrategias
para contornar adversidades

Embarcacoes de lazer de grande porte e maior valor garantem
resultados da industria nautica, apesar da crise econémica

BANDREIA RODRIGUES

DRIBLANDO A CRISE, O SETOR NAUTICO
de embarcacdes de lazer no Brasil continua
em expansao. Apos obter um faturamento
de US$ 700 milhdes (R$ 2,78 bilhdes) em
2014, os nimeros totais ainda ndo fecha-
dos do ano passado devem seguir a ten-
déncia de alta. Segundo dados da Associa-
cdo Brasileira dos Construtores de Barcos
e seus implementos (Acobar), com 790 mil
embarcacdes em todo o territorio, o pais
é um mercado com amplo potencial de
crescimento, por ainda ser novo, ter uma
grande costa litoranea com mais de sete
mil quilémetros de extensdo e boas condi-
cOes climaticas.

De acordo com a instituicdo, a indUstria
nautica nacional tem apostado em embar-
cagdes maiores e de maior valor, a fim de
manter os ganhos. Em 2014, por exemplo,
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o destaque do faturamento do setor ficou
com a comercializacdo de barcos de 7 a 12
metros (na faixa de R$ 200 mil a R$ 2,5
milhdes) e os de 12 a 24 metros, (de R$ 1,7
milhdo a R$ 20 milhdes).

Reunidos em janeiro na 12% edicdo do
Boat Xperience & Brokerage Show, Unico
saldo nautico que acontece duas vezes ao
ano, no litoral de Sao Paulo (Guaruja), es-
taleiros e brokers nauticos (corretores de
barcos) apresentaram modernas lanchas
e luxuosas embarcacdes de até 80 pés.
Com a unido do Brokerage Show, o even-
to proporcionou maior facilidade na com-
pra, pois os estaleiros também fizeram a
exposicdo de barcos seminovos com pre-
cos mais acessiveis. Segundo os organiza-
dores, a expectativa é que sejam concre-
tizados R$ 50 milhdes em vendas, valor

um pouco menor do que no ano passado,
guando os negocios somaram R$ 56 mi-
Ihdes.

FOCO NA INOVACAO - Um dos mode-
los de maior valor em exposicao na 12° edi-
cdo do Boat Xperience foi a lancha modelo
Phantom 620, com 62 pés (18,9m) de com-
primento, do estaleiro catarinense Schaefer
Yachts. H& 23 anos no mercado fabrican-
do lanchas e iates entre 30 e 80 pés, o pa-
trocinador master da feira levou também o
maior ndmero de embarcacdes para expo-
sicdo. Entre eles, os barcos de 30 e 64 pés:
Phantom 303, Phantom 365, Phantom 375
HT, Phantom 400, Phantom 500 Fly, Phan-
tom 500 HT e a Schaefer 640.

De acordo com o presidente da empresa
brasileira, Marcio Schaefer, 0 ano passado



Azimut 42, produzido na fabrica de Itajai, em Santa Catarina

foi de desafios com a economia em crise.
“Ainda assim conseguimos avangar muito,
lancando trés novos barcos — a Schaefer
560, a Schaefer 640 e a Phantom 375HT,
de 56, 64 e 37 pés, respectivamente. Sdo
barcos que revolucionam o mercado por
preencher nichos muito desejados e ainda
ndo contemplados pela inddstria nautica.
A alta do délar também reaqueceu a ex-
portacdo dos produtos”, explica.

Cauteloso em relacdo a 2016, Schaefer
acredita que a inovagdo é sempre uma al-
ternativa. “Inovar é uma de nossas prin-
cipais caracteristicas e o que nos diferen-
cia do mercado. Continuaremos em busca
de novas tecnologias e é isso que faz com
que as crises passem e o estaleiro avance”,
completa. A empresa prepara-se para lan-
car sua primeira fabrica fora do Brasil, em
Busan, segunda maior cidade da Coreia do
Sul. A producdo deve comecar dentro de
cerca de dois anos, com lanchas a partir
de 30 pés (aproximadamente 10 metros de
comprimento), como a Phantom 303.

“A Coreia do Sul é lider mundial na in-
dustria naval de grande porte, mas ndo
tem estaleiros de embarcacdes de lazer e

esta abrindo uma oportunidade para in-
gressarmos nao s6 naquela nagdo, mas no
mercado asidtico. O pais é um hub muito
importante para toda a Asia. No Brasil, 0
preco médio de uma Phantom 303 é de R$
400 mil, porém na Coreia do Sul sera pelo
menos 25% mais baixo, por conta de me-
nor carga tributaria e da competitividade
da economia do pais”, ressalta o executi-
vo. Atualmente, a Schaefer Yachts produz
de 130 a 150 barcos ao ano.

OTIMISMO - Também
presente no Boat Xperien-
ce, a Azimut Yachts, filial
do grupo italiano Azimut-
Benetti, expds dois dos mo-
delos produzidos na fabrica
em Itajai (SC): a Azimut
42 e a Azimut 60. Segun-
do Davide Breviglieri, CEO
da unidade brasileira, Sao
Paulo é um dos principais

Interior do Azimut 60,
embarcacdo que tem
seu maior mercado
em Sao Paulo

mercados para a Azimut. “Por isso temos
otimas expectativas de relacionamentos
comerciais para a geracao de negdcios
através da apresentacdo de modelos de
sucesso”, afirma.

“Mesmo em um cenario econdmico de-
licado no Brasil, em 2015, a Azimut regis-
trou um aumento na producdo de mais de
30% nas dimensdes de iates comparado
ao mesmo periodo do ano anterior”, co-
merora. De acordo com Breviglieri, foram
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NAUTICA

A 12° edicdo do Boat Xperience no Guaruja reuniu os principais estaleiros brasileiros

vendidos 35 novos iates de luxo e iniciado
um importante processo de expansao para
os demais paises latino-americanos com
vendas efetivadas para o Uruguai, Para-
guai e recentemente para a Colémbia.

Segundo Breviglieri, o modelo Azimut 42
também comecou a ser vendido por toda a
gama de revendedores Azimut no mundo,
com vendas efetivadas para os Estados Uni-
dos. “"Também reforcamos a penetracdo da
marca na Bahia com a implantacdo de um
novo revendedor, a Marina Yachts, perten-
cente ao grupo proprietario da Bahia Mari-
na, importante cartdo postal de Salvador e
centro nautico daquela regiao”, revela.

0 CEO destaca que é necessario ter pre-
cau¢do, mas sem deixar de aproveitar as
oportunidades. "A Azimut tem para o mer-
cado brasileiro foco na venda de iates de
maiores dimensdes porque sdo destinados
a um publico triplo A, que ndo sente tan-
to os reflexos da crise quanto o perfil de
consumidor de barcos menores”, comple-
ta. Com o contexto econdmico brasileiro e
a desvalorizacdo da moeda, a exportacdo
também tem sido uma estratégia. “J4 ini-
ciamos esse processo com os demais pa-
ises latino-americanos e os Estados Uni-
dos e pretendemos refor¢a-lo ainda mais”,

Davide Breviglieri: no Brazil
a Azimut tem foco na venda
de iates de maiores dimensées
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afirma Breviglieri.

A unidade brasileira ndo pretende adiar
investimentos. “Mas vamos direciona-los
para as melhores oportunidades. Nosso
objetivo é consolidar cada vez mais nos-
sas acdes, tanto para o mercado nacional
quanto internacional, e direciona-las con-
forme perfis de publicos e contextos eco-
noémicos”, finaliza. Para 2016, a expecta-
tiva é obter um crescimento em torno de
20% na producdo atual.

Em abril, a empresa lancarad no merca-
do brasileiro a Azimut 56, considerada a
irma mais nova da Azimut 83, que, além
de grandes janelas espelhadas e muita luz
natural, dispde de um espaco apropriado
e equipado para lazer com area gourmet,
que inclui churrasqueira na praga de popa.

METAS COMEDIDAS — Outro catarinen-
se presente ao evento do Guaruja, o es-
taleiro Intech Boating, fabricante exclusivo
das lanchas Sessa Marine no Brasil e da
marca propria Intech Professional Boats,
levou trés modelos para exposicdo. Entre
as embarcagbes, o destaque ficou com a
Sessa F42, conhecida por apresentar alto
desempenho de navegacdo. Projetada
para passeios em familia, a F42 tem 13,2
metros de comprimento e amplos espacos
internos, comportando até 14 passageiros.
Ja a Sessa €36 chamou a atencdo pelo seu
conceito modular, em que é possivel adap-
tar o espaco interno, criando até duas ca-
bines espacosas com acessos independen-
tes para cozinha e banheiro.

“Como ja haviamos projetado um cena-
rio desfavoravel, criamos alternativas para
que o estaleiro ndo sentisse tanto os efei-
tos deste momento politico-econdmico”,
afirma José A. Galizio Neto, presidente da
Intech Boating. “Aproveitamos o ano para
realizar investimentos na fabrica, propor-
cionando melhorias em nossos processos e
nos preparando para o periodo pos-crise”,
completa o executivo.

Outro ponto importante para o estalei-
ro foi a manutencdo do quadro de colabo-
radores. “Novas contratacbes também fo-
ram feitas, mas de forma comedida, para
repor o turnover. Além disso, como parte



Fly 42, lancha com 13,2 metros de comprimento da Sessa

da politica da empresa, foram mantidos os
programas educativos e sociais, como cur-
sos de capacitacdo e lideranca, profissio-
nalizantes, viagens para treinamento com
fornecedores, subsidios para graduacéo e
especializacao, além de acdes de endomar
keting”, reforca.

No cendrio internacional, em 2015, a
Sessa Marine retomou as atividades de
suas marcas na Europa, participando dos
principais sal6es nauticos no continen-
te, como o de Cannes e o de Génova. O
modelo Sessa C42, langado em primeira
mao no Brasil em 2014 foi muito bem
aceito pelo mercado europeu e reforgou
0 conceito da Sessa Marine em criar ten-
déncias.

“Acreditamos também na retomada no
mercado nacional. Nossa participacdo nos
principais eventos do setor no pais, como o
Sao Paulo Boat Show, Rio Boat Show, Boat
Xperience e Festival NauticoTedesco Mari-
na, foi importante para alavancar negécios
e manter nossa presenca institucional em
um ano dificil”, lembra o presidente. “Para
2016, vamos manter a mesma estratégia,
buscando expandir nosso market share por
meio de melhorias e atualizacdo dos nos-
sos produtos, novas parcerias comerciais,
além de trazer novos lancamentos.” Atu-
almente, ja sdo mais de 150 embarcages
produzidas e navegando em mares brasi-
leiros.

NA CONTRAMAO - Mes-
Mo sem marcar presenca na
edicdo do Boat Show, a Ven-
tura Marine, com 30 anos de
existéncia e lider no segmen-
to de embarcacdes de 16 a
30 pés, movimentou o setor.
Em outubro do ano passado,
0 estaleiro mineiro anunciou a
aquisicdo do estaleiro Cruiser
Marine, fabricante da marca

Phantom 620,
da linha Schaefer

italiana de lanchas Cranchi no Brasil, com
0 objetivo de ampliar o volume de fabrica-
cao de barcos e aprimorar 0 processo pro-
dutivo em Manaus (AM).

"0 ano de 2015 foi um ano com alguns
imprevistos, porém de muito aprendizado,
quando todo o empresariado foi obrigado
a reavaliar suas acoes e rever suas estraté-
gias”, revela Marcelly Ramos, gerente de
marketing e relacionamento da empresa.

De acordo com a executiva, nos momen-
tos de adversidade, é preciso ter precau-
¢do, mas também hé oportunidades. “En-
contramos brechas claras em mercados de
luxo, assim como obtivemos sucesso com
nossos barcos de menor custo com con-
sumidores que buscavam lazer com baixo
investimento”, completa. Para 2016, as
perspectivas sao positivas. “Apesar de um
primeiro semestre mais acanhado, nossa
projecao é de retomada e crescimento do
mercado ja no segundo semestre”, afirma
Marcelly. O estaleiro fara dois lancamen-
tos, mas por questdes de estratégia, ndo
informa os modelos.

MOBILIARIO E SERVICOS - Na avalia-
cao da diretora do Estaleiro Kalmar, Lorena
Kreuger, 2015 foi de bons trabalhos. Com
mais de 30 anos de tradicdo na constru-
cdo e restauro de barcos de madeira, a em-
presa mais uma vez inovou: “Trabalhamos
com servicos, 0 que nos rendeu bons con-
tratos”, revela. Para 2016, o foco sera no
mobilidrio, atividade paralela a area nauti-
ca. “Nossa maior novidade é a nossa es-
cola de marcenaria, que batizamos de Ofi-
cina Kalmar, langada no ano passado em
versdo beta e que este ano contard com
diversos cursos”, reforca Lorena.

“Neste sentido, estamos realizando in-
vestimentos na escola, que requer uma es-
trutura propria. Ainda ndo temos previsao
de nenhum lancamento na area nautica e
nossa atuacdo provavelmente se dara mais
na parte de reformas e servicos, uma area
que tende a proporcionar mais trabalho
em momentos de crise”, afirma. a
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Iveco lanca onibus para transporte
de estudantes e trabalhadores

Com o GranClass 150521 encarrocado pela Mascarello, a montadora
pretende entrar em um nicho ainda pouco explorado, o de transporte
de trabalhadores nas zonas rurais

ESONIA MOARES

EM CONTINUIDADE A SUA ESTRATEGIA
de aumentar a participacdo no mercado
brasileiro de 6nibus, a Iveco Bus lancou o
GranClass 150521, modelo de 15 tonela-
das encarrocado pela Mascarello. O novo
onibus, que é derivado do chassi 170528
apresentado em 2014 na FetransRio, che-
ga para suprir a demanda do transporte
escolar em trecho urbano e rural.

“Com este veiculo a Iveco entra em um
nicho ainda pouco explorado, o de trans-
porte de trabalhadores na zona rural, pois
o transporte rural que existe hoje esta fo-
cado no projeto Caminho da Escola, mas
dentro deste segmento existem outras
aplicacdes que o GranClass pode garan-
tir a cobertura”, destacou Humberto Mar-
chioni Spinetti, diretor de negdcios de 6ni-
bus e veiculos de defesa da Iveco para a
América Latina, durante o evento de lanca-
mento do vefculo em Cascavel, no Parana.

O GranClass 150521 foi projetado e
desenvolvido no complexo industrial da
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lveco em Sete Lagoas (MG)
e traz a assinatu-
ra da engenharia
brasileira. O vei-
culo esta equipado
com motor N45, da
FPT Industrial, de 4,5 li-
tros com sistema SCR

(Reducdo  Catalisado-

ra Seletiva que requer

a utilizacdo do aditivo
Arla 32), capaz de gerar
até 206 cv de poténcia, a maior

da categoria. Possui direcdo hidraulica,
embreagem com acionamento hidraulico
e dispositivo de bloqueio de igni¢do com
marcha engatada. A transmissao FS5406A
de seis marchas é da Eaton.

O novo Onibus escolar tem capacida-
de para 48 alunos e sistema de acessibi-
lidade com elevadores para deficientes e
pessoas com mobilidade reduzida. Para a
operacdo em trechos rurais, o veiculo re-
cebeu varios itens de série, como disposi-
tivo de bloqueio de diferencial, que facili-
ta a transposicao de atoleiros, chassi com
suspensao elevada e reforcada, pneus de
uso misto e reducdo de balanco dianteiro
e traseiro, para facilitar o acesso a lugares
acidentados.

"Para priorizar o conforto e a seguranca
dos alunos, foi incorporado a este 6nibus
um dispositivo inibidor de abertura da por-
ta com o veiculo em movimento, limitador
de velocidade, camera e sensores de ré,
cintos de sequranga em todas as poltronas
e protecdo nas janelas”, detalhou Gustavo

Serizawa, gerente de marketing de produ-
to da Iveco Bus.

Para comprovar a robustez do Gran-
Class, a lveco Bus realizou mais de 234 mil
quilémetros de testes de aplicagdo e foram
avaliados cerca de 342 componentes. “Em
parceria com o FNDE (Fundo Nacional de
Desenvolvimento da Educacdo) — orgdo
responsavel pelo programa Caminho da
Escola —, rodamos mais de 40 mil quild-
metros por todo o Brasil para conhecer as
reais necessidades dos clientes e desenvol-
ver o veiculo ideal para o transporte rural”,
disse Serizawa.

MERCADO - Em 2015, quando a marca
Iveco Bus completou um ano de operagéo
no mercado de 6nibus convencional, com o
lancamento do chassi 170528, a empresa
teve um crescimento de 62,4% nas ven-
das, com o emplacamento de 1.187 ve-
iculos, ante 731 unidades licenciadas em
2014, sequndo dados da Associacdo Na-
cional dos Fabricantes de Veiculos Auto-
motores (Anfavea), e a sua participacdo
saltou de 2,6% para 7,1%.

"Esse crescimento posicionou a lveco
em quarto lugar no segmento de 6nibus
e é fruto de muito trabalho, muito esforco
para desenvolver e produzir veiculos que
suprem as necessidades do mercado e su-
perem as expectativas dos clientes sempre
com muita qualidade e alta tecnologia”,
comentou Spinetti.

O reflexo positivo desse resultado para
a Iveco, sequndo Spinetti, é 0 aumento da
demanda pelos seus modelos na América



Latina e no Brasil. “Ja temos veiculos
rodando no Paraguai, Chile, Peru,
Costa Rica e Colémbia. Nosso pla-
no de expansao na América La-
tina é bastante ambicioso e a
meta é continuar com esse mo-
vimento em 2016 no mercado
interno e na América Latina.”

Spinetti ressaltou que a
lveco Bus oferece opcdo de
transporte de passageiros para
diversos tipos de demanda. “Ini-
ciamos 2015 com dois produtos
no portfdlio, o Daily Bus e o Ci-
tyClass. Ao longo do ano lanca-
mos o WayClass com carroce-
ria Mascarello montada sobre o
chassi 70C17 (o mesmo da linha
Daily) que tem capacidade para
transportar até 29 alunos. Com
este veiculo vencemos a licitacdo
aberta pelo governo de Minas Gerais
e vamos entregar nos préximos meses
417 micro-6nibus rural que irdo operar
no transporte escolar em cidades minei-
ras”, acrescentou o diretor. “Também se-
paramos 0 nosso modelo de negécios e
passamos a comercializar o chassi sepa-
radamente, dando ao cliente a opcdo de
escolher a carroceria e também a custo-
mizacdo do seu veiculo.”

Em sua apresentacdo Spinetti desta-
cou que para o programa Caminho da
Escola a Iveco Bus j& produziu mais de
6.000 6nibus baseados no chassi 70C117,
na versdo CityClass. “Grande parte des-
ses veiculos foi para o transporte rural e
o GranClass vem completar o portfdlio.
Com este novo dnibus escolar temos uma
grande missdo e 0 avanco da produgdo
vai depender da oportunidade que ocor-
rer ao longo do ano.”

PREVISAO - Depois de apurar uma queda
do mercado de nibus em 2015 e no come-
co deste ano, o diretor da Iveco declarou
Que prever COmo se comportara o merca-
do daqui para frente é uma incégnita. “A

ESCOLAR

JEIET

O 6nibus rural GranClass 150521
é derivado do chassi Iveco 170528

gente ndo sabe se essa queda se mantera.
Tudo vai depender dos investimentos que
vierem para este segmento, sejam investi-
mentos privados ou do governo.”

O diretor de negacios de énibus da Ive-
co ressaltou que o momento dificil que o
Brasil atravessa nao muda os objetivos da
companhia de expandir a marca. “A CNH
Industrial investe anualmente US$ 1 bilhdo
em pesquisa e desenvolvimento no mundo
e grande parte desse investimento é reali-
zada na América Latina para a América do
Sul”, disse Spinetti.

Segundo o diretor, os lancamentos que
estao programados para o futuro préximo
estdao mantidos. “A indUstria ndo pode pa-
rar. O momento é importante, mas a in-
dustria ndo vive somente de momentos,
ela depende do comportamento do mer-
cado no futuro e saber qual a tendéncia do
mercado. Entdo esse investimento precisa
ocorrer independente do momento para
que os produtos estejam sempre atuali-
zados e em linha com as necessidades do
mercado.”

Na opinido de Spinetti, a retomada do
mercado ocorre naturalmente. "Esta-
mos num momento de sazonalidade
e acreditamos que daqui para
frente podemos colher bons fru-
tos, tanto com o lancamento do
GranClass quanto com os proxi-
mos que virdo."
Sobre o programa de reno-
vacdo de frota de onibus, Spinet-
ti relatou que a compra de novos
modelos vem sendo postergada de
alguns anos para ca, principalmen-
te no transporte urbano. “Houve
um comeco de renovagdo. Algu-
mas cidades do Brasil iniciaram esse
processo porque as concessoes exi-
gem renovagao, mas esse movimen-
to estd so iniciando, ndo com a for-
¢a que precisa e a gente espera que se
isso ocorrer dentro da expectativa para
2016 serd bastante importante para toda
a industria de dnibus. Por isso é dificil tra-
balhar com expectativa porque a qual-
quer momento algum evento especifico,
algum movimento de mercado pode fazer
0 ndimero oscilar de maneira bastante sig-
nificativa, seja positivamente ou negati-
vamente”, comentou.

Serizawa, o gerente de marketing de
produto da Iveco, acredita que o merca-
do de transporte publico ainda tem mui-
to a crescer, principalmente para deman-
das de 6nibus com ar-condicionado, nas
quais o chassi Iveco Bus 170528 se encaixa
perfeitamente. “Um dos exemplos é a li-
citacdo que a prefeitura de Sdo Paulo vai
abrir este ano, com a exigéncia de grande
parte dos 6nibus serem climatizados. Além
dos Onibus para o segmento de 17 tone-
ladas, o mercado de micro-6nibus é tam-
bém bem relevante para os negécios da
Iveco Bus. No final de 2015 apresentamos
o WayClass, encarrocado pela Mascarello
sobre o chassi 70C17, o mesmo da ja con-
sagrada linha Daily CityClass. Ambos pos-
suem capacidade para transportar até 29
pessoas”, declarou Serizawa. -
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TRANSPORTE RURAL

Volare cria chassi
para seu novo minionibus

Denominado Volare Cinco, o veiculo sera produzido na fabrica de Sao
Mateus com um novo conceito de producao que inclui o uso de avancada
tecnologia de montagem, além de novos materiais e processos

ESONIA MORAES

0 novo Volare Cinco sairé de fabrica com carroceria integral

A VOLARE, DIVISAO DE VEICULOS LEVES
da Marcopolo, inova o seu conceito de
producdo e passa a fabricar na unidade
de S&o Mateus, no Espirito Santo, o chas-
si do seu novo mininibus que saira da i-
nha de montagem com carroceria integra-
da e sera classificado como Volare Cinco.
“Este é um sonho antigo da Marcopo-
lo que estd se tornando realidade. E um
veiculo que chega ao mercado com uma
nova concepcao de produgdo que inclui
avancada tecnologia de montagem, de
materiais e de processos”, afirma Gelson
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Zardo, diretor-geral da Volare.
A décima unidade do protétipo do Vo-
lare Cinco foi apresentada a imprensa

especializada e a previsdo da empresa é
que este minidnibus seja langado no mer-
cado brasileiro no primeiro semestre des-
te ano quando serd inaugurada a fabrica
de Sdo Mateus, que ja recebeu investi-
mento de R$ 100 milhdes nesta segunda
etapa, incluindo a instalacdo da unidade
de chassis, de componentes e a linha de
montagem. “A fabrica ja est4 sendo con-
cluida e alguns chassis e carrocerias es-
tdo comecando a ser montados”, relata
o diretor. Para o desenvolvimento deste
veiculo, a montadora gatcha investiu R$
80 milhdes e fechou parceria com mais de
60 fornecedores globais de componentes.

0 novo Volare Cinco serd produzido
em trés versdes: escolar com capacidade
para 20 passageiros, fretamento para 16
passageiros e turismo para 13 passagei-
ros. A estratégia da Volare é comerciali-
zar este minionibus no mercado brasileiro,
nos paises da América Latina e na Africa
do Sul. Os veiculos serdo equipados com
motor Cummins que atende a norma Euro
5 e Euro 3 e a transmissdo de cinco mar-
chas é da Eaton. Os modelos destinados
a exportagdo terdo volante do lado direi-
to. “Este é um veiculo integral e ndo clas-
sificamos como van e nem como micro-
onibus, mas como um modelo compacto
adequado ao transporte de passageiros

Gelson Zardo: o Volare Cinco conta
com nova concepcao fabril que inclui
avancada tecnologia de montagem



com o qual a Volare participara de
um nicho de mercado em que ainda
ndo compete”, observa Zardo.

Tecnicamente o Volare Cinco é
um miniénibus com peso bruto to-
tal (PBT) de cinco toneladas e com
capacidade para transportar até 20
passageiros. O veiculo se enquadra
na categoria M3 do Finame e aten-
de a resolucdo 445 do Conselho
Nacional de Transito (Contran), de
25 de junho de 2013, que estabele-
ce 0s requisitos de seguranca para
veiculos de transporte publico co-
letivo de passageiros e transporte
de passageiros tipo micro-6nibus e
onibus.

“Estamos lancando um veiculo
agora, numa época de crise, para
quando o mercado engrenar a
empresa estar com o produto em
andamento. E nisso que a Marco-
polo e a Volare estdao apostando.
Nao estamos parando o desenvol-
vimento e nem a fabrica. O nosso
mercado caiu mais de 60% e manter duas
fabricas numa hora dessas tem que ter
certo volume. Estamos apostando no lan-
camento desse produto, para assim que
as coisas comecarem a engrenar nos es-
tarmos competitivos no mercado”, afirma
o diretor-geral da Volare.

Para competir neste mercado de 6nibus
a Volare tinha 0 V6 e 0 V8. "Com a en-
trada de veiculos menores no segmento
0 Nosso carro ndo podia participar de al-
gumas licitacdes porque era maior. Entdo
criamos um veiculo menor, o V5, mas era
um eixo traseiro normal e quando modi-
ficado para andar com rodado simples, e
mesmo com duas rodas a menos, custa-
va mais”, explica Roberto Poloni, diretor
de engenharia da Volare. "0 V5 nasceu
com a missdo de ndo deixar a Volare per-
der espaco no mercado, mas ndo era um

veiculo adequado, era uma derivacdo de
um V6."

Zardo lembra que o V5 até que ven-
deu um pouco. “Mas ndo foi um veicu-
lo que teve um crescimento expressivo e
uma participagdo de mercado que a gen-
te imaginava naquele momento. Agora
estamos fazendo um carro de transporte

0 miniénibus recém-lancado tem
a missao de nao deixar a Volare
perder espaco no mercado

de passageiros voltado para esse
segmento.” As dimensdes inter-
nas deste veiculo tém 1.930 mm
de altura e 1.908 mm de largura.

Para comandar a equipe de
engenharia exclusiva no desen-
volvimento do chassi do novo
miniénibus, a Volare contratou
a consultoria do Renato Mastro-
buono, profissional que tem anos
de experiéncia no setor automo-
tivo, com passagens pela Willys,
Chrysler, Ford, General Motors,
Volkswagen, Iveco e Volkswagen
Caminhdes. “Na producdo des-
te veiculo a Volare atuard como
montadora. As pegas ndo serdo
ajustadas e o nivel de processo e
de qualidade serd muito forte”,
diz Mastrobuono.

O grande conceito implemen-
tado pela equipe de engenharia,
segundo Poloni, foi “enchassizar” uma
carroceria. “Se vocé conceber um chassi
e uma carroceria, um por outro pode ter
ganho de peso e o veiculo acaba fican-
do mais forte. De outra forma pode ficar
mais pesado e mais caro”, observa o dire-
tor-geral da Volare.

“Vamos trabalhar com exclusividade
no Volare Cinco. Para os demais mode-
los, teremos todo o interesse em manter a
Agrale e a Mercedes como nossas parcei-
ras neste mercado”, destaca Zardo.

O diretor de engenharia Poloni lembra
que quando a empresa tem todo o domi-
nio de producdo e isto facilita a entrada
em qualquer pais. “Neste caso a decisao
estd dentro de casa e essa possibilidade

Roberto Poloni: a empresa tem todo
o dominio de producéo e isto facilita
a entrada do veiculo em qualquer pais
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FABRICA DE SAO MATEUS TERA CONCEITO MODERNO DE PRODUCAO

Na fabrica de Sdo Mateus a Volare tam-
bém produzird os minionibus W9, W-L e
Limousine, com chassi Agrale, e o DW9,
com chassi Mercedes-Benz. A construcao
desta moderna fabrica comecou em no-
vembro de 2013 com investimento inicial
de R$ 35 milhdes — 70% financiados pelo
Banco do Nordeste e 30% provenientes
de capital proprio. A unidade iniciara as
operacbes montando os veiculos com
componentes que virdo desmontados de
Caxias do Sul (RS).

Em um terreno de 822.400 metros qua-
drados, préximo a rodovia BR 101, a Vo-
lare construira oito prédios que abrigarao
a unidade de producao, um centro de lo-
gistica e uma unidade de componentes. A

muda muito o futuro da empresa”, diz Po-
loni.

No Volare Cinco, além da utilizacdo de
novos processos de producdo, a Volare
destaca neste veiculo os componentes
exclusivos, como o ar-condicionado, e o0s
novos materiais até entdo nunca utiliza-
dos na fabricacdo de um 6nibus, como o
plastico injetado no painel. “Neste veiculo
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empresa também manterd um pavilhdo de
700 metros quadrados para o treinamento
dos funcionarios. Neste empreendimento a
Volare ja investiu R$ 100 milhdes,

“No futuro pretendemos instalar uma
minifabrica em S&o Mateus para produzir
pecas, poltronas, janelas e componentes
plasticos”, afirma Gelson Zardo, diretor-
geral da Volare.

Neste complexo industrial de S&o Ma-
teus a Volare utilizara os mais modernos
conceitos de producdo, com layout orga-
nizado que permite entregar as pecas nos
postos de montagem, reduzindo as mo-
vimentacdes internas, espaco adequado
para a realizacdo das atividades e um ino-
vador sistema de logistica para a recepcao

todo o painel é de plastico totalmente in-
jetado, o que exige investimento altissi-
mo" explica o diretor de engenharia.

0 Volare Cinco foi concebido para ter
uma arquitetura eletronica dnica de vei-
culo completo, diferente do que é hoje o
modelo tradicional de 6nibus com chassi
e carroceria. “A integracdo dos médulos é
diferente do que é feito hoje com a Agrale

Os demais modelos da Volare
continuarao a ser encarro¢ados
sobre chassis Agrale e Mercedes

de materiais. “Vamos ter aqui um nivel
de tecnologia superior ao que temos em
Caxias, tanto na montagem do veiculo,
quanto na fabricacdo de pecas e compo-
nentes”, informa Zardo.

A capacidade de produgdo da fabri-
ca de Sao Mateus é de 35 a 40 veiculos
por dia em dois turnos. De toda a pro-
ducdo deste complexo industrial, 70%
serdo destinados ao mercado externo,
para o continente africano e os paises
da América Latina. O Chile é o maior
mercado da Volare, mas o grande po-
tencial de crescimento desta fabrica é
o Peru, a Colombia e a Africa do Sul. A
meta da Volare é entrar no continente
africano, basicamente em oito paises,
como a Africa do Sul, Gana, Angola,
Zimbabue e Nigéria.

e a Mercedes em que cada uma tem uma
arquitetura separada da carroceria. Este
carro nasce com uma plataforma expansiva
para o futuro em termos de arquitetura ele-
tronica. Com isso, customizamos o chicote,
0 peso, 0s modulos eletronicos e toda a par-
te de diagnose do veiculo”, explica Renato
Machado Florence, gerente de planejamen-
to e desenvolvimento da Volare. a
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RIO DE JANEIRO

BRT Transolimpica
previsto para este ano

A construcao do corredor de onibus expresso, orcada em R$ 2,2 bilhoes,
faz parte das obras previstas para os Jogos Olimpicos de 2016 e foi
concedida ao consorcio Via Rio em uma Parceria Publico-Privada

ESONIA MOARES

O corredor Transcarioca tera integracao com o BRT Transolimpica a partir deste ano

A CIDADE DO RIO DE JANEIRO PROGRA-
mou para este ano a inauguracao do cor-
redor BRT Transolimpica, que foi criado
para beneficiar a populacdo dos bairros
do Recreio dos Bandeirantes e de Deo-
doro, na zona oeste. A construcdo desta
via expressa, orcada em R$ 2,2 bilhdes,
faz parte das obras previstas para os Jo-
gos Olimpicos de 2016 e foi concedida ao
consorcio Via Rio em uma Parceria PUbli-
co-Privada (PPP).

Com 26 quildmetros de extensdo, o
BRT Transolimpica terd 17 estacdes e trés
terminais (Deodoro, Salvador Allende e
Centro Olimpico, no entroncamento da
avenida Abelardo Bueno com a Salvador
Allende). O sistema terd integracdo com
os trens da SuperVia em Deodoro, cone-
xao com a Transoeste no terminal Salvador
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Allende e com a Transcarioca no terminal
Centro Olimpico. A estimativa da Secreta-
ria Municipal de Transportes é que 70 mil
pessoas sejam transportadas por dia neste
corredor a partir deste ano.

0 novo corredor terd 56 pontes e via-
dutos, em um conjunto de obras que, si-
multaneamente, dard escala ao transporte
coletivo e rapidez ao fluxo de automéveis
e veiculos de carga. O tempo de viagem de
ponta a ponta sera reduzido de 2h30 para
30 minutos, calcula a Secretaria Municipal
de Transporte.

As obras do BRT Transolimpica incluem
dois tuneis da serra do Engenho Velho, no
macico da pedra branca. Um deles, com
1.337 metros de extensdo em duas gale-
rias, sera o quinto maior da cidade. O se-
gundo terd duas galerias de 210 metros

cada. Essa nova alternativa é esperada ha
30 anos pela populacéo e servird para de-
safogar o trafego entre a baixada de Jaca-
repagua e Realengo, na zona oeste.

Ainda neste ano entrard em operagdo
no Rio o Gltimo trecho de seis quildmetros
do BRT Transoeste (o primeiro corredor ex-
presso inaugurado em 2012), que ligara
0 bairro de Santa Cruz a Barra da Tijuca.
Com oito estacdes entre o Jardim Oceani-
co e o terminal Alvorada, este novo trecho
vai permitir a integracdo do sistema BRT
com a linha 4 do metrd e deve receber 30
mil passageiros diariamente. A previsdo da
Secretaria Municipal de Transportes é de
que nessa fase a reducdo do tempo de via-
gem alcance 70%, transportando em todo
0 sistema Transoeste 230 mil passageiros
por dia.

BRT TRANSBRASIL — Outro sistema BRT,
o Transbrasil que ligara o bairro de Deodo-
ro ao centro da cidade pela Avenida Bra-
sil, serd concluido em 2017, totalizando 32
quilémetros de extensao que irdo acompa-
nhar o tracado da avenida, via de chegada
a cidade e corredor vital para as zonas nor-
te e oeste. Este sera o maior BRT em ope-
racdo no mundo, em relacdo ao nimero
de passageiros, pois terd capacidade para
atender 820 mil usuérios por dia.
Segundo a Secretaria Municipal de
Transporte do Rio de Janeiro, o BRT Trans-
brasil é o Unico que ndo sera inaugurado
antes das Olimpiadas porque ndo era um
compromisso olimpico. O projeto deste
corredor expresso esta orcado em R$ 1,4



bilhdo, montante que contara com o fi-
nanciamento do governo federal, por meio
do PAC da Mobilidade Urbana. A primeira
etapa da intervengdo, correspondente a 23
quilémetros, comegou a ser construida em
novembro de 2014 pela Secretaria Muni-
cipal de Obras (SMQ). Hoje sdo 16 fren-
tes de obras na Avenida Brasil, com 28%
executados.

A Secretaria Municipal de Obras esclarece
que a pista do corredor expresso da avenida
Brasil estd em construcdo e recebe execucdo
de lajes de concreto, que fazem parte do pa-
vimento rigido do corredor. A infraestrutura e
o refor¢o de solo j& foram concluidos. O prin-
cipal trecho da obra fica entre a passarela
dois e a altura da llha do Governador.

O BRT Transbrasil ligara os bairros da
zona norte ao centro e ao aeroporto in-
ternacional Tom Jobim (Galedo) via cone-
xao com o BRT Transcarioca. Este corredor
fard a interligacdo a outros modais, servin-
do também aos usudrios das barcas, local
onde esta sendo construida uma estacdo
do VLT Carioca.

A previsdo da Secretaria Municipal de
Transporte é que o novo corredor propor-
cione uma reducdo de 40% no tempo de
viagem de ponta a ponta, ligando o bairro
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As obras do BRT Transolimpica incluem dois tineis na serra do Engenho Velho

de Deodoro, na zona oeste, ao centro.
Com duas pistas exclusivas em cada sen-
tido, o sistema terad maior capacidade que
os demais corredores. As 20 estacdes e
sete terminais (Deodoro, Margaridas, Mis-
soes, Funddo, Gasémetro, Central e Pre-
sidente Vargas) permitirdo conexdo com
outros modais, como trens, metrd e VLT,
formando o complemento para a conclu-
sdo do anel viario da cidade.

As obras do corredor Transbrasil, com 32 km, serdao concluida em 2017

REDE ARTICULADA — Com o objetivo de
oferecer um transporte de alta capacidade
a um grande nimero de usuarios no me-
nor tempo possivel, racionalizando custos
e com um minimo impacto sobre a rotina
dos bairros, a prefeitura do Rio de Janeiro
decidiu implantar na cidade uma rede arti-
culada com quatro sistemas BRT: Transoes-
te (Barra-Santa Cruz), Transcarioca (Barra-
Galedo), Transolimpica (Recreio-Deodoro)
e Transbrasil (Deodoro-Centro).

Atualmente dois corredores estdo em
operagdo na cidade — o BRT Transoeste
(Santa Cruz-Barra da Tijuca) inaugurado
em 2012, que transporta 200 mil pesso-
as por dia, e o BRT Transcarioca (llha do
Governador-Barra da Tijuca), inaugurado
em 2014, que transporta 250 mil pessoas
diariamente.

Juntos, os trés BRTs do municipio em
operacdo em 2016 (Transoeste, Transcario-
ca e Transolimpica) transportardo por dia
cerca de 620 mil pessoas. Com os 820 mil
passageiros previstos para serem transpor-
tados diariamente no corredor Transbrasil,
a capacidade do sistema BRT da cidade do
Rio de Janeiro elevara para 1,4 milhdo de
passageiros por dia. a
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Maritimo
& Comércio Exterior

Liebherr esta confiante
no mercado brasileiro

O guindaste LHM 800 de 745 toneladas
com capacidade maxima de icamento
de 308 toneladas e alcance maximo

de 64 metros ja atraiu consultas para
projetos no Norte e Nordeste do pais

ESONIA MORAES

0 GRUPO LIEBHERR, QUE PRODUZ
escavadeiras,  pas-carregadeiras,
guindastes de torre, centrais do-
sadoras de concreto, betoneiras
hidraulicas e guindastes offshore,
IP mantém perspectiva positiva para
o mercado brasileiro. Com
o0 guindaste movel portu-
ario LHM 800 lancando
no ano passado no pais, a
empresa ja esta com alguns projetos em andamen-
to e acredita que possa vir a ter em breve algumas
unidades desse modelo em operagdo no Brasil. “Ja
recebemos algumas consultas para projetos no Norte
e Nordeste, tanto para movimentagdo de contéineres
como granéis sélidos. Como se trata de uma novida-
de muito recente no mercado, acreditamos que uma
maior demanda deverd acontecer a médio e longo
prazo”, afirma Angelo Telles, gerente comercial de
guindastes maritimos da Liebherr Brasil.

"Temos grandes expectativas para o mercado bra-
sileiro, pois este equipamento pode substituir com
eficiéncia os descarregadores de grande porte mon-
tados em pdrticos sobre trilhos, com a vantagem de
serem moveis e multipropositos, além da flexibilidade
de trabalharem na retrodrea dos terminais portuarios,
uma vez que ndo estdo limitados pelos trilhos e cabos
elétricos”, declara Telles.

O gerente da Liebher comenta que a empresa esta
atenta que a demanda por equipamentos maiores vem

aumentando no Brasil nos ultimos anos. “Dia a
dia navios de maior porte atracam nos portos
brasileiros, gracas aos investimentos em
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melhorias nas infraestruturas desses portos bem como
melhor acesso com o aumento do calado. Com a che-
gada de navios maiores, é inevitavel a necessidade e
tendéncia de investimentos em equipamentos portua-
rios de maior porte como nosso LHM 800", diz Telles.

Devido a seu grande porte e alta capacidade esse
guindaste se destina a portos e operadoras portua-
rias de grande performance ou producéo, que atuem
com grandes navios. No Mercosul a Liebherr vendeu
dois do modelo LHM 800 para a Montecon do Uru-
guai. Esses equipamentos irdo trabalhar na movimen-
tacdo de contéineres, atendendo navios de grande
porte com até 22 fileiras de contéineres.

O LHM 800 tem capacidade de icamento de 308
toneladas, excedendo a capacidade maxima do até
entdo maior guindaste portuario mével da série, o
modelo LHM 600, em 100 toneladas. “Como os bens
industriais ficam cada vez maiores e mais pesados, o
novo guindaste da uma perspectiva de futuro para as
soluges portudrias no mundo”, prevé Telles.

“Além dos icamentos individuais, o novo LHM
800 é também desenhado para icamentos para-
lelos. Com a ferramenta Liebherr para operaces
paralelas, o Sycatronic ativado, as movimentagdes
sincronizadas sdo garantidas e um Unico opera-
dor pode simultaneamente operar dois guindastes
para aumentar a velocidade, capacidade e seguran-
ca. Na operacdo paralela, com um segundo LHM
800, a capacidade maxima da operacdo é de 616
toneladas, comandada por meio de um Unico ope-
rador. Com relagdo ao desempenho, este equipa-
mento pode chegar até 1.500 toneladas por hora
na versao standard e 2.300 toneladas por hora com



o Pactronic na movimentacédo de granéis
sélidos. Quando utilizado para movimen-
tacdo de contéineres a sua performance é
de até 38 contéineres por hora na versao
standard e 45 contéineres por hora com o
Pactronic”, explica o gerente.

Telles afirma que, além de uma capaci-
dade de carga 50% superior ao modelo
anterior da série, o grande avanco do LHM
800 foi o chassi totalmente remodelado. “O
novo posicionamento das rodas garante a
melhor distribuicdo de peso desse novo gi-
gante e diminui seu comprimento, facilitan-
do assim suas manobras durante a transla-
¢do. Como todos os equipamentos da linha
de guindastes portuarios méveis (LHM) da
Liebherr, o LHM 800 conta com o patola-
mento em X, ja muito bem sucedido, pois
este sistema é incomparavel em termos de
estabilidade e seguranca operacional.”

0 peso do guindaste LHM 800 pode va-
riar conforme a configuragéo final, em mé-
dia é de aproximadamente 745 toneladas.
A capacidade maxima de icamento nos
cabos atinge 308 toneladas e seu alcan-
ce maximo é de 64 metros. Isso garante
o descarregamento de navios de grande
porte com até 22 fileiras de contéineres.
Quando utilizado para movimentacdo de
granéis sélidos equipado com grab me-
canico ou elétrico-hidraulico, a capacida-
de de icamento de carga maxima é de 90
toneladas.

ATUACAO - O Brasil é, atualmente, um
dos dez maiores mercados do Grupo Lie-
bherr, onde mantém duas fabricas na ci-
dade de Guaratinguetd, no Vale do Pa-
raiba (SP): a Liebherr Brasil, fundada em
1974, e a Liebherr-Aerospace Brasil, em
2005. A companhia possui 18 pontos de
contato, nas cinco regides brasileiras,
para atender a clientes de todas as areas

de negdcio.
A Liebherr Brasil emprega 1.090
funciondrios e produz escavadeiras,

pas-carregadeiras, guindastes de tor-
re, centrais dosadoras de concreto e

DIVISAQ DE SISTEMAS PARA AERONAVES

A Liebherr-Aerospace Brasil fabrica cilin-
dros e manifolds para sistemas hidraulicos
e pneumaticos, que compdem sistemas de
controle de voo, gerenciamento de ar e sis-
temas de trem de pouso, além de carcagas.
A empresa é especialista em usinagem de
precisdo, tratamento de superficies e mon-
tagem de alta tecnologia e precisdo para
componentes de sistemas de aeronaves.
Faz tratamentos e pré-montagem de par-
tes estruturais de aluminio complexas, de
tamanho médio, como diversas pecas es-
truturais para asas e fuselagens.

Como fabricante de componentes de
grandes sistemas para aeronaves, a em-
presa entrega suas pecas principalmen-
te para outras unidades do grupo, para
duas fabricantes do equipamento origi-
nal: a Liebherr-Aerospace Lindenberg,
em Lindenberg (Alemanha), que é o cen-
tro de exceléncia para controle de voo,
sistemas de trem de pouso e transmis-
soes e caixas de transmissdo, e para a
Liebherr-Aerospace Toulouse, em Tou-
louse (Franca), centro de exceléncia para
os sistemas de gerenciamento de ar.

Essas duas empresas integram 0s sis-
temas e fornecem os componentes com-
pletos para a linha de montagem final
das fabricantes de aeronaves ao redor
do mundo, como: AgustaWestland, Air-
bus, Airbus Helicopters, Boeing, Bom-
bardier, Comac, Dassault e Sukhoi.

A Liebherr também entrega os seus
produtos diretamente para a fabrican-
te de aeronaves brasileiras, a Embraer,
e esta buscando se consolidar como um
player competitivo na cadeia aeronauti-
ca e se preparar para futuros desafios.

A Liebherr desenvolve, fornece e
mantém sistemas de controle de voo,

betoneiras hidraulicas, assim como, guin-
dastes offshore para o mercado brasileiro
e América Latina. A empresa também é

cuidando do gerenciamento do produ-
to durante toda a sua vida util. Também
oferece sistemas de controle de voo pri-
mario e secundario, spoilers e outros
produtos associados. As partes princi-
pais destes sistemas (as mecanicas e o
hardware eletronico com o software in-
corporado) sdo desenvolvidas e fabrica-
das internamente com o objetivo de for-
necer sistemas completos e integrados
de controle de voo, desde o manche até
os atuadores de superficie.

Como fornecedor de sistemas, a em-
presa é capacitada para desenvolver e
qualificar completamente os aparelhos de
controle e atuacdo, desde o comando na
cabine do piloto até a atuagdo diretamen-
te nas superficies méveis das aeronaves
(ailerons, flaps, slats). O escopo da em-
presa engloba equipamento de controle
de voo primario e secundario que podem
ser acionados elétrica ou hidraulicamente.
A empresa também conta com os siste-
mas de comando de voo fly-by-wire.

A Liebherr desenvolve e fabrica siste-
mas de atuadores slat e flap, para esten-
der as superficies moveis das asas da ae-
ronave, sistema de controle de ascensao
que sdo requeridos para limitar as velo-
cidades de decolagem e aterrissagem da
aeronave pelo aumento da sustentagéo
das asas e outros produtos.

responsavel pelas vendas, assisténcia téc-
nica e as vendas de pecas de reposicdo
para outras areas de negdcio.

TRANSPORTE MODERNO - 475 | 69



ESONIA MOARES

A EMPRESA VLI, ESPECIALIZADA EM OPE-
races logisticas que integram ferrovias,
portos e terminais, amplia a sua atuagdo na
Ferrovia Norte Sul (FNS). Para suprir o au-
mento previsto do volume de produtos mo-
vimentados pela empresa no eixo logistico
que interliga os estados do Tocantins e Ma-
ranhdo, a empresa colocou em operagdo 12
locomotivas modelo SD70. As novas maqui-
nas desembarcaram recentemente no porto
de Itaqui, em Sdo Luis, no Maranhao.

Para transportar as locomotivas que
agora integram a frota do corredor cen-
tro-norte, um esquema especial foi mon-
tado, envolvendo ferrovia e portos. As lo-
comotivas sairam do interior de S&o Paulo
rumo ao porto de Santos (SP) rebocadas
por trens de carga. L3, elas foram icadas
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egaram de navio

no porto do It%i:[ui para atender
ao escoamento de graos e celulose
do corredor centro-norte

e embarcadas em um navio com destino
ao porto do Itaqui. Apds o desembarque,
as maquinas seguiram para uma revisao.
Téo logo estejam liberadas, as locomotivas
serdo incorporadas a atividade ferroviaria
da Ferrovia Norte Sul, contribuindo para a
agilidade no escoamento dos produtos no
corredor e possibilitando ganhos em segu-
ranga operacional.

Aincorporacao das 12 locomotivas a sua
frota faz parte da estratégia da VLI para
promover o corredor logistico centro-norte,
impulsionado pelo crescimento da regido
e pela demanda de transporte ferrovidrio,
principalmente para gréos. “Foi uma opera-
¢do complexa e muito bem articulada entre
a VLI e seus varios fornecedores”, destaca
Fabiano Rezende, gerente do corredor.

-

Segundo o gerente, o objetivo maior da
VLI de trazer esse reforco de equipamen-
tos é capacitar a Ferrovia Norte Sul para
receber o volume de carga dos novos ter-
minais intermodais que serdo inaugurados
em breve no Tocantins. “Acreditamos no
crescimento da regiao e estamos nos pre-
parando para oferecer a infraestrutura ne-
cessaria para o escoamento da safra”, de-
clara Rezende.

REDUCAO DE FALHAS — A empresa in-
forma que ja contabiliza os primeiros resul-
tados positivos com a adocao de uma nova
estratégia para monitorar os indicadores
de confiabilidade das locomotivas da sua
frota. Desde o segundo semestre do ano
passado, o Centro de Tomada de Decisées



(CTD) redne informacdes para realizar ana-
lises em tempo real ainda mais assertivas
sobre o desempenho das maquinas.

Esse trabalho da area de engenharia é
realizado por 16 profissionais e tem o obje-
tivo de reforcar a sequranga operacional e
a produtividade no transporte das cargas.
Os técnicos monitoram parametros das lo-
comotivas que trafegam pelos cinco corre-
dores logisticos da VLI.

Os dados coletados em ferramentas dis-
ponibilizadas pelos fabricantes sdo anali-
sados e as informagdes repassadas pe-
los maquinistas por meio de mensagens
de texto enviadas no sistema conhecido
como macro, que funciona via satélite. A
partir dessas avaliacdes, é possivel tomar
decisdes mais rapidas e eficazes diante de
qualquer circunstancia identificada nas fer-
rovias Centro-Atlantica (FCA) e Norte Sul

O CTD atua em conjunto com o Centro
de Controle Operacional (CCO) da VLI, que
é responsavel por determinar o ritmo da
circulagdo de trens nos oito mil quildme-
tros de malha ferroviaria administrada pela
companhia. Segundo a empresa, a integra-
cdo das areas com as equipes de manuten-
cdo em campo permitiu uma reducdo de
30% na quantidade de falhas identificadas
nos indicadores de confiabilidade das lo-
comotivas no periodo de janeiro e maio do
ano passado em comparagdo com o mes-
mo periodo de 2014.

“Antes da criacdo do CTD, os profissio-
nais que trabalham em campo precisavam
conciliar as andlises referentes a circula-
cdo de trens com a programacdo didria
de atividades nas oficinas. Agora, a nova
area é responsavel por centralizar os da-
dos sobre as locomotivas em operacdo e
avaliar a tomada de decisbes com base

nessas informagdes. Assim, conseguimos,
por exemplo, diminuir possiveis impactos
na circulacdo das composices férreas em
caso de avarias”, explica Junior Froes, ge-
rente de planejamento e controle da ma-
nutencdo da VLI.

PERFIL — O compromisso da VLI é apoiar
a transformacdo da logistica no pais por
meio da integracdo de servigos em portos,
ferrovias e terminais. Além das ferrovias
Norte Sul (FNS) e Centro-Atlantica (FCA), a
empresa opera terminais intermodais, que
unem o carregamento e o descarregamen-
to de produtos ao transporte ferroviario,
bem como terminais portudrios situados
em eixos estratégicos da costa brasileira,
tais como em Santos (SP), Sdo Luis (MA)
e Vitéria (ES). A VLI transporta as riquezas
do Brasil por rotas que passam pelo Norte,

(FNS), controladas pela companhia. Nordeste, Sudeste e Centro-Oeste. a
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Sula Miranda, a embaixadora

do TruckPad

No ano em que comemora 30 anos de carreira, a cantora sertaneja
Sula Miranda mantém ativa sua militancia em favor de iniciativas
que facilitem e deem mais seguranca para os caminhoneiros

B AMARILIS BERTACHINI

Sula Miranda aumentou a fama nos anos 1970 com o conjunto “As Melindrosas”

Eterna rainha dos caminhoneiros, a can-
tora Sula Miranda est4 sempre antenada
quando o assunto esta ligado ao mundo
dos motoristas de caminhdo.

Além de apresentadora de TV, locuto-
ra de radio, escritora, decoradora e mae,
Sula Miranda estd sempre envolvida com
temas que possam melhorar a vida desses
profissionais. Uma de suas mais recentes
acdes nesse campo foi a parceria feita com
o aplicativo TruckPad, criado pelo empre-
sario Carlos Mira com o objetivo de ligar o
caminhoneiro autdnomo a carga.

Praticamente um ano apés o langamen-
to do aplicativo no mercado, Sula Miranda
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ja se tornara a madrinha do TruckPad. A
parceria entre os dois comegou em junho
de 2015. A artista foi apresentada a Car-
los Mir, por um amigo em comum, 0 em-
presario Urubatan Helou, presidente da
Braspress. “Iniciamos a parceria de uso de
imagem em julho de 2015, contemplan-
do a produgdo de videos, participagdo em
eventos e midia compartilhada. Mas a Sula
Miranda se encantou tanto com a propos-
ta do TruckPad que passou a ser a embai-
xadora do TruckPad junto aos caminho-
neiros. Ela tem nos ajudado a transmitir
confianca aos interessados no uso do nos-
so aplicativo”, comenta Carlos Mira.

Ele destaca que as participacoes dela
nas acdes do TruckPad sdo sempre “super-
positivas” e geram muitos resultados es-
pontaneos por parte dos admiradores da
artista, 0 que acaba sendo também capita-
lizado pelo TruckPad. “Como exemplo, nas
redes sociais, nossas maiores audiéncias
sao aquelas que postamos contelido com
a Sula Miranda”, assinala Mira. O TruckPad
ja registra 320 mil instalacdes do aplica-
tivo; disponibiliza 400 mil ofertas de car-
ga por més e soma R$ 1,5 bilhdo de fretes
oferecidos mensalmente.

A parceria foi renovada para 2016 e sera
ampliada com a criacdo de uma Web Série
e outras iniciativas em conjunto com o Por-
tal Sula Miranda.

HISTORIA — Nascida, ironicamente com
um sério problema na laringe, em no-
vembro de 1963, na cidade de Séo Paulo,
Suely Brito de Miranda comecou a carrei-
ra ao lado de uma amiga e de suas duas
irmas — uma delas a cantora Gretchen —
com um grupo chamado “As Mirandas”.
Aumentou a fama no final dos anos 1970
com o conjunto “As Melindrosas”, que
teve vérios discos gravados e chegou a
vender um milhdo de discos. No auge,
chegou a participar de um filme, uma co-
média musical chamada “E proibido bei-
jar as Melindrosas”.

Apos um periodo de quatro anos afas-
tada da vida artistica, decidiu partir para
a musica sertaneja, que ja era seu es-
tilo pessoal predileto. Gravou uma fita,



elaborou um projeto visual diferenciado
e saiu em busca de quem pudesse ajuda-
la. Percorreu diversas gravadoras e ap6s
trés anos nessa busca, encontrou uma
oportunidade na gravadora 3M. Iniciou
carreira solo e adotou o nome de Sula
Miranda, com o lancamento de seu pri-
meiro disco, em julho de 1986. Chegou a

Transporte Moderno — De quem partiu a
ideia de amadrinhar o aplicativo TruckPad?
Sula Miranda — Na verdade, eu procurei
o Carlos Mira, pois ja vinha acompanhan-
do o crescimento do aplicativo e me inte-
resso por tudo que ira facilitar e melhorar
a vida dos caminhoneiros. Nesse contato,
chegamos a concluséo que deveriamos ca-
minhar juntos, principalmente por eu ter
me apaixonado pela ideia. Temos a mesma
visdo em relacdo ao que queremos ofere-
cer para quem esta na estrada enfrentando
as dificuldades do dia a dia.

TM — A presenca de Sula Miranda é uma
estratégia de marketing para o aplicativo.
Quando comegou essa parceria e o que en-
volve esse trabalho da artista para reforcar
a imagem do produto?

Sula Miranda — A parceria iniciou em
junho de 2015, continuaremos juntos em
2016 e espero que para sempre. O que nos
une é a vontade de fazer cada vez melhor
para quem vive na estrada, facilitar as coi-
sas com credibilidade, seguranca e tecnolo-
gia. Aproximamos o caminhoneiro do mun-
do digital, proporcionando para ele uma
nova visdo. Com isso, abrimos muitas pos-
sibilidades para ele crescer no seu negacio.

TM — Como tem sido a repercussdo da
unido entre Sula Miranda e o TruckPad?
Sula Miranda — A melhor possivel. Con-
sequimos de fato unir pensamento, forca e
usar minha histéria de vida e credibilidade
junto aos caminhoneiros para poder apre-
sentar esta inovagao.

fazer 25 shows por més em eventos por
todo Brasil.

Sula ficou muito conhecida também por
sua predilecdo pela cor rosa. Excursiona-
va pelo pais para seus shows com um oni-
bus pintado de rosa, assim como seu carro,
moto e até mesmo sua bicicleta era cor de
rosa. Poucos sabem que essa cor, porém,

TM — £ que resultados imediatos ja podem
ser sentidos?

Sula Miranda — Com certeza um aumen-
to no nimero de usuarios do aplicativo

TM — Vocé tinha um énibus cor de rosa
que ficou famoso e virou uma de suas mar-
cas registradas, vocé ainda o tem?

Sula Miranda — O 6nibus foi um sonho
de carreira realizado, da melhor forma
possivel. Unimos grandes empresas como
a Volvo, Marcopolo e Homecar e fizemos
um produto Unico até hoje. Ndo conheci
ainda no Brasil ninguém que tenha repeti-
do o feito com tanto esmero nos detalhes.

TM — £ 0 que foi feito dele?

Sula Miranda — Estes dias descobri onde
anda e quem é o novo proprietario. Fiquei
muito feliz. Estd reformado e lindo, man-
tendo as caracteristicas originais da suite.
Até brinquei com o novo dono que o que-
ro de volta. Hoje esta configurado com 12
poltronas leito, uma super suite Vip com
camarim, chuveiro, bar, TV e DVD.

TM — Que veiculo(s) vocé tem atualmen-
te? Como se desloca até os shows?

Sula Miranda — Hoje ndo tenho nenhum
veiculo. Tenho exercido a cidadania e usa-
do todos os meios de transporte, 6nibus,
taxi, metr6. Para eventos e shows sem-
pre 0s contratantes enviam um veiculo e
no meu dia a dia resolvi ser mais pratica e
descansar por um tempo do volante. Mas
ja esta nos meus planos de 2016, ano em
que comemoro 30 anos de carreira, fazer

surgiu por acaso em sua vida. No inicio da
carreira, Sula alugou um imével para insta-
lar seu escritdrio e pediu a um pintor que
pintasse as paredes na cor bege. Ele errou
a cor e cobriu as paredes de cor de rosa.
Mas o episodio fez com que essa cor pas-
sasse a fazer parte de sua vida e se tornas-
se marca registrada da cantora. s

uma nova frota cor de rosa.

TM — O TruckPad é um exemplo, mas vocé
desenvolve varias outras acoes de gjuda aos
motoristas, 0 que mais a rainha dos caminho-
neiros tem feito para esses profissionais?
Sula Miranda — Venho trabalhando in-
cansavelmente ha mais de trés anos pela
construgdo do Pacam (ponto de apoio aos
caminhoneiros). £ um projeto com estrutu-
ra de primeiro mundo para ser construido
em varios pontos do pais para dar sequ-
ranca, conforto e qualidade de vida ao ca-
minhoneiro. Também atuo em campanhas
institucionais, quando convidada, para
conscientizacdo nas estradas, salde, tran-
sito, entre outras.

TM — Como estd sua vida artistica atual-
mente, 0 que tem feito e com que frequén-
cla faz seus shows?
Sula Miranda — Tenho, de fato, muitas ati-
vidades no dia a dia, estou divulgando meu
18° CD “Inabalavel”. Para isso, vou a diver-
sos programas de TV, em varias emissoras.
Também estou trabalhando nos bastidores
para produzir o DVD comemorativo dos 30
anos de estrada, com um grande musical
encenado por atores, cantores e bailarinos.
Em meio a tudo isso, sou contratada para
fazer shows, cada hora num canto do pafs.
Além disso, tenho meu portal www.su-
lamiranda.com.br, onde mantenho infor-
macdes 24 horas por dia em vérias frentes
de assuntos como moda, beleza, gastrono-
mia, decoracdo para meu publico em geral
e em especial para 0s caminhoneiros.
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Venda de caminhoes acumula queda
de 35,5% no primeiro bimestre

Os modelos médios apresentaram a maior retracao nas vendas, de 47,1%
no periodo, e vendeu 704 veiculos, enquanto os pesados tiveram uma
diminuicao de 13% com o emplacamento de 2.573 veiculos até fevereiro

ESONIA MOARES

DIANTE DE UM CENARIO POLITI-
(0 ainda turbulento e sem
‘ qualquer perspectiva de
B retomada do crescimen-
v to econdmico no pais,
a industria de cami-
nhdes continua en-
frentando um dos
piores resultados
de toda a sua
historia e acumula nos meses de janeiro
e fevereiro uma queda de 35,5% nas ven-
das com o emplacamento de 8.268 veicu-
los, ante 12.815 unidades licenciadas no
mesmo periodo de 2015.

A queda mais expressiva, de 47,1%, foi
registrada na categoria de caminhdes mé-
dios, com o0 emplacamento de 704 veiculos
no primeiro bimestre, ante 1.331 unidades
comercializadas no mesmo periodo do ano
passado. Ja os caminhdes pesados, que vi-
nham registrando a maior retracdo de todo
o setor, diminuiram as vendas em 13% no
primeiro bimestre e emplacou 2.573 veicu-
los, ante 2.957 unidades emplacadas no
mesmo periodo do ano passado.

O segmento de semipesados vendeu
2.335 veifculos, volume 45,9% menor em
comparagdo ao ano anterior, que empla-
cou 4.315 unidades no acumulado de ja-
neiro e fevereiro. Os modelos leves redu-
ziram as vendas em 40,4% no periodo, de
3.591 unidades para 2.140 unidades.

No acumulado de janeiro a fevereiro a
Mercedes-Benz assumiu a lideranca no
mercado de caminhdes com a venda de
2.389 veiculos, uma queda de 19,4% em
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comparacao ao mesmo periodo de 2015.

A MAN, segunda colocada no setor, co-
mercializou 2.358 caminhdes, registrando
uma retracdo de 37,6%. A Ford, terceira
no ranking de vendas, emplacou no pri-
meiro bimestre 1.198 veiculos, 51% abai-
xo0 das 2.445 unidades vendidas no mesmo
periodo de 2015.

A Volvo registrou no periodo a venda de
1.064 caminhdes, volume 21,8% inferior
as 1.360 unidades que foram licenciadas
nos dois meses do ano passado.

A Scania teve uma retracdo de 38,1% no
periodo com a venda de 561 caminhdes,
ante 907 unidades emplacadas em janeiro
e fevereiro de 2015. A Iveco teve uma re-
dugdo de 40,4% nas suas vendas e comer-
cializou 437 veiculos. No mesmo periodo
do ano passado o volume vendido foi de
733 unidades. A DAF vendeu no primeiro
bimestre 83 veiculos, a Agrale, 40, a Inter-
national, cinco modelos, e a Caoa Hyun-
dai, duas unidades, segundo a Anfavea.

Para Luiz Moan, presidente da Associacao
Nacional dos Fabricantes de Veiculos Auto-
motores (Anfavea), a conjuncdo de muitos
fatores continua impactando fortemente o
mercado. “O periodo de comeco de ano é
tradicionalmente menor do que o restante,
em razao de feriados como o Carnaval, ou
no caso da producdo, com concessdo de fé-
rias coletivas e paradas estratégicas. Contu-
do, a crise politica segue comprometendo a
economia ao reduzir a confianca, os inves-
timentos e 0 mercado. Quando uma crise
duradoura como essa acontece, seus efeitos
sao severos”, destaca Moan.

EXPORTACAO — No mercado externo as
vendas de caminhdes reduziram 3,1% no
primeiro bimestre de 2016 com o embar-
que de 2,5 mil caminhdes (842 unidades
em janeiro e 1.675 unidades em feverei-
ro), comparados com 2.597 veiculos ex-
portados no mesmo periodo do ano pas-
sado.

De toda exportacdo de caminhdes até
fevereiro, 908 unidades foram de modelos
pesados, 0 que representou um crescimen-
to de 17,3% em comparacao ao primeiro
bimestre de 2015, quando foram embarca-
dos 774 veiculos.

O presidente da Anfavea afirma que as
montadoras estdo trabalhando intensa-
mente para aumentar a quantidade de vei-
culos exportados e tentando melhorar o
mix de exportacdo. No final do ano pas-
sado, as exportacdes de caminhdes para
o continente africano havia aumentado em
47% e para o Chile em 30%.

Segundo estudo divulgado pela Anfa-
vea, 0 setor de autoveiculos é capaz de
produzir anualmente 5,05 milhGes de uni-
dades. Ao levar em consideragdo a previ-
sdo da propria entidade de producdo em
2016 de 2,44 milhdes, a capacidade ocio-
sa do ano seria de 52%.

0 segmento de veiculos pesados apre-
sentou a maior ociosidade entre todos
os setores analisados. As fabricas deste
segmento podem produzir 422 mil uni-
dades, porém devem produzir este ano
107,8 mil caminhdes e 6nibus, o que
mostra que estdo com 74% da capaci-
dade inutilizada. -
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O futuro ja chegou

Venha debater estrategicamente o status do uso de tecnologia da informacéo, instrumento
fundamental para alcancar a Inovacéo, nas frotas de todos os tipos de veiculos e os impactos
dessa tecnologia na cadeia de negocios.

18e 19
malo
2016
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brotas conectadas &

EVENTO p Durante os dias 18 e 19 de maio, no espaco Oxigénio Aceleradora, sera realizada a

primeira edicdo de “Frotas Conectadas’, uma iniciativa que tem como objetivo reunir
EXECUTIVOS E ESPECIALISTAS DA INDUSTRIA AUTOMOBILISTICA, DOS SETORES DE
LOGISTICA E TRANSPORTES E DE EMPRESAS DE TECNOLOGIA (Internet, TI, Telecom,
Telematics) para debater novas formas de negocios.

FORMATO p O evento envolve a apresentacdo de casos reais, dados e informag¢des em painéis
tematicos, além de permitir espaco qualificado de network.
Realizado através de debates e apresentacdes técnicas, o0 evento reunira cerca
de 20 palestras e mesas redondas, com especialistas e executivos da area.

PUBLICO p Executivos e especialistas de alto nivel da industria automobilistica | Logistica e Trans-
porte | Profissionais e desenvolvedores de tecnologia

LISTA TEMATICA p 01 Mercado de Frotas Conectadas: Brasil e mundo 09 Grandes empresas e inovagdo com startups

02 Telematica e principais tecnologias no segmento
e dispositivos embarcados nas frotas 10 IoT/IoTT — Desafios para esse tipo

03 Gestédo de frotas e roteirizagdo no Brasil de inovagéo no Brasil

04 Casos de sucesso de frota conectada Brasil/exterior i 11 Uber for Trucks / Uber for Fleets

05 Veiculos autbnomos: tecnologias, 12 Novos modelos de negdcios e monetizacdo
desafios e potencial de mudanca 13 Big data e analytics aplicados a frotas

06 Trucks e outros veiculos autdbnomos 14 Desafios regulatorios e otica publica

07 MGEA (fusdes e aquisicdes) recente 15 Smart Cities e a infraestrutura para conectividade
e impactos na industria 16 Frotas Conectadas de 6nibus no Brasil

08 VC (Venture Capital) e capital de risco 17 Impacto e desafios para operadoras de Telecom
para o segmento no pais 18 Transformagao dos seguros a partir das frotas conectadas

Mais informacdes: OTM Editora - telefone 11-5096.8104 ou pelo e-mail mariapenha@otmeditora.com.br
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Realizagdo: Patrocinio e apoio: Curadoria e suporte técnico: Organizagéo:
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0 Apiicativo que Conecta o Caminhoneiro & Carga




TRUCKPAD

O Aplicativo que Conecta o Caminhoneiro a Carga

Precisa contratar Carreteiros ‘terceiros’ para sua operacao?

Localize no mapa e contrate “online” caminhoneiros autbnomos pelo TruckPad

VEJA COMO E FACIL:

[) Adicione suasCargas [) Facacontato direto comos ] Acompanhe a viagem
{ t kPa b caminhoneiros LI o motorst

[] Acesse os melhores
[J Encontre caminhoneiros [1 Gerencie seus fretes caminhoneiros auténomos
b e . Sais Bl LT O com o TruckPad !

{‘ AGILIDADE E RAPIDEZ % SEGURANCA G0 6| ECONOMIA COMPARTILHAMENTO

DE LOCALIZACAO

Para saber mais, fale com a gente

contato@truckpad.com.br Cferecimento

(W) (mosasinzz K Truckpad .
= Caminhdes e Onibus RANDON

www.TruckPad.com.br IMPLEMENTOS ma



