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Mercedes-Benz amplia Em dois anos, Governo atende
nova geragao Fleetboard Petronas ja tem 8,9% areivindicacoes ao sancionar
para toda a linha do share em lubrificantes Lei dos Caminhoneiros
Apesar da queda Goodyear ajusta Aviao solar da volta
de demanda, Volvo consegue produtos para etiquetagem ao mundo para testar
crescer em 2014 obrigatoria de pneus nova tecnologia
Producao e vendas TNT deixa a frota TAMinaugura
de caminhoes declinam 40% mais eficiente com a compra superterminal de cargas

no primeiro bimestre de 237 novos veiculos em Guarulhos
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Inovacao: € o que faz
cada uma de nossas estrelas
brilharem cada vez mais.

CRC: 0800 970 9090
www.mercedes-benz.com.br

i Na cidade somos todos pedestres.
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A Mercedes-Benz inventou o primeiro veiculo movido a motor.
E mesmo pioneira, ano apds ano ela revoluciona o mercado
trazendo novas tecnologias que fazem toda a diferenga na vida
das pessoas. Hoje, seu portfélio conta com uma linha completa
de veiculos que se adequam perfeitamente aos desafios

das cidades, promovendo a mobilidade do pais. Porque na
Mercedes-Benz a inovacao vai além do que vocé imagina.
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Por uma agenda positiva

Foi de Alcides Braga, presidente da Associagao Nacional dos Fabricantes de Implementos
Rodoviarios (Anfir), a proposta de se tentar impor uma “agenda positiva” para 0s negocios
sairem do imobilismo, que marca o primeiro trimestre de 2015.

Vendas e producdo registram queda média de 40% tanto na indUstria automobilistica
quanto na de veiculos rebocados, deixando todo o setor atdnito.

“Precisamos incentivar nossos clientes a voltar comprar”, afirmou Braga, na coletiva em
que a Anfir apresentou projecdes do setor para 2015. “Embora nossas projecdes sejam ne-
gativas para 2015, ndo podemos ficar dominados pelo pessimismo. E hora de fazer a eco-
nomia voltar a andar.”

Muitos setores, no entanto, ja estdo sentindo os bons ventos. E o caso da logistica, por
exemplo. Transportadores e operadores, como os Correios, ja se preparam para brilhar nos
Jogos Olimpicos de 2016 no Rio de Janeiro.

O planejamento do maior evento esportivo do mundo requer atuagao dos transportado-
res pelos 16 meses antes do inicio da competicao, que s6 sera realizada em agosto do ano
que vem.

Quanto mais perto dos Jogos Olimpicos, mais o transporte e a logistica vao ampliar opor-
tunidades para geracao de novos negacios e criacao de postos de trabalhos em varias fases
pré e pos-evento.

Apenas sob a supervisdo dos Correios, que ganharam contrato logistico de R$ 180 mi-
lhdes junto ao Comité Olimpico, serdao movimentados cerca de 30 milhdes de itens desde
a preparacao até a desmobilizagdo total do evento. Até dezembro de 2017, delegacdes de
mais de 200 paises que participarao de 42 modalidades esportivas ainda terdo equipamen-
tos no Brasil a serem devolvidos.

Com a inauguracao de um moderno centro de cargas no aeroporto de Guarulhos, a TAM
também j4 esta no espirito da agenda positiva. A TNT, que renovou a frota com 237 veiculos
também nao se deixa abater pelo cenario eventualmente negativo.

Esta edicdo ainda esta recheada de muitos outros exemplos positivos. Com 0 sucesso no
teste do cargueiro militar KC-390, a Embraer, por exemplo, da um grande passo para ampliar
empregos e negacios no Brasil com as encomendas que ja estao na carteira da companhia
brasileira.

Sao exemplos assim que ddo confianca aos brasileiros, apesar dos escandalos que atrasam
nosso desenvolvimento. Que as boas cabecas do pais nunca desistam de aposta na agenda
positiva.
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Jogos Olimpicos do Rio ja

€545020

comecaram para o0s operadores

Um dos maiores parceiros do Comité Organizador, os Correios buscam
catapultar imagem ao exterior com o maior evento esportivo do planeta

B \WAGNER OLIVEIRA

SE NAO FOR A MAIOR MOVIMENTACAQ
logistica, com certeza é uma das mais visi-
veis do planeta. Os cerca de 10.500 atle-
tas que estardo reunidos no Rio de Janeiro
entre 5 e 21 de agosto de 2016 para re-
alizacdo dos Jogos Olimpicos vao exigir a
movimentacao de pelo menos 30 milhdes
de itens, entre materiais e equipamentos

6 | TRANSPORTE MODERNO - 469

de suporte para a competi¢cdo de 42 mo-
dalidades esportivas.

Todo esse trabalho comeca a ser inten-
sificado a partir de agora — embora agosto
de 2016 pareca ainda um tanto distante.
Com canteiro de obras por todas as par-
tes, a logistica da os primeiros passos no
Rio de Janeiro para garantir o “espirito

olimpico” a partir de modalidades-teste e
a viagem da tocha olimpica por todas as
regides do pais.

No total, 45 eventos-teste serdo reali-
zados até maio de 2016, trés meses antes
do inicio dos Jogos. Os eventos sdo dividi-
dos em trés blocos: o primeiro, que con-
ta principalmente com esportes ao ar livre,



acontece entre julho e outubro deste ano;
o seguinte, focado em esportes em am-
bientes fechados, entre novembro de 2015
e fevereiro de 2016; e o Ultimo, de marco
a maio de 2016, finalizando a preparacéo.

Alguns dos destaques entre os even-
tos-teste programados para este ano sao
as competicdes de remo e hipismo, que
acontecerdo na Lagoa Rodrigo de Freitas
e no Centro Olimpico de Hipismo, respecti-
vamente, na semana de comemoracdo do
marco de um ano para os Jogos Olimpicos,
em agosto, além do torneio de ténis, que
marcard a abertura do Parque Olimpico da
Barra, em dezembro.

Participar da elaboracdo e realizagdo
desse trabalho eleva a reputacao de pro-
fissionais e companhias. A escolha dos co-
laboradores é feita por meio de licitacdes
de alcance internacional, com comprova-
da capacidade para dar suporte a delega-
¢des de 205 paises que vao fazer do Rio
de Janeiro o centro do planeta em agosto
de 2016.

Para dar conta deste suporte, a logis-
tica serd usada em toda a sua plenitude.
Os equipamentos serdo movimentados por
terra, ar e mar, exigindo o melhor da tec-
nologia para evitar erros, desvios e rou-
bos em meio a um cenario de competicdes

A logistica sera bastante exigida no transporte de pelo menos 700 barcos

onde ndo pode haver vacilo.

Uma das empresas envolvidas na ope-
racao logistica dos Jogos Olimpicos sdo
os Correios, estatal que ja assinou acordo
com o Comité Organizador dos Jogos Rio
2016. Por um contrato de R$ 180 milhdes,
a estatal serd responsavel por grande par-
te da logistica. Entre outras coisas, a esta-
tal vai realizar mais de 17 mil entregas e 1
milhdo de encomendas durante os 16 dias
de Jogos Olimpicos.

Caberd aos Correios o planejamento,
gerenciamento e operacao de transporte

O transporte de 320 cavalos das equipes de hipismo envolve uma grande operacao logistica

e armazenagem de materiais esportivos,
eletronicos e de midia, além de utensilios,
acessorios, e bagagens dos atletas, moveis
e pecas das vilas e outros. A empresa tam-
bém serd responsavel pela entrega postal
e por projetos especiais (como medalhas,
amostras de antidoping, achados e perdi-
dos, pontos de vendas de ingressos). S6
ndo fara a logistica de alimentos, bebidas
e transportes de pessoas.

Ao longo da competicao, serdo servidos
11 milhdes de refeicdes, 18,6 mil quartos
serdo limpos, 40 mil camas arrumadas,
além de 480 mil toalhas lavadas. Além dos
Correios, o Comité Olimpico vai contar com
a colaboracao de mais de 2.500 prestado-
res de servico para atender os esportistas,
que ficardo hospedados nos 31 prédios da
Vila dos Atletas, na Barra da Tijuca.

Pelos nimeros até agora calculados, s6
os Correios vao movimentar nos locais de
competicdo e na Vila dos Atletas 980 mil
partes de equipamentos esportivos, 120 mil
cadeiras, 30 mil camas, 30 mil colchdes, 25
mil mesas, 18 mil sofas, 36 mil bagagens
de atletas. Também serdo responsaveis por
transportar 8,6 mil custédias (amostras de
antidoping) e 300 quilémetros de barreiras
(alambrado), para citar alguns exemplos da
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JOGOS

QG
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complexidade da operagdo.

Para dar conta de todo esse arcabouco, a
estatal ja reservou trés grandes armazéns no
Rio de Janeiro — um ao lado do aeroporto
do Galedo, em Dugue de Caxias, outro no
centro, e também em Deodoro, onde se dara
a disputa com cavalos. Ao todo séo 100 mil
m? para armazenar todos os tipos de equipa-
mentos e materiais esportivos.

Segundo o planejamento, os Correios
receberdo as mercadorias ja desembara-
cadas nos portos e aeroportos. Os contéi-
neres liberados, em sua maioria, irdo para
o principal armazém (MDC — Main Distri-
bution Center) em Duque de Caxias, com
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OLiMPICOS
EQUIPAMENTOS E ARTIGOS A SEREM MQOVIMENTADOS

1.000.000

de encomendas

Furgées serao utilizados no apoio logistico das competicées durante os Jogos do Rio

EM

Yo

980.000

=N partes de equipamentos
\’I \/I> esportivos
Mais de

60.000

cabides

cerca de 70 mil m2. Por estrada, menos de
5% das cargas serdo movimentadas para
as cidades do futebol — provavelmente em
S0 Paulo, Belo Horizonte, Brasilia, Ma-
naus e Salvador.

Nas ruas e estradas, dentro da Regido
Metropolitana do Rio, a empresa terd o
apoio do Centro de Operacdes da prefei-
tura do Rio de Janeiro. “A ideia é termos
apoio para criar “ondas verdes” e permitir
que os caminhdes dos jogos tenham priori-
dade na entrega. Em todos os Jogos Olim-
picos e Paralimpicos é criada uma faixa
exclusiva para o evento”, afirmou o vice-
presidente de Logistica dos Correios, José

NUMEROS

1=
18.000

sofas

y

120.000

mesas

I 1 pp

gooop 5600

custddias
mesas (amostras antidoping)

Furian Filho. “Serd um grande teste para
mostrarmos nossa expertise.”

Furian classifica como operacdes espe-
ciais, a movimentacdo de medalhas, amos-
tras de antidoping, achados e perdidos,
pontos de vendas de ingressos, armas de
fogos e municdo. “Além da entrega, mon-
tagem e retirada do mobilidrio das Vilas
dos Atletas, por serem atividades inéditas
para os Correios”, disse.

Os Correios contratardo apenas cami-
nhoes, armazéns, equipamentos de movi-
mentacao, postos de trabalho e materiais
de consumo, para atender a prestacao dos
servicos de logistica. A empresa sera res-
ponsavel pelo recebimento, armazenagem
e distribuicdo de todos os equipamentos
esportivos, exceto dos “atletas equinos”
(cavalos). Também nao vao armazenar ar-
mas e municdo, apenas transporta-los.

Com apoio de empresas internacionais,
0 transporte de cavalos também envolve
um grande planejamento por parte da lo-
gistica. Ao todo sdo 320 animais das equi-
pes de hipismo. O trabalho para trazer os
animais comegou em janeiro, ja que de-
pende da autorizacdo e liberacdo de mais
6rgdos ligados aos transportes.

Os cavalos viajam em avides cargueiros,
acompanhados de até 12 tratadores em 11
voos exclusivos. Embarcam em aeroportos
na Bélgica e nos Estados Unidos ja dentro



do “air stable”, uma estrutura fechada com
piso emborrachado forrado de palha. Os
animais sdo alimentados com racdo e ca-
pim. No desembarque, os estabulos saem
dos avides por esteira direto para os cami-
nhdes, que os transportardo para o com-
plexo esportivo de Deodoro.

A logistica também serd bastante exigi-
da no transporte de pelo menos 700 bar-
cos, pelo tamanho, e das armas de fogo
das competicdes a tiro. Embarcacdes a
vela, remo e canoagem virdo de fora, em
navios especificos. Do porto, desembar-
cam no mar e seguem para os locais de
partida das provas, na Lagoa Rodrigo de
Freitas e na Marina da Gloria.

“Nossos trabalhos comecam a se inten-
sificar em abril”, afirmou Furian. "Até no-
vembro de 2017, a logistica ainda estara
atuando na devolugdo de equipamentos e
materiais das delegagdes que vao se des-
locar ao Rio de Janeiro.”

Diretamente, s6 os Correios irdo mobi-
lizar 250 funcionérios proprias, além de
abrir 2 mil postos de trabalhos a serem
contratados no mercado. No entanto, ou-
tros empregados dos Correios estao indi-
retamente envolvidos em atividades admi-
nistrativas e técnicas para apoiar a equipe
dedicada ao projeto.

“Estamos estruturados com uma equipe
em Brasilia e outra no Rio de Janeiro, que

esta desenvolvendo os planos da operacao
em parceria com o Comité Organizador
dos Jogos Rio 2016, ambas com profundo
conhecimento em logistica”, ressaltou dis-
se Furian. "0 grupo que estd em Brasilia
sera deslocado para o Rio de Janeiro, até
abril, para trabalhar na gestao do evento e
no processo captagdo de talentos.”

INTERNACIONALIZACAO - Os Jogos
Olimpicos sdo um grande teste para 0s
Correios expandirem sua area logistica aos
mercados fora do Brasil. “Vamos usar toda
a nossa estrutura de logistica para ampliar-
mos negdcios no exterior. Por sua natureza
e presenca em todos os municipios brasilei-
ros, os Correios podem e vao atuar como
uma multinacional da logistica, fomentando
as exportacdes e importacdes de empresas
de qualquer porte”, afirmou Furian.

A ideia é reforcada pelo presidente da
estatal, Wagner Pinheiro de Oliveira. “Os
Correios estdo diversificando sua atuacdo
e uma das estratégias é fortalecer a logisti-
ca integrada. Somos uma empresa capaz de
competir em nivel internacional neste mer-
cado. Associar nossa marca a este evento
nos garante visibilidade mundial, além de
proporcionar a geracao de novos negdcios.”

Com os Jogos Olimpicos, os Correios re-
petem a experiéncia bem sucedida da ope-
racao logistica dos Jogos Pan-Americanos

QVDPICNODTOICOIIBDOAD

de 2007 do Rio de Janeiro, quando ficaram
encarregados de todo o transporte e mon-
tagem da estrutura da competicdo — foi a
primeira vez no mundo em que uma em-
presa de correios realizou uma atividade
do tipo.

A escolha dos Correios como operado-
res logisticos da maior competicao espor-
tiva mundial ocorre no momento em que
a empresa vive um profundo processo de
revitalizacdo. Com a sancdo da Lei 12.490,
em 2011, pela presidente Dilma Rousseff,
a empresa foi autorizada a diversificar suas
atividades e estd adotando uma atuacdo
mais forte na area de logistica.

Os Correios ja executam grandes opera-
cbes, como a distribuicdo de mais de 150
milhdes de livros do Fundo Nacional de
Desenvolvimento da Educagdo (FNDE), em
mais de 150 mil pontos de entrega. Tam-
bém atuam na entrega e recolhimento de
mais de 8 milhdes de provas do Exame Na-
cional do Ensino Médio (Enem), com con-
trole absoluto e interagdo com diversos in-
tervenientes publicos e privados. O Pan Rio
2007 foi outra grande experiéncia para 0s
Correios. A operagdo logistica é vital para
0 sucesso dos eventos.

Atualmente os Correios j& sdo res-
ponsaveis por megaoperacdes logisticas
como a distribuicdo de urnas eletrdnicas
nas eleicdes. -
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L Em um circuito particular no interior
paulista, Mercedes-Benz testa recursos
do FleetBoard, sistema de telematica

Mercedes-Benz amplia FleetBoard
para toda a linha de caminhoes

Nova geracao do sistema de telematica, que possibilita ganhos
financeiros com a gestao de frota e motoristas, comeca a ser

disponibilizada no Brasil

BE\WAGNER OLIVEIRA

A MERCEDES-BENZ COMECA A VENDER
no Brasil uma nova geracao do FleetBoard,
sistema de telematica agora disponivel em
toda a linha de produtos da marca. Com
investimento de R$ 40 milhdes bancados
pela montadora em parceria com empresa
brasileira Zatix, o projeto pode ser levado
a outros mercados com atuacao da Daim-
ler, controladora da Mercedes-Benz.
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Os investimentos comecaram a ser fei-
tos em 2011 e o desenvolvimento da tec-
nologia contou com a colaboracdo de
mais de cem engenheiros no Brasil e Ale-
manha. Pelas caracteristicas do mercado
local, a Mercedes-Benz decidiu testar a
aceitagdo do produto por aqui em vez de
colocd-lo primeiramente na matriz, como
rotineiramente acontece em caso de

inovacdes tecnoldgicas.

“Desta vez, o Brasil é o primeiro pais
a ter a nova geragdo do FleetBoard, que
chegou ao mercado nacional em marco.
Posteriormente, serd oferecida a outros
mercados também”, disse Roberto Leon-
cini, vice-presidente de vendas e marke-
ting de caminhdes e 6nibus Mercedes-
Benz do Brasil.



0 langamento reforca a estratégia da
Mercedes-Benz de melhorar o conjun-
to de sua linha de produtos com ofer-
ta de tecnologia, conforto e resisténcia
sem que implique impactos significati-
vos no preco dos caminhdes. Com isso,
a montadora busca retomar a confianca
de clientes perdidos para a concorréncia
e reconquistar a lideranca no mercado
brasileiro de caminhdes.

Antes limitado aos extrapesados Axor
e Actros, o FleetBoard passa a ser in-
tegrado em toda a linha, desde que o
cliente solicite e pague mensalmente
pela administracdo dos dados gerados
pelo produto. O objetivo do sistema é
colaborar para uma melhora da gestdo
da frota e do quadro de motoristas. De
acordo com a montadora, o FleetBoard
pode proporcionar redugao de até 10%
no consumo de combustivel, levando a
uma economia de até 15% com a dimi-
nui¢do de custos operacionais.

“Pelo menos é isso que atestam os
mais de 3 mil mdédulos em operacdo no
Brasil instalados em modelos Axor e Ac-
tros”, afirmou Leoncini. Segundo o execu-
tivo, no mundo a marca conta com 100
mil caminhdes com o sistema implantado,
gerando satisfacdo para os seus usuarios.

Mercedes-Benz

Sistema FleetBoard pode ser operado a distancia por meio de telefone celular

De acordo com a Mercedes-Benz, o
FleetBoard utiliza a integracdo da infor-
matica com os recursos da internet e da
telefonia mével para proporcionar uma
gestdo mais eficiente da frota e dos mo-
toristas, além de auxiliar na seguranca
do veiculo e da carga.

Andre Weisz, responsavel pelo Fle-
etBoard no Brasil, disse que a reducdo
do custo se da nas aces provenientes
da andlise dos dados fornecidos pelo
sistema, que podem ser acessados por
meio de aplicativo instalados nos smart-
phones com o sistema operacional i0S
ou Android. "O FleetBoard fornece um
diagnéstico remoto do caminhdo que
permite o controle da manutencdo de
pecas durante a realizacdo das viagens,

Roberto Leoncini: o Brasil
é o primeiro pais a dispor
da nova geracao do FleetBoard

possibilitando maior produtividade do
veiculo.”

Todo o comportamento do motoris-
ta durante a direcao fica registrado. O
sistema dé& notas para os melhores pro-
fissionais. Atitudes que prejudicam o
desempenho, como freadas bruscas,
aceleracdes e trocas de marchas erra-
das, sdo catalogadas, fazendo de cada
trabalho também um aperfeicoamento
constante dos motoristas.

“A economia que o FleetBoard pro-
porciona também leva em considera¢ao
fatores como consumo e manutengdes,
disponibilidade da frota, o que resulta
em mais produtividade e rentabilidade
para o transportador”, reforcou Leonci-
ni. “Isso atende as expectativas das em-
presas brasileiras de transporte, que es-
tdo se profissionalizando cada vez mais,
buscando entender melhor sua frota
para otimizar os custos operacionais.”

TRANSPORTE MODERNO - 469 | 11
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Andre Weisz: o sistema ajuda as empresas
a reduzirem custos

O CEO da Zatix, Cilineu Nunes, afir-
mou que, como opcional, a nova solucao
também oferece sistema de seguranca
de carga e do veiculo. "0 médulo TP5 foi
desenvolvido para suportar os sistemas
de rastreamento e bloqueio (seguranga)
sem que um interfira no funcionamento
do outro. Com veiculos cada vez mais

interconectados, essa é uma tendéncia
irreversivel”, declarou.

Em uma pista particular em Piracica-
ba, interior de Sdo Paulo, técnicos da
montadora mostraram parte do siste-
ma. Por meio de uma mensagem eletro-
nica, a velocidade do caminhdo cai para
10 km/h sem que o condutor possa in-
terferir para fazer o veiculo retomar a
aceleragdo.

O alerta so6 é disparado pela trans-
portadora depois de perceber alguma
anomalia. “N&o paramos o caminhdo
totalmente, porque pode provocar aci-
dentes uma desaceleracao total”, disse
Weisz. Enquanto o veiculo trafega len-
tamente, a policia pode ser acionada e
verificar o que houve de errado com o
veiculo.

"0 nosso compromisso é que o cliente
ndo precise comprar 0 caminhao em um
lugar, um sistema de gestao de frota em
outro e o rastreador em um terceiro lo-
cal”, destacou Leoncini. “Na Mercedes-
Benz, ele pode encontrar tudo isso, com
a credibilidade de quem dispde de amplo
conhecimento e experiéncia no assunto”,
insistiu Leoncini.

Equipamento que indica localizacdo e gera dados do veiculo é instalado na fabrica
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O executivo lembra que o FleetBoard
integra um conjunto de servicos e solu-
cOes oferecidos pela Mercedes-Benz. Este
portfdlio inclui SelecTrucks, unidade de
negdcios de caminhdes seminovos, bem
como contratos de manutencdo e oferta
de pecas genuinas Mercedes-Benz, pecas
da linha Alliance Truck Parts e pegas re-
manufaturadas da linha Renov.

CARACTERISTICAS — Como é parte in-
tegrante do veiculo, o médulo instalado
em local invisivel, ndo pode ser manipu-
lado. O cliente FleetBoard conta ainda
com suporte da Central de Atendimento
24 horas, durante sete dias por semana,
bem como da Rede de Assisténcia Técni-
ca, presente em todo o pais.

A gestdo do dados do FleetBoard pode
ser feita a distancia, nos computadores
dos escritérios das empresas de trans-
portes. Também por meio de smartpho-
nes e tablets —incluindo aplicativos para
iPhone e iPad — o gestor pode acompa-
nhar o desempenho de um veiculo ou de
toda a frota. Ou seja, ele tem sempre a
mao diversas informacdes, como a loca-
lizacdo e a performance de seus cami-
nhdes.

Outro possivel resultado proporciona-
do pelo uso dessa ferramenta é a redu-
cdo do consumo de lubrificantes, filtros
e freios. "As vantagens ndo param por
ai. Com a evolucdo da nota referente a
direcao preventiva, ha uma redugdo sig-
nificativa do risco de acidentes, aumen-
tando a seguranga do motorista, assim
como do veiculo e da carga.”

Também é importante o dado forneci-
do pelo sistema que possibilita a identi-
ficacdo das pausas que o motorista faz
durante a viagem. Isso permite verificar
se ele estd cumprindo a jornada de tra-
balho conforme a nova legislacdo. O sis-
tema oferece mais vantagens, como o
diagndstico remoto de falhas e a manu-
tencdo preventiva, auxiliando na redu-
cdo dos custos de manutencdo. .
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Volvo teve resultados positivos

apesar da retracao do mercado

A Volvo registrou em 2014 seu segundo melhor ano em vendas de
caminhoées no Brasil e conquistou 21,3% de participacao de mercado
nos segmentos dos pesados e semipesados

0 GRUPO VOLVO TEVE UM OTIMO ANO,
mesmo com o mercado de veiculos comer-
ciais apresentando um forte declinio em
2014. Foi o segundo melhor ano em em-
placamentos de caminhdes Volvo no Brasil,
alcancando 19.732 veiculos, ndmero infe-
rior somente as 20.731 unidades emplaca-
das em 2013. As vendas de 6nibus da mar-
ca cresceram 2,7% no periodo, apesar de
o mercado ter caido 16,3%. Foi também o
segundo melhor ano da histdria da Volvo no
segmento de 6nibus, com a comercializacdo
de 3,1 mil chassis, 1,7 mil emplacados no
pais e 1,4 mil no mercado externo. Mas as
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condicbes de financiamento recentemente
implementadas, a deterioracdo dos indices
econdmicos e a acentuada queda nas ven-
das preocupam a Volvo.

A Volvo ainda retomou a lideranca no
segmento de caminhdes pesados, termi-
nando 2014 com 29,6% de market share,
quase 3% a mais que no ano precedente.
"E mais de um quarto de todo o mercado
brasileiro de caminhdes nesta categoria”,
comemora Claes Nilsson, novo presidente
do Grupo Volvo América Latina. “E a linha
VM de semipesados bateu mais um recor-
de histérico, alcancando inéditos 12,6% de

participacdo”, complementa Bernardo Fe-
dalto, diretor de caminhdes Volvo no Brasil.

Somados 0s resultados de caminhdes
pesados e semipesados, a Volvo teve um
bom desempenho em 2014, conquistando
21,3% de participagdo de mercado, 1,3% a
mais que 0s 20% de market share registra-
dos em 2013. A Volvo é a Unica montadora
de caminhdes que apresenta uma trajeto-
ria de crescimento sustentado desde 2008,
passando dos 12,8% de participagdo de
mercado naquele ano para o0s atuais 21,3%.

Mesmo com a queda total das vendas
de caminhdes e as incertezas na economia,



a Volvo teve um desempenho superior ao
mercado. Enquanto o mercado total de ca-
minhdes pesados caiu 15,1%, a Volvo regis-
trou decréscimo de apenas 6,3%. A mesma
situacdo ocorreu no segmento de semipe-
sados: enquanto o mercado total teve re-
tracdo de 5,6%, a Volvo caiu apenas 1%.

“Os transportadores sabem fazer con-
tas e escolhem a melhor opcdo para eles”,
destaca Fedalto. “Nossos caminhdes tém
robustez, baixo consumo de combustivel e
grande disponibilidade, atributos que asse-
guram maior rentabilidade aos transporta-
dores. Prova da nossa preocupacdo em ofe-
recer aos nossos clientes o que ha de mais
moderno, produtivo e rentavel foi o lanca-
mento recente da nova linha de caminhdes
que traz ao mercado brasileiro um novo pa-
tamar de tecnologia e propicia condi¢des de
competir em um mercado cada dia mais exi-
gente. Mas um excelente produto ndo seria
suficiente se ndo contasse com uma rede de
concessionarias totalmente comprometida
em atender os clientes com grande qualida-
de e agilidade”, afirma.

Somando-se todas as vendas de cami-
nhdes Mack, Renault e UD — as outras mar-
cas de veiculos comerciais de propriedade
da Volvo — em outros paises no continen-
te, 0 grupo sueco comercializou um total de
24.333 unidades no mercado latino-ameri-
cano.

No Chile, Peru, Argentina, e Venezuela
— outros quatro importantes mercados la-
tino-americanos para a Volvo — a empresa
também registrou resultados positivos. “E
um grande orgulho termos atingido estes
feitos”, comemora Claes Nilsson, executi-
vo que acaba de assumir a presidéncia do
Grupo Volvo América Latina. “O Brasil é um
mercado muito importante para o Grupo
Volvo", complementa.

A Volvo Financial Services Brasil tam-
bém encerrou 2014 com volumes recordes
de financiamentos, vendas de consdrcios
e de seguros. Responséavel pelo financia-
mento dos produtos do Grupo Volvo, a VFS

desembolsou R$ 2,9 bilhdes para aquisicao
de caminhdes, 6nibus e equipamentos de
construcdo no mercado brasileiro, 34% a
mais que no ano anterior. A comercializacdo
de consorcios cresceu 14% na mesma com-
paracdo, e os seguros alcancaram R$ 110
milhdes. A instituicdo foi responsével pelo
financiamento de 39% das vendas da mar-
ca no Brasil.

No comando da Volvo Financial Services
Americas assumiu Marcio Pedroso, que se
reportara ao presidente mundial da divisao,
Scott Ralfin. £ a primeira vez que um exe-
cutivo brasileiro assume essa posicdo, res-
ponsavel por todo o continente americano.

0 Consorcio Volvo registrou a venda de
2,4 mil cotas e um volume de créditos na
ordem de R$ 800 milhGes, o maior em mais
de 20 anos.

VENDAS DE ONIBUS — O volume de ven-
das de onibus da Volvo cresceu 2,7% em
2014 em relagdo a 2013, apesar do mer-
cado total de 6nibus ter registrado uma
queda de 16,3%, de acordo com dados da

Claes Nilsson, novo presidente do Grupo
Volvo América Latina, comemora os bons
resultados na regiao

Anfavea. Nos segmentos em que a Volvo
atua, de pesados e semipesados, a queda
do mercado foi de 7,4%.

Este foi o segundo melhor ano da his-
téria da montadora no mercado de 6nibus
na América Latina. Foram comercializados
3.171 chassis, sendo 1.706 veiculos empla-
cados no Brasil e 1.465 entregues no mer-
cado externo. O melhor ano foi 2011, quan-
do a empresa comercializou 3.622 chassis.

JOINT VENTURE DONGFENG-VOLVO NA CHINA

A fabricante chinesa de veiculos Dong-
feng Motor Group anunciou em fins de ja-
neiro 0 estabelecimento de uma joint ven-
tura com a Volvo sueca para produgdo de
veiculos comerciais e estimular a expansao
da marca chinesa tanto na China como no
mercado internacional. O controle aciona-
rio é repartido em 55% para a Dongfeng
e 45% para a Volvo na nova empresa, de-
nominada Dongfeng Commercial Vehicles.

De acordo com o presidente do grupo
Dongfeng, Xu Ping, a joint venture aumen-
tara a competitividade da marca, fortalece-
rd a pesquisa e desenvolvimento em veicu-
los completos e os principais componentes
do trem de forca e ajudara a expandir os
negécios no merado externo.

Para Olof Persson, presidente da Vol-
vo mundial, “o estabelecimento da joint

venture representa uma mudanca funda-
mental nas oportunidades do Grupo Volvo
no estratégico mercado de caminhdes da
China, que é o maior do mundo. “Junto com
a Dongfeng, construiremos uma companhia
globalmente competitiva com excelente
potencial para crescimento e lucratividade
dentro e fora da China", afirmou.

A nova empresa vai desenvolver e fabri-
car veiculos da marca Dongfeng, abrangen-
do uma linha completa de caminhdes mé-
dios e pesados, além de 6nibus, chassis de
veiculos especiais, motores e transmissoes.

A Dongfeng Trucks é uma das lideres do
mercado chinés de caminhdes, com um mar-
ket share de 16% no segmento de pesados,
com a comercializacdo de 150 mil unidades
no ano passado. O grupo como um todo
teve receita de US$ 74 bilhGes em 2014.
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A Volvo conquistou 1,2% de market
share, atingindo 11,9% de participacdo no
mercado de 6nibus no Brasil nos segmen-
tos de pesados e semipesados. Nos Ultimos
quatro anos, a empresa vem aumentan-
do sua participacdo de mercado de forma

16 | TRANSPORTE MODERNO - 469

Nos dltimos quatro anos, a Volvo vem aumentando sua participacao de mercado de 6nibus no Brasil

consistente. Em 2010 tinha 4,1% de parti-
cipacdo de mercado; em 2011, 7,7%; em
2012 alcangou 9,9%; e em 2013, 10,7%.

“Apesar do cendrio negativo, 0 ano foi
muito positivo para a Volvo Bus. Tivemos
um aumento das vendas tanto no mercado
interno quanto no mercado externo”, afir-
ma Luis Carlos Pimenta, presidente da Vol-
vo Bus Latin America. O executivo atribui
0s bons resultados a satisfacdo dos clientes
com a marca. Uma pesquisa realizada no fi-
nal de 2014 por instituto de pesquisas GFK
Brasil, apontou um indice de 80% de clien-
tes muito satisfeitos no Brasil e de 76% na
América Latina.

“Junto com a rede, temos feito uma sé-
rie de investimentos na infraestrutura de

Luis Carlos Pimenta: “Tivemos
aumento de vendas tanto no
mercado interno como

no mercado externo”

atendimento e em programas de pos-venda
para melhorar cada vez mais a agilidade e a
qualidade do atendimento aos operadores
de transporte”, destaca Pimenta.

Os numeros de 2014 também apontam
um equilibrio entre as vendas no mercado
interno e externo. No ano passado, as ex-
portacdes representaram 46% das vendas
de chassis. Nos dltimos anos, o volume de
exportacdes representava menos de 40%
do total de vendas de 6nibus da volvo.

0 maior volume de vendas foi para Co-
|6mbia, com 60,6% das entregas; sequi-
da pelo Chile, com 19%; e pelo Peru, com
10,6%. "Este volume de vendas expres-
sivo para a Colémbia, deve-se a amplia-
cao de algumas linhas alimentadoras ao
Transmilénio e ao projeto de renovacao
da frota com veiculos com tecnologias
menos poluentes, como Euro 5 e hibrida”,
relata Pimenta. -
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MERCADO

Negocios de caminhoes

Vendas e producao recuam na ordem de 40% no primeiro bimestre
em razao da baixa atividade econémica

B \WAGNER OLIVEIRA

TODAS AS LUZES DE ALERTA ESTAO ACE-
sas na industria de caminhdes. O mercado
registrou nimeros muito negativos, para
néo dizer assustadores no primeiro bimes-
tre. Antes restritas ao inicio do ano, proje-
cdes negativas ja vislumbram um dos pio-
res anos depois da crise mundial de 2008,
ano de baixos resultados na producdo na-
cional. No pior dos cendrios de 2015, o
mercado de caminh@es cairia abaixo das
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100 mil unidades, impactando fortemente
a lucratividade dos fabricantes e eliminan-
do milhares de postos de trabalho.

0 resultado dos dois primeiros meses do
ano foi fortemente impactado pelas mu-
dancas nas regras de financiamento do
Finame. A atual conjuntura politica e eco-
ndmica abala a confianca dos empresarios
do setor de transportes. Soma-se a isso a
baixa demanda por servicos e aumento no

preco dos insumos com depreciacdo do
frete. Fontes estimam que pelo menos 400
mil caminhdes estariam parados em razdo
da baixa atividade econdmica.

Para piorar o desempenho da industria,
a comparacdo dos ndmeros é feita sobre
uma base ja fraca em 2014, ano em que o
setor registrou queda de 12% e recuou ao
patamar de cinco anos atras. Estimativas
mais otimistas esperam uma recuperacao



das vendas a partir do segundo semestre,
apos a economia ter digerido reajuste nos
precos de servicos controlados pelo gover-
no, como de combustiveis e energia.

De acordo com Associacdo Nacional dos
Fabricantes de Veiculos Automotores (An-
favea), as vendas de caminhdes cairam
39,4% nos dois primeiros meses do ano
ante igual periodo de 2014. No bimestre,
foram produzidas 12.857 unidades contra
21.235 no ano anterior. J4 a producéo re-
cuou 43,9%, passando de 28.950 cami-
nhdes, em 2014, para 16.233, em 2015.

“Houve muita reviravolta até que, em
fevereiro, 0 governo estabelecesse o atu-
al critério para os juros praticados pelo
BNDES (Banco Nacional de Desenvolvi-
mento Econdmico e Social) na linha do Fi-
name PSI", afirmou o presidente da Anfa-
vea, Luiz Moan. “Acredito que o mercado
de caminhdes e dnibus se recupere aos pou-
cos com a definicdo dos financiamentos.”

Moan afirmou que a entidade esta man-
tendo conversacdes com o governo para
tentar encontrar medidas que amenizem o
quadro. A entidade considera, entretanto,
que ndo é cogitada a redugdo de impostos,
como 0s incentivos adotados no primeiro
mandato da presidente Dilma Rousseff.

Depois de um janeiro desastroso, 0 go-
verno foi convencido pela Anfavea a fazer
uma revisdo da regra anunciada pela nova
equipe econdmica. Lancada no comeco de
2015, o Finame PSI permitia o financia-
mento de até 70% de veiculos de carga
e de passageiros com juros que variam de
9,5% a 10% ao ano — empresas de maior
porte arcam com taxas mais altas. O va-
lor restante, ndo coberto inicialmente pela
linha subsidiada do BNDES, poderia ser
dado pelo cliente como entrada ou finan-
ciado a uma taxa varidvel, indexada pela
Selic. Dessa forma, o valor das prestacdes
sofreria alteragdes a cada més, acompa-
nhando os juros basicos da economia.

Em uma nova portaria anunciada no co-
meco de fevereiro, 0 governo permitiu que

o valor que era financiado a uma taxa vari-
avel possa também receber crédito do BN-
DES com juros fixados em 15,74% ao ano.
Esta medida garante estabilidade no valor
das parcelas do financiamento, tornando a
linha mais interessante para o cliente.

“Essa nova condicdo do BNDES deixa o
cliente mais tranquilo na medida em que
ele sabe de antemao o valor final da pres-
tacdo, 0 que nao era possivel caso tivesse
que atrelar uma parte do financiamento a
taxa Selic”, disse o vice-presidente da An-
favea responsavel pelo area de veiculos co-
merciais, Marco Saltini.

Antes mesmo da alteracdo da regra do
Finame, varias montadoras haviam anun-
ciado incentivos em financiamentos com
juros mais atraentes sobre a faixa ndo mais
coberta pelo Finame. Pela nova regra do
governo, o Finame s6 financia 50% do
valor do bem para corporacdes de gran-
de porte e 70% para empresas menores.
Iveco, Mercedes-Benz, Ford e MAN ofere-
ceram planos paralelos.

"0 primeiro bimestre foi praticamente
perdido”, disse o vice-presidente de ma-
rketing, vendas e pés-vendas Mercedes-
Benz do Brasil, Roberto Leoncini. O exe-
cutivo ndo quis arriscar nimeros para o
mercado neste ano. “N&o vou ser o primei-
ro a falar em ndmeros pessimistas”, decla-
rou. Nos bastidores, no entanto, executi-
vos da indUstria de caminhdes ja prevéem
um ano comprometido, diante das incerte-
zas econdmicas e politicas. Projegdes som-
brias até de um mercado abaixo das 100
mil unidades ja sdo lancadas.

Em meados de fevereiro, o presidente
da Mercedes-Benz, Philipp Schiemer, disse
que o mercado estava bem dificil do que
o0 esperado. “As vendas podem recuar até
15% no primeiro semestre em razdo da
atual conjuntura”, afirmou. “Nosso cena-
rio mais otimista projeta uma recuperacao
a partir do sequndo semestre. Até I3, va-
mos procurar atender da melhor maneira
possivel nossos clientes”, disse.

Lider de vendas no Brasil, os emplaca-
mentos da MAN Latin America cairam
32,7% no primeiro bimestre. Passaram de
5.618, em 2014, para 2.771 unidades no
comeco deste ano. A producdo teve que
ser reduzida em Resende (RJ), onde estd
a fabrica da empresa, para se adequar a
atual demanda do mercado.

O mesmo acontece em S&o Bernardo do
Campo (SP). Segunda colocada do merca-
do nacional, as vendas da Mercedes-Benz
recuaram 40,6% no primeiro bimestre, se-
gundo dados apresentados pela Anfavea.
A montadora emplacou 3.008 caminhdes
ante 5.068 unidades em 2014.

Na vizinhanca, a Ford foi a que per-
deu menos. A fabricante vendeu este ano
2.840 unidades ante 2.465, em 2014. A
queda foi de apenas 13,9%, bem abaixo
do mercado nacional como um todo.

A Volvo também enfrentou uma forte re-
ducdo, de 56,8%. A empresa de Curitiba
vendeu 1.360 caminhdes nos dois primei-
ros meses de 2015 ante 3.145 veiculos de
carga emplacados no primeiro bimestre de
2014,

Ainda no ABC, a Scania também sofreu
bastante no periodo. A montadora sueca
vendeu apenas 907 unidades nos dois pri-
meiros meses de 2015, quando, no mesmo
periodo de 2014, havia emplacado 2.471
unidades, ou seja, uma queda de 63,3%.

A lveco, que j& vinha de um ano ruim em
2014, também enfrenta problemas de mer-
cado no inicio de 2015. Suas vendas cai-
ram 50,9% no periodo. Passaram de 1.492
no periodo em 2014 para 733 em 2015.

Novata, a International viu suas vendas
despencarem 88%, caindo de 183 unida-
des, no ano passado, para 22 caminhdes.
J4 a DAF segue caminho contrario. Com
base muito fraca em 2014, vendeu 57 ca-
minhdes no periodo.

A Agrale também enfrentou redugéo de
38,8% nas vendas no primeiro bimestre,
passando 65 veiculos para 41 no primeiro

bimestre deste ano. -
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COMERCIAIS LEVES

Foodtruck é uma das varias aplicag-'ées que
vans e furgées podem disponibilizar

Novas aplicacoes estabilizam
vendas de furgoes

Turismo, hotelaria e comida de rua ampliam uso
de comerciais leves por empreendedores

B \WAGNER OLIVEIRA

0 MERCADO DE VANS, FURGOES E CHAS-
si-cabine deve permanecer estavel este
ano. O que ndo deixa de ser uma boa no-
ticia para as montadoras, que véem quase
todos os segmentos de veiculos da indus-
tria automobilistica desabarem no primeiro
bimestre.

0 aumento de aplicagdes para os veicu-
los comerciais leves explica por que o mer-
cado de vans, furgdes e chassi-cabine caiu
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apenas 5% em 2014 em relagdo ao ano
anterior. Foram comercializadas no ano
passado cerca de 44,2 mil unidades destes
comerciais leves ante 46 mil em 2013.

Em uma base de comparacéo, o merca-
do geral de caminhdes caiu 12% em 2014
em comparacdo com 2013. Em 6nibus, as
vendas recuaram 19% em janeiro com-
paradas a dezembro. No mesmo periodo,
as vendas dos veiculos de carga sofreram

recuo de 44%. No primeiro bimestre, as
perspectivas sao que os numeros fiquem
ainda piores.

Segmentos de turismo, hoteleiro, hos-
pitalar, passageiros urbanos e até comida
de rua, os food trucks, ajudaram o seg-
mento a evitar queda significativa de ven-
das em 2014. O mercado brasileiro é tido
como bastante promissor.

“Conseguimos um 6timo resultado se



MERCADO DE COMERCIAIS LEVES

compararmos o comportamento do mer-
cado em geral”, disse Carlos Garcia, ge-
rente sénior de vendas e marketing da
Sprinter da Mercedes-Benz do Brasil.

Garcia lembra que, ao contrario de ca-
minhdes, comerciais leves de 3 a 5 tone-
ladas ndo tém direito a financiamento por
meio do Finame. “Essa categoria sofre 0s
mesmos juros praticados para automo-
veis, muito maiores do 0s para caminhdes
e onibus”, disse.

As vans ainda representam a
maior parte do mercado desse
segmento de comercial leve, com
49% do mix de vendas. Os fur-
gbes vém em seguida, com 32%.
Chassis-cabine representam 19%.
De acordo com dados da Merce-
des-Benz, a Sprinter tem 21,6%
do mercado, seguida da Renault
Master e Fiat Ducato, com cerca
de 20% do mercado, sequidos
pela Iveco Daily, Peugeot Boxer
e Citroén Jumper, completando
o resto do mercado, depois que
a Volkswagen Kombi foi descon-
tinuada em 2014.

Carlos Garcia afirmou que
o segmento de furgées e vans
acima 3,5 t esta em expansao

FURGOES
32%

Com mais de 50 versdes, os precos da
Sprinter variam de R$ 90 mil a R$ 144
mil. Em continuidade aos bons resulta-
dos obtidos em 2014, quando obteve um
aumento de participacdo de mercado de
um ponto percentual, a Mercedes-Benz li-
derou em vendas no mercado de comer-
ciais leves no primeiro bimestre do ano de
2015, com 1.328 unidades emplacadas.
"0 custo operacional e o custo/benefi-
cio sdo os diferenciais da Sprinter, que

Fonte: Mercedes-Benz do Brasil

CHASSIS CABINE
1|£)94>

proporciona maior lucratividade para o
cliente”, disse Garcia.

EMPREENDEDORISMO — A versatilida-
de do segmento de comerciais leves de 3
a 5 toneladas tem incentivado o empre-
endedorismo. Um dos exemplos é a trans-
formacao de um furgdo num veiculo para
o transporte de executivos. Durante a
Feira do Empreendedor, no Anhembi, em
Sao Paulo, a Mercedes-Benz exibiu uma
Sprinter com o interior inspira-
do no jato Embraer Phenon. A
implementacdo custa cerca de
R$ 350 mil. Apenas o furgéo
tem custo estimado em R$ 120
mil. O projeto destina-se princi-
palmente ao segmento de ho-
téis de luxo.

J& a franquia Let's Cupcake
escolheu o chassi Sprinter como
food truck para realizar uma
nova atividade. “Levamos as
ruas uma fabrica de bolinhos
sobre rodas. Cada veiculo pro-
picia aos clientes a possibili-
dade de montar o seu préprio
cupcake. Escolhemos o produto
Mercedes-Benz pela sua robus-
tez, versatilidade e a facil diri-
gibilidade”, disse a proprietéria
Flavia Bravo. [}
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INDUSTRIA

DAF diversifica acoes para
aumentar vendas do XF 105

Além de anunciar novo presidente para o Brasil, montadora
faz parceria com a Randon Consorcios

E\WAGNER OLIVEIRA

Verde é a nova cor do XF 150, que também te

EM UMA RAMPA DE CRESCIMENTO DE
vendas no Brasil, a DAF lanca mdo do mar-
keting para atingir um ndmero maior de
consumidores em um momento em que 0
mercado nacional est4 dificil para o negé-
cio de caminhdes novos.

0 modelo extrapesado XF105, primeiro
caminhdo da marca produzido localmente,
passa a ser comercializado também na cor
verde. A opgdo é a oitava oferecida pela
montadora, além do amarelo, prata, azul,
branco e vermelho (mais duas tonalidades).

As concessionarias da rede DAF ja po-
dem receber, em todas as regides do Bra-
sil, pedidos das unidades verdes do XF105,
disponivel em todos os modelos. Com a
producdo da fabrica em Ponta Grossa, no
interior do Parand, desde outubro do ano
passado, a DAF busca aproveitar sua boa
conceituacdo na Europa para crescer no
mercado nacional, um dos maiores e mais
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disputados do mundo.

Além da nova pintura, a DAF prepara
outras novidades. A principal delas é que
a montadora fara ainda este ano o lanca-
mento da Super Space (teto alto) do XF
105, que ja tem opcdes de cabine Space
e Comfort. A Super Space tera 2,10 metros
de altura interna.

O XF105 é equipado com motor Paccar
MX 12,9 litros. O extrapesado é comercia-
lizado nas versdes 6x2 e 6x4, com poténcia
de 410 cv ou 460 cv e torques maximos de
2.000 Nm e 2.300 Nm, entre 1.050 rpm e
1.410 rpm.

MUDANCA DE COMANDO - Michael
Kuester assumiu a presidéncia da DAF no
Brasil em marco. O executivo estava atu-
ando no pais como diretor executivo co-
mercial. Kuester substitui Marco Davila,
promovido a vice-presidente da Paccar,

responsavel pelas operacdes do México e
América Latina do grupo.

Michael Kuester ingressou no grupo Pac-
car em 1989 e, desde entdo, ocupou cargos
na companhia, como gerente da DAF Espa-
nha, gerente de marketing e comercial na
Paccar Parts América do Norte e, recente-
mente, diretor executivo comercial da DAF
Brasil. O profissional é graduado em Admi-
nistracdo pela Universidade Gonzaga, em
Washington, e possui MBA pela Universida-
de de Seattle, ambas nos Estados Unidos.

Marco Dévila, como vice-presidente da
Paccar, assume o lugar de Samuel Means.
Davila estd na companhia ha 23 anos,
onde ocupou posi¢des como gerente-geral
da Paccar Parts Europa, diretor executivo
comercial e diretor executivo de operagoes
da Paccar México. O executivo é graduado
em contabilidade e possui MBA pela Ce-
tys Universidad, no México, além de cursar
o0 Programa Executivo na Universidade de
Stanford, nos Estados Unidos.

CONSORCIO — A Randon Consorcios fir-
mou parceria para administrar o consércio
com a DAF Caminhdes Brasil. O negdcio
foi acertado em Caxias do Sul com partici-
pacdo do novo presidente Michael Kuester
e de David Abramo Randon, o presidente
do Conselho de Administracdo da Randon.
“Estamos convictos do acerto de mais esta
parceria”, observou David Randon, ao salien-
tar o consdrcio como um instrumento ade-
quado de autofinanciamento, especialmente
diante do aumento das taxas de juros.

Para Michael Kuester, “a DAF esta em
plena expansdo das suas atividades no
pais, e isso inclui oferecer aos clientes



Michael Kuester deixa a diretoria
comercial para ocupar a presidéncia
da DAF no Brasil

opgOes de pagamento que se ajustem as
suas necessidades”, declarem.

De acordo com o executivo, 0 consorcio
é uma modalidade de venda bastante tra-
dicional no Brasil e que esta apresentando
expressivo crescimento ano a ano. “Bus-
camos também um parceiro tradicional e
de grande credibilidade, a Randon Consér-
cios, referéncia no segmento de transpor-
tes”, afirmou Kuester.

Sediada no complexo industrial Randon,
em Caxias do Sul (RS), a Randon Consor-
cios possibilita a aquisicao de bens por meio
do sistema de consércios. Atualmente, atua
nos segmentos de iméveis, automaveis, im-
plementos rodovidrios, maquinas e equipa-
mentos agricolas, miniénibus e caminhdes.

0 sistema de consércios vem crescendo
no Brasil, principalmente, em um momen-
to de escalada de juros. "A modalidade
permite acesso ao mercado de consumo,
baseado na unido de pessoas fisicas ou
juridicas, em grupo fechado, cuja finalida-
de é formar poupanca comum destinada a
aquisicao de bens moveis, imdveis e servi-
¢os, por meio de autofinanciamento”, lem-
brou Kuester.

O extrapesado da DAF Caminhdes ja
estd sendo comercializado por meio de
consorcio em todo o Brasil. A modalidade

XF 440 EUROPEU E ELEITO CAMPEAQ

O European Truck Challenge (ETC), desa-
fio europeu de caminhdes Euro 6, elegeu o
DAF XF 440 como o melhor caminhdo, em
trés categorias: custo de operagao, econo-
mia de combustivel e inovacdo 2014.

Desde 2009, o ETC compara caminhdes
fabricados na Europa para transporte de
longa distancia equipados com motores
de 400 cv até 440 cv, torque maximo de
1.900 Nm a 2.150 Nm. Além da DAF, di-
versas outras montadoras europeias parti-
ciparam do desafio.

A avaliacdo aconteceu na Alemanha em
novembro de 2014, com 142 km percorridos
em duas etapas. A primeira rodou 33 km
por estradas rurais, e a segunda, 109 km,
em rodovia com diferentes exigéncias topo-
gréficas, na regido de Kassel. Dirigibilidade,
conforto, baixo nivel de ruido e eficiéncia fo-
ram as principais caracteristicas avaliadas.

CUSTO DE OPERACAO - Considerada a
mais prestigiada do ETC, a categoria Custo
de Operagéo premiou a DAF pela segunda
vez consecutiva. Em 2013, o vencedor foi
o XF 460, e em 2014, o XF 440, ambos
na Europa.

Além do consumo de combustivel, a ca-
tegoria analisa taxa de leasing do fabrican-
te, taxas fixas contratuais para reparos em
oficinas e outros custos fixos, como des-
pesas com consumiveis e necessidade de
troca de pneus.

ECONOMIA DE COMBUSTIVEL — A com-
peticdo nesta categoria inicia a partir do pri-
meiro reabastecimento, que em todas as ve-
zes é rigorosamente registrado pela equipe
responsavel do prémio e apresentado aos
participantes.

estara disponivel para todas as configura-
¢des, nas versdes 6x2 e 6x4, equipadas
com motor Paccar MX de 410 cv ou 460 cv
e transmissao manual de 16 velocidades ou

0 ETC avaliou diferentes conceitos utili-
zados para cumprir a norma Euro 6. A DAF
aplica pos-tratamento de gés de exaustao
em combinacdo com recirculacdo (EGR) e
tecnologia SCR com AdBlue.

INOVACAO 2014 — A DAF conquistou 0 ti-
tulo europeu em Inovagdo devido ao novo sis-
tema que equipa o XF 440, batizado de con-
trole de cruzeiro preditivo controlado por GPS
(PCC). A fungdo é capaz de determinar a velo-
cidade ideal dentro de uma faixa preestabele-
cida, e indicar a mudanca de marcha adequa-
da. O sistema esta disponivel como opcional
no mercado europeu desde o inicio do ano.

XF 440 EURO 6 — Produzido e comerciali-
zado pela montadora na Europa, o extrape-
sado é indicado para o transporte rodovia-
rio de longa distancia. O XF 440 é ofertado
no mercado europeu com a linha de moto-
res Euro 6: Paccar MX 13 de 12,9 litros, e
Paccar MX 11 de 10,8 litros.

O XF 440 também é destacado pelo seu
espaco interno devido a Super Space Cab
com 2,25 metros de altura. Outra caracte-
ristica forte da linha Euro 6 é o design atra-
ente e interior renovado. Atualmente, o
modelo tem versdes disponiveis apenas na
Europa e ndo é comercializado no Brasil.

automatizada de 12 ou 16 velocidades. O
XF 105 esta disponivel em duas opcdes de
cabine, Comfort e Space, além de diversos
opcionais de conforto. a
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MONTADORAS

Shacman confirma
producao nacional

Executivo-chefe da empresa no Brasil diz que marca chinesa assinou
joint venture para fabrica no interior de Sao Paulo

B \WAGNER OLIVEIRA

A METRO-SHACMAN CONFIRMOU MAIS
uma vez os planos de produzir caminhdes
da marca chinesa em uma fabrica no inte-
rior de S&o Paulo. “Celebramos um marco
importante para a producdo de veiculos
Shacman no Brasil, com total apoio de um
dos maiores fabricantes de veiculos do
mundo”, disse Reinaldo Reis Vieira, CEQ
da Metro-Shacman no Brasil.

De acordo com anuncio do executi-
vo, foi assinada uma joint-venture entre
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a Shaanxi Automotive Group e a Metro-
Shacman durante a Conferéncia Anual da
Shacman, realizada em janeiro na cidade
de Zhuhai, litoral sul da China.

0 evento contou com executivos e co-
laboradores da empresa, autoridades,
representantes da Shacman da América
Latina, Asia, Australia, Oriente Médio e
Africa. A Shacman vendeu em 2014 apro-
ximadamente 102 mil caminhdes — 13 mil
para exportagdo. Seu faturamento anun-
ciado foi da ordem U$ 6,5 bilhdes.

A Metro-Shacman foi a primeira mon-
tadora estrangeira de caminhdes de mar-
ca chinesa a se habilitar ao Inovar-Auto.
A empresa ja tem sua linha de caminhdes
pesados homologados para o Brasil.

Desde 2011 foram importados cami-
nhdes da Shacman para testes de homo-
logacao e comercializagdgo no mercado.
Na edicdo da Fenatran de 2013, a empre-
sa sino-brasileira apresentou ao publico
seu veiculo conceito com mais de 60% de
conteddo brasileiro, desenvolvido em par-
ceria com fornecedores locais em tempo
recorde para a indUstria nacional.

Em 2014, a empresa se filiou a Asso-
ciacdo Nacional dos Fabricantes de Vei-
culos Automotores (Anfavea), novamente
sendo a primeira marca chinesa de cami-
nhoes a fazer parte da entidade, que re-
presenta os fabricantes de veiculos auto-
motores instalados no Brasil.

Com é&rea prépria de 54.000 metros
quadrados, sendo 12.000 metros quadra-
dos de area construida na cidade de Tatui
(SP), a Shacman do Brasil ird produzir seus
primeiros caminhdes pesados ja em 2016.

Wang Gang, vice-gerente geral da Shaanxi
e Reinaldo Vieira, CEO da Metro-Shacman,
no evento de assinatura da joint-venture

No evento realizado na China, foram
expostos diversos modelos de veiculos
Shacman, incluindo um caminhdo Shac-
man 8x8 com motor Cummins ISX de 15
litros e 600 cavalos a 2.800 Nm de tor-
que, além de transmissdo automatizada
Allison.

Diretor de desenvolvimento de produ-
tos, Marcos Gonzalez, que também este-
ve na China, disse que a marca tem inte-
resse em diversificar produtos no Brasil.
"Apo6s a instalacdo da linha de montagem
dos caminhdes pesados, poderemos in-
troduzir novos modelos de veiculos para
o mercado brasileiro”, assinalou.

A Shacman China dispde de um portfo-
lio de veiculos que vao desde caminhdes
leves até extrapesados, para atender di-
versos segmentos do mercado, além de
Onibus, vans, veiculos militares e diversos
tipos de implementos. -



MARKETING

Foton apresenta caminhoes
no Circuito Ceasa

Empresa fara demonstracées de seus produtos em centrais
de abastecimento para encontrar com publico-alvo

H\WAGNER OLIVEIRA

APOS DEIXAR A IVECO, O NOVO DIRETOR
de vendas, marketing e pés-venda da Fo-
ton Caminhdes, Alcides Cavalcanti, comeca
o trabalho para expandir as vendas em sua
nova casa — ainda que 2015 tenha comega-
do muito dificil para a indUstria nacional de
caminhdes.

A marca chinesa, que tem parceria com
s0Cios brasileiros para atuar no mercado na-
cional, comecou por Porto Alegre o Circuito
Ceasa, evento de relacionamento com clien-
tes nas centrais estaduais de abastecimento
espalhadas pelo pais. Até o final de 2015, a
Foton percorrerd outras quatro regides do
Brasil nos meses de margo, julho, setembro
e novembro.

A acdo de marketing deixara caminhdes
Foton de 3,5 e 10 toneladas presentes em
cada etapa do circuito por quatro dias. O ob-
jetivo é apresentar aos matoristas autono-
mos, transportadores, caminhoneiros e dis-
tribuidores os veiculos da marca.

A empresa preparou um estande para
atendimento personalizado da érea de ven-
das da Foton e dos concessiondrios de cada
regido. Os visitantes poderdo ainda realizar
test-drive nos veiculos — equipados com mo-
tor Cummins, caixa de cambio ZF e sistema
de injecdo Bosch.

Cavalcanti afirmou que o objetivo da par-
ticipacdo da empresa no Circuito Ceasa é
apresentar os veiculos em locais onde circula
0 plblico-alvo durante o dia todo. “E uma
boa oportunidade de termos um contato
mais préximo com nossos potenciais clientes,
além de estarmos apoiando a nossa rede de
concessionarios a fazer este tipo de acdo co-
mercial. Eventos como este nos dao a chance

de compartilhar com o mercado a qualidade
e os diferenciais dos nossos produtos”, afir-
ma Cavalcanti.

A Foton iniciou em abril do ano passado
as obras da sua fabrica no Brasil, em Guai-
ba (RS). A previsdo é que o primeiro cami-
nhdo brasileiro deixe a linha de montagem
em 2016. Neste periodo, a Foton Caminhdes
continuara o processo de expansdo de sua
rede de concessionarias que ja conta com 30
revendas, com o objetivo de 50 operando em
todo territorio nacional até o final de 2015.

0O caminhdo Foton de 3,5 toneladas esta dis-
ponivel para venda nas op¢des rodagem sim-
ples ou dupla, 110 cv ou 140 cv. O caminhdo
pode ser operado por motoristas com habilita-
cao de categoria B, e conta com dois anos de
garantia sem limite de quilometragem.

Com tracdo 4x2, 4,8 metros de compri-
mento e 1,82 metro de largura, sua configu-
racdo é compacta. O veiculo atende as con-
figuracdes de um Veiculo Urbano de Carga
(VUC) e, por isso, tem livre acesso nas zonas
de restricGes existentes nas maiores cidades
brasileiras.

O Foton 3.5 tem como diferencial equipa-
mentos de série, como airbag, freios ABS, ar
condicionado, volante regulavel, direcdo e
embreagem hidraulicas, defletor de ar, vidros
e travas elétricas, acelerador manual eletro-
nico. O motor é turbocharger Cummins 2.8
com intercooler e sistema de injecdo eletro-
nica common rail Bosch. A transmisséo é ZF.

Ja o Foton 10-16 DT, veiculo do segmento
de leves que chega na versao de 10 tonela-
das, com capacidade para receber terceiro
eixo e se transformar em um caminhdo de
13 toneladas, serd o primeiro a ser produ-
zido no Brasil com indice de nacionalizacdo
superior a 65%.

Com motor Cummins de 3,8 litros, com 160
cv, torque de 600 Nm., tem caixa de trans-
missdo ZF-6-S-500 de seis marchas, com over
drive que faz com que o motor trabalhe em
menor rotacdo, aumentando sua vida Util, e
oferece entrada para tomada de forca.

0 caminhao possui entre-eixos de 3.360
mm, 3.800 mm e 4.500 mm. Com a me-
dida de entre-eixos de 3.360 mm, o veicu-
lo atende a aplicagdo VUC. Alguns itens de
série do Foton 10-16 DT sdo: defletor aero-
dinamico no teto, ar condicionado e vidros
com acionamento elétrico. O peso proprio
do veiculo (tara) de 3.200 kg é um destaque
entre 0s concorrentes, privilegiando a capa-
cidade de carga. -
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LUBRIFICANTES

Petronas avanca
no mercado brasileiro

Em 2014 a companhia petroleira registrou pelo terceiro ano consecutivo
um crescimento no seu market share e encerrou o ano com 9,8%
de participacao no mercado de lubrificantes

ESONIA MORAES

A PETRONAS, ESTATAL DA MALASIA

destacada como um dos maiores con-
glomerados de petrdleo e gas do mun-
do, estd expandindo suas atividades
no Brasil e na América Latina. Para
dar continuidade a sua estratégia de
crescimento no pais, 0 grupo investira
R$ 330 milhdes até 2017 para aumen-
tar ainda mais a capacidade produtiva
da fabrica de Contagem (MG) — onde
produz lubrificantes, graxas e outros
fluidos —, melhorar o sistema de logis-
tica, ampliar os centros de distribuicdo
e 05 escritorios regionais.

Com grande foco no segmento de
lubrificantes, a Petronas concluiu no
inicio de 2013 a expansdo da sua fa-
brica mineira, duplicando a &rea produ-
tiva de 35 mil m? para 72 mil m? e au-
mentando a capacidade de producao de
120 milhdes para 220 milhdes de litros

por ano. “A expansao fisica da fabrica
de Contagem nos oferece um conforto

muito grande para atendermos a deman-
da do mercado interno e também dos
mercados internacionais”, afirma Luiz
Sabatino, diretor de estratégia e marke-
ting da Petronas na América Latina.

Em 2014, apesar de ter registrado uma
retracdo de 2,2% na quantidade de lu-
brificantes comercializados no merca-
do brasileiro, a Petronas conseguiu au-
mentar em 2,9% o volume de producéo
deste produto, garantindo um impac-
to positivo no seu market share que
atingiu 9,8%. Com este resultado a
companhia consequiu dar continui-
dade a sua trajetoria de crescimen-
to pelo terceiro ano consecutivo, se
posicionando em terceiro lugar no
mercado brasileiro, atrds da Petro-
bras, que é lider de mercado, e da Shell.
“Estamos trabalhando de forma incisiva
na divulgacéo e fortalecimento da marca

DB SCHENKER E PARCEIRA DA MERCEDES AMG PETRONAS NA FORMULA 1

A Mercedes AMG Petronas Formula One
Team contratou os servicos por toda a Euro-
pa da DB Schenker Logistics para a Férmula
1. O contrato de quatro anos vélido até 31
de dezembro de 2018 foi assinado no dia 9
de fevereiro na sede da equipe em Brackley,
Reino Unido. A primeira corrida europeia
sera na Espanha, dia 10 de maio.

0 escopo abrange servicos de logistica
em todas as corridas na Europa, testes e
eventos promocionais, inclusive transporte
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e construcdo do motorhome, transporte
dos veiculos de corrida e pegas de reposi-
¢ao, além da montagem dos escritérios de
engenharia.

Serdo utilizadas cinco unidades do trator
Mercedes-Benz Actros, para o transporte
dos Silver Arrows e mais caminhdes para a
logistica e transporte da equipe.

No momento da assinatura do contra-
to, Toto Wolff, chefe da Mercedes-Benz
Motorsport, disse que o mais alto grau de

profissionalismo e precisdo é indispensavel
na Férmula 1. “Isto também se aplica para
0S N0ssos servicos logisticos.”

O transporte sera feito entre a sede da
Mercerdes AMG Petronas em Brackley, Rei-
no Unido, e os seguintes locais de corrida:
Barcelona (Espanha), Monte Carlo (Ména-
co), Spielberg (Austria), Silverstone (Reino
Unido), Hockenheim ou Nurburgring (Ale-
manha), Hungaroring (Hungria), Spa-Fran-
corchamps (Bélgica) e Monza (Italia).



Silver Arrow, Mercedes AMG Petronas F1 Team

Petronas no Brasil e nos paises da Amé-
rica Latina com a veiculagdo de anun-
cios em radios e nos principais veiculos
de midia impressa, além de participar de
importantes feiras e eventos de cada re-
gido”, declara Sabatino.

No mercado brasileiro a Petronas co-
mercializa seus lubrificantes por meio
da venda direta as montadoras de ve-
iculos — faz o primeiro enchimento dos
motores dos carros da Fiat — e pelos re-
vendedores de 6leo e lubrificante. Para
dar suporte a este negdcio, a empresa
mantém uma equipe prdpria de vendas
e trabalha com grandes distribuidores
espalhados pelo Brasil. “A distribuicdo
dos produtos é feita por transporte ro-
doviario em todo o territério brasileiro
e nos pafses da América Latina”, escla-
rece o diretor.

Além do centro de distribuicdo em Con-
tagem, a Petronas possui mais trés CDs
em locais estratégicos, como em Atibaia

Luiz Sabatino, diretor de
estratégia e marketing d.
Petronas na América Latina.

pm&oms

COOPERCARGA
FECHA CONTRATO
COM A PETRONAS

A Coopercarga é uma das operadoras
logistica que atende a Petronas no Brasil
no transporte de lubrificantes entre dois
centros de distribuicdo. Para a operacao,
que comecou em dezembro do ano pas-
sado, a Coopercarga disponibilizou dez
caminhdes que fazem o carregamento
no centro de distribuicdo de Contagem
e o descarregamento no CD de Jaboa-
tao dos Guararapes (PE). A estimativa
da operadora é que sejam realizadas 50
viagens por més, o equivalente a 1.200
toneladas mensais de lubrificantes.

Segundo Leandro Rocha, gerente re-
gional da Coopercarga, toda a operagao
é baseada em indicadores de desempe-
nho que sdo mensurados diariamente e
consolidados mensalmente. “O fecha-
mento do contrato com esta grande em-
presa vem ao encontro de nossas estra-
tégias e objetivos”, afirma o gerente da
Coopercarga.

(SP), Sao José dos Pinhais (PR) e Reci-
fe (PE), para reduzir o tempo e o custo
de entrega dos produtos aos clientes.

-

“Temos contrato com 16 transportadoras
que fazem a distribuicdo dos nossos pro-
dutos no mercado brasileiro e nos paises
da América Latina", explica Sabatino.

No mercado latino-americano a Petro-
nas Brasil comercializa o Etro, 6leo basi-
co do Grupo Il de altissima qualidade,
que é produzido na fabrica de Melaka
(Malaca), na Malasia. O Etro é utiliza-
do como matéria-prima na fabricagdo de
lubrificantes e comercializado para ou-
tros fabricantes de lubrificantes em todo
o mundo. Os 6leos basicos do Grupo IlI
sao utilizados na maioria dos ¢leos de
motor sintéticos de primeira linha. “Além
do Etro, também importamos da fabri-
ca na ltdlia os produtos Syntium Racer
e Syntium 5000AV para comercializagao
na América Latina”, diz o diretor.

PERFIL — A Petronas, abreviacdo de Pe-
troliam Nasional Berhad, é a empresa es-
tatal de petréleo e gas da Malasia. Foi
fundada em 14 de agosto de 1974 e esta
presente em mais de 31 paises, atuando
em varios ramos da industria do petréleo
desde a producdo e a exploracdo até o
refino, passando pela distribuicdo.

A empresa construiu como sede as
Petronas Towers, dois dos maiores arra-
nha-céus do mundo. Na area esportiva
atua como patrocinadora da equipe de
Férmula 1 Mercedes Grand Prix.

No Brasil a Petronas chegou em 2007
por meio da aquisi¢do da FL, divisdo de
lubrificantes da Fiat. “A decisdo de en-
trar naquele ano no Brasil ocorreu por-
que o grupo FL Selénia possuia presenca
expressiva nos mercados brasileiro e eu-
ropeu e a estratégia global da empresa
era o crescimento nestes mercados e na
América Latina”, afirma Sabatino.

Atualmente o Brasil é considerado o
terceiro maior mercado para a Petronas,
atrds somente da China e dos Estados
Unidos. Aqui a companhia emprega 340
funcionarios. a
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Testes da Goodyer em sua pista de Americana (SP) sao ce

P -7

rtificados pelo Inmetro para etiquetagem de pneus

Etiquetagem de novos
produtos comeca em abril

Fabricantes nacionais e estrangeiros vao ter que cumprir padroes
que atestem eficiéncia energética, seguranca e ambiental

E\WAGNER OLIVEIRA

ASSIM COMO CARROS, GELADEIRAS E
utensilios domésticos, os pneus também
passam a apresentar etiquetas que medem
alguns itens de eficiéncia. Como faz com
uma série de produtos, cabera ao consu-
midor comparar as informacdes e escolher
qual melhor pneu satisfaz suas necessida-
des.

Pneus que gerem novas familias de pro-
dutos devem obrigatoriamente apresentar
a partir de abril nos pontos de vendas do
territorio nacional o selo emitido pelo Ins-
tituto Nacional de Metrologia, Qualidade
e Tecnologia (Inmetro). A medida marca o
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inicio do Programa Brasileiro de Etiqueta-
gem em Pneus (PBE).

Nas atuais familias de pneus, fabricantes
s6 serdo obrigados a adotar o selo a partir
de outubro do ano que vem. No comércio,
0 prazo vai mais longe ainda: até outubro
de 2018 os estoques de produtos sem cer-
tificagdo terdo de estar zerados.

A partir dai, todos os pneus nacionais
e importados comercializados no pais
véo ter de trazer informagdes sobre, pelo
menos, trés normas basicas incluidas no
PBE: resisténcia ao rolamento, aderén-
cia em piso molhado e ruido externo em

vérias aplicacdes.

A etiqueta deverd estar colada nos
pneus de construgdo radial para automoé-
veis, picapes, utilitarios esportivos, vans e
caminhonetas, bem como nos de constru-
¢ao radial para caminhdes e 6nibus para
aplicacdo nos servicos regional, regional
severo, rodovidrio, urbano e circuito misto.

Além de medir dados relacionados a
eficiéncia energética, seguranca e meio
ambiente, a norma visa tirar de circula-
¢ao produtos que nao atendam a padrdes
minimos de confiabilidade ao consumidor.
Pneus que ndo tenham uma graduagdo



minima e ndo poderao ser comercializados
no Brasil.

Toda a certificacdo dos produtos passa
a ser feita pelo Inmetro com base em para-
metros internacionais de medicdo — a nor-
ma brasileira assemelha-se muito a legisla-
cao europeia

Apesar dos trés critérios basicos exigi-
dos pelo PBE, atualmente tanto consumi-
dores de pneus comerciais quanto de car-
ros de passeio ja observam pelo menos dez
normas no instante em que vao comprar o
produto.

No caso dos veiculos comerciais, em-
presas e transportadores de carga e pas-
sageiros avaliam os seguintes critérios
para caminhdes e onibus: custo por qui-
[dmetro, resisténcia ao rolamento, quilo-
metragem em banda original, quilome-
tragem total do pneu, recapabilidade,
resisténcia da carcaca, assisténcia a frota,
ferramentas de gestéo, frenagem no mo-
lhado e ruido externo.

Ja empresas, como a Goodyear, avaliam
muito mais critérios na producdo de pneus.

“Apesar de a norma brasileira exigir trés
quesitos, nos ja testamos mais de 50 crité-
rios para o melhor desempenho de nossas
linhas de produtos”, afirmou Fabio Garcia,
gerente de marketing de pneus comerciais
da Goodyear.

Uma das primeiras a apresentar seus
métodos para ter certificacdo de seus
pneus no Brasil, a Goodyer levou um gru-
po de jornalistas a sua fabrica em Ameri-
cana, interior de Sdo Paulo, onde tem uma
das mais modernas linhas de producdo
em todo o mundo. Na mesma darea da fa-
brica de 41 anos, a fabricante americana
também possui um dos mais conceituados
campos de provas, usado tanto para ava-
liacdo de seus produtos quanto para fabri-
cantes de vefculos.

Apds uma visita a fabrica, a Goodyear
mostrou como vem desenvolvendo seus
testes para cumprir, a partir do ano que
vem, as exigéncias do Inmetro. A empresa

Engate tracionado por furgao simula carro em um teste de aderéncia de pneus

mostrou como 0s pneus sao testados em
pista seca e molhada. O objetivo é aufe-
rir ndmeros que garantam seus pneus na
dianteira do mercado.

Técnicos da empresa explicaram como a
resisténcia ao rolamento esté relacionada
a eficiéncia energética e ao consumo de
combustivel de veiculos. Quanto menor o
€ONsSUMO, menor o impacto ao meio am-
biente, reduzindo emissao de CO,.

J& a aderéncia é um indicador do desem-
penho de seguranga de um pneu, no que
diz respeito a aderéncia em pisos molha-
dos. O ruido externo, medido em decibéis,
traz informagdes importantes sobre o nivel
de impacto ao ambiente.

Na etiqueta colada ao pneu, para o cri-
tério resisténcia ao rolamento, serdo atri-
buidas graduagbes de A a G, de acordo
com a eficiéncia nos testes de resisténcia
ao rolamento.

Para aderéncia no molhado também se-
rdo atribuidas letras de A a G, de acordo
com os testes de aderéncia em superficies
molhadas. Ja para a afericdo de ruido, ha-
verd trés ondas. Uma onda negritada sig-
nificard o menor nivel de ruido externo,
enquanto as trés ondas negritadas repre-
sentardo o maior nivel de ruido externo, de
acordo com os resultados de testes de rui-
do externo.

INVESTIMENTO — A Goodyear vem in-
vestindo continuamente na modernizacdo
de suas capacidades produtivas, tendo o
ciclo atual iniciado em 2013 com investi-
mentos de US$ 240 milhGes na moderni-
zacdo da nossa fabrica de Americana (SP).
A etiquetagem junta-se a este processo
contribuindo para trazer ao consumidor in-
formacdes importantes para a decisdo de
compra. Com isso, o cliente terd mais in-
formagGes para escolher o pneu que mais
se ajuste as suas prioridades, necessidades
de mobilidade e custos.

No Brasil, a companhia tem trés uni-
dades industriais: a fabrica na cidade de
Americana (SP), a unidade de materiais de
recapagem na cidade de Santa Barbara do
Oeste e de pneus para aviagdo no bairro
do Belenzinho, na cidade de S&o Paulo.
Além disso, a empresa conta uma rede de
150 revendedores oficiais e cerca de 1.000
pontos de venda em todo o pais.

Com dois centros mundiais de inova-
cdo, a Goodyear contabiliza cerca de
10 mil testes realizados para a etique-
tagem nos diferentes tipos e tamanhos
de pneus em varios paises. Em seus qua-
dros, a empresa dispde de 900 profis-
sionais, entre pesquisadores e engenhei-
ros para garantir confiabilidade em seus
produtos. a
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PNEUS

Continental lanca banda
de recapagem com asa

O segmento de recapagem movimenta cerca de R$ 5 bilhoes por ano e o
Brasil é o segundo maior mercado mundial, atras dos Estados Unidos

ESONIA MORAES

A CONTINENTAL PNEUS AMPLIA A OFERTA
de bandas para recapagem com o langamen-
to da ContiTread HTR 2 com asa (wing
tread), desenvolvida para aplicacdo
em reboques.

Produzidas na fabrica de Morélia,
no México, as bandas ContiTread HTR
2 com asa mantém as mesmas caracteris-
ticas dos pneus de carga da marca, como
desenho e emprego do mesmo composto
do pneu original, proporcionando excelen-
te performance em sucessivas recapagens,
tanto na alta quilometragem como no bai-
X0 consumo de combustivel e no desgaste
uniforme. Essas bandas podem ser aplica-
das em qualquer pneu de carga disponivel
no mercado.

“As bandas tém um contorno especial
desenhado para evitar que o arraste resulte
na perda de borracha no ombro. Isso ocorre
porque as asas na lateral da banda do pneu
proporcionam maior resisténcia nos pontos
de tensdo”, explica Gustavo Gongalves, ge-
rente nacional de vendas de produtos de re-
capagem da Continental Pneus.

Desde que passou a atuar nesse seg-
mento ha dois anos, a Continental tem in-
vestido para ampliar a sua rede de reca-
padores credenciados e vem aumentando
também a oferta de opcdes de bandas de
rodagem da marca.

No Brasil, as bandas ContiTread sdo
oferecidas em varias opcdes de desenhos.
Os pneus da marca Continental recapa-
dos com essa banda tém o beneficio adi-
cional da garantia C3, que protege o pneu
reformado até o final da terceira vida.
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Segundo Gongalves, recapar signifi-
ca substituir a banda de rodagem de um
pneu desgastado pelo uso. “A pratica,
adotada mundialmente, surgiu da possi-
bilidade de se reaproveitar a carcaga, com
total seguranca, pois ela é projetada pe-
los fabricantes de forma a suportar diver-
sas sobrevidas”.

Gongalves argumenta que ao maximizar
a vida util dos pneus utilizando as bandas
ContiTread, ha uma grande contribuicao
para a preservacao do meio ambiente. “A
recapabilidade é hoje um forte argumento
de venda para os fabricantes de pneus no-
vos, pois ela reduz os custos operacionais,
um importante diferencial para as frotas”,
afirma o gerente.

0 segmento de recapagem movimenta
anualmente cerca de R$ 5 bilhdes e o Brasil
é 0 segundo maior mercado mundial neste
ramo de servico, atras dos Estados Unidos.

NOVO PRESIDENTE — O Grupo Con-
tinental anunciou no inicio deste ano a
contratacdo do francés Frédéric Sebbagh,

radicado no pais desde 2000, para a presi-
déncia do Brasil e da Argentina.
Sebbagh era diretor das unidades
de negocios Fluid Technology e Vi-
bration Control da ContiTech, em
Ponta Grossa (PR), divisdo do gru-
po que produz componentes automoti-
vos a base de borracha, como correias de
transmissdo, circuitos de ar condicionado e
direcdo hidréulica, coxins do motor, além de
correias transportadoras para a industria de
mineracdo. O executivo ainda acumula pas-
sagens pelas empresas BMW, PSA, Hydro-
Québec e Labinal Group, na Europa e Amé-
rica do Norte.

Formado engenheiro mecanico pela
Universidade de Tecnologia de Compiég-
ne, na Franca, e mestrado em gerencia-
mento de projetos industriais pela Uni-
versidade de Sherbrooke, no Canadg,
Sebbagh tem mais de 20 anos de expe-
riéncia nas areas industrial, de produto,
producdo, marketing e vendas. Sua mis-
sao é dar continuidade as estratégias a
fim de manter o padrdo de exceléncia em
produtos e servicos oferecidos para todos
0s segmentos em que a companhia atua.

AQUISICAO — No inicio deste ano o Gru-
po Continental concluiu também a aquisi-
cdo da Veyance Technologies Inc., fabri-
cante americana de borracha, com sede
em Fairlawn, Ohio, nos Estados Unidos. O
negdcio totalizou 1,4 bilhdo de euros.

Em comunicado a fabricante alema in-
forma que a unido da ContiTech, divisdo de
autopecas da Continental, com a Veyance



ONIBUS DA CONTINENTAL PERCORRERA O BRASIL

o oo PR

A Continental Pneus da inicio a sua
caravana pelo pais, o ContiRoadShow.
Com o 6nibus caracterizado a empresa
percorrera 11 estados brasileiros e o Dis-
trito Federal levando aos revendedores e
frotistas a linha completa de produtos,
as tecnologias inovadoras e 0s servicos
desenvolvidos pela empresa para esse
segmento. Em sua primeira parada, nos
dias 19 e 20 de marco, o veiculo ficou es-
tacionado na empresa Falcao Real/Viagdo
Regional, em Salvador, no bairro Pituba.

Segundo Glen Carson, gerente de
vendas de pneus para veiculos comer-
ciais da Continental Pneus Brasil, o pro-
jeto do 6nibus foi idealizado levando em

Technologies, fabricante global de produ-
tos de engenharia que tem direitos exclusi-
vos de comercializacdo da marca Goodyear
Engineered Products, expandira significati-
vamente 0s negdcios do grupo Continental
no mercado industrial, transformando-a na
maior empresa de produtos de engenharia
do mundo. O foco da empresa esta cen-
trado em correias transportadoras, man-
gueiras, correias de transmissdo e molas
pneumaticas.

A empresa informa que ndo havera mu-
dancas nos produtos automotivos, minera-
¢do pesada e agrobusiness, mas alteracdo
no nome da companhia que agora sera
Continental ContiTech e ndo mais Good-
year Engineered Products.

consideragdo o ContiLifeCycle, a solucdo
para a gestao de toda a vida do pneu de
carga da Continental. Ela comeca com o
pneu novo e continua com servicos de res-
sulcagem e recapagem até o suporte para a
destinacdo final correta da carcaca ao final
de sua vida Util. Seu interior foi cuidadosa-
mente planejado para incluir espagos para
a exibicdo de produtos e servicos, areas de
convivéncia e uma sala para a realizacdo de
reunioes e de pequenos treinamentos.

“Esta é uma iniciativa que vai ao encon-
tro de nossa estratégia de apresentar ao
mercado a importancia de nossos pneus
como um fator decisivo para a reducdo
dos custos das frotas”, afirma o gerente da
Continental Pneus Brasil.

O ContiRoadShow circulara pelas estra-
das brasileiras com a seguranga adicional
do sistema de visao ASL360° desenvolvido
pela Continental. Quatro cameras interliga-
das proporcionam ao motorista uma visao
panoramica de 360°, reduzindo os pontos
cegos e revelando a presenca de pedestres
e de outros obstaculos que normalmen-
te ndo seriam captados sob a visdo direta
ou de espelhos. Além de reduzir o risco de

A Veyance Technologies atua global-
mente na area de tecnologia de borracha
e materiais plasticos. Em 2013 obteve ven-
das de 1,5 bilhdo de euros, dos quais cerca
de 90% sao procedentes dos negdcios na
area industrial.

A empresa gera metade do seu fatura-
mento nos Estados Unidos. Outros mer-
cados importantes sdo a América Latina,
Africa, China e outros paises asiticos. No
final de 2013, as 27 fabricas em todo o
mundo empregavam 8.500 funcionarios.

A divisdo ContiTech é uma das impor-
tantes fornecedoras mundiais de produtos
técnicos em elastdmero e especialista na
tecnologia da transformacdo de plasticos.
Esta divisdo desenvolve e produz pecas

acidentes, o sistema de visdo ASL360° é
um importante aliado do condutor para a
realizacdo de manobras e para a opera-
cao do veiculo em situacdes criticas como
trafego urbano denso, éreas de descarga
estreitas e patios abarrotados.

Durante o ContiRoadShow um dos
monitores projeta videos sobre a em-
presa enquanto na parede uma linha do
tempo apresenta a trajetoria da compa-
nhia, que caminha para comemorar 150
anos de fundacdo. Um totem exibe em
cortes os detalhes da estrutura de um
pneu ao mesmo tempo em que diversos
modelos da linha ficam em exposicao.

Os visitantes poderdo conhecer em de-
talhes as bandas de recapagem ContiTre-
ad, que mantém as mesmas caracteristicas
dos pneus de carga da marca, proporcio-
nando performance equivalente a origi-
nal em sucessivas recapagens, tanto na
alta quilometragem como no baixo consu-
mo de combustivel e no desgaste unifor-
me. Ha trés anos, a Continental passou a
atuar nesse segmento e tem investido na
ampliagdo de sua rede de recapadores cre-
denciados e no aumento da oferta de op-
cOes de bandas da marca a disposicao de
seus clientes.

funcionais, componentes e sistemas para a
indUstria automotiva e outras importantes
indUstrias. Emprega cerca de 31.400 tra-
balhadores e obteve em 2013 cerca de 3,9
bilhdes de euros em negdcios.

Juntas a ContiTech e Veyance somaram
5,4 bilhdes de euros em negdcios em 2013
e empregavam cerca de 38 mil funciona-
rios em todo o mundo.

Presente em 49 paises, o Grupo Conti-
nental, que emprega cerca de 190 mil pes-
soas, desenvolve tecnologias para o trans-
porte de pessoas e bens. Incluindo as cinco
divisdes — Chassis & Safety, ContiTech, Inte-
rior, Powertrain e Tires — registrou em 2014
um faturamento preliminar de aproximada-
mente 34,5 bilhdes de euros. [ ]
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LOGISTICA

Uma moderna octogenaria

Bandeirantes Logistica Integrada mantém pionerismo e investe
em soluc¢oes inovadoras como o servico de Door Delivery

B ANDREIA RODRIGUES

vidades no més de marco, a Bandeirantes
Logistica Integrada nao para de inovar. Pro-
prietdria de dreas para armazenagem de
contéineres no porto de Santos, S&o Paulo,
a companhia vem implantando uma série de
mudangas para garantir uma atuagdo ainda
mais renovada e eficaz em 2015. “Mudamos
0 nome, nos especializamos em logistica in-
tegrada, fomos pioneiros em solucdes que o
mercado necessitava. Nos conseguimos fei-
tos incriveis em 2014. E, em 2015, faremos o
nosso melhor para continuar numa posicao
de destaque e crescimento constante”, afir-
ma Washington Flores, presidente da Ban-
deirantes Logistica Integrada.

A chegada do novo presidente também
fez parte dessas alteragbes. Ex-diretor no
Tecon Santos, da Santos Brasil, Washington
Flores contribuiu para a ampliacdo da atua-
cao da empresa. “Internamente, a empre-
sa esta equilibrada, com um corpo gerencial
totalmente renovado, novidades lancadas e
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AO COMPLETAR OITENTA ANOS DE ATI-

~_ Para atrair mais clientes,
- Banderiantes trabalha

acionada

= AL B ke ]
fazendo sucesso no mercado. Os colabora-
dores estdo trabalhando ainda mais motiva-
dos, com novos e modernos equipamentos
e maquinarios recém-adquiridos”, revela.

Em 2013, a empresa decidiu oferecer uma

solucdo que varios terminais ja haviam iden-
tificado, mas ninguém havia implantado: o
transporte de cargas fracionadas. "A em-
presa também foi pioneira no oferecimento
do servico de Door Delivery, ou entrega de
cargas para o cliente em qualquer local do
Estado de Sdo Paulo. Com isso, nosso ter-
minal alfandegado se solidificou como um
dos trés maiores no porto de Santos. E cada
vez estamos crescendo”, comemora Wa-
shington. “Também adquirimos centros de
distribuicdo em Campinas, otimizamos 0s
nossos Centros de Distribuicdo em Santos e
Sao Paulo, investimos em frota prpria com
a transportadora Direx, que é parte do Gru-
po Bandeirantes, e comecamos a oferecer
solugdes personalizadas aos nossos clien-
tes”, explica.

De acordo com a Companhia Docas do
Estado de Sao Paulo (Codesp), o porto de
Santos, movimentou no ano passado 111
milhdes de toneladas de cargas, o segundo

A HISTORIA,DA BANDEIRANTES:
DE COMPANHIA DE ARMAZENS GERAIS A LOGISTICA INTEGRADA

Quando Erico de Abreu Sodré, um fa-
zendeiro de Lins (SP), resolveu apostar na
armazenagem de café na década de 1930,
ndo imaginou que sua empresa Companhia
Bandeirantes de Armazéns Gerais em Mari-
lia (SP) torna-se-ria um dos principais gru-
pos de logistica integrada do pais. A visdo
inovadora e empreendedora, no entanto,
sempre esteve no DNA da companhia, que,
cinco anos depois da sua fundagdo, com a
baixa do café, logo incluiu o aglicar em suas
atividades.

Ja nos anos 2000, com o crescimento
da drea de logistica e transportes no pais,

a empresa construiu a Instalacdo Portudria
Alfandegada (IPA), no cais santista, que até
hoje é o maior complexo de armazenagem
de contéineres e cargas da Bandeirantes,
com capacidade de receber e armazenar mi-
Ihares de toneladas de produtos.

Em 2013, a companhia mudou de
nome, acompanhando os novos produtos
e servicos. Com suas unidades integra-
das, a Bandeirantes Logistica Integrada
passou a oferecer uma cadeia completa
de logistica nas operagbes de importa-
cdo, exportacdo, transfer, distribuicdo de
cargas e transporte.



maior da histéria do porto, 2,6% abaixo
do apurado em 2013 (114 milhdes de to-
neladas).

Com esse alto volume, os transtornos
no sistema de transporte terrestre de aces-
SO ao porto costumam aumentar, assim
como outros imprevistos. “Foi justamente
al que vimos a oportunidade de oferecer
uma prestacdo de servico diferenciada: so-
mos favorecidos por nossa estrutura, temos
condi¢Bes de customizagdo dos processos.
Em um mercado tdo competitivo, isso ja faz
toda a diferenca.”, garante.

“Passamos a focar em importadores
com cargas de maior valor agregado, des-
pachantes que tinham volume associado a
esse tipo de carga e, principalmente, procu-
ramos os agentes de carga. O grande dife-
rencial foi trabalhar ndo s6 com um perfil de
cliente, mas com os trés, tirando o que de
melhor cada um tem”, afirma.

No agenciamento de carga, por exemplo,
a tatica foi atrair os clientes de contéiner de
carga fracionada (segmento chamado LCL,
quando o embarcador ndo tem carga sufi-
ciente para preencher o contéiner sozinho).
Nesse servico o contéiner é “desmembra-
do” em varios lotes, ja que ha cargas de va-
rios clientes com valores diferentes, o que
tende a aumentar o faturamento. “Hoje nin-
guém remove mais lotes LCL do que a gen-
te no porto de Santos”, garante Marcel Vil-
chez, diretor comercial da empresa.

Segundo o executivo, 0 uso desse servico
proporciona menos custos. “Em comparacao
aos atuais valores praticados, o cliente da
Bandeirante podera sentir no bolso uma eco-
nomia de até 90% no valor do frete. Além
de mais agilidade e exceléncia nos servicos,
o investimento para obter 0 mesmo produto
final & muito menor”, informa Marcel.

DESCENTRALIZACAO - Além da érea
no terminal, a Bandeirantes tem centros
de distribuicdo em Campinas, Limeira, Sdo
Paulo e Santos; um Redex (Recinto Especial
para Despacho Aduaneiro de Exportacao)

A empresa faz a entrega de cargas ao cliente em qualquer local do Estado de Sao Paulo

em Cubatdo; um armazém em Paranagua
(PR); e uma empresa de transporte rodovi-
ario de cargas, com frota prépria composta
por 89 veiculos.

De acordo com Marcel, o que a Bandei-
rantes Logistica Integrada fez foi desburo-
cratizar os servicos no setor. “O cliente tem
apenas a certeza de que a mercadoria vai
estar no lugar onde precisa e na hora exata
acordada. Sem precisar enfrentar conges-
tionamentos nas estradas, sem ter proble-
mas com agendamentos de caminhdes”,
exemplifica. “Com o transporte das cargas
fracionadas do porto para a capital, Gran-
de ABC e toda a Regido Metropolitana de
Campinas, a companhia facilita o trabalho
dos clientes de importagdo e exportacao,
levando os produtos para fora da Baixada
Santista”, afirma o diretor comercial.

“Iniciamos a operacao em Sédo Paulo e
depois implantamos a ligagdo Santos-Re-
gido Metropolitana de Campinas”, explica.
Em Séo Paulo, o armazém da Bandeirantes
fica no bairro da Mobca, rota para as prin-
cipais rodovias do interior paulista, e possui
mais de 18 mil metros quadrados, totalmen-
te coberto, com licengas de todos os 6rgaos
responsaveis, possibilitando a chegada de
qualquer tipo de carga, de tecnologia aos
artigos de alimentacao.

Ja no interior paulista, a mercadoria pode

ser entregue ao cliente ou distribuida em
mais de 20 cidades. “A empresa ndo pre-
cisa se preocupar com frete nem com ca-
minhdo para levar a carga. Com 0s Servicos
personalité oferecidos pela Bandeirantes, o
cliente ndo enfrenta gargalos operacionais
nem a burocracia da cadeia completa do
transfer para outras cidades. Nao ha inter-
medirios, nem custo de frete rodoviario. O
nosso servico alia comodidade, regularida-
de, seguranga no transporte e reducdo de
despesas”, comenta Marcel.

A meta da Bandeirantes para 2015 é cres-
cer e expandir, mas dentro da cadeia do
nosso cliente. “Se ele hoje faz uma parte da
logistica conosco, nossa misséo é que ele
faca cada vez mais”, diz Washington Flores.

Outro projeto é otimizar a utilizacdo do vo-
lume de armazenagem que a Bandeirantes
tem disponivel. “Em 2013 aumentamos nossa
capacidade produtiva e porta-paletes. Como
em 2015 o mercado deve ficar em retracdo,
todas as nossas forcas serdo direcionadas a
quebrar recordes internos”, completa.

Este ano a Bandeirantes também ird in-
vestir em torno de R$ 10 milhdes na Instala-
cdo Portuaria Alfandegada (IPA), localizada
na area central do porto de Santos, com a
construgdo de um novo prédio. A vertica-
lizagdo dos armazéns ira otimizar o espaco
atual”, afirma Flores. [ ]
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Martin Brower cresce no Nordeste
e prepara CD no Rio de Janeiro

Em uma area 80% maior que o CD anterior, operadora se preparou para
acompanhar crescimento de seus clientes e prospectar novas conquistas
para sua carteira na regiao nordeste

B AMARILIS BERTACHINI

Alavancada pelo crescimento de sua
base de clientes e pelo aumento no volu-
me de negdcios de seus clientes ja cativos,
a Martin Brower expandiu suas atividades
nos Ultimos trés anos e este ano ampliou
sua presenca no mercado do Nordeste. A
empresa, que faz parte do grupo Reyes
Holdings e é considerada uma das maiores
operadoras logisticas para o food service
nacional, inaugurou no dia 11 de marco
um novo Centro de Distribuicao (CD), em
Cabo de Santo Agostinho, em Pernambu-
co, dentro de um dos mais modernos espa-
¢cos empresariais da regido, o Condominio
de Negocios-Cone.

Segundo  Lucas

Patury, diretor de
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operaces Brasil da Martin Brower, o novo
centro de distribuicdo é quase 80% maior
que o anterior, que ficava em um condomi-
nio de galpdes no bairro Curado, no Recife.
Todas as atividades da empresa no Nordes-
te passam a se concentrar no novo endere-
¢o, com excecdo da operagdo da Bahia que
ainda se mantém abastecida a partir de Sao
Paulo. As novas instalacbes passam a aten-
der também o Amapa e o Para.

“Tivermos que buscar uma area maior.
Apesar de a economia ndo estar bem, nos-
sos clientes tém um plano de crescimen-
to muito agressivo para 0s préximos anos,
entdo buscamos crescer com eles”, justifi-
ca Patury. Este novo CD tem mais que o

dobro de docas, para ampliar a capacidade
de expedicdo e recebimento. O executivo
calcula que a nova estrutura é capaz de su-
portar o plano inicial de crescimento para
0S proximos €inco ou seis anos.

Além do segmento de fast food ter pro-
porcionado resultados crescentes para
os clientes da Martin Brower — que tem
no topo de sua lista grandes redes como
McDonald's, Bob's, Subway e Giraffas — a
regido Nordeste cresceu acima da média
de outras regides nos Gltimos cinco ou seis
anos. "Nossos clientes apresentam cres-
cimento bastante agressivo no Nordes-
te”, relata Patury. A partir do novo CD sdo
atendidos 480 restaurantes dessa grandes



redes. A capacidade de fornecimento pas-
sa a ser de 5.998 posicdes/palete, arma-
zenadas em um espaco de 8,3 mil m2, Em
compara¢do ao antigo CD, a Martin Bro-
wer ampliou sua capacidade em cerca de
2.600 posices/palete.

Sem revelar o valor gasto nas novas ins-
talacdes ou com o aluguel do espaco, Pa-
tury explica que foi o proprio condominio
que fez as adaptacdes necessarias para a
Martin Brower ali se instalar. “Demos al-
guns palpites, principalmente na parte de
frio”, comenta. A empresa trabalha com
cargas secas, resfriadas e congeladas e
precisa de infraestrutura adequada para
operar com as trés temperaturas.

Praticamente tudo o que se V& nos res-
taurantes das quatro grandes redes de fast
food atendidas pela empresa, tanto de uso
nas cozinhas quanto nas vendas no balcdo
aos clientes, é armazenado e transportado
pela Martin Brower. Desde o hamburguer,
a batata ou o canudo do McDonald’s, até
o copo do Subway, o lanche do Bob's ou a
carne servida no Giraffas, tudo passa pela
logistica da Martin Brower, de pequenas
Coisas a cargas maiores.

0 galpdo do Nordeste comecou a ser
adaptado no inicio de 2014, ficou pronto
no final do ano, mas como o pico de ope-
racdo da empresa comega em novembro,
ficou decidido aguardar para iniciar efe-
tivamente os trabalhos no local no inicio
deste ano.

Patury avalia que com esta instalacdo no
Nordeste a Martin Brower garante o cres-
cimento e a expansao de todas as redes
que suporta na regido e também de ou-
tros clientes que venha a conquistar, com a
oferta de um “padrao de qualidade e nivel
de servicos excelentes”.

A Martin Brower é uma empresa foca-
da em solucBes para cadeias de restauran-
tes e, além destes quatro grandes clien-
tes, trabalha com redes de outros portes,
como o Griletto, a cadeia Cinépolis, e o
Applebees's.

Com o novo CD, capacidade de fornecimento
passa a ser de 5.998 posicéesipalete,
armazenadas em um espaco de 8,3 mil m?

FROTA — A frota para movimentar todos
esses itens para diferentes estabelecimen-
tos é parte propria e parte terceirizada. No
Nordeste essa proporcdo é de 50% propria,
com carretas e um truck, e 50% terceiriza-
da com trucks, tocos e VLCs (veiculos leves),
somando um total de aproximadamente 30
veiculos. Nacionalmente, a empresa tem
uma frota propria de 210 veiculos entre car-
retas e trucks e esta fazendo cotaco para
adquirir 39 novos veiculos este ano, para re-
novagao e expansao da frota.

Também para 2015 a empresa planejar
inaugurar até o final do ano um novo cen-
tro de distribuicdo no Rio de Janeiro, um
antigo plano que deve se concretizar este
ano, para fortalecer suas operagdes na re-
gido. Patury revela que, além da empresa
estar prospectando novos clientes, as atu-
ais redes que atende vém crescendo, o que
gera necessidade de maior capacidade de
atendimento em toda a malha logistica da
empresa.

Entre as novidades tecnoldgicas implan-
tadas para aprimorar o servico, a Martin
Brower terminou no final do ano passado
a instalacdo do WMS, sistema de gerencia-
mento que toma conta de toda a operacao
dentro do armazém, e finalizou a implanta-
¢do do computador de bordo, um sistema
vinculado a empresa Sascar e que controla
toda a entrega online, ou seja, 0 motoris-
ta avisa quando saiu, quando chegou, se
teve algum problema na entrega, e a em-
presa pode atuar em tudo isso junto com o

cliente, evitando todo tipo de idas e vindas
de documentos.

“Para 2015 queremos dar um upgrade
nessa solucdo e fazer uma solucdo mobi-
le, que permita que com um smartphone
0 motorista possa fazer as mesmas coisas
que hoje faz em um teclado da Sascar”,
declara o diretor.

Nos Ultimos cinco anos os negocios da
Martin Brower cresceram 100%, gracas a
expansao da base de clientes e também
ao crescimento dos negécios das redes ja
atendidas pela empresa. Para este ano a
expectativa é manter o nivel do ano passa-
do, considerando um més de julho dentro
da normalidade, j& que no ano passado a
Copa do Mundo resultou em uma queda
de vendas ndo esperada. “Acho que todo
mundo quis ficar em casa vendo o jogo da
Copa em vez de sair para a rua”, diz o di-
retor.

Atualmente, a Martin Brower presta ser-
vicos para redes de restaurantes que so-
mam, aproximadamente, 3.434 pontos
de entrega, incluindo a compra, armaze-
nagem e distribuicdo de produtos secos,
resfriados e congelados. Expede cerca de
1.231 toneladas/dia para seus clientes no
Brasil (média de fevereiro de 2015). A em-
presa conta com sete centros de distribui-
¢do no mercado nacional — Jacarei, Mogi
Guacu, Osasco, Ribeirdo Preto e S&o Ber-
nardo do Campo, em Sé&o Paulo, e Curitiba,
no Parana — e dois Centros de Apoio — no
Rio de Janeiro (RJ) e em Itajai (SC). [ ]
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DHL Express conquista
certificacao Top Employer

Trabalho de motivacao aplicado aos empregados leva a operadora

logistica alema a se destacar entre as 26 organiza¢oes que sao
referéncias nos setores em que atuam

ESONIA MORAES

A DHL EXPRESS, UMA DAS LIDERES MUN-
diais nas operacdes logistica e transpor-
te, conquista a certificacdo Top Employer
2015. A empresa foi reconhecida pelo Top
Employers Institute (entidade sediada na
Holanda que reconhece os empregadores
preferenciais no mundo) pela eficiente ini-
ciativa de recursos humanos aplicada em
32 paises, se destacando entre as 26 or-
ganizagdes que sdo referéncias nos setores
em que atuam.

Para Regine Buettner, vice-presidente
global de recursos humanos da DHL Ex-
press, essa certificacdo é o reconhecimento
pelas boas praticas de relacionamento apli-
cadas aos empregados em mais de 220 pai-
ses. "E um trabalho importante para que to-
dos entendam o rumo da empresa e tomem
a mesma atitude, pois se o servico de um
fornecedor em Téquio ndo funcionar 18, aqui
também ndo dara certo”, afirma Regine.

Joakim Thrane, Chief Executive Officer
(CEO) e presidente da DHL Express Brasil,
declara que o reconhecimento é uma mos-
tra que a empresa estd no caminho certo.
“Temos a sorte de estar em uma compa-
nhia que globalmente leva a sério o rela-
cionamento entre as pessoas.”

O Top Employer Institute levou em consi-
deragdo diversos programas e projetos de
recursos humanos realizados pela DHL Ex-
press, como a remuneracdo e beneficios,
desenvolvimento de lideranca e novos ta-
lentos, planejamento de forca de trabalho
e gerenciamento de desempenho.

Um programa-chave para o reconheci-
mento da DHL Express foi a plataforma CIS
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(Certified International Specialist), que tem
como objetivo capacitar e desenvolver to-
dos os 100 mil funcionarios da companhia
no mundo, 0 que garante a mesma forma-
¢do para todos os empregados.

Dos 860 funcionarios que a DHL Express
emprega no Brasil, 600 pessoas estdo en-
volvidas com a area de operagdo, atuando
em portos e aeroportos. Neste ano a em-
presa reforcou em 30% a sua equipe de
vendas para garantir maior proximidade
com o cliente. “Mesmo com a dificuldade
econdmica pela qual passa o pais estamos
aumentando o ndmero de pessoas na area
de operacdo porque o Brasil tem grande
importancia global”, afirma o presidente
da DHL Express Brasil.

Segundo Kelly El Kadi, diretora de Recur-
sos Humanos da DHL Express Brasil, os trei-
namentos realizados no pais vém em um
pacote global, com muitas acGes aplicadas
localmente. “As principais praticas sdo os
trabalhos especificos que fazemos com os
gestores, que é uma politica de reconhecer
e até promover as pessoas que se destacam”.

Para garantir a eficiéncia em toda opera-
cao, a DHL Express dedica de 50 a 60 ho-
ras de treinamentos aos seus empregados,
que sdo divididos em modulos gerais e
em modulos especificos de vendas. “Para
manter os funcionarios motivados traba-
lhamos com muita transparéncia, manten-
do uma politica de portas abertas no qual
o0s empregados sabem quais sdo os planos
para 0 ano e o que eles tém que fazer para
contribuir”, esclarece Kelly.

A DHL Brasil recebeu a certificacdo

junto com outros cinco paises da regido
das Américas — os Estados Unidos, Barba-
dos, Curacao, Jamaica e México. No total,
a companhia obteve certificacdes em 32
paises, abrangendo as regides da Europa,
Africa, Asia-Pacifico e Oriente Médio.

No Brasil, do total de clientes que a DHL
Express presta servi¢o, 90% séo pequenas
e médias empresas. A empresa intensificou
sua operacdo na regido sul e sudeste com
o langamento da solugdo carga aérea ex-
pressa para remessas formais em Belo Ho-
rizonte, Curitiba e Porto Alegre. O servico
ja esta disponivel nas regides de Sao Pau-
lo, Rio de Janeiro e Manaus.

No Rio de Janeiro a DHL Express inves-
tiu R$ 200 mil para intensificar a operagdo
de carga aérea expressa. O objetivo é ofe-
recer um servico ainda mais rapido, com
total controle e visibilidade em todas as
etapas do processo de importagéo, prove-
niente de mais de 214 paises e frete direto
na regido carioca.

Com esta iniciativa, a DHL passa a ofe-
recer o servico de despacho e liberacao de
cargas de importacdo pela remessa formal.
Assim, as cargas acima de US$ 3 mil, com
destino comercial podem agora ter seus
tramites burocraticos, na Receita Federal,
resolvidos pela prépria DHL. Antes as em-
presas precisavam contratar outro despa-
chante para realizar o servico.

Outra iniciativa da DHL foi a intensifica-
cao de sua operacdo no Sudeste por meio
do investimento de R$ 2 milhdes em um
novo centro de operagdes com 1.080 m?,
localizado em Contagem (MG). |



Com restricoes, Cade aprova
fusao entre ALL e Rumo

Operacao que prevé investimentos de até R$ 8 bilhoes visa tornar
mais competitiva a logistica de commodities agricolas

B\WAGNER OLIVEIRA

O CONSELHO ADMINISTRATIVO DE DEFE-
SA Econdémica (Cade) autorizou a incorpo-
racdo de agbes da América Latina Logis-
tica (ALL) pela Rumo Logistica, do Grupo
Cosan. A aprovacdo fica condicionada ao
cumprimento de uma série de medidas,
como o limite de movimentagao de cargas
préprias.

Com a aprovacao, a Cosan passa a ser
uma das maiores companhias de logistica
do Brasil, com planos de investimentos de
R$ 8 hilhdes nos proximos anos em proje-
tos de expansao ferroviaria. Com o controle
de 13 mil quilémetros de linhas férreas da
ALL, a Cosan pretende tornar mais compe-
titivo 0 agronegocio brasileiro baseado em
modelos de operacdo integrada entre ar-
mazenagem, ferrovia, rodovia e porto.

"0 potencial de crescimento desse novo
negocio é extremamente importante”, afir-
mou Julio Fontana, presidente da Cosan
Logistica, em entrevista exclusiva. "Mas
isso vai depender de muito investimento,
melhoria e eficiéncia no negdcio. Esse é o
plano que temos para esse novo negdcio.”

A ALL detém concessdes ferrovirias que
se estendem pelos estados de Sdo Paulo,
Parana, Santa Catarina, Rio Grande do Sul,
Mato Grosso e Mato Grosso do Sul. A area
de abrangéncia dessas concessdes corres-
ponde a aproximadamente 80% do PIB
brasileiro e as ferrovias atendem quatro
dos principais portos do Brasil, permitindo
0 escoamento de parcela consideravel da
produgéo de varias commodities agricolas.

Com a operacao, o Grupo Cosan passa-
ra a ser o maior acionista indireto da ALL.
A nova companhia, portanto, além de ser

controlada por um importante player que
utiliza a ferrovia para transporte de carga
propria de aclicar e combustivel, deterd o
controle de toda a cadeia logistica de ex-
portacdo de granéis vegetais pelo porto de
Santos.

De acordo com o conselheiro relator Gil-
vandro Araljo, embora apresente possiveis
efeitos benéficos em termos de ampliacdo
da capacidade da ferrovia e oferta do servi-
€0, 0 ato de concentragdo tem potencial de
estimular o fechamento de mercado; facili-
tar 0 acesso a informacdes privilegiadas de
concorrentes; e favorecer a pratica de ven-
da casada — como, por exemplo, beneficiar
0 acesso a ferrovia a clientes que contratem
servicos logisticos da Rumo e ndo de seus
concorrentes.

Por outro lado, a aprovagdo do negdcio
fica condicionado a uma série de medidas
que visam afastar a adocdo de condutas
anticompetitivas pela nova companhia. O
acordo alcanca todos os servicos a serem
prestados pelo grupo, que incluem trans-
porte ferroviario, transbordo, armazena-
gem e elevacdo portudria.

Para reduzir a possibilidade de fecha-
mento de mercado, a nova companhia de-
vera garantir aos concorrentes da Rumo o
acesso aos seus terminais no porto de San-
tos e também oferecer contratos de longo
prazo aos usuarios da ferrovia que se com-
prometerem com o volume de transporte
de cargas.

Ja como mecanismo de desestimulo a
discriminacdo, o Cade estabelece a obriga-
cao de observar parametros objetivos para
a precificacdo dos servicos prestados aos

concorrentes. As compromissarias devem
fixar as variaveis e o peso de cada uma de-
las, que serdo utilizadas no estabelecimen-
to dos pregos de seus servigos.

“Uma vez que as varidveis estardo ple-
namente fixadas, serd possivel decompor
qualquer preco praticado, permitindo a
identificacdo objetiva das particularidades
de cada usudrio que justificariam um trata-
mento diferenciado, bem como a quantifi-
cacdo e qualificagdo dessas particularidades
de forma a se aferir a razoabilidade dessa
diferenciacdo. Assim, qualquer tratamento
discriminatério restard inevitavelmente evi-
denciado”, explicou Gilvandro Aratijo.

Outra importante medida adotada para
evitar condutas discriminatérias foi a limi-
tacdo ao uso de ativos logisticos por em-
presas relacionadas ao grupo controlador.
Foram fixados percentuais maximos de uti-
lizacdo, equivalentes ao volume atual car-
regado por essas empresas. Com isso, esti-
mula-se o investimento na ferrovia ja que,
se 0 grupo Cosan quiser expandir sua uti-
lizagdo, devera aumentar a capacidade da
ferrovia como um todo, beneficiando a to-
dos o0s usuarios.

Se um usuario se sentir discriminado, ele
podera reportar formalmente ao supervisor
— cargo a ser criado pela companhia, que
sera responsavel por assegurar a isonomia
na prestacao dos servicos —, e deverd re-
ceber uma resposta fundamentada nos ter-
mos previstos no ACC. Esse supervisor de-
vera prestar compromisso junto ao Cade,
sujeitando-se a multas que vdo de R$ 50
mil a R$ 1 milhdo, caso descumpra as obri-
gacdes fixadas no acordo.
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TNT renova a frota
com a compra 237 veiculos

Com os novos caminhoes a empresa pretende manter
a qualidade e exceléncia nos servicos, além de reduzir
o impacto ambiental de suas operacoes

ESONIA MORAES

ATNT, TRANSPORTADORA ESPECIALIZADA
em carga expressa, adquiriu 237 veiculos, em
uma operacao que demandou investimentos
de R$ 39 milhdes. A renovacdo da frota faz
parte do plano estratégico da companhia que
tem como objetivo manter a qualidade e ex-
celéncia nos servicos, além de reduzir o im-
pacto ambiental de suas operacdes.

Segundo Fabiano Fracao, diretor de ope-
racoes e tecnologia, os novos veiculos fo-
ram adquiridos em 2014 e estdo sendo in-
corporados a frota gradativamente. Do total
comprado, 70 modelos sdo Mercedes-Benz
(69 serdo utilizados para coleta e entrega de
produtos e um para a transferéncia — viagens
longas entre os centros de distribuicdo), e 80
modelos Scania serdo usados para a trans-
feréncia dos produtos. Os outros 87 veiculos
sao carretas semirreboques da Facchini. A
frota serd pintada com a nova marca global
da companhia, chamada TNT-The People Ne-
twork (TNT-Uma rede de pessoas).
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TNT vai renovar toda a sua frota de 1.900 veiculos préprio:

S Nos préximos cinco anos

Os veiculos de transferéncia ficardo mais
concentrados nas regides sul, sudeste e cen-
tro-oeste. Ja os de coleta serdo divididos de
acordo com a necessidade de atendimento.

A TNT presta servico para mais de 30 mil
clientes, com um milhao de destinatarios di-
ferentes, por meio de 126 filiais. Os princi-
pais segmentos cobertos pela empresa sao
o Automotivo (especialmente no transporte
de pecas para o pés-venda), Farma (produ-
tos farmacéuticos e materiais bioldgicos),
Tecnologia (produtos de alto valor agrega-
do) e LifeStyle (calcados, vestuario e cosmé-
ticos, que necessitam de servicos especia-
lizados).

A meta da TNT é renovar toda a sua fro-
ta de 1.900 veiculos proprios nos proximos
cinco anos. “A empresa esta otimista com
o potencial de crescimento no Brasil para
0s proximos anos e 2015 devera ser desa-
fiador, por isso continuara investindo em
melhorias operacionais e na manutengéo e

melhoria continua da qualidade do servico”,
afirma o diretor da empresa.

0O executivo explica que, com 0s novos
veiculos, a TNT conseguird maior quilome-
tragem mensal e disponibilidade para a
operacao, além de significativa reducao dos
impactos ambientais. “Com a renovacao
da frota sera possivel aumentar a média de
quilometragem de 15 mil quilémetros para
20 mil quilometros por més. Esses resulta-
dos trardo uma reducdo de 1.943 toneladas
anuais nas emissoes de gases nocivos ao
meio ambiente”, diz Fracdo.

O diretor esclarece que programa de in-
vestimentos da TNT estd sustentado nos
trés pilares do Plano Estratégico, o qual foi
atualizado em 2014 (foco no crescimen-
to rentdvel, investimento em performance
e produtividade e organizar para vencer).
"Esses trés pilares suportam o investimento
permanente da companhia em novas tecno-
logias, automacdo, otimizacdo de proces-
sos, novas unidades operacionais e no en-
gajamento dos seus colaboradores.”

IMPORTACAO - Com a estratégia de
crescer em outras atividades, a TNT Ex-
press, ampliou a sua atuacdo nas impor-
tacdes de cargas formais em 12 aeropor-
tos brasileiros, que passarao a operar com
desembarque internacional, o que signifi-
ca que cargas podem seguir dos estados
de origem diretamente para seus destinos.
“E um ganho consideravel para a logisti-
ca e clientes brasileiros. Além do custo,
que ficard mais atrativo, o tempo de per-
curso sera otimizado”, afirma Murilo Silva,



diretor da TNT Express no Brasil.

A TNT Express ja operava nos aeroportos
de Viracopos e Guarulhos, em Sdo Paulo,
oferecendo aos importadores conexdes di-
retamente dos hubs internacionais em Lieg-
ge, na Bélgica, Santiago, no Chile, e Nova
York, nos Estados Unidos. As importacoes
provenientes dos 200 paises sao consolida-
das nesses hubs antes de chegar ao Brasil.
Liegge, que é o maior hub da TNT no mun-
do, conta com um centro de exceléncia al-
fandegéria especializado nas regras da adu-
ana brasileira, assim consegue antecipar o
processo de liberacdo antes mesmo que a
carga chegue ao Brasil.

Em Guarulhos e Viracopos, a equipe da
TNT conta com despachantes aduaneiros
para auxiliar os clientes em todos os trami-
tes de importacdo e exportacdo formal de
mercadorias. O centro logistico da operacao
em S3o Paulo presta assessoria aos clientes

nos processos alfandegarios com esclareci-
mento de ddvidas e resolucdes de entraves
aduaneiros.

“Almejamos um crescimento neste tipo
de operagdo, pois ja temos a expertise nos
aeroportos em que trabalhamos. Para ter
uma ideia, o volume de servico hoje ja gira
em torno de 200 embarques mensais. Esse
nlmero deve evoluir j@ nos proximos me-
ses”, afirma Raquel Loanda, gerente nacio-
nal de operacdes.

O Brasil & um pais importante dentro da
estratégia da TNT mundial, especialmente
na América Latina. Das diversas aquisicoes
que fez ao redor do mundo, com o objetivo
de garantir a lideranga nos principais mer-
cados globais, a companhia adquiriu no
mercado brasileiro a Expresso Mercdrio em
2007 e a Expresso Aragatuba em 2009.

Segundo a empresa, as aquisicdes no Bra-
sil representam a peca final na construcdo

Fabiano Fracao: com a renovacao da frota a
média de quilometragem aumentara para
20 mil quilémetros por més

da South American Road Network (Rede
Rodovidria Sul-americana). Dando continui-
dade a compra da LIT Cargo no Chile, este
investimento reforca a estratégia da TNT de
tornar-se lider em entregas expressas na
América do Sul . ]
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CARGA AEREA

TAM Cargo inaugura seu
maior e mais moderno terminal

Com capacidade para movimentar perto de mil toneladas por dia, o novo
hub em Sao Paulo faz parte de um plano de investimentos que inclui novas
instalacoes até 2016 e reforma e modernizacao de terminais

EMAMARILIS BERTACHINI

A TAM CARGO INAUGUROU OFICIALMEN-
te, em meados de marco, o maior e mais mo-
derno terminal de cargas do grupo Latam
Aiirlines no pais, com drea de 15 mil m2 de-
dicada exclusivamente a cargas domésticas.
0 novo hub fica no mesmo local do anterior,
que ocupava um espaco bem menor, de 9,8
mil m2 na regido do aeroporto de Guarulhos,
de frente para a rodovia Hélio Smidt.

A capacidade de movimentacdo no ter-
minal de Sao Paulo saltou para perto de
mil toneladas por dia. A nova estrutura
permite manejar de forma simultanea car-
gas transportadas por cargueiros e por avi-
Oes de passageiros. A TAM Cargo conta
com quatro avides cargueiros Boeing 767
e utiliza também todos os pordes das 160
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Terminal tem 14 plataformas metalicas que podem armazenar 630 toneladas de carg

total de armazenagem estatica é de 630
toneladas; em seu interior foram instala-
das 14 plataformas metalicas que vao do
piso ao teto e podem comportar até 37,8
mil quilos em suas estruturas, por unida-
de. O espaco é verticalizado, com pé-di-
reito de 11 metros de altura, e é conside-
rado o mais alto de todos os terminais de
carga do grupo nos diferentes paises em
que opera cargas. Nas antigas instalagbes
a companhia ndo contava com docas de
recepcdo e descarregava todas as cargas
com empilhadeiras.

Segundo Luis Quintiliano, diretor geral
da TAM Cargo, que assumiu o posto no fi-
nal do ano passado, o investimento, de cer-
ca de R$ 38 milhdes, foi feito com o obje-
tivo de conquistar a confianca dos clientes

e aumentar a participacdo de mercado
da companhia neste segmento.

“Contamos com um conjunto

de fatores para ganhar mar-

ket share: armazéns novos,

4 modernos e bem pensados;
processos bem desenhados,
com filosofia eficiente; e, prin-
cipalmente, pessoas capacita-
das, treinadas e motivadas,
0 que nos coloca em
posicao diferencia-
da no mercado”,
declara  Quinti-
liano. O quadro

aeronaves de passageiros da TAM
para transportar cargas.

0 galpdo conta com 26 docas
com elevadores, 14 de entrada
de mercadorias, com balancas
individuais, e 12 de saida, todas
com plataformas elevatdrias que
se ajustam a altura dos cami-
nhoes.

A capacidade

Luis Quintiliano:
“Contamos com
um conjunto

de fatores que

nos coloca de  funciona-

__em posigao rios foi amplia-

diferenciada no q 184
mercado” 0 para



colaboradores, que se revezam em turnos
e mantém o funcionamento do local 24 ho-
ras. Os clientes passam a ser beneficiados
também com um amplo estacionamento,
com mais 79 vagas.

A meta da TAM Cargo é crescer 5% este
ano, com base em todo esse investimen-
to feito em infraestrutura e em processo,
0 que deve resultar na captagdo de novos
clientes. “Dando um servico melhor aos
meus clientes devo conseguir um market
share mais interessante”, aposta o exe-
cutivo, assinalando que o foco é trabalhar
junto com os clientes, perder um pouco da
postura de ser simplesmente um fornece-
dor de transporte aéreo e passar a resolver
os problemas logisticos que os clientes ve-
nham a apresentar.

No ano passado, essa divisdo da TAM
sofreu uma queda de 7% no volume de
carga movimentada, de 233 mil toneladas
registradas em 2013 para 216 mil tonela-
das em 2014, mas como todo o mercado
sofreu retracdo, a companhia ndo perdeu
market share. Entre as cargas mais impor-
tantes para a empresa estao as dos seg-
mentos  automobilistico, farmacéutico,
téxtil e eletronico, além de uma grande
variedade de bens que vdo desde enco-
mendas de pessoa fisica e pessoas juridi-
cas pequenas até produtos restritos e ani-
mais vivos.

AUTOMACAO - Outro avanco implanta-
do no novo terminal foi a instalacdo de um
sistema inteligente de identificacdo para
gerir todo o processo de movimentagéo de
cargas, que passa a ser automatizado. As
mercadorias sao etiquetadas e rastreadas
por meio de cddigos de barras; a localiza-
cdo e a retirada dos produtos sdo feitas
por meio de leitura computadorizada dos
codigos, realizada pelos operadores das
dez empilhadeiras elétricas que foram ad-
quiridas especialmente para o terminal.
Para incrementar as operagbes com car-
gas pereciveis, como pescados e farmacos,

MAIS EFICIENCIA PARA O AEROPORTO DE GUARULHOS

“0 novo terminal da TAM traz um nivel
de exceléncia operacional que estamos bus-
cando em todo o aeroporto, com instala-
¢des dotadas de moderna tecnologia. E o
terminal mais moderno do aeroporto e vai
agregar eficiéncia a operacdo de carga em
Guarulhos”, declara Antonio Miguel Mar-
ques, diretor-presidente do Aeroporto Inter-
nacional de Sao Paulo (GRU Airport), que
esteve presente na cerimonia de inaugu-
racao do novo terminal da TAM Cargo em
Guarulhos. Ele assinala que a estrutura do
novo terminal dard ainda mais rapidez a
movimentacao da carga aérea que ja tem o
perfil de ser escolhida por quem tem pressa
na entrega da mercadoria.

No ano passado, o Terminal de Cargas do
GRU Airport registrou crescimento de 3%
nas importacoes e exportacbes, enquanto
0 mercado em geral apresentou queda de
3%. Ao longo do ano, a aeroporto movi-
mentou mais de 255 mil toneladas de carga
internacional, ante as 248 mil registradas
em 2013. Segundo Marques, este desem-
penho consolidou a lideranca do GRU Air-
port no setor, com um market share de 36%
— era de 30% ha dois anos —, assumindo
a lideranca na movimentagdo de cargas

a TAM também instalou no interior do local
uma camara fria, com 900 m3 e capacidade
de 76 posicbes de rack (espagos para carga).

"0 novo terminal integra o plano de in-
vestimentos da TAM Cargo em tecnologia,
seguranca e infraestrutura que chega a R$
94 milhdes até 2016. Todos os esforcos es-
tao voltados a aprimorar nossos servicos e
oferecer o melhor produto, de acordo com
as necessidades e perfil dos nossos clien-
tes”, ressalta Quintiliano.

Distribuidos pelo pais, a TAM Cargo
tem um total de 22 terminais. O plano de
investimentos de R$ 94 milhdes teve ini-
cio em 2013, serd finalizado até 2016 e
inclui a construcdo de novas estruturas,

domésticas, de importacdo e de exporta-
cao. “Isto se deve ndo s6 a companhias
como a TAM, mas também a melhoria de
performance de todos os agentes aeropor-
tuarios, em especial a Receita Federal e a
Anvisa que tém sido parceiras para melho-
rarmos o atendimento aos exportadores e
importadores. Temos conseguido melhorar
os tempos de liberacdo também das cargas
domésticas”, avalia o executivo.

A reducdo no tempo total de liberagdo de
cargas caiu 29% nos Ultimos dois anos. Em
janeiro de 2013 o tempo médio de liberagéo
de cargas era de 109 horas e caiu para 77
horas em dezembro do ano passado.

Somando-se todas as modalidades do
transporte aéreo de cargas (importacdo,
exportacdo, carga doméstica, correios e
courier), o GRU Airport Cargo movimentou
508 mil toneladas em 2014. O movimento
do aeroporto foi de 39,5 milhdes de passa-
geiros, com aumento de 10% em relacdo a
2013, e de 304 mil pousos e decolagens.

A expectativa para 2015, segundo Mar-
ques, é de que o mercado se mantenha no
nivel do ano passado e que o GRU Airport
aumente em pelo menos um ponto percen-
tual seu market share neste ano.

além de reformas e ampliacdo de outros
terminais. Do total, aproximadamente R$
80 milhdes estdo sendo aplicados em in-
fraestrutura e R$ 14 milhdes em seguran-
ca e tecnologia.

Além deste espaco em Sdo Paulo, a
companhia ja inaugurou os novos termi-
nais de Manaus (AM), em 2013, de Goi-
ania (GO) e Natal (RN), em 2014, e pla-
neja colocar em operacdo, ainda em 2015,
os terminais de Uberlandia (MG), Ribeirdo
Preto e Sorocaba, em S&o Paulo. Até o fim
de 2016, a empresa pretende inaugurar o0s
terminais do Galedo, no Rio de Janeiro, de
Porto Alegre (RS), Curitiba (PR), Brasilia
(DF) e Fortaleza (CE). [ ]

TRANSPORTE MODERNO - 469 | 41



INDUSTRIA AERONAUTICA

Numeros da Boeing decolam

Fabricante de avioes comerciais encerra 2014 com recorde de 723
aeronaves entregues e inicia 2015 com a presidente da Boeing Brasil,
Donna Hrinak, no comando dos negdcios em toda a América Latina

B AMARILIS BERTACHINI

O ANO DE 2015 COMECA COM NOVAS
perspectivas para os negécios da Boeing
na América Latina. Donna Hrinak, presi-
dente da Boeing Brasil, teve seu coman-
do ampliado para toda a América Latina.
A gestdo continuard a ser feita a partir
do escritério principal da empresa em Sao
Paulo, porém o foco sera ampliado para as
oportunidades regionais que podem surgir
em todo 0 mercado latino-americano.
“Donna tem sido muito bem sucedi-
da em expandir a presenca da Boeing no
Brasil e avancar nossos interesses empre-
sariais. Ampliar suas responsabilidades
permitird que a Boeing se beneficie de
seu profundo conhecimento e experién-
cia de América Latina e permitira a em-
presa atender melhor a esse importante e
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crescente mercado aeroespacial”, declara
Shep Hill, presidente da Boeing Interna-
cional e vice-presidente sénior de desen-
volvimento de negécios e estratégia da
companhia.

Entre as experiéncias que Donna acumu-
lou na regido, foi embaixadora dos Estados
Unidos no Brasil (2002-2004), na Vene-
zuela (2000-2002), na Bolivia (1997-2000)
e na Republica Dominicana (1994-1997).
De 1991 a 1993, ela foi vice-secretdria ad-
junta de estado para assuntos interameri-
canos, responsavel por supervisionar a po-
litica e as relacdes dos Estados Unidos com
0 México e o Caribe. Também ocupou car-
gos de lideranca em empresas como Pepsi-
Co e Kraft Foods na regido e é fluente em
inglés, espanhol, portugués e polonés.

No Brasil, sua experiéncia de ja ter mo-
rado no pais em duas diferentes ocasi-
des — a primeira vez quando trabalhou
como consul de politica no consulado em
S&o Paulo e a segunda quando foi em-
baixadora dos Estados Unidos no Brasil —
tornou-se uma qualidade adicional para
ocupar o cargo de presidente da Boeing
Brasil, funcdo que assumiu em 2011,

“Trabalhamos muito perto dos nos-
sos clientes para entender seus negdcios
e suas necessidades, a fim de oferecer a
eles as aeronaves mais eficientes em con-
sumo de combustivel, confidveis e prefe-
ridas pelos passageiros do mercado”, de-
clara Donna Hrinak.

A executiva prevé um futuro de cresci-
mento nas vendas de aeronaves na Amé-
rica Latina nas préximas duas décadas.
“A Boeing estabeleceu um novo recorde
global da industria em 2014, quando en-
tregou 723 aeronaves comerciais em um
Unico ano, 0 que nos manteve na posi¢ao
de maior fabricante de aviées do mundo
pelo terceiro ano consecutivo. De acordo
com 0 nosso estudo anual de perspecti-
vas de mercado, a América Latina preci-
sara de cerca de 2.950 novas aeronaves
comerciais nos proximos 20 anos, ava-
liadas em US$ 340 bilhdes — a maioria
delas para crescimento de frota. O Bra-
sil é uma regido muito importante para a
Boeing e historicamente representa cerca
de 40% do mercado latino-americano, o
que faz do pais uma area de foco estra-
tégico. Além das aeronaves comerciais, a
Boeing também oferece produtos e ser-
vigos muito competitivos para atender as
necessidades dos clientes brasileiros e da



América Latina nas areas de consultoria
de custos operacionais, gerenciamento
de trafego aéreo, vigilancia e seguranca
cibernética, entre outros”, assinala a pre-
sidente.

Além da abertura de novos escritérios
e do estreitamento de parcerias feitas
com clientes, governo, industria e insti-
tuicbes, na gestdo de Hrinak foi implan-
tado o Centro de Pesquisa e Tecnologia
da Boeing no Brasil, em junho de 2012,
que teve grande repercussdo no merca-
do. O objetivo do centro é reforcar a rela-
cao da companhia com a comunidade de
pesquisa e desenvolvimento do pais com
a finalidade de ajudar a "desenvolver as
capacidades do Brasil e cumprir as metas
para o desenvolvimento econémico e tec-
noldgico do pais”. No centro, localizado
na cidade paulista de Séo José dos Cam-
pos — considerada um polo aeroespacial
— sdo realizadas pesquisas na éarea de
biocombustiveis sustentaveis para avia-
cdo, gestdo avancada de trafego aéreo,
metais avancados e biomateriais, além de
outras tecnologias de importancia para a
aviacao.

Entre as parcerias de pesquisa feitas
até o final de 2014, a Boeing assinou com
o Departamento de Ciéncia e Tecnologia
Aeroespacial (DCTA), com o Instituto Na-
cional de Pesquisas Espaciais (Inpe), com
a Universidade Federal de Minas Gerais
(UFMG) e com a Universidade de Sdo
Paulo (USP)

A Boeing Pesquisa e Tecnologia-Brasil
também pretende trabalhar com as uni-
versidades e sistemas de ensino para pro-
mover a aviacdo como um plano de car-
reira.

Em janeiro dltimo, a Boeing e a Em-
braer inauguraram o Centro Conjunto
de Pesquisa em Biocombustiveis Susten-
taveis para a Aviacao, com o objetivo de
consolidar o estabelecimento de uma in-
dustria de biocombustiveis de aviacdo no
Brasil. Neste centro, instalado no Parque

Tecnoldgico de Sdo José dos Campos
(SP), as duas empresas passam a Coor-
denar e financiar pesquisas com univer-
sidades e outras institui¢des brasileiras. O
foco das pesquisas sera o desenvolvimen-
to de tecnologias para preencher lacunas
na criacdo de uma industria de biocom-
bustiveis sustentaveis para a aviagao no
pais, como producdo de matérias-primas,
analises técnico-econdmicas, estudos de
viabilidade econémica e tecnologias de
processamento. No ano passado as duas
empresas assinaram acordo de coopera-
cdo para conduzir e financiar pesquisas
e compartilhar a propriedade intelectual
desenvolvida por meio do centro.

O executivo Alexander F. Watson, re-
presentante da Boeing Internacional para
a América Latina, continua prestando as-
sessoria a empresa em relagdo a opor-
tunidades de crescimento e parcerias na
regido. A Boeing Internacional é respon-
savel pela estratégia global da compa-
nhia; est4 presente em todos os continen-
tes com 18 executivos responsaveis por
paises e regides em todo o mundo. A em-
presa atua nos segmentos de aviagao co-
mercial e defesa na América do Sul, Amé-
rica Central e no México através da oferta
de produtos, sistemas, servicos e suporte.
Cerca de 650 aeronaves da Boeing voam
atualmente na regido.

VENDAS RECORDES — A Boeing que-
brou seu recorde de entregas de avides
comerciais, pelo segundo ano consecu-
tivo, com 723 unidades entregues em
2014. Além disto, foram feitas 1.432 en-
comendas liquidas, no valor total de US$
232,7 bilhdes, a precos de tabela, tam-
bém quebrando um recorde anterior que
havia sido atingido em 2007.

Em nota oficial, Ray Conner, presidente
e CEO da Boeing Commercial Airplanes,
afirmou: "Estou extremamente orgulhoso
de toda a equipe da Boeing e de todo o
trabalho duro de venda e entrega de um

numero recorde de avibes comerciais no
ano passado.”

Trés programas comerciais se destaca-
ram por atingir marcos notaveis no ano
passado, cada um com recorde anual. O
programa 737 entregou 485 unidades
dos populares avides de um sé corredor;
0 programa 777 entregou 99 aeronaves;
e 0 programa 787 entregou 114 unidades
do modelo Dreamliner, incluindo o primei-
ro 787-9 para o cliente Air New Zealand
e as primeiras entregas diretas para 13
companhias aéreas clientes da Boeing.

A familia de avides widebody da Boeing
— 747-8, 767, 777 e 787 Dreamliner — foi
responsavel por mais de 60% de todas as
entregas de aeronaves de corredor duplo
no ano passado, fortalecendo ainda mais
a posicdo da empresa como lider na in-
dustria de avides de fuselagem larga.

O programa Next-Generation 737 su-
perou o numero histérico de entregas de
avides de um sé corredor, com 485 en-
tregas em 2014. Das 1.432 encomen-
das comerciais liquidas de 2014, o Next-
Generation 737 e o 737 MAX lideraram
com 1.104 pedidos, sequidos pelos 777 e
777X, com 283 encomendas.

A Boeing mantém sua estratégia de
apresentar ao mercado novos produtos
e servicos, incluindo o lancamento do
737 MAX 200, em setembro, uma ver-
sao baseada no bem sucedido 737 MAX
8. 0 avido pode ser configurado com até
200 assentos, aumentando o potencial
de receita e proporcionando até 20% a
mais de eficiéncia no consumo de com-
bustivel.

"Diante da concorréncia acirrada, ti-
vemos um ano forte”, avalia Ray Conner.
“Em 2015, vamos manter o foco em aten-
der nossos compromissos com os clientes,
€ Nos preparar para marcos importantes
em nossos programas de desenvolvimen-
to, incluindo o inicio da montagem do pri-
meiro 737 MAX e configuracdo firme para
0 777X", complementou. -
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Dreamliner da Avianca
pousa em Sao Paulo

Duas aeronaves Boeing 787 Dreamliner passam a fazer os quatro voos
diarios da rota Sao Paulo-Bogota da Avianca com capacidade individual
para 222 passageiros na classe econdmica e outros 28 na classe executiva

HIAMARILIS BERTACHINI

NO INICIO DE FEVEREIRO UM DOS PRI-
meiros quatro novos avides Boeing 787
Dreamliner recentemente recebidos pela
Avianca Internacional pousou no Aero-
porto Internacional de Sao Paulo, em
Guarulhos. O voo do Dreamliner partiu
da cidade de Bogotd, na Colémbia, e a
aeronave é uma das duas deste mode-
lo que cumprirdo os quatro voos didrios
(duas frequéncias) desta companhia aé-
rea entre as duas cidades.

Ao todo, a Avianca adquiriu 15 aero-
naves que serao entregues ao longo dos
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proximos trés anos e incorporadas a fro-
ta da companhia para atender a desti-
nos na América do Sul, América do Nor-
te e Europa. Os primeiros quatro avides
entreques serdo utilizados em rotas que
irdo servir, além de Sdo Paulo e Bogot3,
cidades como Buenos Aires, Nova York,
Santiago do Chile, México e, a partir de

junho, Madri, Barcelona e Londres, se-

gundo informacdes da prépria Avianca.
0 trecho Bogota-Sdo Paulo-Bogota

foi 0 Unico que recebeu duas aeronaves.

As rotas Bogota-Nova lorque-Bogots,

Bogota-Santiago de Chile-Bogota e Bo-
gota-Buenos Aires-Bogotd também ja
sao realizadas com o Dreamliner, que
possui autonomia de voo para rotas de
médio e longo alcance.

TECNOLOGIA - O avido tem capacida-
de para 250 passageiros, sendo 222 na
classe econdémica e 28 na classe execu-
tiva. E considerada uma das mais velo-
zes e modernas aeronaves do mundo,
com apelo para a alta performance, tec-
nologia de ponta, ecoeficiéncia, maior



conforto para os passageiros e design
diferenciado.

O Dreamliner é produzido com 50% de
material compoésito, 20% de aluminio,
15% de titdnio, 10% de aco e 5% de
outros materiais, 0 que resulta em uma
aeronave resistente, imune a corrosao
e com menor necessidade de manuten-
¢do programada. Gracas a sua estrutu-
ra de material composito, pesa somen-
te 130 toneladas. Por ser mais leve, sua
operacao resulta em menor consumo de
combustivel. Segundo dados divulgados

. Avianca adquiriu 15 aviées 787 Dreamliner, d

oeing,

que serao entregues ao longo dos proximos trés anos

e —
pela Avianca, essa aeronave consome,
em média, 20% menos querosene que
outros modelos semelhantes. Além dos
materiais leves que compdem a aerona-
ve e de sua aerodinamica aprimorada, a
economia de combustivel é possivel tam-
bém gracas a eficiéncia dos motores, fa-
bricados pela Rolls Royce. As pecas que
compdem a estrutura do Dreamliner sdo
fabricadas em diferentes partes do mun-
do, como Italia, Coreia, Japao, Inglater-
ra, Cingapura e Estados Unidos.

O Dreamliner é chamado de ecoefi-
ciente também porque emite cerca de
20% menos carbono, além do impacto
acustico, que é 40% menor — tanto den-
tro quanto fora da cabine. A avancada
aerodinamica do 787 Ihe da mais resis-
téncia e proporciona flexibilidade, resul-
tando em voos mais suaves até mesmo
em situacdes de turbuléncia moderada.

Internamente, os corredores da classe
econdmica tém 55 centimetros de largu-
ra, ou cerca de seis centimetros a mais que
outros avides de corredor duplo existentes
no mercado. Na classe executiva, esse es-
paco sobe para 65 centimetros e 0s assen-
tos dessa area permitem reclinagdo total,
com uma disposicdo de poltronas que ga-
rante maior privacidade ao passageiro.

As janelas sao 40% maiores do que as
de outros avides comerciais e dispensam
cortinas porque possuem um sistema
eletrdnico que permite ao passageiro es-
curecer ou clarear o vidro. A iluminacao

também foi projetada para proporcionar
um voo mais agradavel: as lampadas de
Led da cabine fazem o brilho e as cores
parecerem com o aspecto de céu. A in-
tensidade das luzes pode ser controlada
pela tripulacdo que pode tanto iluminar
mais quanto simular uma situacdo de
noite para proporcionar aos passageiros
um melhor descanso.

ENTRETENIMENTO A BORDO - Para
entreter 0s passageiros a bordo, o 787
Dreamliner conta com tecnologia Android,
com exibico de filmes, seriados, desenhos
e videoclipes. As telas sao mais finas e sen-
siveis ao toque, e ajudam a evitar o can-
saco da vista: na classe executiva, a tela
possui 16 polegadas e nove na econémica.

“Confiamos no mercado brasileiro e
continuaremos a expandir nossas ope-
racbes no pais, trazendo equipamentos
com a melhor tecnologia a bordo e que
proporcionem mais conforto e o melhor
Servico aos nossos passageiros”, afirmou
José Efromovich, presidente da Avianca
Brasil.

Na avaliagdo da propria Avianca, a che-
gada dos quatro primeiros jatos Boeing
787 Dreamliner d4 a empresa um gran-
de passo em sua consolidagdo como com-
panhia aérea lider na América Latina. A
Avianca Internacional atende a mais de
100 destinos, em 25 paises das Américas
e da Europa, com centros de conexdo em
Bogotd, El Salvador e Lima. -
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Solar Impuise d
a volta ao mund

A ABB e a Solvay embarcam suas inovacoes n
o primeiro aviao tripulado movido exclusivame
que iniciou no dia 9 de marco uma historica volta ao mundo

ROTA DO SOLAR IMPULSE 2 AO REDOR DO MUNDO

Pag) ¢ “1*

Sul da Europa
u Norte

Weig-Oeste
los Estados
Unidos 10

DOIS PILOTOS DECOLARAM NO DIA 9

de marco no Solar Impulse 2 (Si2) de
Abu Dhabi, nos Emirados Arabes Unidos,
para iniciar a volta ao mundo sem a utili-
zacdo de uma Unica gota de combustivel
fossil. A aventura tem o apoio e a contri-
buicdo de diversas empresas do mundo,
entra as quais a Solvay e a ABB.

Na rota de 40.000 quildmetros do Si2,
os pilotos suicos Bertrand Piccard e An-
dre Borschberg compartilhardo tarefas
conforme as paradas da aeronave em
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cidades que incluem Muscat, Oma; Vara-
nasi e Ahmedabad, na India; Chongging
e Nanjing, na China; e Phoenix, Arizo-
na, nos Estados Unidos. Ha previsao de
parada também na Europa ou na Africa
do Norte.

Entre os desafios antes que a missdo
finalize em Abu Dhabi é realizar um voo
non-stop de cinco dias e cinco noites da
China para o Havai, em meados de 2105.
O avido, alimentado por 17.248 painéis
solares, vai subir mais alto do que o

Monte Everest todos os dias enquanto
carrega totalmente suas baterias para
permanecer no ar durante a noite.

André Borschberg estd pilotando a
primeira parte da viagem de 400 km,
que devera durar 12 horas, a partir de
Abu Dhabi até Muscat, em Oma.

Viajando a velocidades entre 50 e 100
quilémetros por hora, o Si2 voara 25
dias distribuidos por cinco meses, equi-
pado com 15 produtos Solvay aplicados
em mais de 6 mil componentes, incluin-
do os seus plasticos e polimeros de alto
desempenho, fibras, filmes, lubrificantes
e revestimentos.

“A aventura Solar Impulse representa
a inovacao sem limites e a capacidade da
Solvay de demonstrar sua forga na busca




4 x 260 Wh/kg

energia gerada pelas baterias

de solugdes para desenvolver e promo-
ver tecnologias de baixo carbono”, disse
Jean-Pierre Clamadieu, presidente do co-
mité executivo e CEO da Solvay. “Deseja-
mos aos pilotos Bertrand Piccard e André
Borschberg um voo seguro e grande su-
cesso em sua volta ao mundo.”

0O objetivo desse projeto sustentavel é
demonstrar o desenvolvimento e utiliza-
cao de energias renovaveis e tecnologias
de baixo carbono. O grupo Solvay, o pri-
meiro patrocinador oficial do Solar Im-
pulse, esta engajado nesse projeto des-
de seu inicio, ha 12 anos, desenvolvendo
tecnologias e materiais que ajudam a re-
duzir peso, armazenar energia e promo-
vem eficiéncia energética.

A inovacdo brasileira também esta
a bordo com Emana, microfibra téxtil

-/ “‘w \, Z 3 toneladas

peso total

criada pela Rhodia, que faz parte do uni-
forme oficial de viagem dos pilotos. Es-
pécie de segunda pele, a roupa age para
melhorar a microcirculagdo sanguinea,
contribuindo para o retardamento da fa-
diga muscular dos pilotos durante o voo.

Com este “laboratério voador”, a Sol-
vay tem provado a sua especializacdo em
materiais avancados e energia sustenta-
vel, que permitem ao Solar Impulse voar
ao redor do mundo excluvisamente com
a energia do Sol.

A ABB, especializada em tecnologias
de automacdo e energia, também for-
mou em 2014 parceria com a empresa
Solar Impulse para dar a volta ao mun-
do histdrica, defendendo o papel da ino-
vacdo e da tecnologia na reducdo do
consumo de recursos do planeta e no
aumento da utilizacao de energias reno-
vaveis.

“A Solar Impulse vai inspirar uma nova
geragdo para abracar a inovagdo e a tec-
nologia e resolver os maiores desafios
do planeta,” disse Ulrich Spiesshofer,

17.248

células solares

CEO da ABB. “A ABB estara com a equi-
pe da Solar Impulse em cada milha de
sua jornada.”

Trés engenheiros da ABB juntaram-se
a equipe da Solar Impulse, contribuindo
com expertise e paixao. O trabalho inclui
a melhoria dos sistemas de controle para
as operacdes de solo, aumentando a car-
ga eletronica para os sistemas de bateria
do avido e resolvendo os obstaculos que
surgem ao longo da rota.

Como o segundo maior fornecedor
mundial de inversores solares e um dos
maiores fornecedores para a industria de
energia etlica, a ABB é lider em integrar
as energias renovaveis, de forma eficien-
te e confidvel nas redes elétricas.

Piccard disse que a unido com a ABB
e suas principais tecnologias, que permi-
tem a geracdo de projetos de energias
renovaveis, bem como o aumento da efi-
ciéncia, trouxe um reforco para equipe
do Solar Impulse na capacidade do em-
preendimento para demonstrar o poder
da inovacdo e da tecnologia limpa.

“E disto que o mundo precisa,” disse
Piccard, pioneiro da aviacdo que inte-
grou a primeira equipe a orbitar a Terra
em um baldo, em 1999. “De outra for-
ma, vamos perder todos 0s nossos recur-
sos naturais.” -
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AVIACAO MILITAR

COM DURACAQ DE UMA HORA E 25 MI-
nutos, a Embraer realizou o primeiro voo
de seu novo jato KC-390, de transpor-
te militar e reabastecimento em voo. A
operacdo foi realizada no inicio de feve-
reiro, em Gavido Peixoto (SP), para ava-
liacdo da qualidade de voo e de desem-
penho da aeronave.

“Este primeiro voo é um passo fun-
damental para cumprirmos a tarefa que
nos foi confiada. O KC-390 ¢é resultado
de uma estreita cooperacao com a For-
ca Aérea Brasileira e conta com outros
parceiros internacionais, representando,
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provavelmente, o maior desafio tecnold-
gico que a empresa ja enfrentou em sua
histdria. Estamos verdadeiramente reali-
zados por atingir este importante mar-
co”, disse Frederico Fleury Curado, dire-
tor-presidente da Embraer.

Em seu voo inaugural — sob a condu-
cao dos pilotos de teste Mozart Louza-
da e Marcos Salgado de Oliveira Lima e
dos engenheiros de ensaios em voo Ra-
phael Lima e Roberto Becker — o KC-390
realizou manobras para andlise das ca-
racteristicas de voo e executou uma va-
riedade de testes. Sequndo Louzada, a

aeronave se comportou de forma “do-
cil e previsivel”. "0 avangado sistema de
comandos de voo fly-by-wire e os avio-
nicos de Ultima geragdo facilitam a pilo-
tagem e proporcionam um voo suave e
preciso”, acrescentou.

0 voo inaugural é o inicio da fase de
testes de dois protdtipos, prevista para
durar até o fim de 2016, para quando
estd programado o inicio das entregas.
Em maio de 2014, a Forca Aérea Brasilei-
ra assinou o pedido de aquisicao de 28
aeronaves que serdo entregues ao longo
de doze anos. Com valor em torno de R$




7,2 bilhdes, o contrato prevé o forneci-
mento dos avides e um pacote de supor-
te logistico, que inclui pegas sobressa-
lentes e manutencao.

De acordo com Jackson Schneider,
presidente e CEO da Embraer Defesa &
Seguranga, o programa continua avan-
cando conforme planejado e ele afirmou
que o KC-390 tem despertado o interes-
se de diversos pafses no mundo todo.
Argentina, Chile, Coldémbia, Republica
Checa e Portugal assinaram cartas de in-
tencao para adquirir um total de 32 ae-
ronaves. “Orgulhamo-nos por mais uma

vez mantermos Nossos COMPromissos No
desenvolvimento desta aeronave que esta-
belecera um novo padrdo na categoria dos
avides de transporte militar tatico”, disse.

A aeronave é um projeto da FAB que
contratou a Embraer, em abril de 2009,
para desenvolver este que é o maior
avido ja produzido pela industria aero-
espacial nacional. Foi desenhado com
35,2 metros de comprimento e capaci-
dade para transportar até 23 toneladas
de carga. Este avido foi projetado para
estabelecer novos padrdes em sua ca-
tegoria, com menor custo operacional
e flexibilidade para executar uma ampla
gama de missdes, entre elas transporte e
langamento de cargas e tropas, reabas-
tecimento aéreo, busca e resgate e com-
bate a incéndios florestais.

0 KC-390 é um jato bimotor que re-
presenta um avanco significativo em
termos de tecnologia e inovacao para a
industria aeronautica brasileira. E equi-
pado com motores V2500 turbofan, da
International Aero Engines, avibnica de
Gltima geracdo, rampa traseira e conta
com um avancado sistema de manipula-
cao de carga. Este avido serd capaz de
transportar até 23 toneladas de carga,
incluindo paletes, helicopteros, veiculos
blindados sobre rodas e tropas (80 sol-
dados ou 64 paraquedistas). Seu com-
partimento de carga tem 18,54 metros
de comprimento, 3,45 metros de largura
e 2,95 de altura e o espago é suficiente
para acomodar equipamentos de grandes
dimensdes, além de blindados, pecas de
artilharia, armamentos e até aeronaves
semidesmontadas, segundo informagdes
divulgadas no site oficial da FAB.

0 desempenho do KC-390 é beneficia-
do por um moderno sistema de contro-
le fly-by-wire com tecnologia integrada
que diminui a carga de trabalho da tri-
pulacdo e aumenta a seguranca da ope-
racdo. Foi projetado para apresentar o
menor custo operacional e a maior taxa

de disponibilidade na sua categoria.

Um dos principais atributos do novo
jato é sua capacidade de reabastecer ou-
tros avides em voo, com a instalacdo de
dois tanques de combustivel internos re-
moviveis. A aeronave também pode ser
reabastecida em voo, proporcionando
maior flexibilidade nas missdes mais lon-
gas. O KC-390 contara com um sistema
avancado de autodefesa, aumentando a
capacidade de sobrevivéncia da aerona-
ve em ambientes hostis.

"0 KC-390 serd a espinha dorsal da
aviacdo de transporte da Forca Aérea
Brasileira. Da Amazonia a Antértica, a
frota de 28 aeronaves terd um papel
fundamental para os mais diversos pro-
jetos do Estado brasileiro, da pesquisa
cientifica a manutencdo da soberania”,
disse o tenente-brigadeiro do ar Nival-
do Luiz Rossato, comandante da Aero-
nautica.

Segundo informacdes da FAB, os KC-
390 “deverdo cumprir todas as missdes
atualmente realizadas pelos C-130 Hér-
cules (fabricados pela americana Lo-
ckheed Martin), como transporte de
tropas e de carga, lancamento de para-
quedistas, busca e combate a incéndios.
Para isso, o avido deverd ser capaz de
pousar em pistas sem asfalto e operar
em ambientes que vdo do frio da Antar-
tica até o calor da Amazonia. O uso de
turbinas a jato permitird alcancar uma
velocidade de até 870 km/h. O anteces-
sor ndo passa dos 671 km/h."

EMBRAER — Com sede em Sao José dos
Campos (SP), a Embraer tem tradicdo
na fabricacdo de jatos comerciais de até
130 assentos. Atualmente, além do Bra-
sil, mantém escritdrios, instalacdes in-
dustriais e oficinas de servicos na China,
Estados Unidos, Franca, Portugal e Cin-
gapura. Também fornece suporte e ser-
vicos de pos-vendas a clientes em todo
o mundo. -
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ABASTECIMENTO DE AERONAVES

Novos caminhoes-tanque
para a BR Aviation

Divisao da Petrobras Distribuidora investe na expansao da frota de veiculos
abastecedores e planeja expandir servicos dos atuais 111 aeroportos que
atende para 150 pontos de fornecimento de combustiveis até 2018

B AMARILIS BERTACHINI

AN o | T, Sy

A BR AVIATION, BRACO DA PETROBRAS
Distribuidora que trata da distribuicdo de
combustivel para o segmento de aviacdo
planeja adquirir este ano 59 novos cami-
nhdes-tanque como parte de seus inves-
timentos na ampliacdo da infraestrutura
aeroportudria. Até 2018 a frota deverd
crescer para 800 caminhdes.

Nos Ultimos dois anos, estimulada pelo
aumento de demanda decorrente da Copa
do Mundo realizada no ano passado —
quando foram abastecidos mais de 105 mil
V00S em pouco mais de um més — a empre-
sa adquiriu 150 novos caminhdes-tanque,
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A companbhia investiu cerca de R$ 110 milhées n

a aquisicao dos novos veiculos

mais especificamente no periodo de 2012 a
2014. A escolha foi pelos caminhdes Merce-
des-Benz (126 unidades) e Iveco (24 veicu-
los). A companhia investiu cerca de R$ 110
milhdes na aquisicdo desses novos veiculos.

Atualmente a BR Aviation tem uma frota
de mais de 600 caminhdes-tanque que sdo
usados unicamente para o abastecimento
de aeronaves nos aeroportos e nao podem
circular em vias publicas.

Atualmente, a BR Aviation presta servico
em 111 aeroportos do pais e a meta é chegar
a 150 pontos de fornecimento de combusti-
veis até 2018. A companhia realiza cerca de

3 mil abastecimentos didrios de aeronaves.

Segundo Erica Saido, gerente-executi-
va da BR Aviation, a Petrobras Distribui-
dora possui atualmente um market share
de 57% no mercado de aviagdo e abastece
as principais companhias aéreas nacionais
e estrangeiras que voam no Brasil. Entre
elas, estdo Gol, Azul, TAM, Avianca, Ame-
rican Airlines, Air France e TAP.

Com excegao dos aeroportos de Guaru-
lhos (Aeroporto Internacional de S&o Pau-
lo) e Galedo (Aeroporto Internacional do
Rio de Janeiro), onde o recebimento de
combustiveis de aviacdo é feito por du-
tos que ligam os aeroportos diretamente
as refinarias da Petrobras, nos demais ae-
roportos a logistica de suprimento da BR
Aviation/Petrobras Distribuidora é feita
através de caminhdes-tanque. Neste caso,
caminhdes sdo carregados nas bases ou
terminais e transportam o combustivel de
aviacdo até os aeroportos. “Na chegada,
antes do recebimento, é feito o controle de
qualidade do combustivel. Somente entao
ele é descarregado no parque de abaste-
cimento de aeronaves. A logistica de ar-
mazenagem se baseia no estoque minimo
para atendimento da demanda e no tem-
po de ressuprimento”, explica Erica. “A lo-
gistica de abastecimento é diferente para
cada aeroporto, pois 0 nimero de opera-
cdes de pousos e decolagens por hora é
um dos fatores que contribuem para o pla-
nejamento das operacdes da BR Aviation”,
acrescenta a executiva.



Os combustiveis de aviacdo sdo arma-
zenados pela BR Aviation em tanques to-
talmente segregados, conforme padrdes
internacionais. O querosene de aviacdo é
o combustivel mais utilizado, mas em di-
versos aeroportos é distribuida também a
gasolina de aviacdo.

De acordo com Erica, ndo existe um pa-
drdo para a capacidade de armazenagem
nos parques de abastecimento de aero-
naves. Também ndo é possivel medir e
simplesmente determinar que uma quan-
tidade de combustivel significa um deter-
minado nimero de aeronaves abastecidas.
Para cada voo, a companhia aérea define
a quantidade de combustivel necessaria,
com base no nimero de passageiros, peso
da bagagem, meteorologia, tempo de voo,
rotas alternativas e outros fatores. “Para o
planejamento, temos dados histéricos dos
voos que nos auxiliam na decisdo de ma-
nutencdo dos estoques”, relata.

A frequéncia dos abastecimentos e a
quantidade entregue nos aeroportos varia de
unidade para unidade, principalmente com
relacdo ao tamanho da tancagem e a distan-
cia do polo supridor. Nos 111 aeroportos que
compdem a rede da BR Aviation, ha diversos
tamanhos de tancagem, sendo o maior o do
aeroporto de Guarulhos (SP), de aproxima-
damente 25.000 m3, e o menor o do aero-
porto de Dourados (MS), de 30 m3.

De acordo com a empresa, para garantir
a seguranga no atendimento, a pontuali-
dade e a qualidade do produto, os proces-
s0s sao mapeados e a companhia investe
em treinamento e fiscalizacdo. Ha também
um programa de certificacdo para os cerca
de 1.300 operadores que atuam no abas-
tecimento de aeronaves em todo o pais. A
equipe passa por um curso pratico e teori-
co com duragdo de uma semana no Centro
de Treinamento da Petrobras Distribuidora
no Rio de Janeiro.

RECONHECIMENTO — No ano passado,
a Petrobras Distribuidora foi escolhida, pela
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A BR Aviation realiza cerca de 3 mil
abastecimentos diarios de aeronaves

quarta vez consecutiva, a melhor fornece-
dora de combustiveis de aviacdo da Amé-
rica Latina, segundo pesquisa anual feita
pela Armbrust Aviation Group — uma em-
presa independente com expertise na ca-
deia de aviacdo e uma das principais fontes
de informacdo para os envolvidos no setor
— junto as companhias aéreas, operadores
aeroportuarios e outros supridores.

AEROPORTOS VERDES — Em alguns
dos aeroportos onde esta presente, a BR
Aviation tem um programa chamado Ae-
roporto Verde, cujo foco é a utilizagdo de
tecnologias e préticas ecoeficientes, com
0 objetivo de transformar essas unidades
em Parques de Abastecimento de Aerona-
ves (PAA) sustentaveis, capazes de utilizar
0s recursos naturais de forma mais cons-
ciente.

Séo cerca de 20 aeroportos com esse
conceito, dotados de sistemas para capta-
¢ao e reaproveitamento de agua de chuva;
tratamento de efluentes; reciclagem e co-
leta seletiva de residuos; produgdo e con-
sumo eficiente de energia elétrica.

No caso da agua, o programa adota um
sistema que capta e armazena a agua da
chuva e outro que coleta e trata os efluen-
tes gerados para relso. As aguas dos dois
sistemas sdo aproveitadas na lavagem das
Unidades Abastecedores de Aeronaves
(UAA) e na irrigacao de dareas verdes, o
que, segundo a empresa, proporciona uma
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redugdo de 20% no consumo de 4gua tra-
tada. Sdo também adotadas acdes pra evi-
tar desperdicio de 4gua, como troca das
torneiras e descargas sanitarias por mode-
los mais econdmicos e automaticos.

Em relagdo a energia elétrica, sdo ins-
taladas nas unidades placas fotovoltaicas
para captar os raios solares e transforma-
los em energia elétrica limpa e eficiente.
A armazenagem da energia elétrica é re-
alizada por um conjunto de equipamentos
chamados de Kit Bomba, que podem man-
ter a operacao da bomba de combustivel
ativa por uma hora nos periodos de falta
de energia, garantindo o abastecimento de
30 a 60 mil litros de Jet A-1. A energia lim-
pa excedente é distribuida dentro da rede
interna da unidade BR Aviation, reduzindo
o0 consumo de energia elétrica convencio-
nal. Também sdo usadas lampadas Led nas
areas internas e externas, letreiros rétulos
e pistas para reduzir o consumo geral de
energia. Quanto aos residuos, a empresa
desenvolve acdes para reduzir o descarte e
promover a coleta seletiva.

Fazem parte deste programa as unida-
des de Porto Seguro (BA), Trancoso (BA),
Salvador (BA), S&o Luis (MA), Teresina (P1),
Recife (PE), Maceid (AL), Aracaju (SE), Be-
lém (PA), Carajas (PA), Palmas (TO), Mon-
tes Claros (MG), Maringa (PR), Natal (RN),
Navegantes (SC), Itirapina (SP), Ribeirdo
Preto (SP) Sdo José do Rio Preto (SP), Séo
José dos Campos (SP) e Vitéria (ES). @
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INFRAESTRUTURA

Licitacao do aeroporto do Guaruja
deve ocorrer no primeiro semestre

Com dois anos de atraso em relacdao ao cronograma original,
empreendimento atendera toda a Baixada Santista

B ANDREIA RODRIGUES

0 ANO DE 2015 SERA UM IMPORTANTE
marco para a implantacdo do Aeroporto
Civil Metropolitano de Guaruja (ACMG).
Sua licitagdo deve ocorrer ainda no primei-
ro semestre. “Com a conclusédo das pesqui-
sas e analises sobre a viabilidade econ6-
mico-financeira do projeto para anuéncia
final da Secretaria de Aviacdo Civil (SAC)
da Presidéncia da Republica e o término
do processo de licenciamento ambiental,
as obras devem ser iniciadas tdo logo te-
nhamos o vencedor do processo”, reforca
Déario Lima, diretor de Desenvolvimento
Aeroportuario da prefeitura do Guaruja.
Com dois anos de atraso em relacdo ao
cronograma original, que previa o aeropor-
to pronto para a Copa do Mundo, em 2014,
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0 aeroporto sera construido em um terreno
de 275 mil m? cedido a prefeitura pela For-
ca Aérea Brasileira (FAB). Atualmente, em
uma area total de 2,8 milhdes de m? funcio-
na o aerédromo da Base Aérea de Santos.

A pista, de uso exclusivo militar, conta com
1.390 metros de extensao.

A administracdo da area para implan-
tacdo do aeroporto civil metropolitano do
Guaruja foi repassada pelo governo fede-
ral ao municipio em dezembro de 2013 e,
na sequéncia, a prefeitura deu inicio aos
estudos ambientais (EIA-Rima) necessarios
a implantagdo do empreendimento.

Apbs serem entregues as sugestoes
para a modelagem da concessdo preten-
dida para o empreendimento, em mea-
dos do ano passado, a SAC se manifestou
de forma favoravel, mas solicitou que a

Daério Lima: “As obras devem
ser iniciadas tao logo tenhamos o
vencedor do processo de licitacao”




prefeitura esclarecesse alguns pontos, ba-
seados nas regras que existem neste pro-
cedimento. “Depois de algumas discus-
sOes técnicas entre as equipes do governo
municipal e da SAC, fizemos todos os ajus-
tes finos e nos dedicamos ao processo de
licenciamento ambiental”, explicou.

Em outubro passado, mesmo sem a di-
vulgacdo de como serd a licitacdo, pelo
menos quatro grupos demonstraram inte-
resse na construcao e exploracdo do ae-
roporto. A empresa Libra Aeroportos, do
grupo Libra, que ja opera o aeroporto in-
ternacional de Cabo Frio e o aeroporto de
Angra dos Reis, no Rio de Janeiro, é um
deles e apresentou, inclusive, uma suges-
tao de modelo de concessdo. Os demais
interessados sao empresas estrangeiras de
construgdo e operacao de aeroportos.

A perspectiva de aumento da deman-
da em ritmo mais acelerado fez com que
a prefeitura ampliasse também os padrdes
da concessao. “As negociacdes em relacao
a ampliacdo da érea cedida pela FAB ainda
estdo em andamento e a metragem deve
ser acrescida antes do anuncio da licita-
¢do”, completa Lima.

Com investimento inicial de aproximada-
mente R$ 150 milhdes, a expansdo do ne-
gdcio estava prevista para ser realizada gra-
dativamente. Mas, de acordo com o diretor,
quanto mais robusto, mais competitivo sera
o empreendimento. “A movimentagdo de
um milhdo de passageiros por ano deve ser
alcancada ja entre 0 5° e 8° anos de opera-
cao do aeroporto”, revela. Por conta dessas
novas estimativas, o terminal, por exemplo,
que originalmente ocuparia 5 mil m?, tam-
bém serd ampliado. A prefeitura, no entan-
to, ainda nao revela em quanto.

MOVIMENTACAO - Os estudos realiza-
dos para o empreendimento indicam que
o Aeroporto Civil Metropolitano de Gua-
ruja terd capacidade para até 20 pousos
e decolagens por dia, totalizando, aproxi-
madamente, sete mil movimentos e 500
mil passageiros por ano. “Quando estiver

A BASE AEREA DE SANTOS NO GUARUJA

Uma das organizagdes mais antigas do
Comando da Aeronautica, localizada as
margens do canal do porto de Santos, a
Base Aérea de Santos (BAST) foi criada
em 1922. Na época de sua inauguragao,
era uma base aeronaval da Marinha do
Brasil e operava os antigos hidroavides.

“Apesar do nome, a Base Aérea de
Santos se localiza na cidade do Guaruja.
Na época quando foi inaugurada, o local
pertencia a Santos, uma vez que 0 mu-
nicipio do Guaruja ainda ndo havia sido
criado”, explica o tenente-coronel avia-
dor Carlos Alberto Panza Santos, coman-
dante da BAST. “O nome ficou preserva-
do até hoje”, afirma.

Desde a sua criacdo, a BAST teve varias
atribuicGes, entre elas a defesa do lito-
ral e e a de sediar cursos de formacdo de
todos os pilotos de helicoptero da Forca
Aérea. "Nossa missao é receber a opera-
cao de qualquer um dos esquadrdes da
Forca que necessite realizar treinamentos
de patrulhamento, de langamento de car-
gas, de tiro ou que precise operar a partir
da cidade de Santos, para missdes reais,
como as de resgate na regido de serra ou
no mar, em caso de acidente”, exemplifi-
ca o comandante Panza Santos.

Entre o periodo de 2006 e 2014, a
BAST era um Nucleo de Base. “Com a
transferéncia do esquadrao que ficava lo-
cado aqui para outra unidade, passamos
a atuar como apoio as bases sediadas
em outras regides, como Rio de Janei-
ro, por exemplo”, relembra o comandan-
te. “Caso fosse necessério uma manobra
ou exercicio aqui no litoral paulista, nos

operando, por completo, 0 novo aeroporto
ird gerar aproximadamente mil empregos
diretos e indiretos”, enfatiza Lima.

Sua implantagdo serd de infraestrutura
modular, o que garante a agilidade na
construcao. O empreendimento atendera

Comandante Panza Santos: para a regiao o
aeroporto sera um grande desenvolvimento

prestavamos esse apoio”, explica.

Desde novembro do ano passado, a
BAST voltou a ser uma Base Aérea e o
comandante Panza Santos foi designa-
do a assumir o cargo de comandante da
BAST. “Mantemos o desafio de servir de
forma estratégica a Forca Aérea Brasilei-
ra, seja por meio de treinamentos ou a
realizacdo de exercicios e manobras es-
pecificas”, completa.

Com a implantacdo do aeroporto do
Guaruja, a BAST continuara atuando nor-
malmente. “Estaremos dentro da mesma
area da FAB, mas com atribuicdes dife-
rentes. Nos, com a operacdo militar, e o
aeroporto com atendimento civil, voos
regulares, embarque e desembarque de
passageiros. Para a regiao, sera um gran-
de desenvolvimento”, finaliza.

toda a Baixada Santista. “Nossa voca-
cdo principal serd o turismo e os negécios
na regido, mas acreditamos no aumento
de procura pela aviagdo executiva volta-
da para a exploracdo de petréleo e gas”,
acrescenta Lima. -
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IMPLEMENTOS

Exportacao e a saida para
o debilitado mercado interno

Queda de 50% na producao e vendas de veiculos rebocados levam
a Anfir a pedir criacao de uma agenda positiva e incentivar exportacoes

EWAGNER OLIVEIRA

ACOMPANHANDO O MERCADO DE CAMI-
nhdes, a venda de implementos também de-
sabou no primeiro bimestre. De acordo com
dados da Associacdo Nacional dos Fabrican-
tes de Implementos Rodoviarios (Anfir), a
producdo e a venda de veiculos rebocados
pesados cairam 50% e as de leves declina-
ram 40% nos dois primeiros meses do ano.

Para 0 ano de 2015, a proje¢do da entida-
de é que as vendas caiam 10% se compara-
das as de 2014, ano em que essa indUstria
também amargou queda de 10% (159.618
unidades emplacadas) em comparacao com
0 ano anterior. “Acho que as empresas do
setor ja estdo preparadas para lidar com
uma retracao de mercado desta ordem, vis-
to que as vendas no primeiro bimestre fo-
ram praticamente nulas”, declarou Alcides
Braga, presidente da Anfir.

Em entrevista coletiva anual da entida-
de em Sdo Paulo, Braga afirmou que o se-
tor estd enfrentando total desinteresse dos
clientes. Ele disse que as carteiras de pedi-
dos estdo praticamente zeradas. “Todos 0s
negdcios estao sendo atendidos prontamen-
te, visto que a capacidade de produgdo esta
muito acima da baixissima demanda”, disse.

Braga observou que o pais precisa tentar
construir uma agenda positiva para que 0s
negocios retomem um novo patamar. “Nés
precisamos hoje no Brasil de movimentos po-
sitivos. Temos de deixar essa agenda negati-
va de crise para tras. Vamos buscar um dis-
curso mais otimista para vermos se a partir
de marco ou abril possamos vislumbrar uma
recuperacao para o resto do ano”, afirmou.

Braga acrescentou que a taxa de juros para
financiamento de 10% para os implementos
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“ndo é absurda” dada a atual conjuntura.
“Ao contrario, essa taxa é bem competitiva.
E um bom ndmero para a gente se financiar e
motivar o cliente a comprar.” Por outro lado,
0 executivo gostaria que o BNDES voltasse
a financiar até 90% do valor do bem. “Com
isso, eu acho que a gente conseguiria reto-
mar (producdo e venda)”, comentou.

Braga afirmou que a atual crise cria uma
“oportunidade” para o setor repensar a ex-
portacdo. “Precisamos filosofar mais a res-
peito deste item para expandirmos fron-
teira. Ha diversas regides que podemos
explorar, na América do Sul e a Latina, além
do Oriente Médio e Africa”, disse.

Segundo Braga, os fabricantes de imple-
mentos ja estdo olhando para o mercado
externo e mobilizando suas equipes técni-
cas a explorar outros mercados. “Com esse
cambio favoravel podemos colher algo no

David Abramo Randon: “Foi um ano
para testar os planos contingenciais”

curto e médio prazos”, disse. “As empresas
precisam ficar menos dependentes do mer-
cado interno.”

Em seu balanco anual, a Randon infor-
mou que 2014 foi um ano desafiador para a
companhia com sede em Caxias do Sul (RS).
“Foi um ano para testar os planos contin-
genciais”, disse o presidente David Abramo
Randon. “Conseguimos bons resultados,
mas é preciso reconhecer que a tempesta-
de ndo se encerrou neste ciclo, e 2015 nos
desafia a enfrenta-lo com as armas de exce-
|&ncia, utilizando a gestdo séria e compro-
metida com a administracdo de custos, cor-
reta alocacdo dos ativos e com a busca do
crescimento sustentavel”, salientou.

Em 2014, a Randon S.A. Implementos e
ParticipacOes registrou uma receita bruta
total, antes da consolidacdo, de R$ 5,5 bi-
lhdes, queda de 17,6% em relacao a 2013.
A receita liquida consolidada foi de R$ 3,8
bilhdes, 11,2% menor que a de 2013, al-
cancando Ebitda de R$ 490,5 milhdes, 13%
menor se comparado com 2013. Ja o lucro
liquido consolidado somou R$ 202 milhdes,
ante R$ 235 milhdes em 2013.

Embora a variacdo do ddlar perante o
real tenha criado condicdes favoraveis ao
mercado de exportacdo em 2014, a Ran-
don afirma que recessos nas economias dos
principais mercados atuantes da companhia
na América do Sul barraram o crescimen-
to esperado para o periodo. Houve queda
de 20% nas vendas externas em 2014 em
comparacdo com 2013, totalizando US$
191,6 milhdes, representando 11,9% da re-
ceita liquida consolidada nos 12 meses do
dltimo ano. -
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Maiore elhores

DO TRANSPORTE O TRANSPORTE

SUA EMPRESA PODE ESTAR ENTRE
AS MAIORES E MELHORES DO PAIS

31 DE AGOSTO
DE 2015
E PARTICIPE!

e Financiamentos Lubrificantes

Wlanores

i p
A exemplo dos anos anteriores, a OTM EDITORA, que publica as revistas
Transporte Moderno e Technibus, da inicio a preparagédo da edigdo especial

MAIORES DO TRANSPORTE & MELHORES DO TRANSPORTE.

O sucesso das edicdes e de suas premiagoes € a analise criteriosa dos balangos das empresas participantes.
Sua empresa também esta convidada a participar.

E s6 preencher o questionario através do link www.otmeditora.com.br/cadastro-maiores-melhores,
anexar o balango anual do exercicio de janeiro a dezembro de 2014, com o ATIVO, PASSIVO

e DEMONSTRATIVO DE RESULTADOS. O prazo para a entrega dos balangos expira em 31 de agosto de 2015.

Lembramos que a participacao é gratuita.

A sua colaboragéo é muito importante, para que possamos continuar com 0 NOSSO COMPromisso
de levar aos leitores informagdes técnicas valiosas para medir a evolugéo e o desempenho
de cada area do setor de transporte.
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AMERICA LATINA

Onibus articulados Mercedes-Benz
comecam a circular no BRT de Quito

Os chassis articulados O 500 MA, com carroceria Busscar de Colombia,
foram adquiridos pela prefeitura da capital equatoriana

QUARENTA ONIBUS ARTICULADOS MER-
cedes-Benz 0 500 MA entraram em opera-
¢ao no inicio de marco nos corredores Eco-
via-Sur Oriental e Trolebus do sistema BRT
(Bus Rapid Transit) da cidade de Quito, ca-
pital do Equador. Produzidos na fabrica da
Mercedes-Benz do Brasil em Sao Bernardo
do Campo (SP), os chassis articulados re-
ceberam carroceria da Busscar de Colém-
bia e foram entregues a Empresa Publica
Metropolitana de Transporte de Passagei-
ros de Quito pela Autolider, representante
da Mercedes-Benz no pais.

“Além de atender aos requisitos estabe-
lecidos pela licitacdo da prefeitura de Qui-
to, nosso produto agrega mais valor para
os gestores do transporte publico local”,
afirma Claudio Siedmann, gerente sénior
de 6nibus da Daimler Latina.

Também com o objetivo de apoiar o
cliente, representantes da empresa de
transporte de passageiros de Quito serdo
recebidos pela area de Global Training da
Mercedes-Benz do Brasil em Campinas,
S&o Paulo. Eles irdo participar de um pro-
grama de treinamento sobre o produto e
a manutencdo, a fim de multiplicar o co-
nhecimento as suas equipes. Isso contri-
bui para a familiarizagdo dos motoristas e
do pessoal de oficina do cliente quanto as
caracteristicas especificas dos veiculos ar-
ticulados, potencializando assim o uso da
frota no que se refere a desempenho, eco-
nomia operacional e manutencao, informa
a montadora.

De acordo com Siedmann, o articula-
do O 500 se destaca no mercado pela

Os chassis Mercedes-Benz fabricados no Brasil receberam carroceria da Busscar de Colémbia

versatilidade, forca, robustez e resisténcia
para encarar o trabalho pesado do trans-
porte coletivo urbano de grande volume de
passageiros. “Essas qualidades sdo essen-
ciais num sistema de alta demanda como o
de Quito, que é caracterizado ainda por de-
safios como a altitude de 2.800 metros e a
operagdo severa numa topografia com mui-
tas subidas e descidas”, ressalta Siedmann.

Segundo a Mercedes-Benz, os chassis
de 6nibus O 500 também s&o amplamen-
te reconhecidos no transporte de passa-
geiros pelo elevado nivel de conforto e
seguranca. Este é o caso, por exemplo, do
conjunto de suspensdo totalmente pneu-
matica, que assegura o bem-estar a bor-
do, garantindo a satisfacdo do motorista,

bem como dos usuarios.

0O sistema BRT de Quito foi implantado
em 1995. Atualmente, sdo cinco corre-
dores em funcionamento: Trolebus, Eco-
via, Central Norte, Sur Oriental e Sur Oc-
cidental.

Os 40 onibus articulados O 500 estdo
sendo utilizados no Trolebds (24 km de ex-
tensdo, 32 paradas e demanda de cerca de
266.000 passageiros por dia) e no corre-
dot Ecovia-Sur Oriental (24 km de exten-
sd0, 39 paradas e mais de 164.000 pas-
sageiros por dia), que se complementam.

Com os novos 6nibus Mercedes-Benz, a
frota da empresa de transporte de Quito
passa a contar com 307 veiculos articula-
dos, entre unidades a diesel e trolebus. .
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Volare Access: primeiro miniénibus da marca com piso baixo e motor traseiro com dimensées reduzidas

O minionibus piso baixo da Volare

Empresa lanca o Volare Access, o primeiro 6nibus da marca com piso
baixo que foca em acessibilidade, com rebaixamento total nos pontos
de parada e com rampa manual para o embarque de cadeirantes

B AMARILIS BERTACHINI

COM INICIO DE PRODUCAQ PREVISTO PARA
o final de fevereiro deste ano, o Volare Ac-
cess, primeiro 6nibus da Volare com piso
baixo (low entry), foi concebido a partir
de uma exigéncia do programa Caminho
da Escola que solicitou aos fornecedores
maior foco em acessibilidade e seguranca
para os passageiros. O veiculo, que se en-
quadra na categoria minionibus, foi apre-
sentado oficialmente ao mercado paulista
no final de janeiro com dois protétipos, um
deles na versdo escolar.

Segundo Roberto Poloni, executivo res-
ponsavel pela engenharia da Volare, o vei-
culo redne a agilidade e a versatilidade de
um miniénibus, mas com maior padrao
de conforto, seguranga e acessibilidade
do que normalmente é encontrado nesse
segmento do mercado. O sistema de em-
barque e desembarque de cadeirantes,
em lugar de elevador, foi configurado com
rampa. De acordo com Poloni, enquanto
o embarque por elevador faz o 6nibus
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ficar parado no ponto entre 3,5 e quatro
minutos — com base em dados da SPTrans
— 0 piso baixo leva larga vantagem por-
que o acesso pode ser feito em um tempo
de 15 a 20 segundos. Ele defende que a
rampa manual ndo incomoda — na Alema-
nha o sistema também é assim —, o moto-
rista para o carro, vai até o centro do ve-
iculo, abaixa a rampa e depois a recolhe
novamente. O fato de ndo ter motor dian-
teiro também facilita esse movimento do

motorista que fica mais livre para circular.

Ele destaca o desafio que foi projetar o
piso baixo em um &nibus mini. O mode-
lo de piso baixo tem motor traseiro e di-
mensdes reduzidas: peso bruto total (PBT)
de 9.200 kg, comprimento que pode va-
riar de 7,35 metros até nove metros, al-
tura externa de 3,13 metros e largura de
2,36 metros. O espaco interno comporta
até 35 passageiros, além do cobrador e de
um box para cadeira de rodas. Na versao
escolar, pode transportar desde 16 passa-
geiros, com trés boxes para portadores de
necessidades especiais, até 21 passagei-
ros, com um box para cadeirante. Segun-
do Poloni, o veiculo pode ser configurado
para até cinco cadeirantes na versao com
nove metros de comprimento.

Roberto Poloni: desafio
foi projetar o piso baixo
em um 6nibus mini



—

0O Volare Access recebeu suspenséo Full
Air pneumética e sistema de rebaixamen-
to total — rebaixa 70 mm. De acordo com
Poloni, a suspensdo pneumatica Full Air,
com seis bolsas, reduz significativamente
as vibragdes transmitidas pelo pavimento,
0 que proporciona aos passageiros uma
viagem mais suave e confortavel. Tem mo-
torizacao traseira Cummins ISF 3.8, siste-
ma SCR com 162 cv de poténcia, torque
de 600 Nm a 1.500 rpm, transmissao me-
canica Eaton FSO 4505 C de cinco mar-
chas e direcdo hidraulica. O motor traseiro
possibilita facil acesso aos componentes e
possui sistema de refrigeracdo gerenciado
eletronicamente com quatro eletroventila-
dores, o que reduz o nivel de ruido e per-
mite temperatura constante de funciona-
mento.

Dentro das novas regulamentacdes so-
bre a obrigatoriedade do ar condicionado
nos onibus urbanos — como é o caso das
cidades do Rio de Janeiro e de Séo Paulo
— 0 Volare Access ja foi projetado para ter
sistema de ar condicionado, com evapora-
dores e condensador no teto e distribuicdo
por dutos modulares para otimizar sua efi-
ciéncia e facilitar o processo de limpeza in-
terna. O protdtipo apresentado foi equipa-
do com ar condicionado da Spheros, com

Modelo foi concebido conforme exigéncias do Caminho da Escola

85.000 BTUs. “O ar condicionado ja era
um item requisitado no escolar e coloca-
mos no urbano também”, assinala Poloni.

Uma das conquistas do projeto, sequn-
do Poloni, foi a equipe da Volare ter con-
seguido fazer nesse minidnibus um sistema
de rebaixamento na parada que, esteja o
veiculo carregado de passageiros ou vazio,
permite que ele mantenha a mesma altura.
Isso possibilita ao veiculo circular em dife-
rentes vias porque, apesar de aparentar ser
muito baixo, ele tem balancos dianteiro e
traseiro extremamente curtos. O balango
traseiro é de 2,20 metros.

Outro diferencial do Access sao as jane-
las, ou melhor, a area envidracada do mo-
delo. Os vidros s@o maiores, em cerca de
350 mm, rebaixados a altura dos bancos,
0 que possibilita melhor visibilidade aos
passageiros. “A Volare sempre teve vidros
curvos em seus dnibus, é uma marca re-
gistrada, e este modelo que recebeu vidros
maiores ganhou um aspecto de modernis-
mo, é convidativo”, avalia.

0 valor do veiculo devera ficar em torno
de R$ 270 mil. O mini6nibus de piso bai-
X0 comecou a ser idealizado ha dois anos
pela Volare, unidade de negécios da en-
carrocadora Marcopolo. O grande desafio
foi adaptar o conjunto mecanico a uma

Na versao urbana o Access pode
transportar até 35 passageiros

carroceria pequena. O chassi foi desenvol-
vido pela Agrale, que é a parceira da Vo-
lare. "A suspensdo é uma miniatura de um
veiculo grande”, conta Poloni. Para ser ho-
mologado, o veiculo passou por uma ba-
teria de testes feitos na pista de testes da
Randon e em trecho urbano rodou perto
de 40 mil km dentro da cidade de Caxias
do Sul (RS), onde fica a fabrica da Vola-
re. Para essa experiéncia, o 6nibus foi dis-
farcado com um adesivo com o padréo de
pintura de um cliente regional e circulou
por varios trajetos com meia carga, carga
total e com 20% a mais de carga (bombo-
nas carregadas).

CAMINHO DA ESCOLA — Apesar do
conceito do Volare Access ter se origina-
do no programa federal Caminho da Esco-
la, o veiculo ndo é indicado para esse uso,
por enguanto, porque o programa ainda
estd voltado somente para dreas rurais,
onde as condicbes das vias sao adversas
para um veiculo de piso baixo. Poloni diz
que o modelo podera servir ao programa
no momento em que este for estendido as
areas urbanas. “Dependemos da posicao
do governo. Eles lancaram o desafio e nds
fizemos o carro com as dimensdes que eles
colocaram, com uma porta e espaco para
até trés cadeirantes ou com duas portas
e espaco para até dois cadeirantes. Para
esse tamanho de carro é uma bela solu-
¢do”", declara o executivo. |
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INVESTIMENTOS

Alstom instala em Taubate
sua fabrica de VLT

Os primeiros veiculos leves sobre trilhos a serem produzidos sao parte
dos 32 trens do modelo Citadis encomendados em setembro de 2013
pelo consoércio VLT Carioca, da cidade do Rio de Janeiro

HSONIA MORAES

A FRANCESA ALSTOM INAUGUROU A SUA
nova fabrica na cidade de Taubaté, no inte-
rior de Sdo Paulo. O complexo industrial foi
erguido com investimentos de R$ 50 mi-
Ihdes e ira produzir veiculos leves sobre tri-
lhos (VLTs), modelo Citadis, para atender
o mercado brasileiro e 0s demais paises da
América Latina.

A nova fabrica tem cerca de 16 mil me-
tros quadrados e é capaz de produzir de
sete a oito trens por més. Como forma
de assegurar as boas praticas ambientais
esta unidade utilizara agua proveniente de
chuva para os testes feitos com agua nos
trens. Quando estiver em operagdo plena
ird gerar cerca de 150 empregos diretos.

Os primeiros VLTs a serem produzidos
na fabrica de Taubaté sdo parte dos 32
trens do modelo Citadis encomendados
em setembro de 2013 pelo consércio VLT
Carioca, da cidade do Rio de Janeiro. Este
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A producao de 27 trens ja se inicia a todo vapor na nova fabrica da Alstom em Taubaté

contrato integra o projeto Porto Maravi-
lha, liderado pelo municipio, para moder-
nizar a zona portudria do Rio. A expecta-
tiva é que o sistema seja finalizaado entre
2015 e meados de 2016, a tempo para 0s
Jogos Olimpicos. Os 32 VLTs Citadis se-
rdo entregues sem catendria, juntamen-
te com fonte de alimentacao, sistemas de

sinalizacdo e telecomunicagdes.

Segundo Michel Boccaccio, vice-presi-
dente sénior da Alstom Transport na Amé-
rica Latina, os primeiros cinco trens desse
projeto serdo feitos na Franga e os demais
no Brasil, como parte da transferéncia de
tecnologia ao pais. A produgdo dos 27
trens ja se inicia a todo vapor na nova uni-
dade fabril da Alstom, em Taubaté.

Boccaccio comenta que a Alstom estd
em fase de negociacdo para outros proje-
tos, como o do VLT de Goiania, que se des-
taca entre 0s mais importantes e bem es-
truturados planos de mobilidade do Brasil.
“Existem possibilidades em outras cidades
também, ndo somente no Brasil, mas em
outros paises da América Latina”, diz.

0 vice-presidente destaca que a Alstom
ainda ndo tem negociacdes fechadas com
outros paises da América Latina. “Muitas
cidades da América Latina estdo analisan-
do possiveis projetos de VLT e nés acha-
mos que, como aconteceu na Europa a
partir dos anos 1990, com as necessidades
de mobilidade e desenvolvimento rapido
dos centros urbanos, esses projetos vao se
tornar realidade”, afirma.

Boccaccio informa que estd prevista
para ser inaugurada, neste ano em Cuen-
ca, no Equador, uma linha de VLT que po-
derd transportar até 120 mil passageiros
por dia. Os VLTs estdo sendo produzidos
pela Alstom na Franca com um financia-
mento do governo francés. “O sistema de
Michel Boccaccio: a Alstom esta

em negociacao de outros
projetos de VLT, como o da Goiénia



10 quilémetros (10,5 em cada diregdo - 21
quilémetros no total) inclui 20 estacdes e
atravessa o centro histérico de quatro qui-
l6metros”, explica o vice-presidente.

VISAO DE LONGO PRAZO - A inau-
guragdo da nova fabrica no momento em
que o Brasil passa por instabilidade eco-
noémica foi definida, sequndo Boccaccio,
porque um investimento dessa magnitude
ndo é feito com uma visdo de curto pra-
zo. "0 Brasil ja passou por muitas crises
e essa crise vai passar, permitindo que o
pais se recupere e volte a crescer. Nosso
investimento esta baseado em um estudo
profundo das tendéncias do mercado me-
troferroviario a médio e longo prazo e, por
isso, decidimos investir em uma nova fabri-
ca de VLTs", afirma o executivo.

O vice-presidente da Alstom diz acre-
ditar que as dificuldades de hoje ndo in-
fluenciam no crescimento a longo prazo.
"0 Brasil precisa implementar projetos
de mobilidade urbana nas suas principais
cidades e, investimentos como esse, aju-
dardo no desenvolvimento econdmico do
pais, tendo em vista que novos empregos
sdo gerados e que uma ampla cadeia de
fornecedores é impactada. O projeto Porto
Maravilha, do Rio de Janeiro, € um exem-
plo disso e é um influenciador para as mu-
dancas de mobilidade no pais.”

Sobre as estimativas da companhia para
este ano Boccaccio afirma que o atual ce-
nario brasileiro exige um olhar atento aos
desafios, por causa da desaceleracdo eco-
némica que estamos vivendo. Por outro
lado ha também a necessidade de seguir
investindo em infraestrutura e, por isso,
acreditamos em grandes perspectivas para
nossos setores de atuacdo. “Com a inau-
guracdo da nova unidade da Alstom, em
Taubaté, ja apostamos na mudanca desse
cendrio, gerando novos empregos e abrin-
do novas possibilidades no Brasil e em
toda América Latina.”

Boccaccio comenta que mais do que
um modelo de transporte, o veiculo leve

Estdo em circulacdo 1.500 VLTs Citadis da Alstom em 49 cidades ao redor do mundo

sobre trilhos redesenha as cidades e ofe-
rece a populagdo uma mobilidade susten-
tavel, confortavel e acessivel. “Esse siste-
ma ja foi adotado por um grande nimero
de cidades em todo o mundo nas dltimas
décadas. Sem duvida, essa tendéncia esta
comecando agora no Brasil e, por isso, a
Alstom investiu em uma nova linha de pro-
ducdo, para acompanhar novos projetos
de VLTs, ndo sé para o Brasil, mas também
para toda a América Latina, onde os proje-
tos de VLTs estdo a todo vapor”, declara o
vice-presidente.

A Alstom j& vendeu 1.900 unidades de
VLTs do modelo Citadis para 49 cidades ao
redor do mundo. Do total, 1.500 estdo em
circulagdo e transportaram mais de 6 bi-
lhGes de passageiros. No bairro da Lapa
em Sdo Paulo, a Alstom produzia e fazia
manutencdo de trens de passageiros (me-
tr6 e suburbio).

PROJETOS - Além dos VLT, a Alstom
tem outros projetos em andamento e re-
cém-concluidos em seu setor de transpor-
te, atuando com as principais operadoras
de passageiros do pais. Boccaccio afirma
que recentemente a empresa forneceu
dez novos trens para a SuperVia, no Rio
de Janeiro, atingindo o recorde no tem-
po de producdo do primeiro trem (apenas
13 meses). “Em Porto Alegre fornecemos
15 novos trens de metrd para a Trensurb.
Além de outros projetos de modernizacao,

sinalizacdo e de infraestrutura. Esses pedi-
dos sdo atendidos nas unidades da Alstom
no Estado de S&o Paulo”, diz o executivo.

0 vice-presidente sénior da Alstom afir-
ma que a unidade da Lapa, que é consi-
derada centro de exceléncia mundial para
fabricacdo em aco inoxidavel, est traba-
lhando para o projeto da SBase, na Argen-
tina, que contempla o fornecimento de 20
trens Metropolis para a linha H do metrd
de Buenos Aires.

Segundo Boccaccio, a Alstom Transporte
no Brasil tem uma tradicdo de exportagao.
Além do contrato na Argentina, tem o pro-
jeto Prasa, da Africa do Sul, tido como um
dos maiores de mobilidade do mundo. “Na
unidade da Alstom, na Lapa, estdo sendo
produzidos os primeiros 20 trens e essa uni-
dade vai participar na construcdo de uma
fabrica na Africa do Sul por meio da transfe-
réncia da sua tecnologia de aco inoxidavel.
Além disso, 36 carros, ou nove trens, fo-
ram fabricados em S&o Paulo para o proje-
to de Chennai, na India. Como no caso da
Africa do Sul, além da producéo dos trens,
foi feita transferéncia de tecnologia para a
nova fabrica de Chennai na India.”

Nos Ultimos anos a Alstom tem atuado na
montagem das carrocerias de 660 carros fer-
roviarios para o metrd de Nova York. “Com
um novo patamar para a taxa de cambio, es-
tamos otimistas em relacdo ao aumento de
pedidos no mercado externo da América La-
tina", diz o vice-presidente. [ ]
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B ANDREIA RODRIGUES

APESAR DO CENARIO ECONOMICO ESTAR
bastante indefinido para o ano de 2015, de-
mandando precaucdo de varios setores, 0s
fabricantes de lanchas e iates de luxo ainda
navegam em 4guas tranquilas. Reunida em
janeiro na 10* edicdo do Boat Xperience,
uma das principais feiras nauticas do pais,
que aconteceu na Marina Astdrias, no Gua-
ruja, em Séo Paulo, a nata do setor nautico
comemorava os resultados obtidos no ano
passado e tracava estratégicas para um fu-
turo incerto.

"0 mercado brasileiro de barcos de lazer
ainda é tao pequeno, que so6 tende a cres-
cer. De maneira geral, os estaleiros precisa-
réo reaprender seu proprio negdcio e os fa-
bricantes a se acostumar com margens de
lucro menores do que no passado. Nao exis-
tem mais margens de 30% ou 40%, como
era antigamente. Hoje, 10% a 12% tem
que ser o objetivo e, em alguns momentos,
5% ou 6% é o que esta dando para atingir.
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Mﬁalmo, os estaleiros
eitam resultados obtidos

no ano passado e tragam est ai;,ggla
para incertezas de 2015 -

Azimut 83, maior lancha fabricada pela empresa no Brasil, tem toque espec:al de troplcalldade, como espago gourmet com churrasquelra

Nos estamos sacrificando a nossa margem,
mas fazemos isso com os dois pés no chéo,
porque faz parte da nossa estratégia para
conquistar mercados”, explica José A. Gali-
zio Neto, presidente da Intech Boating, fa-
bricante exclusivo das embarcacdes Sessa
Marine no Brasil.

De acordo com o executivo, o mercado
ja esteve melhor tempos atrés, mais aque-
cido e menos competitivo. “Mas consegui-
mos manter nosso crescimento em 2014 e
fechamos o ano com um faturamento 30%
maior do que o registrado no ano anterior.
Foram 40 barcos vendidos entre janeiro e
dezembro, dez a mais que no mesmo perio-
do do Ultimo ano”, revela Galizio. “Tivemos
sucesso com o langamento de uma nova
embarcagdo, a Sessa C42, projeto que ge-
rou mais de R$ 3,5 milhdes de investimen-
tos na nova fabrica. Fechamos o ano com
outra conquista muito importante. O es-
taleiro foi o primeiro no Brasil a receber o

certificado de conformidade da Volvo Penta
(do Grupo Volvo), que reconhece as empre-
sas que seguem as recomendacdes técnicas
e padrdes de qualidade estabelecidos inter-
nacionalmente pela marca”, salienta.

O parque industrial da Intech Boating
com 20 mil m2 esta instalado no munici-
pio de Palhoca, na Grande Florianépolis. O
projeto foi idealizado para permitir a cons-
trucdo de barcos de até 50 pés. Hoje estdo
na linha de producdo brasileira os modelos
Key Largo 27, Key Largo 28 Sole, Cruiser 36,
Cruiser 40 e o modelo Fly42. “As embarca-
¢des da Sessa Marine produzidas no Brasil
sdo fieis aos projetos originais e mantém o
mesmo padrdo de qualidade em constru-
cdo, tecnologia e acabamento das embar-
cacdes italianas”, afirma Galizio.

Confiante no evento, o presidente da In-
tech Boating ressalta que o Boat Xperien-
Ce, que acontece duas vezes ao ano, sem-
pre se mostra uma 6tima oportunidade. “A




Fly 42 da Sessa Marine foi desenvolvido especialmente para o publico brasileiro

possibilidade de disponibilizar nossos bar-
cos para teste drive é um grande diferen-
cial. N&s, assim como a Regatta Yachts, que
€ nosso representante na regido, estamos
bem otimistas com a nossa participacdo”,
completa. Entre os destaques da empresa,
as lanchas da linha Cruiser que ja sdo pro-
duzidas no Brasil: a Cruiser 36, Cruiser 40
e Cruiser 42; e 0 modelo Fly42. “O Sessa
Fly42 foi desenvolvido especialmente para
0 publico brasileiro e é o equilibrio perfei-
to entre refinamento e funcionalidade. Para
agradar ao mercado nacional, incluimos no
projeto uma churrasqueira na popa e uma
grande mesa, tornando o espaco externo
atraente e 0s passeios ainda mais agrada-
veis”, completa.

Sobre novos investimentos, o empresario
é cauteloso: “Iremos aguardar algumas de-
finicdes politico-econdmicas antes de apli-
car nosso plano de investimentos. Alguns
projetos em andamento terdo continuidade,
mas com mais cautela, como a ampliacdo
da fabrica e aquisicdo de equipamentos fa-
bris”, acrescenta. Confiante na retormada
ao longo do ano, Galizio diz que a empresa
esta se preparando com inovacdes e plane-
jamento. “Faremos a ampliacdo de nossa
rede comercial, de mais pontos de assis-
téncia ao cliente, além de novas acbes de
relacionamento e marketing, além do pré-
lancamento de nosso modelo de 50 pés
e algumas alteracdes planejadas para as

linhas HT 36 e 40 para 2016.", revela.

ANCORAS SEGURAS — 0 mesmo cuida-
do vem sendo adotado pela Azimut Yachts
do Brasil, filial brasileira do grupo italiano
Azimut-Benetti, considerado o maior fabri-
cante de iates de luxo do mundo. De acor-
do com Davide Breviglieri, CEO da Azimut
Yachts do Brasil, o cenario econémico ain-
da é bastante incerto e requer precaucao
nao apenas no ramo nautico, mas nos va-
rios segmentos industriais. “Na 4rea ndu-
tica, essa vulnerabilidade afeta especial-
mente os consumidores de barcos de menor
porte, reflexo da desvalorizacdo da moeda
e aumento inflacionario. Dessa forma, se
esse cendrio perdurar, a estratégia é o foco
na produgdo e comercializacdo de iates de
maiores dimensdes direcionados ao publico
A+. Porém, esperamos que de fato sejam
realizadas reformas concretas e eficazes
para o desenvolvimento do cendrio econd-
mico”, salienta.

Mesmo ndo estando presente na edicdo
de verdo da Boat Xperience, por optar por
eventos proprios de fidelizacdo de clientes
para 2015, a empresa acompanha de per-
to a movimentacdo do setor. “Apesar das
incertezas no cendrio econdmico, 0 ano
nautico — setembro de 2013 a setembro de
2014 — foi de bons resultados para Azimut
Yachts. Tivemos um acréscimo de mais de
70% nas vendas de embarcacdes novas e

BOAT XPERIENCE

Desde 2009, o Boat Xperience promo-
ve negdcios para o setor nautico em dois
periodos estratégicos, no comeco e no
meio do ano. Seguindo ndo s6 os mol-
des de boat shows internacionais, com
exposicoes de barcos e estandes com
equipamentos e produtos relativos a area
nautica, mas, como o proprio nome diz,
oferecendo aos visitantes a possibilidade
de fazer testes drives nos principais barcos
dos estaleiros participantes, o evento logo
tornou-se referéncia.

“Esse é um dos trunfos que a Boat Xpe-
rience apresenta para tentar seduzir um
nimero maior de compradores. Muita
gente vem para passear, olhar e fazer um
teste. Alguns se empolgam e compram.
Outros ddo uma volta e alimentam o so-
nho que podem concretizar um dia. De
qualquer forma, nés esperamos ter uma
margem de 10% de crescimento nas ven-
das em relagdo a edicao anterior, realiza-
da em julho de 2014", afirma Caio Ambro-
sio, organizador do evento.

Nesta 10* edicdo, a Boat Xperience
contou com mais de 30 expositores, 62
lanchas com condicBes especiais para os
compradores, além de mais de 30 embar-
cacles para teste drive.

seminovas, comparadas a temporada ante-
rior e um aumento na producao de mais de
80% no que se refere a dimensao dos iates.
Os numeros sdo resultados da forca e soli-
dez da Azimut Yachts no Brasil e devido a
alta qualidade e exclusividade dos produtos
e servicos oferecidos desde a fabricacdo do
iate até o suporte e assisténcia técnica pres-
tados aos clientes”, garante Breviglieri.
Instalado no Brasil em 2010, o estaleiro
da Azimut Yachts ocupa uma area de 16 mil
m? na cidade de Itajai, em Santa Catarina.
Atualmente a fabrica conta com producao
de iates de luxo de 42, 43, 48, 60 e 70 pés
e uma das metas da empresa é a fabricacdo
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de modelos cada vez maiores.

Em relagdo a perspectivas e investimen-
tos para este ano, Breviglieri seque con-
fiante: “Nossas perspectivas sdo de um
crescimento s6lido e gradual. Nossos inves-
timentos se baseiam em um planejamento
bem estruturado e com acdes eficazes e
conscientes. Realizaremos, sim, investimen-
tos, especialmente focados em formacao de
mé&o de obra, desenvolvimento do setor de
produgdo e pds-vendas, assisténcia técnica
e com 0s Nossos representantes. Tudo isso
com o foco em levar satisfacdo aos nossos
clientes e também ao nosso time de profis-
sionais e parceiros”, afirma o executivo.

Sobre lancamentos, o executivo adianta
que um dos diferenciais da Azimut Yachts
sdo as constantes novidades apresentadas
para seus clientes: “Uma das grandes no-
vidades do ano é o inicio da fabricacdo do
maior iate ja produzido pela Azimut do Bra-
sil: a Azimut 83, inspirada no modelo mais
premiado do mundo ndutico, a Azimut 80.
Traz todo o padrdo e exceléncia italianos
com um toque especial de tropicalidade: a
implementagdo de um agradavel e belo es-
paco gourmet na plataforma de popa com
churrasqueira e area de refeicdes”, acresen-
ta Breviglieri. “Mobilidrio e acabamentos de
altissimo padrdo, design exclusivo, amplitu-
de, iluminagdo, desempenho e alta tecnolo-
gia sdo marcas da nova Azimut 83 que tera
a sua primeira unidade lancada na proxima
temporada nautica”.

O recente lancamento da Azimut 42 tam-
bém faz parte estratégica dos planos de
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esta disponivel
otores de popa

expansdo de vendas da empresa. “A Azi-
mut 42 é um produto perfeito para nave-
gacdo em lagos e represas, e foi estudado
para atender também essa demanda. Regi-
des como Minas Gerais (no Lago de Escar-
pas, por exemplo) além de Goids, Brasilia e
arredores fazem parte da nossa estratégia
de apresentacdo desse novo iate que, em
apenas poucos meses, ja demonstrou gran-
de aceitacdo”, acrescenta Breviglieri.

Para agradar ao publico de outros paises
latino-americanos como é o caso do Para-
guai — propicio para navegacao em agua
doce —e outros como o Uruguai e Argentina,
com expressivo potencial nautico, o iate de
42 pés possui um amplo saldo principal com
grandes janelas que privilegiam a iluminagdo
natural e traz uma mesa de jantar removivel
(que também é dobravel) e que pode ser uti-
lizada na praca da popa.

A empresa também estruturou um sistema
de apoio e monitoramento direto da fabrica
em marinas estratégicas, conhecido como
“Service Desk”. E importante que haja um
canal de comunicacdo direto entre o cliente
e a fabrica, e ele se faz presente por meio
de um servico de pds-vendas eficiente. Este
é um grande diferencial capaz de fidelizar e
reforcar a marca Azimut-Benetti no merca-
do”, afirma Breviglieri.

OUTROS MARES — Para Marco Garcia,
gerente comercial da Ventura Marine, com
30 anos de existéncia, sede e unidade fa-
bril no municipio de Capitdlio, no Estado de
Minas Gerais, a estratégia para 2015 sera

ampliar a area de comercializagdo. “J4 te-
mos sucesso no Sul e no Sudeste, mas com
a crise hidrica, devemos direcionar nossa
forca de venda para o Norte e Nordeste”,
explica. "Além disso, devemos seguir as
regras do mercado, com maior adequa-
¢do, diminuindo custos e otimizando pro-
Cessos.”

A Ventura Marine também comemora
0s bons resultados obtidos em 2014. “Te-
mos uma avaliagdo com duas vertentes: a
quantitativa, que registrou um nimero me-
nor de unidades vendidas em relacdo ao
ano anterior, e a de faturamento, que ob-
teve um crescimento significativo em rela-
cdo a 2013, devido as vendas realizadas na
linha premium, de embarcagfes maiores,
com maior valor agregado”, afirma.

Um desses destaques é a V330, de 33
pés, um dos novos sucesso do estaleiro
que esta ganhando o mercado de barcos
com mais de 30 pés. A lancha da série pre-
mium possui capacidade para 12 pessoas e
cabine com pé direito de 1,90 m. “Ela tem
0 maior espaco interno da categoria e boa
navegabilidade, além de poder ser equipa-
da com ar e gerador e ter um étimo espaco
gourmet”, reforca o executivo.

Além da V330, a Ventura trouxe para a
Boat Xperience os modelos V180, V210 e
V265 e V300. “0 V180 Comfort, por exem-
plo, é um upgrade da nossa embarcacdo li-
der de vendas, a V175 Comfort. O barco
possui entre outros diferenciais, maior es-
paco interno e maior capacidade”, salienta
Garcia. "Ja a V265, de 26,5 pés, da linha
Comfort, esta disponivel para motores de
popa e centro rabeta. Tem 6timo aprovei-
tamento interno, banheiro com porta e va-
rios itens de série”, afirma.

Em relacdo aos lancamentos, a em-
presa se mantém cautelosa: “Desde
2003, temos lancado, em média, de um
a trés novos modelos por ano. Agora,
vamos aguardar até o segundo semestre
para apresentarmos um novo produto,
com 27 pés e cabine”, cria expectativas
Garcia. -



Exportacao
de pneus cai
17% no primeiro
bimestre

A indUstria de pneuméticos en-
cerrou 0 primeiro bimestre com
queda de 17% nas exportagdes,
reduzindo o volume de embarques
de 2,23 milhdes para 1,85 milhdo
de unidades. A Associacdo Nacio-
nal da Inddstria de Pneumaticos
(Anip) atribui a retracdo a reducdo
de 29,5% nas vendas de pneus
para a Argentina.

Segundo a Anip, o desaqueci-
mento nas vendas do setor au-
tomotivo nos Ultimos meses,
devido a desconfianca do con-
sumidor, restricdo ao crédito e
retorno do IPI, agravou as difi-
culdades da industria de pneus,
que teve queda de 19,4% na
comercializacdo direta para as
montadoras nos meses de janei-
ro e fevereiro em comparacdo ao
mesmo periodo de 2014.

As vendas totais das 11 fabri-
cantes cairam 3,4%, de 12,44
milhdes para 12,03 milhdes de
unidades. “A principal queda
no mercado interno ocorreu nos
pneus de carga (caminhdes e
onibus), com 40,9% a menos do
que no ano passado, refletindo
0 desaquecimento da economia
e as dificuldades dos caminho-
neiros e transportadores em mo-
dernizar a frota”, afirma Alberto
Mavyer, presidente da Anip.

Com o desaquecimento da
economia e a alta do délar, as
importacdes de pneus tiveram
queda de 29,6%, passando de
5,38 para 3,79 milhdes de uni-
dades nos dois primeiros meses
do ano.

Ricardo Barion, o novo diretor de marketing da lveco

Ricardo Barion as-
sume a diretoria de
marketing da Ive-
co para a América
Latina. O brasileiro
substitui  Christian
Gonzalez, que pas-
sa a ocupar o mes-
mo cargo na Case IH,
divisdo agricola do
Grupo CNH  Indus-
trial, ao qual a Iveco
também pertence.

Barion, que é graduado em
engenharia mecanica e pos-
graduado em marketing pela
Universidade Mackenzie, com
MBA em Gestao Estratégi-
ca e Econdmica de Mercado,
pela Fundacdo Getulio Vargas,
tem experiéncia no segmen-
to de caminhdes e 6nibus com
passagens pela Ford e MAN/
Volkswagen. “Escolhi trilhar
minha vida profissional nesse
setor da economia, onde co-
mecei como estagiario. Hoje

tenho o privilégio de fazer par-
te da talentosa equipe da Ive-
co”, afirma.

Na Iveco, Barion respondera
pelas &reas de marketing ope-
racional e de produto. “Nos-
sa ideia é conversar com 0s
consumidores, entender suas
necessidades e oferecer solu-
cOes. Estou muito otimista de
que realizaremos um grande
trabalho.”

O executivo comenta que
em um ano de ajustes na eco-
nomia brasileira, continuar

ganhando espago no
mercado é um desafio.
“A Iveco possui todos
os ingredientes para
brigar de igual para
igual com os maiores
players do setor e jun-
tos levaremos a marca
ao estagio de compe-
titividade que o atual
cenario exige. Temos
tradicdo, produtos com
alta tecnologia e qualidade
comprovada por parceiros em
todo pais”, enfatiza.

Na opinido de Barion, seto-
res como o varejo devem ser
menos afetados pela desace-
leragdo econdmica, fato que
eleva esse nicho de mercado a
uma importancia ainda maior.
Ele destaca a tarefa de man-
ter a participagdo na Argenti-
na, pais em que a Iveco é lider
de mercado, além de trabalhar
para ampliar a presenca da
marca na América Latina

MAN reforca sistema de partida em rampa

A MAN Latin America re-
forcou a seguranga de seu sis-
tema auxiliar de partida em
rampa, conhecido como Easy-
Start. Destinado aos veiculos au-
tomatizados V-Tronic, o novo
dispositivo permite travar os
freios dianteiros e traseiros do
veiculo por até trés segundos
em rampa. Basta que a funcao
esteja habilitada por meio de
um botdo especifico.

Atrelado a caixa de cam-
bio, o sistema garante que,
mesmo com o pedal de freio

desacionado, o caminhdo ou
Onibus se mantenha estavel
em aclives durante esse peri-
odo, enquanto o condutor faz
a movimentacao necessaria
ao controle da partida com o
acelerador. Com isso, o veicu-
lo parte em rampa de modo
seguro sem o risco de descer
e causar um acidente. “O di-
ferencial do sistema de série
exclusivo da MAN, em rela-
cdo aos demais no mercado,
se deve a utilizacdo de com-
ponentes do préprio sistema

ABS, ja disponiveis no veicu-
lo”, afirma Rodrigo Chaves,
diretor de engenharia da MAN
Latin America.

TRANSPORTE MODERNO - 469 | 65



MAN inclui caminhdo TGX no pacote de financiamento

A MAN Latin America in-
cluiu o caminhdo extrapesa-
do TGX no seu novo pacote
de financiamento. Em par-
ceria com o banco Volkswa-
gen, os clientes da linha de
extrapesados poderdo ad-
quirir veiculos 100% finan-
ciados com zero por cento
de entrada, parcelas fixas
de até 60 meses e taxa de
juros de 0,93% ao més.

Segundo Ricardo Alou-
che, vice-presidente de ven-
das, marketing e p6s-vendas
da empresa, a opcdo chega
como um complemento ao
Finame PSI para garantir as
melhores condicdes de com-
pra a todos os clientes da
MAN Latin America. "Com
a entrada dos TGX no novo
pacote de financiamen-
to, todos 0s segmentos nos

quais  atuamos
estdo cobertos.
Nossa expecta-

tiva é de que as
novas condicdes
impactem  posi-
tivamente  nas
vendas desse ini-
cio de ano”, diz
Alouche.
Lancados em
2012, os cavalos
mecanicos da li-
nha MAN TGX,
produzidos na fa-
brica de Resen-
de (RJ), tiveram
sua configuracao totalmente
aperfeicoada para suprir as
necessidades especificas de
transporte em paises emer-
gentes, utilizando o me-
lhor da tecnologia alema3,
para garantir veiculos com

excelente desempenho, me-
nor custo operacional e se-
guranca na operagao. Além
da alta tecnologia e pro-
dutividade, o conforto ofe-
recido pela cabine do TGX
tem sido um dos fatores

decisivos na es-
colha dos clientes
da marca.

As novas condi-
cbes para finan-
ciamento  valem
também para ca-
minhdes e 06ni-
bus da marca
Volkswagen e fo-
ram criadas como
alternativa  para
as recentes mu-
dancas feitas pelo
governo federal no
Finame PSl para a
aquisicao de ca-
minhdes e énibus. De 100%
o percentual de financia-
mento pela linha de crédito
do BNDES passou a ser de
50% para as grandes em-
presas e de 70% para as pe-
quenas empresas.

TCP recebe porta-contéiner de maior capacidade

O Terminal de Contéineres
de Paranagua (TCP), segundo
maior da América do Sul, re-
cebeu o navio CMA CGM Ti-
gris. E o porta-contéiner de
maior capacidade de carga
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a passar pela cos-
ta do pafs. A ope-
racdo foi realizada
com produtividade
de 83 MPH (movi-
mentos por hora),
sendo 1.306 movi-
mentos realizados
em 15 horas e 36
minutos.

0 CMA CGM Ti-
gris é uma embar-
cacdo de 10.622
TEU (contéiner padrao de 20
pés) de capacidade, sendo in-
tegrante da frota prépria do
Grupo CMA CGM. Navegan-
do sob a bandeira de Malta, o

navio tem quase 300 metros
de comprimento e 48 metros
de largura e foi projetado
para oferecer maxima capaci-
dade de embarque.

“Por sua grande capacida-
de, o CMA CGM Tigris podera
alavancar ainda mais o trans-
porte das mercadorias da
regido sul do Brasil que séo
exportadas a partir de Para-
naguad”, afirma Juarez Mora-
es e Silva, diretor comercial
superintendente do TCP. "En-
tre estas mercadorias estdo
carnes congeladas, gréos e
madeiras, maquinas e ma-
teriais, além de pecas para

automoveis”, explica o dire-
tor. O CMA CGM Tigris esta
fazendo a rota que liga a cos-
ta leste da América do Sul a
Asia.

Segundo o diretor, os inves-
timentos do TCP nos ultimos
trés anos foram fundamen-
tais para atrair grandes em-
barcac@es, como as obras de
modernizacdo e ampliacdo
do cais de atracacao, que au-
mentou em mais 315 metros
o tamanho do terminal, tota-
lizando hoje 879 metros, e a
aquisicdo de equipamentos,
como portéineres e transtei-
néres de Gltima geragao.



Scania da garantia
de dois anos
para a linha de
caminhdes 2015

A Scania passa a oferecer ga-
rantia de dois anos para a linha
2015 de caminhdes pesados e
semipesados e de 6nibus. Tam-
bém aumentou em 12 meses a
prote¢do para o trem de forca
(motor e a transmissao), o que
inclui pegas banhadas a dleo,
componentes internos do motor,
caixa de mudanca e diferencial.

“Nesse novo formato, o
cliente ndo precisa pagar por
reparos corretivos do trem de
forca por dois anos”, afirma Fé-
bio Souza, diretor de servicos
da Scania no Brasil. “A garantia
estendida de dois anos, somada
as manutencdes realizadas na
rede de concessiondria Scania,
garante mais vida util, econo-
mia de combustivel e reducdo
dos custos, que podem ser ain-
da menores, caso o cliente opte
por um dos cinco programas de
manutencdo da marca”.

A Scania oferece cinco pro-
gramas de manutencdo: Pre-
mium, Mais, Trem de Forca,
Standard e Compacto, que
proporcionam 0 moderno e
eficiente controle de custos de
manutencdo das frotas de ca-
minhdes e de dnibus.

Iveco teste o Daily GNV
nas grandes transportadoras

A Iveco, em parceria com
o Sindicato das Empresas de
Transporte de S&o Paulo (Se-
tcesp) e a Companhia de Gas
de Sdo Paulo (Comgas), co-
locou em teste o veiculo Daily
35C14G GNV nas empresas
Expresso Mirassol, Jamef, Mira
Transportes, RG Log, Tex Cou-
rier e West Air Cargo.

A primeira empresa a testar
o veiculo durante um més é a
Mira Transportes, que atua ha
36 anos no segmento. “Essa
iniciativa tem como objetivo
ajudar a preservar o meio am-
biente e desenvolver veiculos
confiaveis movidos a GNV para
0 transporte em grandes cen-
tros urbanos”, afirma Arilson
Abreu, gerente de frota e trafe-
go da Mira Transportes.

Desde 2011 a Iveco realiza
uma série de testes com vei-
culos movidos a combustiveis

alternativos. Empresas de di-
ferentes setores j& testaram
dois Daily GNV, dois Tector de
17 toneladas, preparados para
coleta de lixo, um 6nibus GNV
e um Tector GNV alimentado
com biometano. Neste projeto-
piloto, a Comgas disponibilizara
0 combustivel necessario para o
periodo em que o veiculo sera
testado.

0O Daily GNV permite uma re-
ducdo de 84% da emissao do
NOx, 25% menos CO, e 96%
menos material particulado, se
comparado com um veiculo a
diesel Euro 3. "Nosso intuito é
testar e comprovar a eficiéncia
dos veiculos movidos a com-
bustiveis alternativos, seja para
0 transporte de carga ou para
0 transporte de passageiros”,
afirma Fabio Nicora, engenheiro
sénior de produto, responsavel
pela drea de Inovagdo da Iveco.

Yusen Logistics projeta avanco
expressivo em 2015

A Yusen Logistics, que encer-
rou 2014 com um crescimento
de 26%, bem acima da média
registrada pelo mercado, pro-
jeta para 2015 um avango ex-
pressivo, principalmente, no
setor doméstico (armazenagem
e distribuicdo) e no de servicos
complementares aos fretes inter-
nacionais. A meta da empresa é
fechar o ano com faturamento
16% acima do registrado no ano
passado. “Estamos construin-
do uma estrutura que nos pro-
piciara atender todos os setores
logisticos dos nossos clientes,

seja no mercado doméstico, seja
no mercado internacional”, disse
Alexandre Chami, diretor de IFF
(International  Freight Forwar-
ding), responsavel pelas areas
operacional, comercial e de fatu-
ramento da divisdo de logistica
internacional.

Segundo Chami, os setores
de cabotagem, terminais por-
tudrios e porto seco, armaze-
nagem, distribuicdo e aéreo
doméstico devem receber in-
vestimentos substanciais para
complementar o leque de op-
cOes aos clientes.

Setor de autopecas
fecha 2014
com déficit de
US$ 9 bilhes

O setor de autopecas encer-
rou 0 ano de 2014 com déficit de
US$ 9 bilhdes na balanca comer-
cial. O resultado ficou 9% abaixo
do registrado em 2013, segundo
dados divulgados pelo Sindicato
Nacional da Industria de Com-
ponentes para Veiculos Auto-
motores (Sindipecas) por meio
de informacdes do Ministério do
Desenvolvimento, Industria e Co-
mércio Exterior (MDIC).

As importacbes provenientes
de 163 paises totalizaram US$
17,35 hilhdes. Este nimero, em-
bora tenha tido queda de 12,2%
em relacdo a 2013, superou as
exportacbes que somaram US$
8,34 bilhdes, valor 15,35% infe-
rior aos US$ 9,85 bilhdes alcan-
cados em 2013.

Apesar da reducdo de 25% nos
embarques em relacdo a 2013, a
Argentina continua sendo o prindi-
pal destino das exportacdes de au-
topecas brasileiras, com o total de
US$ 2,74 bilhdes, sequida pelos Es-
tados Unidos com US$ 1,27 bilhdo.

Do total de componentes im-
portados que desembarcaram no
Brasil em 2014, o maior volume
registrado foi proveniente dos Es-
tados Unidos com o total de US$
2,04 hilhdes. Na sequéncia esta a
Alemanha, com US$ 2 bilhdes e a
China, com US$ 1,6 bilhdo.
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Mais de 700 mil estudantes
usam lanchas para ir a escola

S6 no Amazonas sao 109 mil alunos e no Para, 183 mil, que utilizam
o transporte fluvial, segundo levantamento feito pelo Instituto
Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais

HSONIA MORAES

Em Belém duas lanc|

EM TODO TERRITORIO BRASILEIRO 762.266
estudantes da rede publica utilizam algum
tipo de embarcacdo para se deslocar até a
escola, sequndo o Censo da Educagdo Ba-
sica de 2013. Deste total, 109.581 sdo es-
tudantes do Amazonas e 183.204 do Para.

O Instituto Nacional de Estudos e Pes-
quisas Educacionais (Inep) apurou que o
transporte publico é o sistema mais utiliza-
do pelos estudantes brasileiros para ir a es-
cola. Dos 8,809 milhdes matriculados nas
redes publicas de ensino, 5,824 milhdes
usam o onibus; 991.208 o micro-6nibus e
14.251 o trem e 0 metrd.

0 levantamento feito pelo Inep constatou
também que 805.252 alunos usam vans e
kombi VW; 26.791, bicicletas; 1.240, tracdo
animal e 1,14 milhdo, outro tipo de veiculo,
que pode ser carro ou motocicleta.

Na cidade de Belém 653 estudantes
usam o transporte fluvial para ir & escola.
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fazem o transp;te de6§3 gs;udantes para ir a escola
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Segundo a Secretaria Municipal de Edu-
cacao (Semec) de Belém, o municipio tem
uma escola de ensino infantil e fundamen-
tal e oito unidades pedagégicas localizadas
nas ilhas sul (ilha do Combu, ilha Grande
e Comunidade da Véarzea) e na ilha norte
Mosqueiro (onde estdo localizadas as co-
munidades da Bacabeira, do Caruaru e Cas-
tanhal do Mari Mari) todas pertencentes a
capital do Estado do Para.

“Nessas unidades educacionais estuda-
ram no ano letivo de 2014, na educacdo in-
fantil e no ensino fundamental 673 alunos,
com idade entre 5 e 14 anos. Destes, ape-
nas 20 ndo utilizam o transporte fluvial, por
morarem na localidade onde a escola se en-
contra”, informa Aline Saavedra, assessora
de comunicacdo da Semec.

Atualmente a cidade de Belém tem duas
lanchas que fazem o transporte dos alu-
nos. Mais duas foram adquiridas e estao em

processo de regularizacdo junto a compa-
nhia de portos do Estado do Pard. “A ex-
pectativa é que a partir de fevereiro essas
embarcacdes ja& estejam a disposicdo dos
alunos”, informa Saavedra.

As lanchas fazem o transporte dos alunos
na cidade de Belém desde 2011. Sdo mo-
delos padrao adquiridos pelo municipio por
meio do programa Caminho da Escola, com
recursos provenientes do Fundo Nacional
de Desenvolvimento da Educacdo (FNDE),
entidade vinculada ao Ministério da Educa-
cdo (MEC). Entre os equipamentos de se-
guranca estd o colete salva vidas. Antes o
transporte era feito por meio dos barcos
alugados, desde quando foi inaugurado o
primeiro espaco educacional nas ilhas.

Os contratos de aluguéis dos barcos sdo
feitos por meio de licitacdo na modalidade
pregao presencial. Na maioria das vezes es-
sas embarcagdes sdo alugadas pela prépria
comunidade da ilha que possuem autori-
zacbes e carteira maritima. Os barcos tém
capacidade para 20 a 30 passageiros. Pos-
suem coletes salva vidas e assento revestido
com almofadas. Todas as embarcacoes, tan-
to as lanchas quanto os barcos, possuem,
além do piloto autorizado para fazer o des-
locamento, um ajudante também autoriza-
do para dar todo o suporte ao estudante,
como descer e subir das embarcacoes.

Nas ilhas ha um local preparado para re-
ceber as embarcacdes. Em toda escola e nas
unidades pedagégicas foi construido um por-
to por onde alunos e professores tém acesso
a escola. Nas casas dos alunos, geralmente é
construido um tipo de ponte com escada pelo



ESTALEIRO B3 AMPLIA CAPACIDADE DE LANCHAS ESCOLARES

Depois de vencer a lici-
tacdo do programa fede-
ral Caminho da Escola em
2012, o Estaleiro B3 teve
que reestruturar a em-
presa, para dar conta de
produzir as 700 lanchas
escolares de porte médio
e grande que serdo utili-
zadas para o transporte
de estudantes. “O contra-
to assinado com o Fun-
do Nacional de Desenvol-
vimento da Educacdo (FNDE) aumentou
as atividades e demandou a instalacdo de
novos equipamentos, além da contratagdo
de mais funcionarios”, afirma José Roberto
Gracio, diretor executivo do Estaleiro B3.

Das 700 lanchas encomendadas, mais de
90% serao destinadas aos Estados do Para
e do Amazonas. O restante vai para outroas
estados e cidades, como Alagoas e Nazaré
Paulista, no interior de Sdo Paulo. Incluindo
as 100 unidades ja entregues para a Mari-
nha do Brasil, o Estaleiro B3 ja fabricou 287
lanchas escolares. “O cronograma de entre-
ga é elaborado pelo FNDE ou Marinha do
Brasil juntamente com o Estaleiro B3, sem-
pre respeitando os requisitos e critérios de
prioridade informados pelos contratantes”,
explica Gracio. “A partir da definicdo dos
locais de maior necessidade pelo FNDE, te-
mos um prazo de até dois anos para entre-
gar as lanchas escolares para as cidades.”

Para suprir a demanda do segmento es-
colar, o Estaleiro B3 inaugurou em mar-
¢o do ano passado uma nova unidade em
Sdo Francisco do Conde, a 60 quilémetros

qual os moradores tém acesso ao transporte.
A Secretaria Municipal de Educacdo de
Belém ndo tem informacdo precisa sobre
quantos quildmetros cada embarcacdo faz
diariamente. Mas o tempo de viagem da re-
sidéncia do aluno até a escola chega a durar

José Roberto Gracio:
90% das 700 lanchas
encomendadas vao
para Para e Amazonas

de Salvador, com investi-
mentos de R$ 3 milhdes.
Neste local a empresa faz
toda a parte de fibra de
vidro e a montagem das
| lanchas escolares.
Na fabrica de Simdes
Filho, sede da empresa,
' onde sdo fabricados os
cascos das embarcacdes em aco, investiu
R$ 8 milhdes. A empresa também reforcou
a equipe de funcionarios, ampliando de 100
para 332 o nlimero de empregados. “Temos
planos de construir mais quatro mil metros
quadrados de galpao e ampliar para 400 o
ndmero de funcionarios”, diz Gracio.

MUDANCA DE FOCO - O Estaleiro B3, que
iniciou as atividades em 2002 com a fabrica-
a0 de catamara a vela. Em 2009 alterou o
seu foco para a fabricacdo de embarcacdes
de uso comerciais de até 500 toneladas,
como lanchas escolares, chatas de 6leo, re-
bocadores, embarcacdes operacionais para
a Marinha do Brasil e o governo federal, e
hoje tem como principal produto as lanchas
escolares e as embarcagdes para a Marinha
do Brasil.

“Atualmente estamos com trés contra-
tos em andamento para fornecimento de
embarcagdes para a Marinha do Brasil. O
primeiro envolve cinco CTOC's (chatas de
transporte de 6leo combustivel) com ca-
pacidade de 400 m?, sendo que quatro ja

de 20 minutos até uma hora.

Dependendo da rota de cada barco ou lan-
cha séo feitas de 8 a 16 paradas nas casas
dos estudantes. Os primeiros barcos saem
para pegar os alunos as 6 horas da manha e
0s levam de volta para casa as 11h30. Neste

foram entregues e incorporadas a frota da
Marinha do Brasil e uma ainda esta em fase
de fabricacdo com data prevista de entrega
para abril deste ano”, explica Gracio. “O se-
gundo tem uma LEG-M (lancha de emprego
geral - média) para transporte de cargas e
passageiros com entrega prevista para feve-
reiro deste ano. O terceiro é de trés ETP-M
(embarcacdo de transporte de passageiros
- média) para transportar 200 passageiros.
Estas embarcacBes estdo projetadas dentro
da norma de acessibilidade, com data pre-
vista de entrega para maio, agosto e no-
vembro de 2015."

O diretor esclarece que todas as embar-
cacoes da Marinha do Brasil serdo entre-
gues no Rio de Janeiro e devido ao porte
e tamanho vdo navegando ou rebocadas
pelo mar até o destino final. “Para a logis-
tica de entrega das lanchas escolares e de-
pendendo da regido de destino as mesmas,
sdo transportadas por caminhdes e em bal-
sas ou até mesmo navegando nas regioes
onde ndo é possivel o transporte com balsas
ou rodoviario. Em ambos os casos toda res-
ponsabilidade da entrega até o destino final
é do Estaleiro B3", afirma o diretor. “Ja os
contratos das lanchas escolares foram assi-
nados com 70 municipios da regido norte,
nos Estados do Para e Amazonas.”

As lanchas escolares do projeto atual
sao fabricadas com o casco de aco-carbo-
no especial e todo o convés e casaria sdo
fabricados em sanduiche de fibra de vidro
do tipo colmeia. As embarcagbes da Ma-
rinha em sua maioria sdo de aco-carbono
naval e uma em sanduiche de fibra de vi-
dro e espuma de PVC. A lancha escolar
média tem capacidade para 20 alunos e a
grande para 33 estudantes.

mesmo trajeto os alunos da tarde ja come-
¢am a ser embarcados e retornam para suas
casas as 16h30. O transporte até a escola é
realizado mesmo nos dias de chuva, pois 0s
barcos possuem lonas que podem ser expan-
didas para abrigar os alunos.
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MANICORE — No municipio de Manicorg,
no Amazonas, 5.310 alunos sdo atendidos
pelo transporte escolar, segundo a Secre-
taria Municipal de Educacdo (Semed). Na
zona rural, onde estdo instaladas 139 es-
colas, 514 estudantes, com idade entre 6 e
18 anos, estao disponiveis dez lanchas es-
colares que foram adquiridas pelo progra-
ma Caminho da Escola em dezembro de
2012. Antes estes alunos eram transporta-
dos até a escola em barcos e canoas com
motor rabeta. Ainda existem 3.398 alunos
na zona rural que s&o atendidos por barcos
e canoas com motor rabeta de proprieta-
rios particulares contratados pela prefeitu-
ra de Manicoré.

As lanchas utilizadas para o transporte
escolar sdo de aluminio, tém 7,3 metros de
comprimento e 2,2 metros de largura. Sao
acionadas por motor de popa de 90 hp e
equipadas com dispositivos de seguranca.
Em média percorrem 12 quilémetros por
dia, fazendo 20 paradas dirias, das 6 ho-
ras da manha até as 18 horas, revezando
os turnos de trabalho entre os operadores.

Na zona urbana e suburbana, onde ha 17
escolas, 0s 1.398 alunos, com idade média
de 4 a 15 anos, vao para a escola de 6nibus.
Séo dez modelos escolares adquiridos por
meio do programa Caminho da Escola. An-
tes de 2012 ndo existia transporte escolar
nesta localidade.

LANCHAS ESCOLARES - O Programa
Caminho da Escola de Lanchas Escolares,
uma extensdo do programa Caminho da Es-
cola criado pelo governo federal em 2007,
ja beneficiou 221 municipios brasileiros com
a entrega de 918 embarcacdes por meio
de recursos de R$ 179,8 milhdes liberados
pelo Fundo Nacional de Desenvolvimento
da Educacdo (FNDE), entidade vinculada ao
Ministério da Educacdo (MEC).

Segundo o FNDE, o primeiro lote com
12 lanchas, de um total de 674 embarca-
cdes construidas pela Marinha do Brasil,
comegou a ser distribuido aos municipios
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A nova lancha tem casco de aco, casaria em fibra de vidro e motor a diesel

brasileiros em 2010.

As lanchas s&o de aluminio naval, tém 7,3
metros de comprimento, capacidade para
20 pessoas e sao movidas a gasolina. Estdo
equipadas com extintor de incéndio, radio
de comunicacdo, holofote fixo, sirene, de-
fensas verticais e coletes salva-vida.

A partir do edital do pregdo eletronico
n° 35/2012 as lanchas escolares passaram
a ter nova configuracdo em 2013. O novo
modelo, especificado pelo FNDE e produzi-
do por estaleiros privados, por meio de re-
gistro de preco nacional, tem casco em aco,
casaria em fibra de vidro resinado e moto-
rizacdo a diesel, que proporciona menores
custos operacionais e de manutencdo, es-
tando apto, ainda, a operar com biocom-
bustivel.

A nova lancha apresenta duas versdes: a
Lancha Escolar Média (LE-M), que tem capa-
cidade para 20 adultos sentados, e a Lancha
Escolar Grande (LE-G), com capacidade para
33 adultos sentados, ambas equipadas com
conjuntos sanitarios. Todos os bancos sdo
confeccionados em perfis de madeira certi-
ficada para assento e encosto suportado por
estruturas rigidas com formas ergométricas.

Segundo o FNDE, o novo modelo das lan-
chas é produto do retorno da opinido das pes-
soas que Uutilizam esse meio de transporte,

com 0s quais Se mantém comunicagdo dire-
ta de forma a auxiliar o programa Caminho
da Escola a cumprir seu objetivo de prover
0 deslocamento dos estudantes em veiculos
cada vez mais padronizados, com qualidade,
seguranca e conforto, além de garantir qua-
lidade ao transporte dos alunos e contribuir
para a reducdo da evasdo escolar dos estu-
dantes matriculados na educacéo bésica.

BICICLETAS — Além de lanchas e bar-
cos, 0s estudantes de Belém também es-
tao usando bicicletas para ir a escola. Em
2014, a gestdo municipal da cidade entre-
gou mais de 5 mil bicicletas aos alunos que
moram nos distritos de Belém. Sao jovens
dos ciclos ClII (6° e 7° anos) e CIV (8° e 9°
anos) que estudam nos distritos de Mos-
queiro, Icoaraci e Outeiro. As doacdes de
bicicletas e capacetes comecaram em de-
zembro de 2013.

Segundo a Semed, a iniciativa faz par-
te do programa federal Caminho da Esco-
la para zona rural, que foi adaptada pela
prefeitura para atender as necessidades dos
estudantes das ilhas e distritos. A compra
e a entrega das bicicletas, adquiridas com
recursos municipais, vai reduzir o tempo de
locomocdo dos alunos até suas escolas e
aumentar a frequéncia escolar. -
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FERROVIAS

Seis novos trechos ferroviarios
dependem de estudos

Foram prorrogados os prazos para a conclusao de estudos de viabilidade
técnica de 4.676 km de linhas férreas destinadas a futuras concessoes

BALEXANDRE ASQUINI

PORTARIA ASSINADA NA QUARTA-FEIRA
de cinzas pelo ministro dos Transportes,
Antonio Carlos Rodrigues, e publicada
no dia sequinte, 19 de fevereiro de 2015,
prorrogou 0s prazos para a conclusdo de
estudos de viabilidade técnica — de modo
geral, estudos basicos, projetos, estudos
ambientais, orcamentos e cronogramas fi-
sicos — referentes a seis trechos ferrovia-
rios, que somam 4.676 quildmetros, des-
tinados a futuras concessdes previstas no
Programa de Investimentos em Logistica
(PIL).

De acordo com o Ministério dos Trans-
portes, a prorrogacao atendeu a pedido
das empresas autorizadas a realizar os es-
tudos. Na pratica, a conclusdo dos estudos
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é transferida para o segundo semestre de
2015 e o texto da portaria ministerial deixa
aberta a possibilidade de nova prorroga-
¢do, “a critério do Ministério dos Transpor-
tes, mediante decisdo fundamentada.”

O presidente executivo da Associacao
Nacional dos Transportadores Ferroviarios
(ANTF), Gustavo Bambini, apoia a prorro-
gacdo, acreditando que a medida podera
ser benéfica para o sistema que se busca
implantar. Ele assinala que grande parte
do sucesso da realizacdo de uma obra de
infraestrutura esta na elaboracdo de um
bom projeto executivo e que os estudos
feitos pela iniciativa privada representardo
maior celeridade e confiabilidade. "Quanto
maior o nivel de detalhamento do estudo,

|

melhor. Toda a obra de infraestrutura re-
quer andlise de aspectos técnicos, eco-
nodmicos e ambientais do local onde sera
construida. Portanto, se é para assegurar
a qualidade dos estudos, essa prorrogacao
do prazo é vista com muitos bons olhos.”

0S TRECHOS — Em agosto de 2014, o
Ministério dos Transportes publicou seis
portarias autorizando empresas privadas a
elaborarem os estudos de viabilidade téc-
nica, tendo recebido de 20 grupos empre-
sariais privados um total de 71 Propostas
de Manifestacdo de Interesse (PMI) a se-
rem consideradas nas modelagens dos res-
pectivos leildes. O entendimento do gover-
no é de que a realizacdo de tais estudos



prévios favorece o sucesso da processo de
licitagdo, uma vez que fornece aos interes-
sados em participar dos leildes bases mais
apropriadas para a formulacdo de suas
propostas, podendo, ainda, despertar o in-
teresse de empresas interessadas em obter
concessoes.

Estudos referentes a quatro dos trechos
tinham prazo original de 180 dias e de-
veriam estar concluidos em fevereiro de
2015; para esses trechos, o prazo foi au-
mentado em aproximadamente 130 dias,
terminando em 30 de junho de 2015. Os
quatro trechos nessa situacdo sdo os se-
guintes: Acailandia (MA)-Barcarena (PA),
com 457 quilémetros, que recebeu 12 pro-
postas; Anapolis (GO)-Corinto (MG), com
775 quildmetros, objeto de dez propostas;
Belo Horizonte (MG)-Guanambi (BA), com
845 quilémetros, que atraiu nove propos-
tas, e Estrela D'Oeste (SP)-Dourados (MS),
com 659 quilometros, que obteve 13 pro-
postas.

Para outros dois trechos, as portarias do
ano passado concediam prazo de 240 dias,
que expiraria em abril de 2015 e foi pror-
rogado até agosto préximo. O prazo maior
se justificava porque, quando da publica-
cdo da primeira portaria, para estes dois
trechos, ao contrario do que ocorreu com
0s outros quatro, ndo haviam sido feitos
os estudos iniciais. Os trechos sdo: Sinop
(MT)-Miritituba, distrito de Itaituba (PA),
com 990 quilémetros, que conseguiu 14
propostas, e Sapezal (MT)-Porto Velho
(RO), com 950 quilémetros, que angariou
13 propostas.

Ainda em 2014, foi instituida uma co-
missao de sele¢do para subsidiar a decisdo
ministerial quanto aos estudos técnicos a
serem selecionados e também aos valores
devidos a titulo de ressarcimento. Integra-
rdo a comissdo representantes do Ministé-
rio dos Transportes, Agéncia Nacional de
Transportes Terrestres (ANTT), Valec Enge-
nharia, Construcdes e Ferrovias e Empre-
sa de Planejamento e Logistica (EPL). Essa
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comissao terd prazo de 30 dias a contar da
entrega dos estudos para avaliar e indicar
o0s que podem ser utilizados em eventual
licitacdo.

ATRASO DE DOIS ANOS - Llancado
pelo governo federal em 12 de agosto de
2012, o Programa de Investimento em Lo-
gistica compreende a implantagdo de 16
trechos ferrovirios, totalizando 11,5 mil
quilémetros de novos trilhos, num inves-
timento total estimado em R$ 91 hilhdes,
considerando recursos do Tesouro Nacio-
nal e investimentos privados. Por ocasido
do langamento, a previsdo era de que o
primeiro leildo de ferrovia aconteceria em
abril de 2013, mas houve demora na ana-
lise do programa pelo Tribunal de Contas
da Unido (TCU).

Em fevereiro de 2015, completou um
ano a autorizacdo para que houvesse o lei-
Ido do atraente trecho entre Lucas do Rio
Verde, no Mato Grosso, e Campinorte, em
Goids, com 883 quilometros de extensdo,
destinado a escoar a producéo agricola de
ampla regido dos dois estados. Porém, o
edital de licitagdo ainda no foi publicado.
Desde agosto de 2014, o Ministério dos
Transportes garante que todos os estudos
referentes a esse trecho estao concluidos,
restando ajustes na modelagem, discuti-
dos com os potenciais interessados.

Leildes vazios, além de caros, obviamen-
te ndo cumprem seus objetivos. Diante

Acailandia

Trecho entre Acailandia e Barcarena: acesso

ferroviario ao porto de Vila do Conde

dessa realidade, o governo entende que,
para efetivar as concessdes, o melhor é
que os grupos privados realizem estudos
e sugiram ajustes para poderem definir sua
participacao de forma solida.

E certo também que restam descon-
fiancas do mercado, decorrentes em algu-
ma medida do novo modelo de constru-
cao e exploracdo de ferrovias. De acordo
com esse novo modelo, a empresa vence-
dora do leildo ird construir, manter e ope-
rar as linhas, mas toda a capacidade de
transporte de carga a ser viabilizada por
esses novos trilhos serd comprada pela
Valec Engenharia, Construcbes e Ferro-
vias, estatal vinculada ao Ministério dos
Transportes, que a revenderd a empresas
interessadas.

Atualmente, as ferrovias concessiona-
rias operam num regime de monopolio
e 0 novo modelo prevé garantia de livre
acesso de quaisquer transportadores aos
trilhos, com o objetivo de promover maior
concorréncia e, consequentemente, redu-
cdo dos fretes no setor em todo o pais.
Contudo, ha quem veja como um fator de
inseguranca juridica a presenca da Valec
como garantidora contra riscos no setor, ja
que, num quadro em que os investimen-
tos sdo consideravelmente elevados e de
longo prazo, ndo existem garantias efeti-
vas de que o governo, que controla a esta-
tal, manterd ao longo do tempo a mesma
orientacdo adotada atualmente. -
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LEGISLACAQ

Governo sanciona
Leil dos Caminhoneiros

Apos onda de protestos, lei tenta compensar perda de renda

de profissionais em razao do aumento de custos

B WAGNER OLIVEIRA

AS MANIFESTACOES DE CAMINHONEI-
ros pelo pais em fevereiro fizeram com que
a presidente Dilma Rousseff sancionasse
sem vetos a Lei dos Caminhoneiros. A des-
valorizacdo no preco do frete somada ao
aumento de custos levou motoristas autd-
nomos de caminhdes, em sua maior parte,
a bloquear estradas pelo Brasil, pedindo
reducdo no preco do 6leo diesel. O protes-
to resultou em desabastecimentos de algu-
mas regides, principalmente no Sul.

A baixa atividade econdmica reduziu
drasticamente a procura por transportes
neste comeco de dano. A baixa demanda
decorrente do aumento no custo dos insu-
mos faz com que a parte menos organiza-
da dos caminhoneiros ndo consiga repas-
sar os custos, ficando a mercé das forcas
de mercado.

Com acdo da Policia Rodoviaria Federal
e 0 atendimento de parte das reivindica-
¢oes, o governo federal conseguiu des-
mobilizar o movimento e desbloquear as
rodovias. A sancdo integral é um desdo-
bramento dos compromissos assumidos
pelo governo federal em fevereiro com
representantes de caminhoneiros, que foi
efetivada diante da tendéncia de normali-
dade nas rodovias do pais.

A lei sancionada pela presidente orga-
niza a atividade de motorista profissional
ao definir a jornada de trabalho, formacéo,
seguro por acidente, atendimento de sau-
de e tempo de descanso e repouso. A sen-
sacdo integral da lei era uma antiga de-
manda do setor.

Um dos destaques do texto é o pedagio
gratuito por eixo suspenso para caminhdes
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vazios. A lei tam-
bém define o
perddo das mul-
tas por excesso
de peso de cami-
nhdes recebidas
nos Ultimos dois
anos e muda a
responsabilidade
sobre o prejuizo.
A partir de ago-
ra, os embarca-
dores de carga
serdo responsabilizados pelo excesso de
peso e transbordamento da carga.

A lei também garante a ampliagdo dos
pontos de paradas para descanso dos ca-
minhoneiros. O governo pretende conceder
a iniciativa privada éreas para construcdo
destes locais. A definicdo dos projetos dos
postos s6 serdo aprovada ap6s regulamen-
tacdo integral da Lei dos Caminhoneiros.

0 governo também tomou medidas para
permitir a prorrogagao por 12 meses das
parcelas de financiamentos de caminhdes
adquiridos por auténomos e microempre-
sarios por meio do programa ProCaminho-
neiro do Banco Nacional de Desenvolvi-
mento Econdmico e Social.

O presidente do Instituto llos, Paulo
Fleury, afirmou que o Brasil corre o risco
de desabastecimento pela dependéncia
excessiva do modal rodovidrio, responsa-
vel pelo transporte de 60% da producao
nacional. Ele defende regulamentacdo da
atividade, criando barreiras de entrada a
pessoas despreparadas para a profissao.

“Hoje ndo ha nenhum barreira. Qualquer

pessoa, sem nenhuma experiéncia, pode
comprar um caminhdo com idade 30 anos
e comecar a trabalhar. Isso é ruim para o
pais sob varios aspectos: causa desequili-
brio do frete, aumenta o indice de aciden-
tes, além de maior nivel de emissdes, entre
outros fatores”, disse.

A Associacdo Brasileira de Concessiona-
rias de Rodovias (ABCR) também criticou
fortemente a sancdo da Lei dos Caminho-
neiros. De acordo com a entidade, a apro-
vacdo do texto aumenta o custo logistico e
do transporte. “Rodovias menos seguras,
viagens mais demoradas, pedagios mais
caros e aumento dos custos para os cami-
nhoneiros”, previu a entidade, “serdo as
consequéncias do ato da presidente Dilma
Rousseff.”

“Ao aumentar para 10% os limites de so-
brecarga dos caminhdes, a nova legislacdo
permitira que transitem, pelas rodovias, ca-
minhdes mais pesados, que terdo estabili-
dade e capacidade de frenagem reduzidas,
0 que aumenta consideravelmente o risco
de acidentes”, ressaltou a ABCR. -
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Em 2015 a OTM Editora realizara a 92 edicdo do Férum de
Gestéo e Eficiéncia de Frotas, um evento dinamico e alinhado
com as necessidades do mercado, e que vem buscando a cada
edicdo melhorar o seu nivel de discussdes e conteudo, pro-
mover a troca de conhecimentos e experiéncias em um ambi-
ente de integracdo e network profissional.

As empresas de solucdes para gestdo de frotas estdo avancan-
do no desenvolvimento de ferramentas sob medida para 0s
diferentes segmentos da economia. Isto significa esmiugar as
necessidades de cada gestor, conhecer os detalhes de sua op-
eracao, o perfil da frota e até as peculiaridades do cliente final,

Imagens do evento de 2014

Palestrantes
Profissionais e executivos de empresas
compradoras ou vendedoras de produ-
tos e servicos para frotas e logistica.

Objetivo

Apresentar as melhores praticas,
inovacdes e tendéncias do mercado
de gestdo de frotas.

Conteudo

Sistemas para gestdo de frotas / Tele-
metria/ Processos/ Cases de sucesso/
Inovagdes em processos/ Meios de

pagamento / Pneus / Sustentabilidade
na area.

Publico de interesse:

Gestores e executivos que participam
da cadeia de valor de frotas e logistica.
Encarregados, gerentes, diretores e
profissionais com interesse profissional

para que ele seja atendido da melhor maneira possivel.
Mesmo com avancos, permanece um dos maiores desafios dos
gestores, que € o de saber aproveitar melhor as informacdes
transmitidas por meio da telemetria para otimizar o desempen-
ho da frota. Além de prover a empresa com uma infinidade de
dados, é preciso mostrar como usa-los na pratica para reduzir
gastos e melhorar o servico. Este € um universo ainda com mui-
to espaco para crescer.

As empresas que associarem suas marcas e Servicos ao evento
tém uma excelente oportunidade de estreitar relacionamento
com o publico qualificado e com poder de deciséo.

Cadeia de valor:

Compra, documentacao, politicas de
uso, impostos, seguros, manutencéo,
combustiveis, pneus, venda/desativacdo

Areas de uma empresa, envolvidas
na cadeia de valor de frotas:
Financeiro/ Controladoria/ Fiscal/ Com-
pras/ Juridico/ RH/ Operacdes/ Vendas/
Marketing

www.otmeditora.com.br
[11] 5096-8104

Realizagdo: Organizagéo:
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TRUCKPAD

O Aplicativo que Conecta o Caminhoneiro a Carga

Precisa contratar caminhoneiros ‘terceiros’ para sua operacao?

Localize no mapa e CONTRATE ‘ONLINE’ caminhoneiros auténomos pelo TruckPad

O TruckPad conecta sua
empresa a uma rede com mais
de 25.000 caminhoneiros
auténomos - que usam
nosso aplicativo para
receber ofertas de carga

CADASTRE sua empresa no TruckPad e
encontre o motorista ideal para sua carga!

Sua oferta de carga € enviada direto para o Economize tempo em busca de
celular dos caminhoneiros. Com apenas um caminhoneiros, ache os mais proximos

clique, vocé negocia e contrata os melhores da sua carga. O sistema ¢ totalmente

profissionais da estrada. T gratuito para as empresas.
WhatsApp um empresa acelerada por
contato@truckpad.com.br TickEad Carmpany AND PLAY




