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B EDITORIAL

O onibus como protagonista
na Copa do Mundo

Desde o transporte das 32 selecbes, o Onibus terd um papel de muita visibi-
lidade nesta Copa do Mundo no Brasil. Autoridades, torcedores, jornalistas e
convidados muito provavelmente vao utiliza-lo em seus deslocamentos pelas
principais cidades-sede, comprovando a importancia do veiculo para a mobilidade
em grandes eventos.

O fretamento devera ser um dos setores mais beneficiados durante o evento
de maior audiéncia da Terra. Empresas que atuaram na Copa das Confederaces
formaram parcerias pelo pais, uma delas com a Cometa, para prestar o melhor
servico possivel e ajudar a deixar na lembranga dos usuarios-visitantes uma étima
imagem do Brasil.

O 6nibus rodoviario também esta preparado para o servico em distancias
curtas, como Sao Paulo, Rio e Curitiba, servindo como uma 6tima opgao em
termos de custo e conforto para torcedores que quiserem evitar os altos precos
do transporte aéreo.

Estimulado pelo crescimento do mercado de vans neste ano, a Mercedes-Benz
lanca uma nova versao do modelo Sprinter. Trata-se de uma opgao premium de
dez lugares com maior espagamento entre as poltronas, maior nivel de equipa-
mentos e acabamento refinado.

Apesar de previsto na Matriz de Responsabilidade da Copa, apenas trés dos
11 novos sistemas previstos comecam a operar durante a Copa de 2014. Rio de
Janeiro, Belo Horizonte e Recife querem mostrar que os corredores exclusivos para
Onibus podem ser uma solucao definitiva para as congestionadas capitais brasi-
leiras e atrair passageiros, com a consequente reducao do transporte individual.

J& a industria, que enfrenta incertezas nas vendas, tem no BRT uma de suas
saidas. Projetos em andamento no Chile e na Coldémbia impulsionam as expor-
tacoes de onibus produzidos no parque fabril brasileiro.

Ao assumir uma posicao de protagonista num grande evento como a Copa
do Mundo, o 6nibus vai consolidando sua posicao de um veiculo mais do que
necessario nos dia de hoje.

TECHNIBUS - 112 | 3
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B SISTEMAS BRT

Projetos pos-Copa 2014

Permaneceram na Matriz de Responsabilidade da Copa onze sistemas
de BRT, mas apenas trés deles devem comecar a operar antes do Mundial;
resta a esperanca de que os investimentos se mantenham apés o evento

HAMARILIS BERTACHINI

Estavam programados para a Copa 51 projetos de mobilidade urbana em 11 cidades-sede

Melhor do que nada. Apesar do resulta-
do decepcionante em relacdo a expectati-
va de conclusdo dos projetos de mobilida-
de programados para a Copa do Mundo,
0 evento esportivo acabou sendo positivo
por ter forcado a execucdo de melhorias na
mobilidade urbana e deixou a esperanca de
que o0s investimentos se mantenham apds
0 evento.

De acordo com o calendario de projetos
da Copa, 64,4% das obras estariam pron-
tas até o final do més de abril. Entretanto,
no levantamento feito pela Associacdo Na-
cional das Empresas de Transportes Urba-
nos (NTU), apenas 4,4% estao de fato con-
cluidas e operando. “Motivo de desespero?
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Nao. Vamos apostar que 0s projetos que vi-
rdo na sequéncia terdo a chancela de um
aprendizado que o Brasil deverd agregar
ao0s proximos investimentos no setor. E com
o entendimento de que o Mundial tem pra-
zo de validade, mas que nossas obras de
mobilidade urbana ndo. E de que devem
continuar sendo tocadas com a mesma dis-
posicdo de antes do campeonato. Esse é o
grande legado da Copa”, consola-se Otavio
Cunha, presidente-executivo da NTU.

Apbs sete anos de preparacao e mais de
R$ 12 bilhdes em investimentos publicos
nas 12 cidades-sede, até 15 dias antes do
jogo de abertura do Mundial era dificil afir-
mar o que estaria realmente concluido até a

abertura do torneio. Segundo levantamento
da NTU, em 2012 a Matriz de Responsabi-
lidade do Grupo Especial de Acompanha-
mento da Copa 2014 mostrava 51 projetos
de mobilidade urbana em 11 cidades-sede.
Um investimento de cerca de R$ 12 bilhdes,
dos quais R$ 7,3 bilhdes de financiamento
federal e R$ 4,6 bilhdes de aporte dos go-
vernos locais. Porém, até o final do primeiro
trimestre do ano haviam sido investidos so-
mente R$ 7 bilhGes em oito das cidades-se-
de e varios projetos foram retirados da Ma-
triz de Responsabilidade da Copa.

Permaneceram 45 investimentos em mo-
bilidade para a Copa 2014, dos quais 21
estdo relacionados ao transporte publico
urbano, sendo 19 ligados ao transporte ex-
clusivamente por 6nibus — 11 sistemas de
BRT, cinco corredores ou faixas exclusivas
de onibus e trés requalificacdes e extensoes
de corredores j4 existentes — e dois projetos
de VLT (veiculo leve sobre trilhos).

Na avaliacdo da NTU, as iniciativas que
tinham maior chance de serem finalizadas
antes dos jogos eram o BRT Avenida Alber-
to Craveiro, na cidade de Fortaleza (CE); o
BRT Transcarioca, do Rio de Janeiro (RJ); o
BRT Cristiano Machado, em Belo Horizonte
(MG); e o corredor Aeroporto/Rodoferro-
vidria de Curitiba (PR). Os empreendimen-
tos mais atrasados, com menos de 50% de
obras executadas, eram o BRT Dedé Brasil,
de Fortaleza,e o corredor estruturante Esta-
dio Arena das Dunas, de Natal (RN).

Atualmente, seis cidades brasileiras ja
desfrutam de BRT em operacdo: a pionei-
ra Curitiba, Rio de Janeiro, Belo Horizonte,



José Vazquez Filho: um segundo BRT ja esta
em licitacdo em Brasilia

Goiania, Uberlandia e Brasilia, além do mu-
nicipio de Sao Paulo que conta com um cor-
redor exclusivo, o Expresso Tiradentes, con-
siderado um BRT.

RIO DE JANEIRO — No Rio, além do Tran-
soeste, que ja opera desde junho de 2012,
foi inaugurado no comeco de junho seu se-
gundo BRT, o Transcarioca. O novo sistema
tem 39 quilémetros de extensdo com dez
viadutos (um estaiado), nove pontes (duas
estaiadas) e trés mergulhdes (espécie de tu-
nel que passa por baixo das ruas).

Com a promessa de reduzir em 60% o
tempo de viagem para 320 mil passageiros,
o0 empreendimento contara com um total de
47 estacdes e cinco terminais — Alvorada,
Bandeira Brasil (Taquara), Mestre Candeia
(Tanque), Paulo da Portela (Madureira) e
Fundao-Aroldo Melodia — e vai interligar 27
bairros do Rio.

Em relacdo a frota que vai operar o Trans-
carioca, a Rio Onibus investiu R$ 118 mi-
lhées na compra de 147 veiculos articula-
dos, de 21 e 23 metros, com capacidade
para transportar de 180 a 200 pessoas.
Os oOnibus BRT tém computador de bor-
do, cambio automatico, controle eletronico
de velocidade, freio retarder (para frena-
gens mais eficientes e seguras), suspensao

O sistema BRT Transcarioca, do Rio de Janeiro, inaugurado no comeco de junho

pneumatica com bolses de ar, cameras in-
ternas e externas online e comunicagéo com
o CCO, monitoramento por GPS, ar condi-
cionado e TV digital, acessibilidade para
deficientes e aviso sonoro de paradas. Sete
desses Onibus conta com espagos para ba-
gagem.

Outro destaque do BRT do Rio é Centro
de Controle Operacional (CCO) integrado
para todos os BRTs projetados para a cida-
de. 0 QG da operacdo tem 1,3 mil m2 de
area construida, videowall com 100 tel6es e
todo o controle de partidas, tempos de via-
gem, indicadores, relatérios, comunicacdo
em tempo real entre CCO e motoristas.

Entre as curiosidades do projeto, foram

BRT - SISTEMAS EM OPERAGAQ
1 - BELO HORIZONTE MG

2 - BRASILIA DF
3 - CURITIBA PR
4 - GOIANIA GO
5-RIO DE JANEIRO  RJ
6 - SAO PAULO SP

7 - UBERLANDIA MG

utilizadas mais de 21 mil toneladas de aco,
0 equivalente ao peso de mais de 18 estatu-
as do Cristo Redentor e 270 mil metros clbi-
cos de concreto, o suficiente para construir
trés Maracanas. A obra foi orcada por volta
de RS 1,6 bilhdo.

BRASILIA - A capital federal chega a Copa
com seu primeiro BRT em funcionamento
apos passar por um periodo de cerca de um
més de testes sem cobranca de tarifa para
0s usuarios. Esse BRT sai do Plano Piloto e
atende as duas cidades mais ao sul de Bra-
silia, que sdo Gama e Santa Maria.

Oficialmente, o inicio de operacdo comer-
cial estava previsto para o dia 30 de junho,
com uma tarifacdo de R$ 3 por viagem e
comecando com uma circulagdo ponto a
ponto, ligando a regido de Gama até o Pla-
no Piloto.

De acordo com José Walter Vazquez Fi-
lho, secretério de Estado de Transportes do
Distrito Federal, essa viagem que era feita
em uma hora e trinta minutos foi reduzida
em todos os testes, inclusive no horario de
pico, e o tempo médio do trajeto baixou
para 40 minutos. Os testes comegaram no
inicio de abril e continuariam até julho.

“"Esse projeto faz parte de uma ma-
lha de BRTs prevista no plano diretor de

TECHNIBUS - 112 | 7



B SISTEMAS BRT

0 QG do BRT do Rio possui 100 tel6es para facilitar o controle das operagées

transportes de Brasilia”, relata Vazquez Fi-
lho, que um segundo BRT ja esta em licita-
cao e um terceiro esta em fase de finaliza-
cao de projeto. Além dos trés BRTs a capital
federal tem também em seu plano de mobi-
lidade um corredor exclusivo e a extensao
da rede de metrd, todos previstos no PAC
Mobilidade Grandes Cidades, com financia-
mento do Banco Nacional de Desenvolvi-
mento Econdmico e Social (BNDES). O siste-
ma de metr6 local carrega hoje por volta de
160 mil passageiros por dia.

Esse sistema tem 43 quildmetros de

extensdo e uma demanda estimada de 67
mil viagens/dia; vai atingir uma populagdo
alvo de 272 mil habitantes. O investimen-
to esta calculado em R$ 580 milhdes nesse
trecho.

A operacdo deste chamado eixo sul co-
meca com uma frota inicial de 100 veiculos,
sendo 62 articulados e 38 padron de 13,2
metros, que circulardo no sistema troncal.
A frota que far a alimentacao do tronco foi
recentemente renovada gracas a uma lici-
tacdo que reorganizou o transporte urbano
de Brasilia em 2012. Hoje a capital federal

MERCEDES-BENZ E VOLVO FORNECERAM OS ONIBUS

Os novos sistemas de BRT (Bus Rapid
Transit) movimentou a indUstria do oOni-
bus para o fornecimento de veiculos es-
peciais para 0 embarque e desembarque
no nivel das plataformas, possibilitando
mais rapidez e maior acessibilidade.

A Volvo é fornecedora de 124 6nibus
articulados para o BRT Transcarioca do
Rio de Janeiro, modelo B340M, encarro-
cados pela Neobus e Marcopolo. Tém 21
metros de comprimento e podem carre-
gar 180 passageiros, ou cerca de 20% a
mais de capacidade em relacdo a maio-
ria dos 6nibus em circulacdo no Rio.

A Mercedes-Benz também forneceu
onibus para o Transcarioca e hoje ja
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soma mais de 170 6nibus em circulacdo
nos BRTs do Rio de Janeiro, consideran-
do os troncais Transoeste e Transcarioca,
incluindo padrons, articulados e superar-
ticulados.

Para o BRT de Brasilia a Mercedes en-
tregou 2.100 6nibus dimensionados para
todas as aplicacbes do sistema BRT da
capital federal. Isso inclui desde chas-
sis para micro-onibus, que circulam nas
linhas distribuidoras, até para os veicu-
los da rede alimentadora, além dos ar-
ticulados para as linhas troncais de alta
demanda. Os veiculos para o BRT de Bra-
silia tém até 19 metros de comprimento e
podem transportar 130 passageiros.

tem uma frota de cerca de 3,2 mil 6nibus
urbanos, incluindo os novos modelos BRT.

Este primeiro BRT, que tem 12 estacdes,
é de responsabilidade da Expresso Pioneira,
que ganhou a licitagdo para operar a Ba-
cia 2 de Brasilia. J& o BRT Norte, que sera
bem maior, com 57 estacdes, esta previsto
para ser operado pela empresa Piracicaba-
na, porque fica na Bacia 1 que ja é atendida
por ela.

PORTO ALEGRE — J4 na capital galcha,
apenas o que ficou na matriz de responsabi-
lidade para o Copa foram as obras do entor-
no do estadio Beira Rio, que incluem entre
quatro e seis quildmetros de corredores de
onibus no entorno do estadio, com entrega
prevista para junho.

"0 que temos hoje em estagio de obras é
apenas a via do corredor, o pavimento. Nao
se avancou na construcao de terminais, nem
de estacOes de parada de 6nibus e também,
infelizmente, ndo se avancou na aquisicdo
de frota de BRT. Por enquanto ndo é ainda
uma operagdo de BRT que teremos aqui, é
apenas o pavimento para melhoria de circu-
lacdo dos atuais 6nibus”, declara Luiz Clau-
dio Ribeiro, coordenador técnico do metr6 e
do BRT de Porto Alegre.

O coordenador explica que onde serdo
inaugurados os seis quildmetros de corredo-
res exclusivos, os dnibus estavam circulando
no espaco compartilhado com os veiculos.
“Com o corredor vamos ter uma melhoria
operacional desse trecho, com ganho de ve-
locidade”, diz, explicando que hoje a velo-
cidade operacional desses 6nibus esta em
torno de 10 a 15 km/h e com os corredores
exclusivos sera possivel atingir velocidade
de até 40 km/h.

Com a qualificacdo da infraestrutura para
o transporte coletivo na cidade, a extensao
dos corredores de 6nibus e faixas preferen-
Ciais sera ampliada de 60 quildmetros para
85 quilémetros dentro do municipio de Por-
to Alegre. Além disso, nos municipios da
Regido Metropolitana de Porto Alegre seréo
mais 23 quilémetros de vias com prioridade



para o transporte coletivo. O sistema todo
contara com, aproximadamente, 170 esta-
¢Oes nos corredores de 6nibus e faixas pre-
ferenciais e cerca de 920 6nibus circulardo
no sistema troncal (urbano+metropolitano)

Ao todo, estdo previstas 29 linhas no sis-
tema troncal da Rede Integrada de Trans-
porte, e uma demanda de, aproximada-
mente, 1,2 milhdo de passageiros por dia.
A frota atual é de 1,7 mil 6nibus urbanos e
mais 1,5 mil dnibus metropolitanos que en-
tram em Porto Alegre.

RECIFE — Na capital pernambucana, o ini-
cio de operacdo comercial da chamada Via
Livre estava previsto para o dia 7 de junho.
O corredor Leste/Qeste comeca com dez
estacdes, um terminal integrado, uma linha
e 14 veiculos. Com o corredor completo, se-
rao 26 estacbes, quatro terminais integra-
dos, sete linhas e 96 veiculos, num total de
13,3 quildmetros.

0 corredor Norte/Sul inicia com duas es-
tacBes, um terminal integrado, uma linha e
catorze veiculos. Com o corredor completo
serao 27 estacdes, quatro terminais inte-
grados, oito linhas e 84 veiculos, num total

de 33,3 quilémetros.

Segundo dados da Grande Recife Con-
sorcio de Transporte, a velocidade média da
Via Livre serd de 21 e 23 Km/h para os cor-
redores Leste/Oeste e Norte/Sul, respecti-
vamente. O ganho de tempo ser na ordem
de 20 a 30 minutos por sentido e a veloci-
dade maxima sera de 50 km/h.

As obras do BRT do Recife comecaram
em janeiro de 2012. O investimento é de R$
145 milhdes no trecho Leste/Oeste e de R$
151 milhdes no Norte/Sul.

FORTALEZA — A capital do Ceara tem pro-
jeto para quatro sistemas de BRT, nas ave-
nidas Dedé Brasil, Paulino Rocha, Alberto
Craveiro e Raul Barbosa, que totalizam 20
quildmetros de extensdo com 52 estacdes.
A demanda diaria foi estimada em 245 mil
pessoas e nos horarios de pico cada corre-
dor deverd atender entre seis e 11 mil pes-
soas. O investimento est4 estimado em R$
232 milhdes.

0 BRT da avenida Alberto Craveiro estava
previsto para ser inaugurado antes da Copa
e também estavam adiantadas as interven-
coes do corredor da avenida Paulino Rocha.

Estes dois corredores dao acesso a Arena
Casteldo.

A prefeitura de Fortaleza, por meio da Se-
cretaria Municipal de Infraestrutura (Seinf),
iniciou em meados de maior as obras de
implantacdo na avenida Bezerra de Mene-
zes de dez estacdes para embarque e de-
sembarque do corredor expresso de 6nibus,
segundo informacdes da assessoria de im-
prensa do érgdo.

“Nossa expectativa é de que até o fim de
agosto ja teremos concluidas as obras do
terminal do Antdnio Bezerra e também va-
mos ter implantado o corredor Antdnio Be-
zerra/Centro, com a transferéncia das faixas
de 6nibus para o canteiro central”, afirmou
Samuel Dias, secretario de Infraestrutura de
Fortaleza.

O corredor expresso Anténio Bezerra/Pa-
picu terd extensdo de 17,4 km, com inves-
timento total de R$ 187 milhdes. As obras
fazem parte do plano da prefeitura de im-
plantacdo de 130 quilémetros de corredores
expressos de Onibus, com um investimento
de aproximadamente R$ 1,5 bilhdo.

CURITIBA — Em Curitiba, cidade mundial-
mente pioneira na implantacdo de BRT, as
obras incluem a extensdo da Linha Verde
Sul — o trecho de trés quildmetros sera equi-
pado com oito estacdes de embarque — e
a requalificacdo de diversos corredores. A
rede de faixas exclusivas serd ampliada de
80 para 148 quilometros de extensdo.0
custo das obras esta estimado em R$ 25
milhdes e deve atender a 22 mil pessoas
por dia.

BELO HORIZONTE — Na capital mineira
0 BRT batizado de MOVE ja foi inaugurado
com o corredor da avenida Cristiano Ma-
chado. £ um BRT de curta distancia, com
sete quilémetros de extensdo, que de-
mandou investimentos de cerca de R$ 60
milhdes. Ele contempla outros dois corre-
dores, o Area Central e o Antonio Carlos-
Pedro I. Juntos, devem transportar cerca
de 700 mil pessoas por dia. -

TECHNIBUS - 112 | 9



ﬁt_ :'_

Onibus na medida certa para o fretamento.

h, *
— g o
‘_J] |
. o .
% i |
-
(!

Onibus na medida certa.

0800643 0534




[e1e) OBIBUIGLIOD :|009[e @ SPEPID0jSA

]
]
0

e
a9
A%
B
m

CARMPIONE



Mais rapidez e
tecnologia no MIOVE

Belo Horizonte tera capacidade para transportar
700 mil passageiros por dia, com ganho de até
45% de reducdao no tempo de viagem

EMARCIA PINNA RASPANTI

O MOVE, sistema de BRT (Bus Rapid
Transit) de Belo Horizonte, comecou a ope-
rar parcialmente em marco, com a previ-
sdo de implantacdo total até a Copa do
Mundo. Com a capacidade estimada para
transportar 700 mil usuarios por dia, o pro-
jeto beneficiara moradores da Grande Belo
Horizonte por meio das linhas urbanas e
metropolitanas.

O MOVE terd 23,1 quilémetros de ex-
tensdo, em trés ligacdes (Avenida Anto-
nio Carlos, com 14,7 km de comprimento;
Cristiano Machado, de 7,1 km de extensdo
e Hipercentro, de 1,3 km), equipado com
42 estacbes de transferéncia, com distan-
cia média de 400 metros uma da outra. A
expectativa é que haja uma reducdo mé-
dia de 45% no tempo de viagens entre as
estacdes.
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No novo sistema, ainda serdo instala-
das modernas estacbes (com pisos nive-
lados aos dos 6nibus), onde os passagei-
ros poderao comprar a passagem antes de
embarcar, 0 que garantird mais seguranca
e agilidade. E os veiculos terdo maior ca-
pacidade de transporte, proporcionando
conforto e acessibilidade. A frota que vai
operar no sistema municipal ou urbano é
de 428 onibus, sendo 192 articulados e
236 padrao. No MOVE metropolitano, se-
rdo 310 veiculos, sendo 115 articulados e
195 padrao.

Os sistemas inteligentes de transportes
(ITS) sdo ferramentas que buscam integrar
os diferentes meios de transporte coletivo,
para aumentar sua eficiéncia e sequranca,
melhorando, assim, a mobilidade urbana.
Os ITS envolvem uma grande diversidade

de equipamentos e tecnologias, como soft-
wares, sensores, cameras e dispositivos
eletrénicos. De acordo com Marco Anténio
Tonussi, diretor comercial da Tacom, a ca-
pital mineira possui um dos projetos de ITS
mais avancados do pafs, que integra diver-
sos modais: 6nibus do transporte publico
coletivo convencional e suplementar, me-
tro, além do MOVE, que foi recentemente
inaugurado.

O sistema conta com 0s mais moder-
nos recursos tecnoldgicos para gestdo de
transportes. “A Tacom é responsavel por
toda a tecnologia de ITS do transporte pu-
blico de Belo Horizonte e implantou no
BRT um conjunto completo de solugdes in-
tegradas para o modal. E o CIT-Brt, que
compreende: sistema de bilhetagem (CIT-
Sbe), biometria facial (CIT-Image), infor-
macdo aos usudrios (CIT-Siu), gestdo do
transporte (CIT-Sdo) e filmagem digital
embarcado BUSZoom", explica Tonussi. A
empresa fornece toda a tecnologia de ITS
do MOVE e os sistemas de gestdo e de in-
formacao ao usuario.

0O sistema de bilhetagem eletronica do
BRT, de acordo com a BHTrans, conta com
cartdes inteligentes, tecnologia eletrénica
digital em estado s¢lido, tratamento de in-
formacdes e de programacdo de compu-
tadores e a transmissao digital de dados,
seja via cabos elétricos ou 6ticos, ou ainda
via radiofrequéncia. Os terminais e esta-
cbes de integracdo (incluindo as estacdes
de integracao intermodal) serdo compos-
tos de equipamentos e sistemas responsa-
veis pela vigilancia de pontos especificos
através de cameras de Circuito Fechado de
TV, geracdo de alarmes de funcionamen-
to dos equipamentos e sistemas locais, ge-
renciamento e processamento de dados
gerados pelos equipamentos instalados
nesses locais ou de informacGes de outros
subsistemas. A solucdo inclui infraestrutu-
ra de comunicages, equipamentos de va-
lidacdo e contagem de usudrios.

Os pontos de embarque e desembar-
que possuem softwares para informagdo,



vigilancia e seguranca de pontos espe-
cificos por meio de cameras de Circui-
to Fechado de TV, geracdo de alarmes
de funcionamento dos equipamen-
tos e sistemas locais, gerenciamento
e processamento de dados, coleta de
informacdes dos 6nibus em operacao
e controle de percurso e de dados de
viagem por meio de equipamentos de
comunicacdo sem fio, instalados nes-
ses pontos.

GESTAO - Os pontos especiais de acesso
e garagens contam com ferramentas para
alocacdo e despacho dos dnibus e moto-
ristas, acompanhamento da operagdo das
linhas, gerenciamento e controle da de-
manda, através da bilhetagem eletrénica,
de dispositivos de contagem de usudrios
que embarcam e desembarcam dos 6nibus
e comunicagcdo com outros subsistemas;
sdo dotados também de mecanismos de
coleta e transmissao de dados do veiculo
em operagao.

Os sistemas embarcados tém capacida-
de para identificacdo da localizacdo geo-
gréfica instantanea dos 6nibus, captacdo
e transmissao de informacGes sobre a de-
manda, monitoramento do veiculo no ter-
reno, registro dos dados de operacao, co-
municagdo com o motorista e cobrador,
comunicacao com as Centrais de Operacao
e Fiscalizacdo e servicos de emergéncia,
controle de comunicacbes e de informa-
cOes para 0 motorista e usuario, geracao
de alarmes de operacdo e funcionamento
dos equipamentos, vigilancia, intervencao
remota, gerenciamento e processamento
de dados, transmissdo e gravacao de ima-
gens, e audio quando forem acionados os
alarmes.

0 Data Center é responsavel pelo geren-
ciamento, armazenamento e processamen-
to de todos as informacdes geradas pelo
SITBus. A central também abrigard uma
plataforma de interface responsavel pela
comunicagao e integracao do SITBus com
sistemas da BHTrans como, por exemplo,

Call Center e Portal BHTrans.

A rede de comunicacéo interliga os di-
VErsos componentes, com uma ou mais
redes de dados moéveis, de carater metro-
politano, com cobertura efetiva de 100%
da area operacional do transporte coletivo
no municipio de Belo Horizonte, informa a
BHTrans. A rede serd responsavel por co-
municacdo de voz e dados em tempo real
dos énibus com as Centrais de Operacao e
Fiscalizacdo e garagens, assim como com
0s pontos de embarque e desembarque e
pontos especiais, por um sistema de trans-
missao de dados em alta velocidade. Esta
rede utilizara comunicacdes moveis sem fio
locais, que serdo responsaveis pela trans-
missdo de dados em grande volume entre
o0s Onibus e garagens e sua retransmissao
ao Data Center e demais pontos relevan-
tes.

A recarga ou aquisicdo de cartdo unita-
rio sera feita nas bilheterias das estacdes
de terminais e de paradas equipadas para
a completa gestdo da venda de créditos
eletrénicos com a utilizacdo de smart car-
ds. Os gates possuem validador embutido,
recolhedores para cartdes unitarios e per-
mitem o controle de acesso aos portadores
de necessidades especiais. O sistema con-
ta ainda com biometria facial (CIT-Image),
que permite o controle efetivo no uso dos
cartdes de beneficios, por meio de camera
embutida no gate.

Todos os veiculos da frota do MOVE ur-
bano ou municipal (428 veiculos) contam
com modulos de GPS e GPRS para rastre-
amento; além de painéis que interligam o

motorista ao Centro de Controle Ope-
racional; 1.712 cadmeras de video mo-
nitoramento e 1.284 painéis audiovi-
suais para o sistema de informacdo ao
usuario. Os 318 6nibus mistos — que
circulam dentro e fora dos corredores
— também serdo equipados com vali-
dadores para a cobranca de tarifa nos
embarques fora das estacées.

METROPOLITANO — Para o sistema

de informacdo ao usuario do Move
metropolitano serdo ao todo 136 painéis
de LCD nas estacbes e 864 nos veiculos.
Para o sistema de gestdo, serao 288 mo-
dulos GPS e GPRS e 288 painéis do moto-
rista. Com expectativa de transportar 200
mil passageiros por dia, o MOVE metro-
politano terd solucdo de bilhetagem ele-
tronica Empresa 1 e também o software
de reconhecimento facial, o Sigom Vision
da mesma companhia. Todas as estacbes
serdo equipadas com cameras instaladas
junto aos bloqueios, por onde deverdo ter
acesso 0s usudrios de cartbes com bene-
ficio.

As estacdes metropolitanas serao equi-
padas com 200 validadores com recolhi-
mento de cartdo para bloqueio. A fungéo
de recolhimento de cartdo foi adotada
para atender a criacdo do Cartdo Unitario
do MOVE metropolitano, que é retornavel,
reduzindo o custo da operagao e garantin-
do desta forma o acesso exclusivo as esta-
¢bes e terminais por meio do cartdo Otimo.

A Empresa 1 fornece solucdes tecnologi-
cas para o transporte metropolitano de Belo
Horizonte desde 2007. “O maior diferencial
do MOVE ¢ a integracao tecnoldgica. Nos-
sa empresa atua como integradora das di-
ferentes tecnologias utilizadas no sistema.
F possivel, por exemplo, fazer a gestdo em
tempo real da operacdo, controlando por
sensoriamento o nUmero de passageiros
que passou por determinada estagdo ou o
volume de cartdes recolhidos, entre outras
informacdes”, explica Romano Garcia, dire-
tor comercial da Empresa 1. [ |
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CIT-BRT. O SISTEMA INTEGRADO DE
GESTAO E CONTROLE DO BRT MOVE DE
BH E DA REGIAO METROPOLITANA.

Com a experiéncia acumulada dentro e fora do Brasil, a
TACOM oferece um conjunto diferenciado de solugdes
para gerenciamento de BRTs. O CIT-BRT ¢ o unico
sistema que integra todas as solugdes tecnoldgicas
necessarias para uma operacao segura e rentavel.

* Sistema de Rastreamento e Gestao Integrada de
CCO via GPS/GPRS.

* Sistema de Bilhetagem Inteligente com Controle
Biométrico por Imagem nos Gates de Acesso e
Pré-Boarding Ticketing.

* Sistema de Filmagem Digital Indexada a Eventos.

» Sistema de Informagéo aos Usuarios via Painéis,
Totens e Celular.

Estes sistemas estao hoje em plena operagao no BRT
MOVE e Onibus do sistema municipal de Belo Horizonte.
Toda a frota Metropolitana de BH também esta sendo
equipada com o sistema de rastreamento e gestao
integrada da TACOM. Conte com a gente para colocar
em operagao o seu sistema de BRT.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

SAO VARIAS SOLU(}()ES

PARA VOCE CHEGAR AONDE QUER.
CCO - Sistema de gestéo Sistema de comunicacéo
georeferenciado em entre 0 CCO e 0 motorista.
tempo real.

+ 55 (31) 3348.1000 | www.tacom.com.br




POPCORN

ISO 9001:2008

MA DE GESTAO DE QUALIDAI

Sistema de informacao ao Pagamento prévio das Reconhecimento biométrico  Sistema de filmagem
usuario na estacéo e a bordo.  passagens na estago por imagem no gate digital a bordo com quatro ou
ou online. de embarque. oito cAmeras.

SEMPRE AS MELHORES SOLUGOES.




l COPA DO MUNDO

O jogo dos fretados

Parceria entre empresas estabelecidas nas cidades-sede vai
aproveitar o know-how regional e a experiéncia adquirida
na Copa das Confederacoes

HAMARILIS BERTACHINI

Com base na experiéncia adquirida na
Copa das Confederacdes, realizada em ju-
nho do ano passado, a Viacdo Cometa foi
escolhida novamente para cuidar do trans-
porte de todas as equipes dos diferentes
paises nas 12 cidades-sede durante os 40
dias de jogos da Copa do Mundo.

Para viabilizar essa operacao, foi forma-
do um pool de empresas que ficou encar-
regado de transportar as selecdes, jornalis-
tas, voluntérios, staff da Fifa, convidados
Vip e outros componentes que participam
da organizagdo do evento.

“Na época da Copa das Confederacdes
entendemos que ndo seria interessante
sair pelo pais inteiro com nossos onibus e
nossos motoristas porque eles ndo conhe-
ceriam as cidades tao bem quanto as em-
presas que atuam em cada regido. Entdo
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saimos nas capitais procurando parceiros.
Deu tudo certo, o motorista conhecia a ci-
dade e houve maior facilidade na organi-
zacdo do evento”, declarou Carlos Lacer-
da, diretor-executivo da Opgdo, empresa
do mesmo grupo da Cometa e que ficou

responsavel pelo transporte das equipes
no Rio de Janeiro.

Como a experiéncia do ano passado foi
considerada bem-sucedida, a férmula foi
repetida para o periodo da Copa. Uma das
principais vantagens desse formato é o fato
dos motoristas de cada cidade conhecerem
bem a cultura e o transito da regido, que é
um dos problemas mais sérios no momento.

Na Bahia, a RCR vai trabalhar com o trans-
porte do staff e da midia, com uma média
de 14 micro-6nibus por dia que vao circular
entre os dois hotéis em que esses grupos es-
tao hospedados, conforme explicou Ricardo
Aguiar, socio-diretor da RCR. “Os hotéis s&o
proximos aos estadios. Nosso 6nibus podem
se aproximar porque estdo credenciados,
mas vai haver uma érea expandida fechada
na maioria dos estadios”, assinalou Aguiar. A
RCR faz na Bahia o fretamento continuo para
o transporte de funcionarios do hotel Iberos-
tar e o transporte de funcionarios e hospedes
no hotel Tivoli.

Ja em Pernambuco, ele relata que o ser-
vico é diferente porque o estadio é fora da
cidade, néo existe transporte urbano para
l4 e a Fifa determinou um escudo de pro-
tecdo do estadio por conta de eventuais
protestos que possam acontecer, o que
fez o governo preparar algumas opgdes de
transporte. Uma delas era ir de metro até a
estacdo mais proxima do estadio, que é a
Cosme Damido, e sequir a pé, ou ir de auto-
movel até um grande estacionamento para
2 mil carros e dali pegar um 6nibus urbano
regular até a arena de Pernambuco. Havia

Carlos Lacerda: motoristas locais
conhecem melhor o transito de suas cidades



também a possibilidade de ir até o Shop-
ping RioMar, onde seria possivel pegar um
dos fretados que circulariam até duas horas
antes do jogo e até duas horas depois.

Para organizar o transporte na regiao, foi
feito um levantamento dos 6nibus de cada
frota, assinado um convénio com o governo
e feita uma distribuicdo de um determinado
ntmero de veiculos por empresa. O sindica-
to das empresas de fretamento de Pernam-
buco foi quem coordenou essa acdo. Sao
cerca de 15 empresas que reinem uma fro-
ta estimada em 150 6nibus por jogo, com a
expectativa de transportar de cinco a sete
mil passageiros, ida e volta, do estadio para
o estacionamento do shopping.

0 sucesso dessa logistica esta no rema-
nejamento de cada frota, de acordo com
o fluxo e perfil de servico de cada opera-
dor que vai redirecionar veiculos de seus
clientes habituais, quando possivel. “Cada
empresa colocou suas disponibilidades e
vamos dividir proporcionalmente para nao
prejudicar ninguém”, declarou Aguiar.

Para Sérgio Schwambach, diretor da
World, empresa de énibus do Recife (PE)
que esta entre as 15 empresas locais en-
carregadas de transportar os torcedores, a
Copa acabou afetando os negdcios porque
enfraqueceu o movimento tradicional para
os festejos juninos na regido.

Essa opinido é compartilhada por Alber-
to dos Santos, diretor comercial da Santur,
do Recife (PE). “No meu caso, que sou
do Nordeste, a Copa ndo me traz grande

Martinho Moura: a copa esvazia outros
eventos que gerariam demanda de
transporte

beneficio porque, tradicionalmente, nos
meses de junho e julho j& temos muito fre-
tamento por conta das festas juninas, prin-
cipalmente com viagens a Campina Gran-
de, Caruaru e outras cidades”, afirmou.

Ele ressaltou, entretanto, que o evento
Copa agregou outros servicos, como o de
fretamento eventual e calcula que, assim
como aconteceu na Copa das Confedera-
cbes, haverd um incremento da ordem de
30% na solicitacdo de veiculos para freta-
mento eventual. Ele estd também no grupo
de frotistas encarregado do transporte de
torcedores que irdo até o shopping do Re-
cife e de |4 tomardo os fretados com desti-
no a arena Pernambuco.

“Dividimos em parcelas iguais, cada em-
presa com uma cota de cerca de dez 6nibus
e cada empresa pode abrir mdo ou repassar
sua cota para outras empresas do grupo”,
explicou Alberto dos Santos. A Santur tem
hoje uma frota de 40 veiculos e faz fretamen-
to continuo e eventual. A empresa comemo-
ra neste ano 30 anos de mercado, iniciada
pelo patriarca da familia que comegou com
o transporte de carga por caminh&o e oficial-
mente fundada por Santos e seu irmao que,
em 1984, decidiram comecar com o trans-
porte de passageiros por 6nibus.

Luiz Peixoto: segmento esta
cada vez mais competitivo

ANTTUR - Na avaliacdo de Martinho Fer-
reira de Moura, presidente da Associacdo
Nacional dos Transportadores de Turismo
e Fretamento (Anttur), a Copa impactou
de diferentes formas o segmento de freta-
mento, variando de acordo com cada cida-
de-sede, mas n&o foi tdo positiva quanto
todos esperavam. Ele acredita que a Copa
vai deixar um legado: por ter ocorrido no
Brasil, vai despertar a curiosidade das pes-
s0as para virem conhecer o pais onde ela
aconteceu, principalmente se tudo correr
bem, o que atraird mais turistas no futuro
e para as Olimpiadas.

Particularmente em sua empresa, a Bel-
Tour Turismo, ele diz que n&o houve ne-
nhuma contratacdo consistente e nao
aconteceu no mercado um movimento das
empresas do setor para aumentarem a fro-
ta em virtude do evento. O que muitas em-
presas fizeram foi antecipar a renovagdo
anual para disponibilizar um nimero maior
de 6nibus para o evento e deixar para ven-
der somente no segundo semestre os que
jé seriam substitufdos.

A Copa, disse ele, acaba esvaziando ou-
tros eventos que gerariam necessidade de
transporte. Além disso, alguns turistas que
nao gostam de movimento acabam dei-
xando para conhecer o pais em outra épo-
ca, entdo ndo ha um aumento consideravel
de demanda.

Sobre a possibilidade de o fretamento
suprir as caréncias do transporte coletivo
ele avalia que isso ndo é possivel porque
0 governo restringiu o alcance dos 6nibus
fretados até os estadios, “porque quiseram
priorizar o transporte publico, privilegian-
do trem e metrd.” No Rio, exemplificou
Moura, os fretados que chegam de outras
cidades devem parar em um determinado
ponto para 0s passageiros pegarem o BRT,
fazer uma conexdo com o metr6 e desem-
barcar em frente ao Maracana.

Na avaliacdo de Fernando Carneiro, di-
retor da Top Rio Viagens e Turismo e presi-
dente do Sindicato das Empresas de Trans-
portes de Passageiros por Fretamento do
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Fernando Carneiro: aumento
de 20% no movimento
Estado do Rio de Janeiro (Sinfrerj), os con-
tratos eventuais aumentaram e cresceu a
demanda por parte de alguns patrocina-
dores. Ele calculou um aumento 20% no
movimento desse periodo, em compara-
¢d0 a mesma época do ano passado. As
agéncias de turismo s&o a maior parte des-
sa demanda, que contrataram servico para
deslocamento de seus clientes para os jo-
gos e para conhecer os principais pontos
turisticos dentro da cidade, como o Péo de
Aclcar e o Corcovado.

A Top Rio atua na Regido Metropolitana
do Rio e conta com uma frota de 200 veicu-
los. Sem considerar o evento Copa, Carnei-
ro acredita que em 2014 as empresas es-
tdo passando por um aperto maior. “Acho
que o ambiente politico-econdmico ndo
esta muito bom e comeca a gerar cendrio
de inseguranca e incertezas. Sentimos isso
nas proprias politicas de renovacao de fro-
tas, as empresas estao segurando os pro-
jetos, & um ano de incégnitas a serem res-
pondidas”, declarou.

"S&o Paulo estd praticamente excluida
da Copa. Mas no Rio pode haver uma de-
manda maior, porque 1 as pessoas nao vao
somente para ver 0s jogos, mas também
saem para conhecer outros estados. Além
de tudo, em S&o Paulo temos a questédo da

Silvio Tamelini: faltou programacéo para
o receptivo de passageiros em Sao Paulo
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mobilidade, criou-se um grande estédio,
mas nao se criou infraestrutura, ninguém
se perguntou onde estacionar 6nibus no
entorno”, declara Silvio Tamelini, presidente
do Sindicato das Empresas de Transporte de
Passageiros por Fretamento e para Turismo
de Sao Paulo e Regido (Transfretur) e diretor
da empresa Ipojucatur. Em sua opinido fal-
tou programacéo de como fazer o receptivo
dos passageiros no aeroporto internacional
em Guarulhos ou mesmo no aeroporto de
Congonhas, onde a prefeitura proibe o es-
tacionamento de 6nibus. “Foi tdo desgas-
tante, no meu modo de ver, toda essa ex-
pectativa que se criou, que nds chegamos
a conclusdo que a Copa do Mundo vai ser
muito boa para assistir ao jogo, mas ndo
para trabalhar”, desabafou.

Em relacdo ao mercado como um todo,
Tamelini avaliou que na cidade de Sao Pau-
lo o fretamento esta em situacao pior este
ano, com perda no nimero de passageiros,
ocasionada pelas restricdes a circulacdo
dos fretados e aos quase 500 quildmetros
de faixas exclusivas onde os fretados ndo
podem circular e que pioraram o transito
para 0s demais veiculos.

O empresario Luiz Peixoto, diretor-exe-
cutivo da Univale Transportes, que tem
operacdes em Minas Gerais e na Bahia,
através da Turim Transportes, também nao
percebeu alteragbes nos negdcios como
decorréncia da Copa. Em Minas, na regido
do Vale do Aco, ele afirma estar vivendo

uma situacdo atipica porque a siderurgia
nao esta muito bem, e na Bahia, onde atua
principalmente em Camacari, ele diz ter
percebido um aumento de movimento nos
Gltimos anos, mas ndo acredita que seja
em decorréncia da Copa, mas sim como re-
flexo do crescimento da regido.

"0 segmento de fretamento sera cada
vez mais competitivo. Temos em nossa
carteira clientes dos setores de mineracdo,
siderurgia, celulose e petroquimica e sdo
clientes com os quais que se discute a pla-
nilha de custos a exaustao”, contou Peixo-
to. A empresa tem uma frota total de apro-
ximadamente 600 veiculos, incluindo cerca
de 40 caminhdes.

Ja o empresério José Antonio Alves da
Silva, diretor presidente da Acdo Turismo,
que opera em Sao Paulo, mostrou-se mais
otimista em relacdo aos negdcios gerados
pela Copa. “E inegével que haverd um au-
mento na demanda nesse periodo, uma
vez que o numero de visitantes em nossa
cidade crescera muito”, declarou, acres-
centando que optou por se preparar ante-
cipando o programa de renovagéo de fro-
ta da empresa com a aquisicdo de novos
Onibus executivos. A empresa comprou no
inicio deste ano quatro rodovidrios Irizar
i6, dois Marcopolo G7 e um Comil. Alguns
desses modelos receberam, além dos com-
ponentes obrigatorios para 6nibus execu-
tivos, telas de LCD, wi-fi, entradas USB,
mesa de jogos e cafeteira. “Contratamos
também novos funcionarios que foram de-
vidamente treinados para o evento”, rela-
tou Silva, acrescentando que a Acdo aten-
derd, ainda, a algumas agéncias de viagem
com as quais firmou contrato para o trans-
porte de hotéis para estadios e aeroportos.

“Acreditamos que a Copa do Mundo
deixard um grande legado para as empre-
sas que se prepararam para o evento e que
realizarem bons servicos durante esse peri-
odo. Porém, ndo haverd, financeiramente,
nenhum grande crescimento, uma vez que
teremos significativa paralizagao nos servi-
cos rotineiros”, acrescentou. [ |



Restricoes ao fretamento

Transportadoras dos torcedores enfrentarao dificuldades para poder deixar
0s passageiros o mais perto possivel dos estadios nos dias de jogo

As cidades-sede dos jogos da Copa do
Mundo adotaram regras de mobilidade es-
pecificas para os 40 dias da competicéo,
com restricdo da circulacdo de 6nibus de
fretamento a uma distancia de dezenas
de metros ou até quilémetros dos esta-
dios. A questdo tornou-se um dos princi-
pais pontos de atencdo para as empresas
que operam no segmento porque 0s Vei-
culos fretados foram o meio de transporte
escolhido por delegacdes de varios paises
que se instalaram no interior paulista para
transportar familiares, convidados e im-
prensa estrangeira, com a expectativa de
serem levados até o mais préximo possi-
vel do evento. A Federagdo das Empresas
de Transportes de Passageiros por Freta-
mento do Estado de Sdo Paulo (Fresp),
trabalhou ativamente junto a 6rgdos res-
ponsaveis para obter permissdo para se
aproximar dos estadios.

“Entendemos que convidados, paren-
tes e imprensa estrangeiros — que optaram
pelo fretamento para se deslocar, até mes-
mo por uma questdo de praticidade, ja que
desconhecem o funcionamento do sistema
publico de transportes — poderiam ter sua
vida extremamente facilitada se as auto-
ridades cedessem estas permissdes. Com
certeza, isso refletiria positivamente na
imagem do Brasil frente aos estrangeiros,
0 que é fundamental num pais que deseja
mostrar ao mundo ser um destino seguro,
funcional e confidvel para turismo urbano”,
declarou Regina Rocha, diretora-executiva
da (Fresp), em entrevista concedida antes
do inicio da Copa.

Para Regina, entre as preocupacdes esta-
va também a questdo da autorizacdo para
ingresso na Zona Méxima de Restricao da
cidade de Sao Paulo, que deveria ser pedida

Regina Rocha: sem transporte
ninguém chega aos estadios

até as 12 horas do dia Util anterior a execu-
cdo do transporte. Isto porque era esperado
que as empresas recebessem varias deman-
das de Ultima hora para turismo na cidade
ou mesmo para atender a eventuais proble-
mas com 0S aeroportos, como possiveis fe-
chamentos ou remanejamento de voos.

Na opinido de Regina, esses eventos de-
mandam uma visao muito mais abrangente
de que o transporte € algo essencial. “Sem
transporte ninguém chega aos estadios ou
realiza passeios pela regido. E certo que a
maioria dos torcedores opta pelo uso do
transporte coletivo publico, mas selecées,
imprensa, convidados de patrocinadores
usardo o transporte por fretamento. Para
o turismo, fazer com que esses turistas co-
nhegam nosso patrimdnio e infraestrutura
turisticos é o maior legado, afinal, eles di-
vulgaram 13 fora esses atrativos, atraindo
mais turistas”, ponderou.

Ela ressaltou que no passado, com pas-
sagens aéreas pouco acessiveis, o turis-
mo rodovidrio acabou tendo destaque no
nicho de longa distancia, mas hoje essa
atuacdo se restringe a demandas muito

especificas e o setor estd muito mais ex-
pressivo nas médias e curtas distancias. Ha
também a questdo de que ndo ha aeropor-
tos em todas as cidades e ainda que hou-
vesse chegando neles os turistas necessi-
tariam se deslocar para o hotel ou para sua
reunido de negdcios e, para isso, precisa-
riam usar o transporte profissional.

De um modo geral, 0 balango do Mundial
para os negaocios de fretamento teve resul-
tado relativo. Se por um lado algumas em-
presas tiveram um incremento na demanda
turistica, a maior parte do setor acabou so-
frendo com a logistica de atendimento ao
transporte de trabalhadores, que sofreu al-
teracbes devido ao calendario dos jogos.
“Nos feriados ndo teremos transporte de
muitos trabalhadores, ou mesmo alteracao
nos hordrios de entrada e saida nos postos
de trabalho, gerando certa perda de receita
ou mesmo dificuldade logistica em atender
a todos no mesmo hordrio de saida”, expli-
cou Regina sobre o fretamento continuo.
Ja no fretamento turistico, ela acredita que
quem souber se aproveitar das oportuni-
dades que possam ser geradas pela Copa
pode abrir novas perspectivas.

“Assim como foi a Jornada Mundial da
Juventude, a cada evento se aprimora o
planejamento e num futuro préximo tudo
sera muito mais facil e rapido na hora de
montar a logistica para 0 acesso aos gran-
des eventos”, conclui.

Na opinido de Regina, 0 evento pode ser
uma oportunidade para fazer com que o po-
der publico olhe de forma diferenciada para
o fretamento, mostrando que este é um
aliado ao transporte publico, uma alterna-
tiva complementar para atender a publicos
diferenciados, que preferem maior conforto
Ou precisam viajar em grupos grandes. m
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B BRASILFRET

As polemicas leis
da balanca e dos motoristas

Legislacoes que regulamentam a jornada de trabalho dos motoristas
e o peso dos veiculos nas estradas tém tirado o sono dos empresarios
que se articulam a inclusao de alterac6es para evitar multas

B AMARILIS BERTACHINI

Cerca de 200 empresarios do setor de
fretamento e turismo estiveram reunidos
no final de maio no Encontro Nacional
dos Transportadores de Fretamento e
Turismo - BrasilFret 2014, na Praia do
Forte, em Mata de Sdo Jodo, municipio
proximo a Salvador (BA). O Brasil Fret
é realizado pela Associacdo Nacional
dos Transportadores de Turismo e Freta-
mento (Anttur) e organizado ha 12 anos
pela MFontana Promocées e Eventos,
com apoio editorial exclusivo da revista
Technibus.

No encontro deste ano foram levanta-
dos dois principais pontos de preocupa-
cao para os empresarios: a Lei do Mo-
torista (Lei 12.619), que regulamenta a
jornada de trabalho dos condutores de
onibus (e de caminhdes), e a chamada
Lei da Balanca, que trata do peso permi-
tido para os veiculos em circulagdo pelas
rodovias.

“Temos muitos entraves, mas estes
dois sdo os assuntos do momento”, de-
clarou Martinho Ferreira de Moura, pre-
sidente da Anttur. O segmento vinha
trabalhando concentradamente nos lti-
mos seis meses para incluir pelo menos
trés pontos considerados importantissi-
mos na redacdo do projeto de lei que
regulamenta a jornada de trabalho dos
motoristas — e que foi votado no dia 3
de junho, apds o evento da Anttur.

O Senado aprovou no PLC 41/2014,
que altera a Lei 12.619, uma jornada de
trabalho de dez horas — oito horas com
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Encontro Nacional dos
Transportadores de Fretamento e Turismo

possiveis duas horas extras. Foi rejeita-
da a possibilidade de quatro horas ex-
tras mediante acordo ou convencao co-
letiva. Quanto ao tempo de direcdo, a
cada seis horas o motorista deve des-
cansar 30 minutos, desde que o perio-
do de direcdo continua seja limitado ao
maximo de 5,5 horas. Até o fechamento
desta edicdo o texto ainda estava sujei-
to a alteracdes, porque ainda retornaria
a votacdo da Camara e depois iria a san-
cao presidencial.

“Para o fretamento, consideramos
que estamos sendo atendidos para via-
bilizar nossa atividade”, declarou Marti-
nho Moura sobre a votacao.

O primeiro ponto que foi defendido
pelos empresarios levava em conta que
em cerca de 80% do tempo o servico

de fretamento trabalha em regime de
“duas pegadas”, ou seja, o condutor
leva de manha cedo os trabalhadores
de casa para o trabalho e a tardinha de
volta do trabalho para casa. Com isso,
0 motorista comeca a trabalhar muito
cedo, finaliza o trabalho muito tarde e
ndo sobram, entre uma jornada e outra,
as 11 horas corridas de descanso de-
finidas por lei. “Entdo tivemos a ideia
de reduzir para oito horas consecuti-
vas e as outras trés horas poderiamos
dar num intervalo intrajornada, uma vez
que o motorista fica parado das oito as
quatro da tarde, enquanto os passagei-
ros estao trabalhando. Assim, as horas
que ndo pudermos dar de descanso con-
tinuo, poderemos pagar no dia seguin-
te, no intervalo intrajornada”, explicou o
presidente da Anttur.

Outro ponto era a possibilidade de
considerar periodo de descanso na in-
trajornada. A ideia era poder ndo com-
putar como horas de trabalho aquele
periodo dilatado das oito da manha as
quatro da tarde, em que o motorista fica
parado.

A outra questdo referia-se ao motoris-
ta em viagem de turismo de longa dura-
cdo, quando sado necessarios dois con-
dutores. Pelo novo texto, o profissional
que esta dirigindo esta computando ho-
ras de trabalho e o que estd descansan-
do na poltrona passa a ser considerado
como se estivesse em intervalo de des-
canso, mesmo embarcado.



LEl DA BALANCA — A questdo da lei
da balanga, segundo Moura, tem feito
até empresas desistirem de viajar por-
que as multas sdo constantes e nao
compensam.

"0 o6nibus ja sai da fabrica fora do
peso, ele s6 passa na balanca se esti-
ver vazio. Se estiver com 46 passagei-
ros, sem nenhuma mala ele j& da exces-
so. Um onibus hoje com dois eixos s6
poderia ter 36 poltronas para nao ser
multado, s6 que isto é anticomercial; no
fretamento os clientes querem os 46 lu-
gares”, analisou o executivo da Anttur.

Ele lembra que hoje o préprio governo
obriga as montadoras a colocarem mais
tecnologia embarcada, tornando o veiculo
mais pesado. A chegada da motorizacdo
Euro 5 aumentou o peso, e o Euro 6 vai
aumentar ainda mais, quando chegar. Ha
a obrigatoriedade do freio ABS, estabiliza-
dor de tombamento e agora a questdo da
acessibilidade, tudo contribuindo para ele-
var cada vez mais o peso dos onibus.

“Se por um lado a lei vai colocando
mais peso nos onibus, s6 ha uma solu-
cdo: melhorar as estradas, fazer estra-
das que resistam mais para poder ad-
mitir mais peso na balanca”, afirmou
Moura. No texto dessa lei a pressao dos
empresarios é para votar pelo aumen-
to da tolerancia na ultrapassagem de
peso de 7,5% para 10% acima do limite.
“Isso resolve 50% do problema, é algu-
ma coisa, mas ndo é tudo, vamos conti-
nuar a ser multados”, diz Moura, defen-
dendo que a solucdo seria aumentar o
peso por eixo e depois ainda dar a tole-
rancia de 10%. Seria necessario, segun-
do estudos da entidade, aumentar o peso
total de 16 para 17 toneladas e manter a
tolerancia de 10%. “Acho que com isso
resolveriamos 90% do problema”, disse,
ressaltando que é preciso também melho-
rar a qualidade das estradas.

0 encontro de empresarios tratou da
questdo de sucessdo familiar, tema per-
tinente a rotina do segmento, uma vez

0S 60 ANOS DA SOGIL

Aos 67 anos, 51 dos quais passados
dentro da galcha Sogil, o empresario
Sérgio Pereira tem motivos de sobra
para comemorar em 2014, entre eles,
o0 aniversario de 60 anos de atividade
da empresa e a aquisicdo da cacula do
grupo, a viagao Santo Anjo.

A Sogil comecou a operar em 1954,
por um grupo de pessoas que sairam
de algumas linhas de énibus de Por-
to Alegre e criaram essa empresa. Ao
longo dos anos houve algumas mudan-
¢as no quadro de sécios, chegou a se
formar uma sociedade de nove sdcios
e, com 0 tempo, a empresa chegou a
composicdo atual, com dois sécios atu-
antes. Hoje a sociedade é controlada
por Sérgio Pereira e José Teiga Junior.

Sao quatro empresas no grupo: a So-
gil e a Navegantes, em Porto Alegre; a
Visati, de Caxias do Sul; e a Santo Anjo
em Floriandpolis.

“Entrei na empresa em 1963, assu-
mi uma geréncia da empresa em 1972
e nao larguei mais”, conta Pereira. Ele
acredita que o que mais mudou ao lon-
go desses anos foi a chegada da tec-
nologia. “As pessoas hoje estdo ad-
ministrando a empresa na base da
tecnologia, isso foge do padrdo que eu
conhecia, do que eu sei fazer, entdo eu
fico mais como conselheiro”, diz.

A frota das empresas soma atual-
mente quase mil 6nibus. A cagula San-
to Anjo tem adicionais 110 caminhdes
porque trabalha também com trans-
porte de carga. “Nosso foco agora é

que 98% das empresas de fretamento
sao familiares. "As pessoas deixam para
tratar do assunto quando ele ja é um
problema, mas al muitas vezes a em-
presa quebra ou tem que ser vendida.
Nosso objetivo foi mostrar que é preciso
fazer isso no tempo certo, as vezes mui-
to antes do que se imagina”, ponderou

a consolidacao dos negécios da nova
empresa”, declara o diretor. Ele conta
que 0s antigos proprietarios estavam
insatisfeitos com o negoécio, tinham
problemas de sucessdo e estavam de-
sanimados, por isso resolveram se des-
fazer da empresa. “No6s agora abraca-
mos o problema deles e vamos vencer.
A empresa estava meio doente, entdo
estamos dando alguns remedinhos
para ela”, diz. A Santo Anjo foi adqui-
rida em fevereiro, tem uma frota de
100 6nibus e 110 caminhdes.

Ele relata que cada empresa do gru-
po esta em um tipo diferente de mer-
cado e passando por um momento di-
ferente de desempenho. Na média, ele
avalia que 70% dos negécios estdo
bons para o grupo. Nos 30% que ele
classifica como “devagar”, incluem-se
as operacdes de Porto Alegre, cidade
que passa por uma licitacdo para rede-
finir os servicos urbanos.

A Sogil foi homenageada durante o
Encontro Nacional dos Transportado-
res de Fretamento e Turismo-BrasilFret
2014, realizado no més de maio em
Salvador (BA). Martinho Ferreira de
Moura, presidente da Anttur, entidade
que promoveu 0 evento, entregou ao
empresario Sérgio Pereira uma placa
comemorativa pelos 60 anos de dedi-
cada contribuicdo ao transporte e por
sua trajetéria de sucesso. “E um gran-
de exemplo a todos os transportadores
de passageiros do estado”, comentou
Moura.

Moura. Para falar do assunto, a Anttur
apresentou as representantes da empre-
sa "De Familia”, Priscila Mello e Ales-
sandra Bonilha, que foram responsaveis
pela orientacdo no processo de suces-
sao da empresa Ipojucatur, que esta em
fase de finalizacédo, e cujo case foi ex-
posto no evento. u
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B EXPORTACAO

Colombia e Chile puxam
os embarques de onibus

O crescimento das vendas no mercado externo esperado pelas empresas
em 2014 sera impulsionado principalmente pelos modelos para BRT

ESONIA MOARES

BER

Clanshilenig

Desde 2001 o sistema Transmilénio vem incorporando em sua frota 6nibus brasileiros

Mesmo com o desempenho fraco nas ex-
portacdes de chassis de énibus no primei-
ro quadrimestre, quando os embarques do
setor totalizaram 2.076 veiculos, volume
13,5% inferior as 2.399 unidades expor-
tadas em igual periodo de 2013, segundo
a Associacdo Nacional dos Fabricantes de
Veiculos Automotores (Anfavea), as mon-
tadoras estdo confiantes na expansao dos
negocios no mercado externo neste ano.

A MAN Latin America teve uma reducdo
de 10,1% nas exportagbes no acumula-
do de janeiro a abril, com o embarque de
565 chassis de 6nibus, ante 629 unidades
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exportadas no mesmo periodo de 2013, e
aposta em uma expansao dos negacios do
mercado internacional nos préximos anos
por causa de varios projetos governamen-
tais de ampliacdo e melhoria da malha ro-
dovidria, principalmente nas Américas do
Sul e Central. “Nota-se um forte cresci-
mento da concorréncia chinesa e o risco de
desaceleragdo em alguns mercados, mas
também existem projetos interessantes e,
caso sejam concretizados, afetardo posi-
tivamente o volume da MAN nesses mer-
cados”, afirma Ricardo Albuquerque, ge-
rente executivo de vendas para mercados

internacionais da MAN Latin America.

Do total produzido na fabrica de Resen-
de (RJ), 20% sdo destinados ao exterior e
0 México é o principal mercado da MAN.
L4, além de manter a producdo de 6nibus
na fabrica de Querétaro, é forte o mercado
de usudrios do transporte rodoviario, tanto
urbano como interestadual.

Da fabrica da MAN 60% dos veiculos
saem em sistema CBU (completamente
montado) e 40% em CKD (completamente
desmontado) e em SKD (semidesmontado).
Da quantidade de chassis exportados, 85%
sao de modelos urbanos e 15% rodoviario/
fretamento. Entre os modelos embarcados
o0 Volksbus 17.210 OD é o que tem maior
demanda no exterior.

A Mercedes-Benz, que registrou uma
queda de cerca de 20% nos seus embar-
ques no primeiro quadrimestre, também
esta confiante no desempenho dos nego-
cios no mercado internacional ao longo de
2014. "Estamos projetando um leve cres-
cimento nas exportacdes, que serdo im-
pulsionadas principalmente pelos BRTs em
paises como a Colémbia e o Chile”, diz Ri-
cardo Silva, diretor geral de 6nibus América
Latina.

Do total exportado no acumulado de ja-
neiro a abril, cerca de 60% foram de chas-
sis de 6nibus rodoviarios e 40% de mode-
los urbanos, sendo 50% em CBU e 50%
em CKD. Os embarques representaram
26% de toda a produgdo no pais.

Em 2013 a Mercedes teve um incremento
de aproximadamente 5% nas exportagoes



em relacdo a 2012 e o volume representou
40% de toda a producdo. Os modelos de
maior demanda no exterior foram o OH
1526 na Asia e as versdes OF 1418 e LO
915 na América Latina, onde tem a Argen-
tina como o principal mercado pelas facili-
dades de negdcios por causa do acordo au-
tomotivo com o Brasil que integra o bloco
do Mercosul. Os pedidos tinham cerca de
60% de 6nibus rodovirio e 40% de urba-
nos, com 60% dos lotes em CBU e 40%
em CKD.

0 mais recente embarque efetuado pela
Mercedes neste ano foi para o Chile, com a
entrega de 440 chassis O 500 U de dnibus
urbano para as operadoras do sistema de
transporte publico Transantiago. Com essa
remessa a montadora conclui a entrega de
1.170 chassis adquiridos pelos clientes chi-
lenos em 2012 para a renovacdo de frota.
“Isso reafirma mais uma vez a expressiva
aceitacdo dos produtos da marca neste tra-
dicional mercado de exportacao”, declara o
diretor de 6nibus da Mercedes.

0 que impulsionard as exportacdes de
onibus nos préximos anos, segundo o di-
retor da Mercedes, é a tendéncia crescen-
te em todo o mundo para o fortalecimento
do transporte publico, tanto para melhorar
a qualidade de vida dos cidadaos, quanto

Scania forneceu 62 énibus para o sistema BRT da Cidade do México

para a protecdo do meio ambiente. “E o pa-
pel dos énibus e dos BRTs é cada vez mais
relevante e destacado como uma solucdo
de mobilidade urbana de rapida implanta-
cdo e de alta qualidade”, afirma Silva. " Ve-
mos cada vez mais as cidades, principal-
mente da América Latina, reestruturando
seus sistemas de transporte e demandando
oOnibus mais especificos.”

O diretor da Mercedes acrescenta que
na América Latina o segmento de 6nibus
terd um crescimento moderado, estimula-
do pelo desenvolvimento econémico dos
paises e pela modernizacdo do sistema de
transporte publico de passageiros, seja com

renovacdo de frota ou com a implantacdo
de novos sistemas BRT. “Vale ressaltar que
historicamente os paises da América Lati-
na apresentam oscilacbes por questdes de
instabilidade econémica que afetam o seg-
mento de 6nibus também”, destaca Silva.

A Volvo Bus garantiu no primeiro qua-
drimestre um desempenho positivo, com
crescimento de 261% nas exportacdes ao
embarcar 556 chassis de onibus, ante 154
unidades enviadas ao exterior no primeiro
quadrimestre de 2013, e espera um desem-
penho ainda melhor no segundo semestre
deste ano por conta da Colémbia que esta
completando a frota de 6nibus para operar
o Sistema Integrado de Transporte Publico
(Transmilénio) de Bogota. “Felizmente es-
tamos tendo em 2014 um ano fantastico
para as exportacdes e para a empresa serd
um ponto fora da curva por causa da de-
manda da Colémbia”, afirma Luis Carlos Pi-
menta, presidente da Volvo Bus Latin Ame-
rica. “Com o aumento das exportacdes
estamos conseguindo compensar a queda
na venda de 6nibus no mercado brasileiro”.

A Volvo esta presente em Bogota desde
o inicio do projeto Transmilénio, em 2001.
Naquele pais a empresa é lider no segmen-
to de dnibus urbanos, com mais de 65% de
participacdo de mercado. Os 556 veiculos
Ricardo Silva: exportagées ganham

impulso com o fortalecimento do
transporte urbano no mundo
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Luis Carlos Pimenta: modelos BRT tém
dominado as vendas para aplicacdo urbana

que a montadora exportou no primeiro
quadrimestre incluem as 379 unidades em-
barcadas para a Colémbia no primeiro tri-
mestre deste ano, sendo 200 modelos hi-
bridos (que foram vendidos no final de
2013 e comecaram a operar em abril deste
ano) e 179 convencionais, que irdo operar
no moderno sistema BRT de transporte. Os
outros 177 onibus rodoviarios e urbanos
convencionais seguiram para o Chile, Peru,
Uruguai, Argentina, Republica Dominicana
e Jamaica. SO para o Chile foram 92 vei-
culos, sendo 72 modelos rodoviarios e 20
urbanos.

Fora este lote de chassis de 6nibus ja
exportados, a Volvo fechou recentemente
mais um contrato de venda de 67 modelos
hibridos com a Colémbia. Estes 6nibus ain-
da serdo produzidos na fabrica de Curitiba
e os embarques deverdo ocorrer até o final
deste ano. "Além dos BRTs, os 6nibus hibri-
dos estdo comecando a conquistar os mer-
cados por causa da sustentabilidade”, diz o
presidente da Volvo Bus.

Com o objetivo de oferecer aos clientes
0 suporte necessario para a operacdo dos
novos dnibus hibridos, a Volvo est4 cons-
truindo uma nova oficina na Coldémbia e
investindo no treinamento dos motoristas
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que vao dirigir os hibridos. “A tecnologia
ainda é novidade e o treinamento dos mo-
toristas é fundamental para obter a melhor
média de consumo, garantir uma baixa
emissdo de poluentes e recarregar as ba-
terias durante as frenagens”, explica Ale-
xandre Selski, gerente comercial da Volvo
Bus Latin America na Colémbia. Os hibri-
dos vao operar com um contrato em que a
Volvo assume a manutencao do veiculo e a
responsabilidade pela bateria dos veiculos.

Do total de énibus exportado pela Vol-
vo 0 destaque sdo os modelos BRT. Segun-
do Pimenta, estes veiculos tém dominado
a maioria das vendas e ha boas perspecti-
vas para este modelo no exterior. “No mer-
cado de urbanos eu vejo uma proliferacdo
de BRTs na América Latina onde a popu-
lacdo é extremamente densa e dependen-
te de onibus para a mobilidade”, afirma o
presidente da Volvo Bus. “A demanda por
transporte de baixo custo tem forcado as
autoridades locais a investir em transporte
mais organizado e, em vista disso, o nime-
ro de onibus BRT tem crescido em todo o
continente.”

Pimenta comenta que, depois da forte
crise em 2009 quando o mercado interna-
cional chegou ao fundo do poco, as ven-
das ao exterior retomaram a partir de 2011

e tem se mantido sustentavel ano a ano.
“Isso deve permanecer por causa da exi-
géncia da mobilidade urbana com qualida-
de na América Latina”, afirma Pimenta.

A Scania também fechou o quadrimestre
com bom desempenho nas exportacdes e
enviou para o exterior 310 chassis de 6ni-
bus, volume 6% superior as 291 unidades
exportadas no mesmo periodo de 2013.
“Para 2014, o ritmo de negdcios esta bas-
tante positivo”, afirma Marcelo Montanha,
gerente executivo de vendas e marketing
de Onibus da Scania Latin America.

Em 2013 a Scania exportou 1.595 chassis
de 6nibus, 33,9% superior aos 1.191 veicu-
los enviados ao mercado externo em 2012.
Do total, 86,3% foram de modelos rodovi-
arios com caracteristicas para operagao in-
termunicipal, sendo que 19% foram envia-
dos em sistema CKD, e 13,7% de modelos
urbanos, dos quais 81% foram em CBU.

Na Scania as exportagoes representam
mais de 50% do total de dnibus produzi-
do no pais e 0 mais recente contrato foi fe-
chado com o México, que inclui a venda de
62 Onibus para o sistema BRT da Cidade
do México, de 42 modelos rodoviarios para
a Nigéria e de 269 veiculos urbanos para
o sistema Transmilénio de Bogotd, na Co-
l6mbia.

Marcelo Montanha: o ritmo dos negdcios esta bastante positivo em 2014
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Os chassis para 6nibus Scania sdo desenvolvidos levando-se em consideragédo o conforto dos passageiros, o desempenho oferecido

ao motorista e o respeito ao meio ambiente. Robustos e confiaveis, contam com um potente motor dianteiro, pronto para as mais diversas
exigéncias de transporte, garantindo o maior torque da categoria. Além de trazerem a rentabilidade e a confiabilidade presentes em todos
os produtos e servigos Scania, para que o seu 6nibus esteja sempre em movimento.

Consulte a sua Casa Scania. Faz diferenga ser Scania.

Novos chassis de 6nibus Scania
com motor dianteiro.

I facebook.com/ScaniaBrasil




B EXPORTACAO

Com 24,2% de participacdo nas ven-
das no segmento rodoviario, 0 México é
atualmente o principal mercado da Scania
devido ao estreito relacionamento com os
clientes por meio das solugbes de servicos
customizados de manutencao.

No exterior o 6nibus da Scania que tem
maior demanda é o modelo rodovidrio série
K com motor traseiro e caixa de cambio au-
tomatizada Scania Opticruise, nas versoes
4x2 e 6x2.

Na opinido do gerente executivo da Sca-
nia, os projetos de BRT na América Latina e
Africa e a renovacéo de frota do segmento
rodoviario deverdo impulsionar as exporta-
¢des de Onibus nos préximos anos. “Para a
Scania, 0 mercado internacional continua-
ra promissor. A empresa tem ampliado seu
portfélio de produtos e solucdes nos dife-
rentes segmentos de dnibus, como a ofer-
ta de dnibus urbanos a gas Euro 6 para
o0s mercados da Colémbia, Peru e México.
Também temos tido excelente retorno na
oferta de servicos de manutencdo de frotas
em paises como México e Chile. Por isso,
acreditamos no crescimento continuo nos
volumes nos préximos anos”, afirma Mon-
tanha.

A Agrale, fabricante de micro, mini e midi
chassis de 6nibus, conseguiu manter o rit-
mo de embarques de 6nibus no primeiro
quadrimestre e espera que o segundo se-
mestre seja mais positivo por causa de no-
vos produtos. “Ha um potencial no merca-
do externo que estava dificil alguns anos
atras e esperamos que até o final do ano
melhorem as exportacbes e em 2015 se
normalizem”, prevé Flavio Crosa, diretor de
vendas da Agrale.

O diretor da Agrale lembra que depois da
paralisacdo das exportacoes entre 2008 e
2009, com a perda da competitividade pro-
vocada pela baixa cotacdo do ddlar (entre
R$ 1,55 e R$ 1,80), a empresa conseguiu
retomar os negdcios no mercado externo
na segunda metade de 2013 e enviou 200
chassis de Onibus ao exterior, garantindo
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Flavio Crosa: expectativas de melhora do
mercado externo até o fim de 2014

um crescimento entre 5% e 6% nas ven-
das.

Do total exportado pela Agrale no ano
passado, o principal mercado foi a América
Latina, com destaque para a Colombia e o
Peru. “Na Colémbia desde 2011 esta em
vigor a norma Euro 4, mas algumas regi-
des de Bogota desde maio de 2013 j& estdo
pedindo veiculos com motor Euro 5 e este
mercado estd avaliando os nossos veicu-
los”, diz Crosa.

ENCARROCADORAS - Entre as encar-
rocadoras de Onibus as exportacdes apre-
sentaram uma retracdo de 3,34% no acu-
mulado de janeiro a abril com o embarque
de 1.041 unidades. No mesmo periodo de
2013 foram enviados 1.077 6nibus ao ex-
terior, sequndo a Associacao Nacional dos
Fabricantes de Onibus (Fabus).

Na Comil os embarques declinaram 14%
no primeiro quadrimestre e totalizaram
121 unidades, ante os 141 6nibus expor-
tados no mesmo periodo de 2013. A em-
presa atribui esta queda aos entraves nos
embarques para a Argentina e projeta ex-
portar neste ano a mesma quantidade de
2012 que foi de 493 veiculos, total 24% in-
ferior aos 611 onibus exportados em 2013.
“Com a operacao da fabrica de urbanos em

Lorena, a empresa aposta no aumento das
exportagbes também para este segmento”,
afirma Leonardo de Moraes Soares, geren-
te de exportagdes da Comil.

Do total de 6nibus exportados pela Co-
mil — o que representa 20% da producdo
—a maior demanda sao de modelos rodovi-
arios, principalmente os da linha Campione
e Double Decker, e 0s principais mercados
sdo Argentina, Peru e Chile. “Sdo paises
que consomem produtos de alto valor agre-
gado, o que esta de acordo com a nossa
estratégia dentro de segmento de 6nibus
rodoviario”, diz Soares.

O gerente da Comil afirma que 100%
das exportagdes nos dltimos anos tém sido
de carrocerias montadas, sendo 80% de
Onibus rodoviarios e 20% se dividem entre
urbanos e micros. O contrato mais recen-
te da empresa foi fechado com o Peru, em
uma negocia¢ao com a Divemotor que en-
volveu a compra de 50 unidades do modelo
Campione DD, e com o Grupo Soyuz, que
adquiriu 50 unidades do Campione 3.45.

A expectativa da Comil é que o merca-
do internacional mantenha a demanda por
produtos de alto valor agregado. “As em-
presas tendem a se especializar em deter-
minados nichos, diante do fato de que cada
vez mais estaremos concorrendo com pro-
dutores chineses, indianos e locais”, prevé
Soares. "“Por isso, especializacdo e compe-
titividade sdo os principais pontos-chave
para ter sucesso neste mercado.”

Para o gerente de exportacdo da Comil,
o0 impulso das exportacoes de 6nibus nos
proximos anos estd relacionado a um con-
junto de fatores, como o crescimento do
Produto Interno Bruto (PIB) e 0 acesso ao
financiamento.

Na Marcopolo a queda nas exportacoes
foi de 10% no primeiro quadrimestre em
comparacao ao mesmo periodo de 2013.
A empresa atribui a retracdo a uma gran-
de venda atipica realizada no inicio do ano
passado e projeta para 2014 um aumento
de 20% na venda de 6nibus ao exterior.



Uma das razbes para o incremento das
exportacdes, segundo Ricardo Portolan,
gerente de mercado externo da Marcopo-
lo, é a manutencdo da taxa de cambio no
patamar entre R$ 2,50 e R$ 2,60, que aju-
da a absorver os custos internos. “O cres-
cimento dependera do quanto o Brasil sera
competitivo com relagdo ao délar”, diz Por-
tolan.

No exterior a maior demanda pelos 6ni-
bus da Marcopolo se concentra na Améri-
ca Latina (com destaque para o Chile) e na
Africa do Sul. "0 Chile tem comprado toda
a familia de 6nibus urbanos e rodoviérios
porque o governo estd agregando novos
onibus BRT ao sistema Transantiago”, ex-
plica Portolan.

Os 6nibus saem da fabrica de Caxias do
Sul rumo ao Chile montados e os principais
modelos sdo os BRT, o rodoviario Paradiso
1200 e o Double Decker.

Ricardo Portolan: manutencao do cambio de
R$ 2,50 a R$ 2,60 incentiva as exportacées

Portolan esclarece que a Marcopolo reto-
mou as vendas para o Oriente Médio, apds
a paralisacdo dos negdcios em 2006. La o
principal mercado sdo os Emirados Arabes,
onde a empresa fechou mais um contrato
que corresponde ao terceiro pedido feito

pela operadora Avis, de Abu Dhabi, de 32
onibus rodoviarios, de um total de 79 uni-
dades adquiridas pela empresa. Os énibus,
modelo Paradiso 1200, serdo produzidos
na fabrica de Ana Rech, em Caxias do Sul
e serao exportados a partir de outubro. Os
veiculos serdo utilizados para fretamen-
to no transporte dos empregados da Abu
Dhabi Gas Industries (Gasco).

Os onibus que sequirdo para os Emira-
dos Arabes tém chassi Scania K410 4x2
com capacidade para transportar 44 pas-
sageiros. Sdo equipados com vidros cola-
dos duplos, monitores e video, isolamento
especial para altas temperaturas e acUstica.
“Estamos conseguindo ser competitivos e
ampliando nossas exportacdes para mer-
cados tradicionalmente compradores, mas
que haviam diminuido suas demandas”,
afirma Paulo Corso, diretor de operagdes
comerciais da Marcopolo.

Equipamento de gravagao paraseu onibus?
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B CHILE

Onibus brasileiros

para o Transantiago

Mercedes-Benz entrega mais 440 onibus para o transporte urbano
de passageiros da capital do Chile e acumula vendas de 1.170 chassis
para o sistema Transantiago

B AMARILIS BERTACHINI

A Mercedes-Benz do Brasil ja forneceu
um total de 1.170 chassis de 6nibus urba-
nos para o sistema de transporte coletivo
de Santiago, no Chile. Somente nos primei-
ros quatro meses deste ano, foram entre-
gues 440 desses chassis modelo O 500 U
para renovacdo das frotas das empresas
Metbus e Buses Vule, que atuam como
operadoras do Transantiago.

Confundido com um simples corredor
BRT (Bus Rapid Transit), o Transantiago
vai muito além: é uma rede de transporte
urbano integrado, com linhas troncais, ex-
pressas, alimentadoras e metrd.

Na avaliacdo de Ricardo Silva, diretor
geral de 6nibus América Latina da Merce-
des-Benz, o sistema Transantiago ja é um
projeto maduro, com regides definidas, as-
sim como trajetos de troncais e alimenta-
dores e todas as empresas do sistema sao
clientes da Mercedes. Os 6nibus foram en-
tregues encarrocados, basicamente pelas
fabricantes Caio, Marcopolo e Neobus.

Para a entrega das 1.170 unidades fo-
ram enviadas diversas remessas, via ter-
restre, desde 2012, sempre com chassis O
500 U e LO. Os veiculos sao low entry, tém
suspensdo pneumatica, freios ABS e cam-
bios automaticos. O motor é OM-926 LA,
Euro 5, com 256 cv a 900 Nm. No caso
dos LO, as transmissdes automaticas sao
ZF, Voith e Allison. O conjunto de suspen-
sdo totalmente pneumatica, agregada a
um sistema de rebaixamento lateral, propi-
cia maior conforto e seguranca, tanto para
motoristas quanto para 0s passageiros.
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Os chassis 0 500 U e LO tém motor Euro 5, suspensao pneumatica, ABS e cambios automaticos

Na avaliacdo de Ricardo Silva, a forte
presenca dos veiculos Mercedes-Benz no
transporte coletivo urbano da capital chi-
lena ganha ainda mais evidéncia pelo fato
de o Transantiago operar em um regime
de alta demanda, com grande volume de

passageiros. “O chassi O 500 U demons-
tra versatilidade, forca, robustez e resis-
téncia para encarar o trabalho pesado e
isso tem feito a diferenca para as empre-
sas operadoras e para o0s gestores do siste-
ma”, ressalta o executivo. De acordo com a



montadora, o modelo 500 U foi desenvol-
vido para aplicagdo urbana e agrupa toda
a tecnologia dos chassis Mercedes-Benz
com embarque em nivel baixo.

EXPANSAO — De acordo com Eleo- nora
Pazos, gerente da divisdo América Lati-
na da UITP (Associacdo Internacional de
Transporte Publico), a grande novidade
do Transantiago é o recém-anunciado pla-
no de modernizacdo do sistema, uma das
bandeiras da presidente Michelle Bache-
let, com investimentos estimados em 500
bilhdes de pesos (US$ 900 milhdes) para
0s proximos quatro anos. Isto inclui me-
lhorias na qualidade do servico, para ele-
var a pontualidade do sistema, com mais
informacdes aos usuarios sobre itinerarios
e horérios de chegada dos 6nibus e maior
controle da gestdo para reduzir a evasao

de receita. Ainda este ano, cerca de 300
Onibus serdo equipados com sistemas de
informacdo aos usuarios, segundo a exe-
cutiva da UITP.

Também estd previsto um aumento de
40 quildmetros de novos corredores nos
proximos quatro anos e melhorias no CCO
(Centro de Controle Operacional).

Em sua avaliacdo, o sistema Transantia-
go encontra-se hoje relativamente bem,
com a imagem ainda um pouco negativa
por conta de varios problemas registrados
no inicio de sua operacdo. Quando entrou
em funcionamento, em 2007, os usuarios
enfrentaram varias dificuldades, inclusive
a dificil adaptacdo ao pagamento por bi-
lhetagem eletrdnica, que representou uma
grande mudanca no habito dos passagei-
ros, agravada por uma rede de recarga en-
tao deficiente. Persistem alguns problemas

como, diz Eleonora, a evaséo de receita
que no inicio era de 40% e hoje esta em
torno de 10%, considerada ainda alta.

Hoje a frota dos sistema soma 6.500
Onibus que fazem perto de quatro mi-
Ihdes de viagens por dia, o que representa
70% das viagens de transporte publico —
incluindo as conecgdes com o metrd. Na
area de abrangéncia encontram-se mais de
seis milhdes de pessoas da cidade que tem
um total de aproximadamente oito milhées
de habitantes.

No mercado nacional, os 6nibus da Mer-
cedes-Benz foram os primeiros a circular no
BRT Transoeste do Rio de Janeiro, que en-
trou em operagdo em junho do ano passa-
do, e a montadora ja é fornecedora também
do recém-inaugurado BRT Transcarioca. No
Rio de Janeiro a empresa conta com cerca
de 60% de participacdo de mercado.  m
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IINTERNACIONAL

0 6nibus Scania Euro 6
a gas testado na Colombia
€ 0 modelo de 15 m

Scania testa onibus Euro 6
a gas na Colombia

Testes de desempenho comprovaram eficiéncia do veiculo em altitude,
arranque, baixo consumo de combustivel e emissoes de poluentes

A Scania lanca na Colémbia o primeiro
onibus Euro 6 a gas para sistemas de trans-
portes urbanos da América Latina. “Além da
necessidade de uma tecnologia mais confi-
avel, a Coldmbia busca substituir o diesel
por um combustivel mais limpo”, comenta
André Rodrigues, gerente de produtos para
onibus urbano da Scania Latin America.

Em parceria com a Universidade Nacio-
nal da Colémbia e o Transmilénio (sistema
de transporte publico metropolitano de Bo-
gota, capital colombiana), a Scania realizou
varios testes que mediram a capacidade de
arranque em pistas ingremes, consumo de
combustivel e emissdes de poluentes. O
veiculo também foi avaliado em condicdes
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mais extremas da cidade de Bogota, como
altitude, que é cerca de 2.600 m acima do
nivel do mar, baixa pressdo atmosférica, tra-
fego pesado e paradas em grandes ladeiras.

“A Scania j& trabalhava na construcdo
dessa oferta, mas os motores com a tec-
nologia anterior ndo tinham capacidade de
operar nessa altitude. Com o novo motor
Euro 6 a altitude deixa de ser uma limita-
¢do”, acrescenta Rodrigues.

MOTOR EURO 6 A GAS — O veiculo Euro
6 testado em Bogota é de 15 metros de
comprimento (tipologia consolidada na Eu-
ropa e América Latina, mas até entao nao
conhecida pelas autoridades colombianas),

com grandes beneficios operacionais em
aplicacdes de transporte urbano, sequndo a
Scania. O veiculo tem capacidade para 120
passageiros, dois eixos de dire¢do, conferin-
do um raio de giro menor e boa manobra-
bilidade. Além de veiculos de 15 metros, a
nova linha de motores Euro 6 a gas permi-
te, também, equipar 6nibus de 12 metros e
articulados.

Entre as principais caracteristicas do
novo motor estdo os cinco cilindros em
linha com cabecotes individuais, 9 li-
tros, niveis de emissdo Euro 6 — 0s mais
limpos do mercado —, garantindo indice
zero de material particulado (o contami-
nante principal). Durante os testes, em



emissdes, por exemplo, foi concluido que
o veiculo Scania Euro 6 a gas emite uma
concentracao em nimero de particulas ul-
trafinas (20 mil/cm3) muito inferior as que
normalmente se encontram nas amostras
de ar de Bogoté (150 mil/cm3). Um 6ni-
bus a diesel Euro 3, por exemplo, muito
recorrente em Bogota, emite 70 milhdes
de particulas por centimetro ctbico.

De acordo com Enrique Enrich, geren-
te-geral da Scania Coldmbia, a nova linha
de motores se destaca por duas vanta-
gens técnicas. A primeira é a tecnologia
de combustdo estequiométrica, na qual
0 motor é capaz de se ajustar de acordo
com a pressao atmosférica, identificando
como deve se comportar em determinada
altitude — caracteristica ideal para o pla-
no de avanco tecnoldgico das cidades de
Bogota e Medellin. A segunda vantagem

do veiculo é a alta tolerancia a variacdes
na especificacdo de combustivel, com a
possibilidade de trabalhar com diferentes
qualidades de gés sem necessidade de fa-
zer ajustes no motor.

A oferta da Scania para a Coldmbia
com essa mesma tecnologia abrange:
motores de linha preparados para alti-
tude (até 3.000 m); chassis para 6nibus
padron, 15 metros e articulados, assim
como 6nibus rodoviarios para distancias
curtas; e chassis para caminhdes de lixo,
betoneiras e outras aplicacdes.

Além de zero emissdo de material parti-
culado, que do ponto de vista ambiental é
uma necessidade e tendéncia nas grandes
cidades, o novo 6nibus Scania com motor
a gas também é extremamente silencioso,
ideal para transitar em zonas urbanas.

“Se  combinarmos os  beneficios

econdmicos (baixo custo de combustivel
e manutencdo) e os ambientais, esses
motores tém tudo para ser um sucesso
ndo s6 no transporte urbano de passa-
geiros e de coleta de lixo, mas também
em muitas outras aplicagbes”, completa
Silvio Munhoz, diretor de vendas de oni-
bus urbanos para a regido das Américas.

Além da nova gama de motores a gas
natural (GNV), que também podem fun-
cionar com biogas, o portfélio da Scania
possui veiculos movidos a combustiveis
alternativos, como etanol e biodiesel,
oferecendo solucdes com diferentes ni-
veis de emissoes (Euro 4, 5 e 6).

0 6nibus Scania Euro 6 a gas, Unico na
Coldmbia, realizou testes nas cidades de
Bogotd, Cartagena, Valledupar e Medel-
lin, sempre demonstrando desempenho
positivo, segundo a montadora. [ |
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B COMERCIAIS LEVES

Mercedes-Benz lanca van
Sprinter premium de 10 lugares

Carroceria da nova versao é a mesma do modelo 415 15+1, teto baixo,
0 que proporciona maior espaco interno e conforto aos passageiros

BW\WAGNER OLIVEIRA

Com maior nivel de conforto e equipamentos, nova Sprinter comeca a chegar as revendas

De olho na dindmica do mercado, a Mer-
cedes-Benz langa mais um produto para
avancar no segmento de vans. Com a nova
Sprinter versao 9 (passageiros) +1 (moto-
rista), a montadora da estrela de trés pon-
tas passa a oferecer um veiculo com carac-
teristicas premium entre comerciais leves.

Por qué? A nova versao é montada so-
bre a mesma plataforma da van Sprinter
versdo 15+1, ou seja, sobra espaco ao se
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retirar seis assentos. E assim, com maior
espacamento entre as poltronas, o passa-
geiro ganha mais conforto. Além disso, a
montadora melhorou material de acaba-
mento interno e dispde um nivel maior de
componentes, além de oferecer uma pintu-
ra externa mais refinada.

"E um veiculo que o mercado j& vinha re-
quisitando”, afirmou Carlos Garcia, geren-
te sénior da Mercedes-Benz para vendas

e marketing Sprinter no Brasil. Além de
atender aos prestadores de servicos no
segmento de turismo e hotelaria, o vei-
culo também tem como alvo familias que
precisam de uma alternativa para passeios
e viagens. “Esta nova versdo da Sprinter
chega para consolidar a imagem da Sprin-
ter, que vem firmando conceito entre con-
sumidores do segmento”, disse.

A nova versdo tem a nomenclatura ofi-
cial de van Sprinter 415, aumentando o
atual portfélio, que ja conta com as ver-
soes 1541, 17+1 e a também exclusiva
versdo 20+1 — a maior do segmento no
pais. A nova Sprinter ja esta chegando aos
concessionarios brasileiros, com preco su-
gerido de R$ 139.628 (ICMS de 12%).

Os diferenciais do produto estdo em
itens como bancos de couro, volante multi-
funcional ajustavel em altura e profundida-
de, piso acarpetado e diversos outros itens
de alto padrdo. “Com isso, assegura um
excelente nivel de qualidade para o trans-
porte urbano, fretamento, escolar, executi-
vo e turismo”, reforca Garcia.

De acordo com Garcia, 0s componentes
da nova Sprinter j& eram em parte ofere-
cidos como opcionais em outras versoes.
Mas agora passam a ser itens de série na
415 9+1 para se diferenciar entre seus
concorrentes. Para a Mercedes-Benz, tra-
ta-se de um novo produto de fabrica sem
similar no mercado.

“Sempre optamos por oferecer um vei-
culo com itens de fabrica para garantir
confiabilidade e seguranca para os nos-
sos clientes”, disse Garcia. "0 lancamento



traz também todos os atributos e vanta-
gens da Sprinter, referéncia em qualidade,
conforto, seguranca, agilidade, tecnologia
e excelente custo operacional. Além dis-
50, ela é reconhecida pela eficiéncia e alta

Com maior espacamento,
poltronas de couro
tém mais conforto

produtividade, assegurando rentabilidade
para o cliente”, completou.

A carroceria da nova van Sprinter 9+1
é a mesma da versao 415 CDI 15+1 teto
baixo para 15 passageiros. Com distancia
entre-eixos de 3.665 mm, seu comprimen-
to é de 5.910 mm, com largura de 2.426
mm (com espelhos), altura externa (com ar
condicionado) de 2.580 mm e altura inte-
rior de 1.650 mm.

De acordo com a Mercedes-Benz, o lan-
camento da marca valoriza ainda mais a
linha Sprinter, que amplia as op¢des de es-
colha para os clientes. A Mercedes-Benz
oferece a Sprinter com mais de 50 verses
disponiveis, o que inclui as vans para pas-
sageiros, bem como furgdes e chassis para

transporte de produtos.

Além do banco do couro, a van Sprinter
9+1 traz apoio de bracos, que propicia boa
acomodacdo, com conforto para os passa-
geiros. A vantagem da configuragdo ofere-
cida de fabrica é maior qualidade, robustez
e seguran¢a no transporte de passageiros.
Com isso, a montadora pode estender a ga-
rantia de seus produtos — algo que fica com-
prometido quando o cliente terceiriza servi-
¢os num veiculo comercial zero quildmetro.

A nova Sprinter 9+1 também se desta-
ca por diversos outros itens de alta qua-
lidade, que proporcionam praticidade e
comodidade, entre eles, ar condicionado;
piso acarpetado; volante multifuncional
ajustavel em altura e profundidade; porta-
objetos; porta-garrafa; radio CD/MP3 com
conexao Bluetooth, SD Card e AUX-In; fe-
chamento central das portas por controle

bra

gente em movimento

Sistema Antiesmagamento

Garante a seguranca e o conforto dos passageiros
no embarque e desembarque.

Bloqueador de Portas

Atende a Resolugao CONTRAN 445/13 vigente
desde janeiro de 2014.

Estanqueidade de vedacao da porta

Garante o fechamento perfeito da porta, evitando ruido
e troca de calor com o ambiente externo.

Até

05 ANOS

DE GARANTIA

Paxplus Ouro

(51) 3271-2500

vendas@brapax.com.br
www.brapax.com.br

A seguranca que o
passageiro exige.

Nao Arrisque. Use o Original!



B COMERCIAIS LEVES

Cor metalica, rodas e ar condicionado
diferenciam o modelo Premium
remoto; vidros, travas e retrovisores elétri-
cos; farol de neblina; roda de liga leve e
limpador do para-brisa traseiro.

O sistema de ar condicionado, exclusi-
vamente desenvolvido para as condicdes
climaticas da América Latina, é um dife-
rencial da Sprinter. Com um aviso de tem-
peratura exterior, 0 motorista pode sele-
cionar de maneira precisa a temperatura
do interior do veiculo e manté-la sempre
em um nivel ideal, independentemente da
temperatura externa e da radiagdo solar.

BLUE EFFICIENCY — A linha de veiculos
comerciais leves Sprinter cumpre com dois
dos maiores desafios do transporte: reducao

Modelo também tém maior espaco para a
colocacido de bagagem
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no consumo de combustivel e no indice de
emissoes. Sua tecnologia Blue Efficiency,
que utiliza sistema de recirculagdo dos ga-
ses de escape (EGR), abrange um pacote de
eficiéncia que otimiza o funcionamento dos
subsistemas internos do motor. Além disso,
sua transmisséo foi desenvolvida com base
nas necessidades tipicas da aplicacdo de vei-
culos comerciais leves.

Avan Sprinter 415 CDI 9+1 vem equipa-
da com o motor Mercedes-Benz OM 651
LA biturbo de 4 cilindros — poténcia de
146 cv a 3.800 rpm, com torque de 33,6
mkgf de 1.200 a 2.400 rpm, o que garan-
te maior agilidade no transito, com melho-
res arrancadas e retomadas e também com
maiores velocidades médias.

Os motores da Sprinter harmonizam-se
perfeitamente com a transmissao manual
ZF ECO Gear 65-450 de seis velocidades,
cujas relacdes de marcha também propi-
ciam reducdo no consumo de combustivel.

Com uma relacdo de marchas otimizadas,
0 cambio favorece as manobras em velo-
cidades baixas. Ja a relacdo da sexta mar-
cha, 15% mais alta, contribui para manter
a rotacdo do motor mais baixa, mesmo nas
velocidades mais altas. O motorista ainda
conta com um indicador que o auxilia na
troca de marchas. Além de contribuir para a
economia no consumo de combustivel, essa
transmissdo, desenvolvida para 0 mercado
brasileiro, possibilita melhor dirigibilidade e
maior agilidade para o veiculo.

O exemplar nivel de seguranca é um

diferencial da Sprinter. Um de seus principais
destaques é o programa eletronico de con-
trole da estabilidade ESP Adaptativo no sis-
tema de freio, que consiste na integracdo
dos avancados sistemas ABS, ASR, BAS e
EBV, reduzindo significantemente os ris-
cos de acidentes, mesmo em situacbes
criticas, além de garantir maior dominio

e estabilidade do veiculo.

A Sprinter traz também airbag de
série para 0 motorista e, opcionalmen-
te, para os acompanhantes dos bancos

dianteiros. Além disso, o tensionador do
cinto de seguranca funciona de forma as-
sociada com o airbag. Ha, ainda, o aviso
sonoro que indica a falta do uso cinto de
seguranca do motorista.

MERCADO - Enguanto o mercado de vei-
culos como um todo no Brasil j& acumula
queda de 5%, as vendas de vans, furgdes
e chassis-cabine cresceram 2% entre janei-
ro e abril deste ano em relacdo ao mesmo
periodo de 2013.

Quando o segmento é especifico para
passageiros, o mercado de vans cresceu
16%, passando de 4.467 para 5.202 unida-
des nos quatro primeiros meses deste ano
em relacdo ao mesmo periodo de 2013. Ja
a Sprinter, de acordo com a Mercedes-Benz,
cresceu 36% — passou de 1.144 para 1.558
unidades emplacadas. O segmento de lar-
ge vans, que considera todos os veiculos
de 3,5t até 5t, para transporte de carga e
passageiros, cresceu apenas 2%, passando
de 13.905 para 14.134 nos quatro primeiros
meses deste ano.

Para Garcia, o mercado para vans de
passageiros tende a manter o ritmo de
crescimento até o final do ano. Ele tam-
bém acredita que parte do aumento das
vendas de vans estd relacionada a Copa
do Mundo por conta da maior procura pe-
los hotéis para atendimento dos turistas.
Ele espera que, com as férias escolares, o
setor de transporte de alunos renove par-
te da frota, como sazonalmente acontece
com o segmento no Brasil. [
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Inovacao, credibilidade e lideranca para o mercado de énibus.

Lider em seu segmento e atuando hd 25 anos, a SOBUS oferece a mais completa linha de pecas, vidros
e acessérios para carrocerias de énibus. Além do destaque ao atendimento, sempre prestado com eficiéncia e
qualidade, a equipe SOBUS antecipa os desafios e inovagdes do mercado de transporte de passageiros.

Representante das maiores encarrocadoras de énibus do pais, a empresa conta com duas unidades, sua matriz
em Séo Paulo e uma loja em Recife inaugurada para atender a regido nordeste com a mesma exceléncia.

Conheca a SOBUS et
www.sobus.com.br

(
% xSOBUS *+*

- 988-2013

Recife
81 3476 1083

Scao Paulo
11 2955 0008

Al. 2° Sargt..Névio Barracho dos Santos, 480 = Pq. Novo Mundo — Séo Paulo — SP
Rua Presidente Nilo Pecanha, 302 - Bairro Prazeres — Jaboatdo dos Guararapes — PE

Respeite os limites de velocidade.



Il CARROCERIAS

Mascarello foca
nos rodoviarios

Encarrocadora paranaense cria unidade especial para fortalecer sua linha
de onibus rodoviarios com ganhos de producao e agilidade nos processos

B AMARILIS BERTACHINI

Para fortalecer sua linha de 6nibus ro-
dovidrios, a paranaense Mascarello criou
um novo departamento para tratar exclusi-
vamente desse segmento. A nova unidade
industrial foi inaugurada no dia 30 de maio
passado, data do aniversario de 11 anos
da encarrocadora.

Com a nova estrutura, a empresa visa
ganhar agilidade nos processos, focar sua
administracdo em cada linha de produto,
aumentar o volume de producéo e reduzir
o0 tempo de processo de cada unidade, ex-
plica Jacel Duzanowski, diretor comercial
da Mascarello.

Atualmente, a fabricante tem em sua
linha de rodoviarios o Roma 370, Roma
350, Roma 330, Roma MD e Roma 310,
além da linha de fretamento com o Gran
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Mini e o Gran Micro.

Segundo Duzanowski, a Mascarello de-
verd manter neste ano niveis de producao
semelhantes aos de 2013, quando fabricou
2.481 odnibus, dos quais 760 modelos ro-
doviarios, 602 urbanos, 451 intermunici-
pais e 668 micro-6nibus.

Para atingir esse resultado, além da re-
estruturacdo do novo departamento, a
Mascarello estd investindo em profissio-
nais com experiéncia no mercado. Do pon-
to de vista dos reflexos do mercado como
um todo no desempenho da empresa, o
executivo acredita que as linhas de finan-
ciamento, o crescimento da economia e a
definicdo quanto as licitacdes federais irdo
influenciar nos resultados da Mascarello
em 2014.

URBANOS - Paralelamente, a empre-
sa mantém-se atuante no segmento de
veiculos urbanos. No inicio de maio

entregou uma frota de 15 novos oni-

bus ao transporte coletivo urbano

de Cascavel (PR), cidade-sede da

encarrocadora. Dez desses 6nibus
foram adquiridos pela empresa Pioneira
Transportes e cinco foram entregues a em-
presa Viacdo Capital do Oeste.

Entre esses carros, uma unidade se des-
tacou especialmente: o Onibus numero
18.000, uma marca comemorativa na pro-
ducdo do més em que a Mascarello com-
pletou 11 anos. “Com muito orgulho a
Mascarello chegou a esse nimero e entre-
ga esse Onibus para a cidade que escolheu
para firmar suas raizes e escrever a sua his-
toria”, declarou Duzanowski.

A fabrica da Mascarello em Cascavel
tem capacidade de producgdo de 15 vei-
culos por dia, e também varias linhas de
componentes para onibus fabricados pela
propria encarrocadora, como poltronas e
portas.

Além das vendas ao mercado interno,
a Mascarello exporta para mais de 20
paises, entre eles Angola, Costa Rica,
El Salvador, Chile, Uruguai, México,
Argentina, Paraguai, Bolivia, Equador,
Peru, Panamd, Republica Dominica-
na, Gana, Nigéria, Cabo Verde e Guiné
Equatorial. No ano passado a empresa
comercializou 312 unidades para o mer-
cado externo. ]



CHASSIS VOLVO. PRODUZEM
MAIS SEM DIVIDIR OPINIOES.
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Com um Volvo vocé planeja melhor seus custos de operacdo e

aumenta sua produtividade. O Hibrido Volvo divide sua fonte de energia entre

diesel e eletricidade, reduzindo a emisséo de poluentes e o consumo de combustivel.

O B270F, o chassi mais leve da categoria com motor na frente, proporciona economia.

E com 0 B340M h& um aumento de 20% na capacidade de transporte em relagéo aos

concorrentes com praticamente o mesmo custo operacional. Ou seja, vocé multiplica seus
> passageiros com menor quantidade de veiculos. Além desses e outros chassis, vocé conta

com a Telemética Volvo para controlar sua frota, reduzindo desperdicios.

FACA AS CONTAS. UM VOLVO SOMA PRODUTIVIDADE AO SEU NEGOCIO.

ONIBUS VOLVO. QUALIDADE DE VIDA NO TRANSPORTE

www.volvo.com.br/onibus
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Il CARROCERIAS

Novos veiculos Comil
para o governo federal

Fabricante gaticha ganha concorréncia para entregar mais 140
Oonibus Pia para serem usados no monitoramento em programa
federal de combate as drogas

HAMARILIS BERTACHINI

 Crack,,
& possivel
VEncer

Micro-6nibus Pia usado no programa Crack é Possivel Vencer do governo federal

A encarrogadora Comil ganhou concor-
réncia para fornecer, ainda neste ano, 140
micro-6nibus modelo Pia para o governo fe-
deral, dentro do programa Crack é Possivel
Vencer, uma acdo de combate as drogas do
Ministério da Justica. Esta é a sequnda vez
que empresa participa da iniciativa.

Os primeiros 70 veiculos j& estdao sendo
entregues e o restante serd repassado gra-
dativamente até o final deste ano. Segundo
Jodo Luis Souza Amado, responsavel pela
area de negdcios governamentais da Comil,
0s veiculos vao auxiliar no monitoramento
de seguranca publica nas cidades contem-
pladas pelo programa federal e, para essa
acdo, foram equipados com uma série de
itens voltados a essa finalidade, como c&-
meras de videomonitoramento, roteador de
wireless, sistema de Bluetooth, sala de ope-
racoes, além de banheiro, minicozinha e ou-
tros recursos que visam dar autonomia as
forcas policiais fora de suas bases.

"0 projeto dessas viaturas tem como
destaque a autossuficiéncia em termos de

energia, configurando, assim, unidades
moveis de atendimento completo, com so-
lucBes de Tl totalmente integradas”, infor-
ma Amado.

No ano passado a empresa entregou 29
unidades desse mesmo modelo para a pri-
meira fase do projeto, destinados para atu-
acdo nas regides Norte e Nordeste. Ainda
para 2014, a Comil prevé a concluséo de
outros negdcios nas areas de policiamen-
to, Exército e educacdo junto a Unido e a
alguns estados. De acordo com a empresa,
j& esté confirmado o fornecimento de mais
de 600 veiculos ao governo federal, ao Mi-
nistério da Justica, Secretaria Extraordina-
ria de Seguranca para Grandes Eventos e
Ministério da Educacao.

FRETAMENTO E TURISMO — A empre-
sa também fechou novos negécios no seg-
mento de fretamento, com a venda de 79
unidades do Versatile Gold para um gru-
po composto por oito empresas do Estado
de Minas Gerais. Este foi um dos maiores

negdcios em volume do modelo j4 registra-
dos pela marca galcha.

Os veiculos estao distribuidos entre as
empresas Viacdo S&o Luiz (21 unidades),
Turim Transportes (15), Translider (dez),
Viacdo Sol e Mar (oito), Sem Fronteiras
(trés), Ferreira e Ferreira (trés), Rouxinol
(16) e Grupo Transmoreira (trés). Essas
companhias se juntaram para efetuar uma
Unica compra com o intuito de garantir
maior poder de negociacdo, conforme ex-
plica o diretor da Viacdo Sdo Luiz, Vander
Odilon Ferreira.

Para atingir um consenso na escolha do
produto, o grupo levou em consideragdo o
design atualizado do Versatile Gold, assim
como sua relacdo custo-beneficio. Todas as
79 unidades possuem a mesma configura-
cdo, com 48 lugares, e alguns detalhes em
especial foram solicitados pelos clientes,
como sensores de marcha a ré, tomada elé-
trica de 12 volts no painel do motorista e
campainhas internas de solicitacdo de pa-
rada.

No mercado capixaba, as empresas
Marlim Azul Turismo e JR Turismo refor-
caram suas frotas com veiculos Comil. A
Marlim Azul Turismo investiu em duas uni-
dades do Campione HD, duas do Campio-
ne 3.25 e um Versatile Gold, e a JR Tu-
rismo adquiriu um Campione HD e um
Campione DD. Todos os veiculos ja vém
operando em servicos de turismo rodovia-
rio dentro e fora do estado. Esta foi a pri-
meira vez em que os dois clientes optaram
por veiculos da marca. u
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B SEGURANGA

Os pontos mais perigosos
das rodovias federais brasileiras

O Programa Volvo de Seguranca no Transito lanca o Atlas da Acidentalidade
no Transporte Brasileiro, que apresenta um conjunto de informaco6es sobre

acidentes rodoviarios

0 estudo mostra que, em 2012, foram registrados 184 mil acidentes nas rodovias federais

O estudo estatistico patrocinado pela
Volvo Latin America retne dados sobre o
nimero de acidentes e de vitimas, as prin-
Cipais causas e as mais letais, os periodos
do dia e horérios em que sdo mais frequen-
tes, além de destacar os trechos mais peri-
gosos das quatro rodovias mais movimen-
tadas do pais: a Presidente Dutra, a Régis
Bittencourt, a Fernao Dias e a BR-040.

O trabalho mostra dados de acidentes
com todos os tipos de veiculos e detalha
as ocorréncias com caminhdes e onibus,
reunidas no estudo numa categoria cha-
mada vefculos comerciais. “O documento
serve de alerta para a sociedade como um
todo e para o setor de transporte de car-
gas e passageiros mais especificamente
como uma orientagdo para circular pelas
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principais rodovias federais com mais se-
guranca”, destaca Anaelse Oliveira, res-
ponsavel pelo Programa Volvo de Segu-
ranca no Transito.

0O Atlas da Acidentalidade foi produzido
a partir da anélise estatistica do banco de
dados dos acidentes registrados pela Poli-
cia Rodoviaria Federal (PRF) entre 2008 e
2012, nas 103 rodovias federais que cor-
tam o pais. O trabalho envolveu, durante
quase um ano, a participagdo de consulto-
res e estatisticos. “Pudemos trazer ao pu-
blico desde os niimeros gerais sobre aci-
dentes até uma analise especifica sobre o
transporte comercial, com muita qualidade
na informacdo”, afirma o coordenador téc-
nico do projeto, professor Sebastido Amo-
rim, do Departamento de Estatistica da

Unicamp e Diretor da Tecnométrica, que ja
participou de importantes estudos na area
para o Instituto de Pesquisa Econdmica
Aplicada (Ipea).

O Atlas mostra que, em 2012, foram re-
gistrados 184 mil acidentes nas rodovias
federais do pais, com um saldo de 8.665
mortos. O nUmero equivale a uma média
de 23,7 mortes por dia, praticamente uma
por hora.

0O estudo também aponta os indices de
gravidade dos acidentes de acordo com a
causa. Quanto mais alto o indice, maior a
gravidade. Em 2012, a principal causa de
acidentes nas rodovias federais foi a falta
de atencdo ao dirigir, com 61.176 ocorrén-
cias, com um indice de gravidade 2,9. Ja
a ultrapassagem indevida foi responsavel
pelos acidentes mais graves: 4.132 aciden-
tes, com um indice de gravidade de 5,6.
Ela é seguida pela ingestdo de alcool, com
7.592 acidentes e indice 4,4; e por dormir
ao volante, com 4.625 acidentes e indice
de gravidade 4,0.

Segundo o documento, a maior parte
dos acidentes acontece durante o dia. J& os
mais letais ocorrem no periodo da madru-
gada, por volta das 4 horas da manha. Os
acidentes de maior gravidade foram regis-
trados aos domingos, com 70 mortos por
mil acidentes, e aos sabados, com indice
de 60 mortos por mil acidentes.

LIDERES EM ACIDENTES — Em 2012, os
estados de Minas Gerais, Parand e San-
ta Catarina tiveram o maior nimero de
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acidentes, com 26.711, 20.739 e 18.276
ocorréncias respectivamente. Minas Ge-
rais também lidera a lista dos estados com
maior nimero absoluto de vitimas fatais,
com 1.196 mortos, sequido pela Bahia,
com 859, e pelo Parana com 854 mortos.

As rodovias MG-381, RJ-101 e BA-116
concentram o maior nimero de vitimas fa-
tais por trecho de rodovia, com 277, 265 e
252 mortos em nimeros absolutos. A le-
talidade para estes estados a cada mil aci-
dentes é de 27,2; 43,2 e 91,2 mortos res-
pectivamente.

0O Atlas da Acidentalidade analisou tre-
chos das rodovias que ligam quatro dos
principais centros do pais: a Presidente Du-
tra, a Ferndo Dias, a Regis Bittencourt e a
BR-40. O estudo estatistico aponta que 0s
pontos criticos normalmente se encontram
nas saidas e nas chegadas das cidades.

De acordo com o estudo, em 2012, 71
mil acidentes envolveram os veiculos co-
merciais, com 4.230 mortos, ou seja, uma
média de 11,6 mortes por dia. “O proble-
ma dos acidentes e das mortes envolvendo
veiculos comerciais é extremamente grave.
Ele acarreta perdas que afetam negativa-
mente um dos setores essenciais ao de-
senvolvimento do pais. E preciso ter a di-
mensao do problema para poder atacar as
causas. Por isso, a importancia de traba-
lhos estatisticos sobre o tema” destaca J.
Pedro Corréa, consultor do Programa Vol-
vo de Seguranga no Transito.

ONIBUS — Em 2012, ocorreram 10.630
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acidentes com 6nibus nas rodovias fede-
rais. O nimero de vitimas fatais chegou a
764, uma média de 2,1 mortes por dia.

Os acidentes com 6nibus acontecem em
maior nimero durante a semana, mas sao
mais letais aos sabados, com 116 mortes
por mil acidentes, e aos domingos, com
138 mortes por mil acidentes. O hordrio
das 4 da manha é critico, com as ocorrén-
Cias mais graves.

A falta de atencdo também foi a maior
causa dos acidentes com 6nibus em 2012,
com 4.092 ocorréncias e indice de gravida-
de 2,5. O principal motivo dos acidentes le-
tais foi dormir ao volante, com 198 aciden-
tes e indice de gravidade 7,2. Os acidentes
mais graves também foram causados pela
ultrapassagem indevida, com 257 aciden-
tes e indice de gravidade 5,9; velocidade
incompativel, com 357 acidentes e indice
de gravidade 5,1; e pela ingestao de élco-
ol, com 260 acidentes e indice de gravida-
de de 5,1.

O Atlas da Acidentalidade indica ainda
0s pontos criticos das rodovias Presidente
Dutra, a Ferndo Dias, a Regis Bittencourt
e a BR-40. Na rodovia Ferndo Dias, o tre-
cho com maior nimero de acidentes envol-
vendo caminhdes e dnibus esta localizado
em torno do Km 480,1, na area entre a en-
trada da MG-040, no Parque Industrial, e
a entrada da BR 262 em Betim (MG). Na
regido ocorreram 285 acidentes em 2012.
J& o trecho com maior nimero de mortes
¢ em torno do Km 676,9, na entrada BR-
354, na regido de Perddes (MG), com 6
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vitimas fatais.

Na rodovia Presidente Dutra, o trecho
onde aconteceu o maior nimero de aci-
dentes estd localizado em torno do Km
174,1, na érea que vai da entrada da ro-
dovia RJ-085, em Sao Jodo de Meriti (RJ),
e a entrada para a RJ 103, em Coelho da
Rocha (RJ). No local aconteceram 453 aci-
dentes no ano de 2012. O trecho com mais
mortes foi identificado ao redor do Km
288,7, que vai da entrada da rodovia RJ
157 até a entrada da RJ-159, em Floriano
(RJ). Foram contabilizadas quatro mortes
no local em 2012.

Na rodovia Régis Bittencourt, o maior
nimero de acidentes foi identificado na
area de cinco quilémetros em torno do Km
113,4, na regido da entrada da BR-376 e a
da BR-476, na regido do Pinheirinho, em
Curitiba. L& ocorreram 101 acidentes em
2012. Os arredores do Km 99,1, na area
que abrange a entrada da BR-277 e a en-
trada da BR-376, registrou o maior nimero
de vitimas fatais, com quatro mortos em
acidentes envolvendo veiculos comerciais.

Na rodovia BR-40, o maior niimero de
acidentes ocorreu nos cinco quildmetros
ao redor do Km 121, no trecho localizado
da entrada da RJ-103 até a entrada da RJ-
071/081, na area da Linha Vermelha. Os
acidentes no local somaram 285 ocorrén-
cias. Os cinco quildmetros em torno do Km
7441, na regido da entrada da MG-452 e
da entrada da BR-499, em Santos Dumont
(MG), foi o trecho com maior nimero de
mortes, com sete vitimas fatais. [ ]
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B SISTEMA TARIFARIO

Dez anos do Bilhete Unico

SPTrans busca sistema tarifario diversificado para atrair novos usuarios
com perfis e necessidades diferentes de uso do transporte coletivo

HAMARILIS BERTACHINI

Uma politica tarifaria flexivel o suficiente
para que cada usuario do transporte pU-
blico urbano possa optar por um perfil de
bilhetagem que mais se encaixe em suas
necessidades. Essa é uma das principais
metas do governo municipal de Sao Paulo
para conquistar novos passageiros para o
transporte coletivo.

“Temos que ir aproximando o tipo de
tarifa de todos os nichos de usuérios que
hoje talvez ndo atendamos por falta de
uma politica tarifaria que sirva para ele”,
declara Adauto Farias, diretor de gestdo
econdmico-financeira da SPTrans.

Neste ano do aniversario de dez anos do
Bilhete Unico — criado em 2004, na ges-
tao da ex-prefeita Marta Suplicy — o meca-
nismo de pagamento ja comega a ganhar
contornos de modernizacao apos ter per-
manecido anos sob um mesmo modelo.
Atualmente, esse sistema permite que o
passageiro faca até quatro viagens de oni-
bus durante trés horas ou trés viagens de
Onibus durante trés horas mais um embar-
que no metro.

Mas o governo municipal j& comecou a
ampliar as opgOes para 0s usuarios e criou
recentemente trés variacdes de bilheta-
gem: o Bilhete Unico Mensal, lancado em
novembro do ano passado, com o qual o
cidaddo paga um valor fixo de R$ 140 e
viaja quantas vezes precisar em um prazo
de 31 dias; o Semanal, criado em abril des-
te ano, que pela tarifa de R$ 38 permite
um namero irrestrito de embarques duran-
te sete dias e o Bilhete Unico Diério, indi-
cado para um perfil de uso eventual, mas
intenso, com viagens ilimitadas ao longo
de uma Unica jornada, por uma tarifa de
R$ 10. Atualmente, na média dos dias

44 | TECHNIBUS - 112

Uteis, estdo sendo transportados 130 mil
passageiros com o cartdo mensal e 3,5 mil
passageiros com o semanal. Ainda ndo ha
estatistica sobre o Didrio.

Diante da percepcao de que a politica
tarifaria deve ser um facilitador para o usu-
ario, e ndo um elemento restritivo, Farias
afirma que os préximos passos sao de evo-
luir ainda mais na variedade de opgoes,
como, por exemplo, uma tarifa para quem
precisa usar o transporte publico somente
nos finais de semana e outra para quem
transita apenas nos dias Uteis.

Outra tendéncia para o futuro é con-
vergir o sistema de cobranca de tarifas e
de integracao para sistemas baseados em

PASSAGEIROS TRANSPORTADOS

(emmil)
Ano Corp Bilhete Em dinheiro® Total
Unico®

2004  675.310 1.002.210  1.677.520
2005 1.716.093 791.082  2.507.175
2006 1.960.355 700.755  2.661.110
2007 2.138.260 593.708  2.731.968
2008 2.452329 383527 2.835.856
2009 2.574.681 295326  2.870.008
2010 2.657.265  258.726  2.915.991
2011 2.703.222 237.673  2.940.895
2012 2.690.017 226.938  2.916.955
2013 2.703.395 220.818  2.924.212
2014 872,588 77.097 949.685

(1 Corresponde ao total de passageiros registrados nos
validadores eletrénicos - O Bilhete Unico foi implantado
em 18 de maio de 2004 - ) Pagamento em dinheiro _
diretamente ao cobrador, sem utilizacdo do Bilhete Unico.
Em 2004 também hd registros de passes de papel -

“ Corresponde ao periodo de janeiro a abril

telefonia movel, o que permitiria realizar a
recarga do bilhete via telefone celular, re-
duzindo o tempo gasto pelos usuarios na
fila para compra de crédito.

UMA DECADA - Em sua avaliacio, es-
tes dez anos de Bilhete Unico mostram que
0 projeto € vitorioso. Farias lembra que a
modalidade foi criada em um momento de
perda de participacao de passageiros no
transporte coletivo. “O 6nibus vinha num
processo de informalidade em sintonia
com o aumento de perueiros e o bilhete foi
um dos pontos do programa de governo de
2001 a 2004 que incluia legalizar, formali-
zar os operadores e colocar todos debaixo
do meio de pagamento comum. Foi criada
nova legislacdo do transporte, foi feita a
licitacdo, foram implantados corredores e
foi implementado o Bilhete Unico. Depois
disso, o Bilhete Unico entrou também para
0 metr6 e para a CPTM. O 6nibus vinha
sistematicamente perdendo passageiros
desde 1996 e a partir de 2004 ele voltou a
crescer”, conta o executivo.

De 2004 para 2005, houve um salto ime-
diato de 1,6 bilhdo para 2,5 bilhdes de pas-
sageiros. Em 2013 foram transportados 2,9
bilhdes de pessoas na cidade de Séo Paulo,
segundo dados da SPTrans (ver tabela).

Além disso, ele destaca que a arrecada-
cao cresceu apos a implantagdo do sistema
e a seguranca aumentou. Em 2003 houve
11 mil assaltos nos énibus e em 2013 essas
ocorréncias cairam para 600, ou seja, uma
reducdo de 94%, porque a maioria estava
associada a presenca de dinheiro na catra-
ca. "Sob qualquer aspecto que se olhe, o
Bilhete Unico representou um instrumento
vitorioso para a cidade”, defende Farias. m
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Campanhas tentam conter
incendios contra onibus

Sindicatos patronais buscam mostrar a populacao efeitos nocivos que ela
sofre quando um veiculo do transporte publico é alvo de criminosos

EWAGNER OLIVEIRA

Mais de setenta veiculos do transporte
coletivo queimados em apenas cinco me-
ses do ano em Sdo Paulo. Greve de co-
bradores e motoristas, que paralisaram
a maior cidade do pais por aumento de
salarios. Movimento Passe Livre, que ao
reivindicar revisdao do aumento das pas-
sagens nos coletivos da capital paulista,
desencadeou a partir do ano passado
uma das maiores ondas de manifesta-
cGes da historia recente do Brasil.

Todos esses movimentos acabaram
colocando o 6nibus como vitima — ndo
s6 em Sdo Paulo como em outras capi-
tais pelo pais afora. Mas por que um
meio de transporte tdo importante para
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o cotidiano dos brasileiros e essencial
na formacéo das cidades da forma que
as conhecemos hoje passou a ter uma
conotagdo negativa nos Ultimos gran-
des acontecimentos nacionais?

A resposta mais facil esta na insatis-
facdo dos usuérios com a qualidade do
servico prestado ou na irracionalidade
de pessoas criminosas que buscam cha-
mar a atencao para suas causas. Mas
por que descontar a ira em um sistema,
que, bem ou mal, é responsavel pela
mobilidade de milhdes de pessoas to-
dos os dias, que ainda hoje é essencial
e vital para o crescimento da economia
brasileira?

Crime organizado, infraestrutura urba-
na deficiente e transporte individual sdo
comumente lancadas no noticirio como
outras explicacdes que contribuem para a
ebulicdo de um ambiente cadtico, fazendo
com que toda a sociedade sofra as conse-
quéncias, principalmente, os mais pobres,
que dependem do 6nibus para sobreviver.

Se o Brasil ndo tem o melhor sistema
de 6nibus, também ndo é dos piores.
As vezes, despreparo de motoristas,
veiculos lotados, barulhentos e sem
sistema de ar condicionado e itinera-
rios complicados irritam milhdes de
passageiros que precisam do Onibus
para trabalhar, estudar, pagar contas,



visitar parentes ou passear.

Mas, se existem muitas criticas, ha
que também de se reconhecer que muita
coisa evoluiu e vem melhorando nos ul-
timos anos. Bilhete Unico, veiculos mais
modernos e confortaveis, construcao de
corredores BRT, faixas exclusivas, siste-
mas informatizados de informacao che-
gam para oferecer um servico de melhor
qualidade. E claro que os investimentos
ndo acontecem na velocidade das ne-
cessidades, até porque os politicos no
Brasil ndo tém o habito de se antecipa-
rem as dificuldades.

Desde que decidiu profissionalizar a
sua administracao, o Sindicato das Em-
presas de Transporte Coletivo Urbano
de Passageiros de Sdo Paulo (SPUr-
banuss) busca fazer um trabalho para
se relacionar melhor com a sociedade,
dando esclarecimentos aos usuarios e
ampliando a parceria com o gestor pu-
blico na solucao dos problemas.

Atualmente, o SPUrbanuss veicula na
midia a campanha "Onibus queimado
ndo vai a lugar nenhum” para esclare-
cer as pessoas sobre os maleficios que a
perda de um o6nibus incendiado causa.
De acordo com balanco da entidade, ao
longo dos ultimos cinco anos, cresceu
o nimero de veiculos incendiados e o
prejuizo das empresas concessionarias
do servico de transporte por 6nibus em
Sao Paulo: de 16 veiculos incendiados e
um prejuizo de R$ 8 milhdes em 2009,
passou para 53 Onibus incendiados e
prejuizo superior a R$ 26 milhdes em
2013, além dos mais 70 sé neste ano.
No total, as empresas operadoras tive-
ram perda de 189 6nibus e R$ 94 mi-
Ihdes. Os veiculos incendiados, quase
todos com meia vida util, foram substi-
tuidos por novos, aumentando o custo
de produgao dos servicos.

“Mas o prejuizo maior é a falta de
transporte publico para a populacdo
que depende dele. A retirada de um ou

mais onibus incendiados da operacdo
de uma determinada linha pode provo-
car uma significativa queda do nimero
de paradas nos pontos e reducdo im-
pactante da frota”, afirma Francisco
Christovam, presidente do SPUrbanuss.

Para o executivo, 0 mais preocupante
é que colocar fogo em 6nibus se tornou
um recurso empregado para conferir vi-
sibilidade ao individuo que pratica o ato
de selvageria e banditismo. Em quase
todos os incéndios provocados, o 6ni-
bus encontrava-se em plena operagao,
com tripulagdo e passageiros a bordo.
Em alguns casos, os incendiarios nem
sequer deram tempo aos usuarios para
que descessem do veiculo e se prote-
gessem.

“0s motoristas e cobradores que atu-
am nas regides onde os 6nibus sao mais
frequentemente incendiados comecam
a dar sinais de que ndo querem mais
trabalhar em determinados horarios ou
quando ha indicio de manifestacdo. O
receio de colocar suas proprias vidas
em risco tem criado um ambiente de
apreensdo e de medo. No final do ano
passado, um motorista que decidiu aju-
dar uma cadeirante a sair de um énibus
em chamas teve o braco queimado e fi-
cou com sequelas para o resto da vida”,
reforca.

Sendo assim, o sindicato patronal de
S&o Paulo defende uma punicdo exem-
plar para os criminosos. “Pela irrespon-
sabilidade e inconsequéncia, bem como
pelos resultados graves do ato pratica-
do, o incendiario deve ser recolhido e
encaminhado para tratamento mental
ou preso e condenado por periclitacdo
a vida, tentativa de homicidio e dilapi-
dacdo do patriménio alheio, entre ou-
tros crimes previstos no Codigo Penal”,
diz Christovam. “Quer nos parecer que
0 incendidrio esta muito mais para cri-
minoso do que para doente mental.”

Por todas essas razées, a questdo ja

ganhou uma dimensao que exige urgen-
tes providéncias das autoridades cons-
tituidas, em especial daquelas ligadas a
area da seguranca publica. “A demora
em capturar e responsabilizar os incen-
didrios tem contribuido para o cresci-
mento vertiginoso desse crime. Atear
fogo em Onibus é caso de policia”, fina-
liza o presidente de SPUrbanuss.

A Federagdo das Empresas de Trans-
porte do Rio (Fetransport), que também
realiza a campanha “Onibus Queimado
ndo Serve a Populacdo”, sofre as con-
sequéncias do vandalismo. Levanta-
mento feito pela entidade mostra que,
pelo menos, 41 6nibus foram queima-
dos desde janeiro, geralmente durante
confrontos, provocaram prejuizos para
as empresas de R$ 14,3 milhdes. Além
disso, outros 13 veiculos foram depre-
dados este ano, gerando prejuizo de
mais R$ 1 milhdo as transportadoras.
Os niimeros ja ultrapassaram os do ano
passado, quando 31 dnibus foram in-
cendiados ou depredados, gerando um
prejuizo de R$ 4 milhdes.

As estatisticas revelam ainda que,
desde 2000, 501 veiculos foram depre-
dados e 487 incendiados em todo o Es-
tado do Rio de Janeiro, causando um
prejuizo de cerca de R$ 118 milhdes. De
acordo com a entidade, ao contrario do
que muitos acreditam, os 6nibus ndo
possuem amparo financeiro do estado
nem seguro — inviavel por conta dos al-
tos custos. Toda vez que um Onibus é
incendiado ou depredado, o prejuizo é
do empresario e do setor.

Sequndo a Fetranspor, a violéncia
atinge indistintamente os rodoviarios,
0s passageiros e toda a sociedade.
Além disso, provoca “sensa¢do de in-
seguranca e vulnerabilidade”. Profis-
sionais agredidos por manifestantes
precisam passar por um processo de re-
adaptacao com apoio de trabalho psi-
colégico. ™
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Revista Veja usa onibus Marcopolo
para percorrer o Brasil

Redacao movel visita 13 estados brasileiros e o Distrito Federal,
passando ao longo de 10 mil quilometros com a missao de revelar
os aspectos econémicos e sociais do Brasil

ESONIA MORAES

Um 6nibus Paradiso 1200 Geracao 7 da
Marcopolo esta sendo utilizado pela re-
vista Veja em um projeto de jornalismo iti-
nerante pelo Brasil no qual participa uma
equipe de 20 profissionais entre editores,
reporteres, fotografos e cinegrafistas.

Além de adesivagem especial, o 6nibus
montado em chassis Mercedes-Benz rece-
beu varias adaptacdes em seu interior fei-
tas pela Truckvan, empresa especializada
na fabricacdo de unidades mdveis custo-
mizadas, para ser usado durante um més
como redacao movel. No espago, que con-
tém 12 poltronas, foi instalado seis compu-
tadores, duas impressoras e um microbar.

A caravana batizada de Expedicdo
Veja partiu de Guarulhos (SP) no dia Espaco interno contém 12 poltronas, seis computadores e duas impressoras

6 de maio e a primeira parada ocor-  classes A e B. O total de 10 mil quild-  Parana, Santa Catarina, Rio Grande do
reu em Jundiai (SP), cidade brasileira  metros que serdo percorridos pelos pro-  Sul, Mato Grosso do Sul, Mato Grosso,
com o maior crescimento de familias de  fissionais da revista inclui os estados do  Goias, Bahia, Piaui, Ceara, Pernambuco,

& Vida util estimada de 10 anas

& Resistente a trepidagdo, pois ndo
possui filamentos

@ MNao necessita descarte como
lampada fluorescentes

@ Protecao contra inversdo de
polaridades

@ Unica com LED de alta poténcia
para iluminacao

i




A redacao moével possui até um microbar

Minas Gerais e Rio de Janeiro, além do
Distrito Federal.

Segundo a revista Veja, o roteiro da
expedicdo foi tracado com base em uma
rigorosa pesquisa de dados econdmicos,
sociais e educacionais. “A missdo desta
caravana é revelar um Brasil pouco visi-
vel: aquele formado por empreendedo-
res que se dispuseram a enfrentar — e
conseguiram superar — as enormes bar-
reiras que o pais apresenta aos que que-
rem inovar, investir e competir ombro a
ombro com as nacdes mais desenvolvi-
das do mundo.”

Além da adaptacdo do 6nibus, a Truck-
van também é a responsavel por toda a
operacao e logistica do projeto. “Estamos
cuidando de todo o servico de internet,
filmagem da rota, hotel, passagens aére-

destaca Lia Braga, coordenadora do de-
partamento de producdo e eventos da
Truckvan.

Durante as viagens, um carro de apoio
com um técnico engenheiro, um produ-

Até o fim de maio, a expedicdo ja passou
por cidades como Joinville (SC), Ndo-Me-
Toque (RS), Guarapuava (PR), Trés Lago-
as (MS), Rondondpolis (MT), Sorriso (MT
e Luis Carlos Guimaraes (BA), apelidada

as para troca de equipes e alimentacdo”,  tor e um seguranca escoltard o onibus.  de cidade que mais cresce no Brasil. m
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W PNEUS

Goodyear investira USS$ 500
milhoes em nova fabrica

O complexo industrial sera construido no continente americano
e tera capacidade para produzir seis milhoes de pneus
ao ano a partir do primeiro semestre de 2017

A Goodyear investira cerca de US$
500 milhdes em uma nova fabrica que
sera construida na América Latina ou
na América do Norte. O complexo in-
dustrial terd capacidade para produzir
seis milhdes de pneus por ano e a pre-
visao é que a operagao tenha inicio no
primeiro semestre de 2017.

0 anuncio da nova fabrica ocorreu
durante a apresentacdo do plano de
alocacdo de capital de US$ 1,1 bilhdo
para o periodo de 2014-2016. Com o
plano atualizado a empresa preten-
de aumentar o valor para o acionista,
oferecendo cerca de US$ 650 milhdes
em retornos para os investidores, bem
como fortalecer o balango patrimonial

GOODFYEAR

Richard J. Kramer, presidente e CEO da
Goodyear: a nova fabrica apoiara a empresa
em segmentos de alto valor agregado
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e investir no crescimento de alto re-
torno.

Entre os varios objetivos, o
plano inclui um adicional de
US$ 300 milhGes para as des-
pesas de capital de crescimen-
to, aumento em 20% do di-
videndo trimestral para as
acoes ordinarias da Goo-
dyear, de US$0,05 para US$
0,06 por acdo, a partir de
setembro, e aumento do
programa de recompra
de acbes em US$ 350 mi-
IhGes para permitir que a
Goodyear adquira até US$
450 milhoes de suas a¢des
até 2016.

“Este  plano atualiza-
do reflete o compromisso
da Goodyear para equilibrar
todas as nossas prioridades —
dando retorno em dinheiro para
0s acionistas, investindo em proje-
tos de crescimento de alto retorno e
alcancando métricas de grau de inves-
timento para gerar valor em longo pra-
z0 para os acionistas”, disse Richard J.
Kramer, presidente e CEO da Goodyear.

Segundo Kramer, a nova fabrica de
pneus vai apoiar o crescimento de lon-
go prazo da Goodyear em segmentos de
alto valor agregado para equipamen-
tos originais e de reposicdao. “Com a
crescente demanda do consumidor por

nossos pneus de alto valor agregado
na América do Norte e América Latina,
este € 0 momento certo para investir em
capacidade de produgdo adicional nas
Ameéricas, para manter a posicdo de li-
deranca da Goodyear e aumentar os lu-
cros para além de 2016", disse o presi-
dente da Goodyear. u
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B ACESSIBILIDADE

Aplicativo da mais liberdade
aos deficientes visuais

Com a solucao criada pela Cittati, que pode ser instalada no celular,
o passageiro tem acesso as informacoes do sistema de transporte

em formato de audio

BMARCIA PINNA RASPANTI

A Cittati, empresa especializa-
da em ITS (Intelligent Transpor-
tation System), desenvolveu um
aplicativo que proporciona mais
autonomia para pessoas com
deficiéncia visual na hora de uti-
lizar o 6nibus, informando qual
oOnibus esta chegando ao ponto,
por meio de um dispositivo de
voz. A novidade é que o Citta-
Bus Acessibilidade esté disponi-
vel nas plataformas do Android
quanto o iOS. A solucdo é uma
versao do CittaBus, ja implemen-
tado na Regido Metropolitana de
Recife desde fevereiro.

A ferramenta destinada aos
deficientes visuais foi lancada em
13 de maio pelo Sindicato de Empresas de
Transporte de Passageiros do Estado de Per-
nambuco (Urbana-PE). A solucdo foi criada
em parceria com o desenvolvedor de softwa-
re, Luiz Eduardo Porto, ele mesmo deficiente
visual desde o0s 23 anos. “Com base nas difi-
culdades que enfrento todos os dias para uti-
lizar o transporte publico, idealizei o aplicati-
vo como um modulo a ser acrescentado ao
sistema ja existente (CittaBus). Recebi todo o
apoio da Cittati para levar adiante o projeto
e firmamos uma parceria muito boa", conta.

Com o aplicativo instalado em seu celular,
o deficiente visual tem acesso as informacdes
do CittaBus em formato de audio, possibili-
tando ao usudrio saber quais linhas passam
pelo ponto em que ele se encontra e qual o
tempo de previsdo de chegada dos veiculos.
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“Antes, o deficiente visual para pegar deter-
minado 6nibus tinha que parar um por um
para perguntar qual a linha que ele percor-
ria. Agora, com as informacdes de previsao
de chegada do veiculo de interesse, o usuario
pode pegar o 6nibus correto de uma maneira

muito mais facil”, informa Ra-
mon Canales, gerente de Pro-
duto (CittaBus).

Assim como o CittaBus, o
aplicativo lista todas as linhas
que passam naquela parada e
quando a linha de interesse for
enunciada, o usuario deve tocar
na tela para seleciond-la. Dessa
forma, o aplicativo fornece in-
formacdes de quanto tempo a
linha levara para chegar ao lo-
cal. "Assim, ndo ha necessida-
de de sair perguntando a outras
pessoas se 0 Onibus que preciso
passou ou parar todos os Oni-
bus para saber qual é. Posso fa-
zer isso apenas quando ele esti-
ver para chegar, para confirmar a informacéo
que o aplicativo me passa”, explica Luiz Edu-
ardo Porto.

Segundo o desenvolvedor do sistema, o
aplicativo esta ainda em seus primeiros pas-
S0S e sera constantemente aprimorado. “Es-
tamos trabalhando para agregar novas fun-
cionalidades que ajudem o deficiente visual
a ter mais independéncia ainda. Acho que é
uma forma de termos uma abordagem dife-
rente do transporte publico, fazendo melhor
uso do mesmo e tornando-o mais amigavel”,
acredita Porto.

Até 0 momento, existem pouco mais
de 750 usudrios utilizando o CittaBus
Luiz Eduardo Porto, deficiente visual

desde os 23 anos, desenvolveu a
ferramenta em parceria com a Cittati



Acessibilidade, de acordo com
a Cittati. O sistema ja esta pre-
sente em cinco cidades: Reci-
fe e Santa Rita, em Pernambu-
co; Colatina, no Rio de Janeiro;
Rio Branco, no Acre; Rio Gran-
de, Rio Grande do Sul. Todas as
pessoas que utilizam transporte
publico nestas cidades podem
adotar o aplicativo.

MAIS INFORMACAO — A ver-
sdo atual do CittaBus, lancada
em fevereiro, j& avisa quais ve-
iculos sao adaptados para ca-
deirantes. Com aproximadamente 60 mil do-
wnloads, o software engloba 70% da frota
da Regido Metropolitana do Recife, 0 que
corresponde a 2,1 mil dnibus. No Recife, dez
empresas ja possuem o cadastro no aplicati-
vo: CRT, ltamaracd, Empresa Metropolitana,

Versao atual informa quais veiculos sao adaptados para cadeirantes

Cidade Alta, Rodotur, Pedrosa, Rodoviria
Metropolitana e Caxanga, Transcol, Sao Ju-
das Tadeu.

0 CittaBus oferece informacbes em tem-
po real sobre o hordrio de partida e chegada
de onibus e quais linhas passam em deter-
minados pontos. A ferramenta, desenvolvida

pelo Sindicato das Empresas de
Transporte de Passageiros de
Pernambuco, pode ser baixada
através do site ou pelo celular.
Por meio do servico, 0s usuarios
podem se programar para estar
na parada de 6nibus quando o
veiculo estiver perto de chegar.
Além disso, a solucdo informa
quais sao as linhas oferecidas
no ponto de 6nibus pesquisado,
assim como o trajeto percorrido
por elas.

Outra funcionalidade recém-
lancada no transporte publico
do Recife é o servico "Wi-fi nas Paradas”,
que disponibiliza internet gratuita, em dez
pontos de 6nibus da cidade. A Internet pode
ser usada por 24 horas diariamente e ndo é
necessario possuir senha para efetuar login,
basta se conectar a rede CittaBus. [ |

Lucro Garantido!

Seu faturamento longe dos assaltos
Gaveta-cofre inibe a intencao de assalto.

=3

* Facil instalacao

« Nao altera o layout
do veiculo

+ Elimina manutencao
e substituicao

das gavetas convencionais
| + Modelos exclusivos para

microonibus

- distema “Boca-de-Lobo”

+ Retardo de abertura
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ITECNOLOGIA

Mais seguranca
e economia

Elevadores para veiculos pesados comecam a conquistar o mercado,
trazendo beneficios em comparacao as tradicionais valas; a Comil
é uma das empresas que adquiriu o produto recentemente

BMARCIA PINNA RASPANTI

0 elevador permite

que o veiculo seja
baixado mesmo em uma
eventual pane elétrica

A Stertil Koni apresenta ao mercado o
elevador de colunas méveis para 6nibus
e caminhdes. A empresa atua no Brasil
ha trés anos, comercializando produtos
fabricados na Holanda. Os seus princi-
pais clientes sdo empresas de oOnibus,
concessionarias e fabricantes de chas-
sis e carrocerias. Em 2013, a companhia
vendeu no mercado brasileiro 12 eleva-
dores; para este ano, a expectativa é
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chegar a 19 conjuntos.

0 destaque é o equipamento ST 1075
FWF, com capacidade de 7,5 toneladas
por coluna (30 toneladas em um con-
junto de quatro colunas) e com tecno-
logia sem fio. Devido ao sistema hidrau-
lico utilizado, os elevadores da Stertil
Koni apresentam vida Gtil mais longa por
ndo existir parte suscetivel ao desgaste,
como fusos e porcas. Essa tecnologia

garante também mais seguranca e per-
mite que o veiculo seja baixado mesmo
em uma eventual pane elétrica, o que
ndo é possivel no sistema de rosca sem
fim, amplamente utilizado no mercado.
Os elevadores com sistema hidraulicos
apresentam uma série de vanta-
gens, quando comparados
com o sistema de
valas que ainda
é muito usado no
pais, segundo o
fabricante. “Com
o elevador, a se-
. guranga, na hora
= de fazer a manu-
! tencdo do veiculo,
é bem maior, princi-
palmente em caso
fu4 de vazamento de
= combustivel. O equi-
pamento permite
ainda o melhor aproveitamento do espa-
co, em relagdo as valas”, afirma Rogério
Moro, gerente comercial da Stertil Koni.
A companhia realizou uma pesquisa
comparativa entre 0s custos de produ-
cao da condicdo de uma empresa sem o
equipamento e 0s gastos ap6s a compra.
A analise levou em conta o tempo de
cada atividade do mecanico a partir de
informacdes coletadas com clientes que
adquiriram ou testaram os elevadores de
colunas méveis da marca. Os calculos re-
presentam uma média entre as medicdes



de diferentes empresas de onibus.

Segundo dados da Stertil Kon, a eco-
nomia de tempo de para as atividades
mecanicas chegou a 28%. Em termos
de custos, considerando que o elevador
pode substituir trés valetas, ha uma re-
dugdo média de 25% nos gastos com
manutencao da frota. Com as colunas de
elevacdo, as manutencdes sao mais rapi-
das, permitindo que uma mesma equipe
atenda a maior quantidade de veiculos
ou ainda que o frotista aumente o nivel
de confiabilidade de seus veiculos e, em
alguns casos, até reduza sua frota reser-
va.

COMIL — A Stertil Koni vai fornecer um
conjunto de elevadores para a Comil. O
equipamento é dotado de quatro colu-
nas com capacidade de elevagao de 7,5

toneladas por coluna e serd utilizado em
uma nova linha de produgdo na unida-
de fabril de Erechim, no Rio Grande do
Sul. 0 modelo ST 1075 FWF foi escolhido
por ser um elevador flexivel que atende
a necessidade do cliente, podendo ele-
var 6nibus de quaisquer entre-eixos. “A
venda foi concretizada apds uma visita
de demonstracdo a um cliente atual no
Rio Grande do Sul que opera trés de nos-
s0s conjuntos em ritmo de linha de pro-
ducdo, desempenhando atividades se-
melhantes as da encarrocadora. Depois
de ver nossos conjuntos em operacao,
a equipe de engenheiros da empresa se
convenceu da seguranca e versatilidade
de nosso equipamento”, relata Moro.

O produto adquirido pela companhia
permite a execucdo de servicos na parte
inferior dos dnibus, tais como aplicacdo

de resina, instalacao de chicotes, repa-
ros e outras manutengdes, que comu-
mente o mercado nacional realiza por
meio de valetas. "Ao buscar alternativas
mais seguras e flexiveis as mudancas do
processo, optamos por iniciar o trabalho
com um conjunto de elevador da Stertil
Koni, que atende a todas as nossas ne-
cessidades”, afirma Guilherme Pegoraro,
engenheiro de Desenvolvimento da Co-
mil.

O Grupo Stertil faz parte das Empresas
Citadel, que abrange uma série de em-
presas da area técnica, que atuam desde
a fabricacdo de maquinas, pecas e ferra-
mentas até servicos técnicos, sobretudo
para o segmento de veiculos pesados.
Entre os principais clientes no Brasil es-
tdo: Viacao Itapemirim, Rodoténcia, Me-
gabus, Tupi, DAF, além da Comil. [ |
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BMANUTENCAO

Lavagem automatica

Karcher lanca equipamento para lavagem automatica de 6nibus urbanos
com capacidade para limpeza de até 500 veiculos por noite

W AMARILIS BERTACHINI

O TBD foi projetado para usar agua reciclada, com indice de 70% a 80% de reutilizacdo

Depois de conquistar o mercado nacio-
nal e tornar-se conhecida por suas lavado-
ras de alta presséo, de uso profissional e
doméstico, a empresa alema Karcher de-
senvolveu no Brasil um equipamento para
lavagem automatica de dnibus, direciona-
do especialmente a operadores de 6nibus
urbanos. Trata-se do TBD, uma espécie de
drive thru para ser instalado nas garagens,
através do qual os 6nibus passam em con-
tato com um conjunto de escovas rotativas
que fazem a limpeza da carroceria, inclusi-
ve da frente e da traseira dos veiculos.

Como normalmente a lavagem das fro-
tas de urbanos é feita durante a noite,
quando cessa a circulacdo e os coletivos
voltam as garagens, ha necessidade de
que a limpeza seja feita com rapidez. A
maquina mais completa da Kércher che-
ga a lavar até 500 6nibus em um periodo
de sete horas. O equipamento é modular e
pode ser montado a partir de trés escovas,
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que seria uma configuragdo suficiente para
atender a uma frota de 30 ou 40 6nibus,
até o maximo de onze escovas e é possivel
agilizar ainda mais o processo agregando
mais escovas o que possibilita que o 6ni-
bus passe pela lavadora mais rapidamente.

“Este lancamento é o mais recente de
uma série de solugbes e produtos que
desenvolvemos para o setor. E fabrica-
do aqui, foi desenvolvido durante o ano
passado e lancado em agosto. A ideia é
aproveitar nossa rede inteira para venda e
pds-venda, para alcancarmos toda a frota
brasileira”, declara Abilio Cépera, diretor-
geral da Karcher para o Brasil.

A empresa ja comercializou 37 equi-
pamentos que estdo instalados em gara-
gens de frotas de dnibus urbanos. Cépera
assinala que esse segmento tem uma ne-
cessidade especifica de rapidez devido a
legislagdo que obriga as empresas opera-
doras a manter os veiculos limpos externa

e internamente, por isso a utilidade do
TBD. Geralmente, o urbano passa por essa
limpeza mais 4gil e uma vez por semana
é submetido a uma limpeza interna mais
minuciosa, ou quando acontece uma ocor-
réncia critica. Ja os dnibus rodovidrios tém
mais tempo disponivel para o servico de
lavagem.

Segundo informagdes da SPTrans, no
caso de Sdo Paulo, a resolugdo que regu-
lamenta este assunto estabelece multa de
R$ 180 para a falta de limpeza interna (R$
360 no caso de reincidéncia) e de R$ 360
para a falta de limpeza externa (R$ 720 no
caso de reincidéncia), por veiculo.

SUSTENTABILIDADE — Assim como ou-
tros produtos da empresa alema, o desen-
volvimento do TBD buscou a sustentabili-
dade em seu uso final. O equipamento foi
projetado para usar 4gua reciclada, com
um indice de 70% a 80% de reutilizagao.
No ciclo de operacdo foram previstas duas
alimentacdes de dgua: na primeira etapa,
quando o veiculo esta mais sujo, é utiliza-
da a &gua reciclada e na Ultima etapa de
enxague é usada a 4gua nova.

Cépera assinala que, além da legislacao
que obriga a limpeza frequente dos cole-
tivos, hd outro aspecto que estimula as
vendas: o da preocupacdo do frotista com
a boa conservacdo dos 6nibus. Ele afirma
que a empresa ja percebe uma demanda
crescente dos operadores por solugbes
para lavagem externa e interna dos oOni-
bus a fim de evitar a deterioracdo da fro-
ta e também para atender a demanda dos
usudrios, que estdo mais exigentes. Além
disso, ha um crescimento da procura pe-
los equipamentos automaticos de limpeza



como reflexo da necessidade de mecanizar
0 servico para contornar o problema da
falta de mao de obra.

Segundo Cépera, a escolha por desen-
volver o produto no Brasil com caracteris-
ticas proprias para o mercado nacional foi
orientada pela necessidade de obter um
preco mais competitivo. Além disso, o per-
fil de lavar os 6nibus urbanos com maior
frequéncia é uma especificidade brasileira
e faz com que a sujeira a ser removida seja
muito menor devido ao reduzido tempo de
acimulo. “O conceito é diferente do de
outros paises. E uma lavagem mais rapi-
da, de alta frequéncia e com pouca sujeira,
enquanto em outros mercados é feita uma
lavagem com mais sujeira e menor frequ-
éncia”, explica. Ele diz que entre os paises
da Europa somente na Inglaterra a empre-
sa tem algo similar e revela que a unidade
do Brasil espera tornar-se mais competiti-
va para comecar a exportar para la. Hoje a
Karcher do Brasil exporta lavadoras de alta
pressao para a América do Sul e o Caribe.

Além disso, na operacdo do equipamen-
to europeu, os 6nibus ficam parados e o
equipamento é que se move e vai passan-
do, lendo o veiculo e lavando até comple-
tar o ciclo totalmente automatizado. £ um
equipamento mais sofisticado e mais caro.
Ja na operacdo do equipamento de lava-
gem de urbanos desenvolvido no Brasil é
0 Onibus que passa no meio das escovas
e ele tem que ser guiado por um operador
que precisa dirigir o veiculo pelo meio das
escovas durante a noite.

A Kércher tem produtos voltados tam-
bém para a limpeza interna dos veiculos,
seja lavagem ou aspiracdo. Um deles é um
aspirador que tem o formato de uma mo-
chila, pode ser carregado nas costas do
operador e é a bateria. O funcionario en-
tra no 6nibus e faz a aspiracdo sem cabos
ou fios, 0 que torna o servico mais rapi-
do. Ha outra maquina que lava e seca ao
mesmo tempo os bancos estofados. Na
limpeza interna também é usado o siste-
ma de alta pressdo manual e nessa linha a

Abilio Cépera: mercado vive momento de
baixa visibilidade devido a falta de agua

empresa tem como detalhe um dispositivo
para remover chiclete, que é um problema
frequentemente enfrentado nos coletivos.

MERCADO - Na avaliacdo de Cépera,
0 mercado de lavadoras de alta pressao
vive um momento de visibilidade reduzi-
da no segmento doméstico desde o més
de abril, principalmente na regido Sudes-
te, claramente 4 influenciado pela ques-
tdo da necessidade de economizar 4gua.
Apesar do crescimento registrado nos ul-
timos anos em outras regides do Brasil, o
Sudeste tem peso significativo e o resulta-
do dessa area acaba limitando a demanda
como um todo.

Ja no segmento de equipamentos pro-
fissionais — a empresa procura manter um
portfdlio de 50% de produtos residenciais
e 50% de profissionais — a coisa muda de
figura. Mesmo com a reducdo da capacida-
de de investimentos das industrias, a falta
de mao de obra leva as empresas a optar
pela mecanizagao dos servicos de limpe-
za. De acordo com o diretor, esse mercado
de limpeza profissional vem crescendo em
torno de 22% a 25% por ano nos Ultimos
€inco anos.

Na média, as vendas da Kércher vinham
crescendo em torno de 20% ao ano, po-
rém em 2013 a empresa cresceu 11% e
no primeiro quadrimestre de 2014 o resul-
tado foi 13% superior a igual periodo do

ano passado. Isto ja considerando o incre-
mento das novas linhas lancadas, como os
equipamentos para lavagem de 6nibus e
0s para varri¢ao de ruas.

Hoje a Karcher produz no mundo cerca
de 4.200 produtos e no Brasil faz cerca de
1.430 produtos, incluindo as diversas ver-
soes. Desde abril, a producdo foi transferi-
da de Paulinia (SP) — onde a planta foi de-
sativada — para a nova fabrica de Vinhedo
(SP), com capacidade de producéo de 600
mil unidades por ano.

HISTORIA — Depois de quase 40 anos no
Brasil, desde que inaugurou sua sede em
1975 na cidade de Sao Paulo, a empresa
mantém-se 100% familiar, com todas as
acbes nas maos dos dois herdeiros do fun-
dador, o engenheiro mecanico Alfred Kar-
cher. A empresa nasceu em 1935, no dis-
trito de Bad Cannstatt, na Alemanha. "A
Karcher era ali do sudeste da Alemanha, re-
gido de Stuttgart, onde praticamente todas
as industrias alemas nasceram. E a terra da
Porsche, Mercedes-Benz, Basf, Bosch e ou-
tras. Na metade dos anos 70 o Brasil estava
vivendo um boom e como a Kércher sem-
pre esteve muito ligada a Mercedes-Benz
ela decidiu vir para o Brasil”, conta Cépera.

Naquela época Alfred Karcher j& havia
falecido, os negécios eram cuidados por
sua esposa Irene e por seus filhos, Susanne
Zimmermann von Siefart e Johannes Kar-
cher. Este decidiu vir para o Brasil e montar
uma fabrica iniciando os negécios com as
lavadoras profissionais de 4gua quente. Ao
longo dos anos a producdo foi crescendo e
se diversificando. A mde, Irene, faleceu em
1998 e Johannes Karcher continuou admi-
nistrando os negdcios no Brasil até 2001,
quando retornou a Alemanha onde hoje
preside o conselho da empresa.

“Foi ai que comecou a minha histéria
porque quando ele foi para o conselho eu
fui contratado”, relembra Cépera. Com o
tempo, a empresa diversificou seu portfo-
lio. Hoje quem dirige a empresa no Brasil
é Cépera. [ ]
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ONAL NTU 2014
” PROGRAMACAO

<T 10h00:Abertura

10h30: Painel “Transporte puhlico urbana:

como atender as demandas sociais?”
wOdebate, mediado pelojornalista Alexandre Garcia, contara coma participacéo deliderangas
dosetor de transportes, do governo federal e da sociedade civil em busca de respostase

solucdes paraas principais necessidades dos usuarios do transporte publico urbano.
13h00: Aimocgo

— 14h30: Painel “Qualidade e seguranga nos sistemas BRT”
Especialistasvao debater as medidas necessarias para garantir que os sistemas

BRT operem com amaxima eficiéncia, qualidade e seguranga.

17h30: Encerramento

< 9h30: Painel “Lei Anticorrupgéo e Palitica de Compliance”
Painelvai abordar as responsahilidades das empresas, geradas pela Lein®12.846/2013,

e oscomponentes de uma estrutura de compliance com experiéncias do setor.

i Oficina “Sistemas Inteligentes de Transporte”

Especialistas, operadores e representantes da industria véo apresentar e discutir
asinovagdes em tecnologia para a operacao dos sistemas de transportes.

11h30: Perspectivasdo TS no Brasil

— 13h00:Almocgo

14h30: Bilhetagem eletronica e tecnologias para controle das gratuidades

16h00: Gestao Operacional e Informagdo ao Usuario

o 17h30:Encerramento

28 DEAGUSTU 27 UtAGUSTU



A EVOLUCAO DO DESIGN

Formado pela Faculdade de Arquitetura e Urbanismo da Universidade de Sao Paulo, Joao de Deus Cardo-
s0 é um dos pioneiros no desenvolvimento de identidades visuais das empresas de transporte de passagei-
ros e cargas no Brasil. Com uma carreira de 46 anos, Cardoso desenvolveu projetos para pintura de frotas
para as maiores e mais importantes transportadoras do pais. Seus imponentes trabalhos para companhias
como a Itapemirim, Sao Geraldo e Topazio revolucionaram a identidade visual e o levaram a ser uma re-
feréncia no setor. O pioneirismo e a visao do arquiteto ajudaram as empresas, industria e encarrogadoras
a propagar e divulgar suas marcas na conquista do cliente e mercado. O seu trabalho também o levou a
academia, como professor da USP. Por diversas vezes ganhador do Concurso de Pintura de Frotas, organi-
zado pelas revistas Transporte Moderno e Technibus, entre outros prémios, o professor Cardoso relembra,
abaixo, sua trajetdria, que comecou ainda como estudante da USP em 1966. Depois do primeiro desafio,
0 entao aluno nunca mais deixaria 0 mundo dos transportes, ajudando-o a se profissionalizar. No inicio,
relata Cardoso, “ndo havia argumentos teoricos para interpretar a funcao do significado dos énibus, ou
dos baus, que circulavam nas estradas e ruas das cidades.” Atualmente, acredita ele, o transporte tem alto

grau de profissionalizacao.

ldentidades visuais
no transporte de passageiros

Joao de Deus Cardoso

Em 1961 o arquiteto Alexander Girard de-
senvolve para a companhia de aviagéo Bra-
niff International a Identidade Visual Corpo-
rativa. Este projeto despertou em mim uma
vontade de fazer algo semelhante no Brasil,
onde ndo havia este tipo de preocupacao
com 0s aspectos visuais das empresas. Fui
pesquisar porque era estudante do segun-
do ano da Faculdade de Arquitetura e Ur-
banismo da USP. As matérias divulgadas em
revistas de Design (que 0 nosso mestre arq.
Jodo Batista Vilanova Artigas nos ensinou a
denominar como Designio) referiam-se a re-
formulacdo de “imagens de empresas” que
fabricavam grande quantidade de produtos,
e estes eram vistos pelo publico consumidor
pelo impacto de novas embalagens, rede-
signadas conforme os principios que as or-
denariam. Assim foi com a Corporacdo 3M,
com varias ramificacdes de produtos para o
mercado global, abrangendo muitos paises.

Ao final de 1966, um estudante de En-
genharia Mecdnica desafiou-me para que
apresentasse um desenho para pintura de
trés dnibus com varios anos de uso, que a
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familia havia comprado para levar funcio-
narios dos municipios do ABC para a fa-
brica da Mercedes-Benz em Sao Bernardo
do Campo. Foi meu primeiro contrato pro-
fissional, porque o convenci de que pode-
ria resolver o problema da “embalagem”,
que era a carroceria dos 6nibus, com uma

Joao de Deus Cardoso - Arquiteto e Designer;
Mestre em Estruturas Ambientais Urbanas pela Fa-
culdade de Arquitetura e Urbanismo da Universidade
de Sao Paulo (FAUUSP); ex-professor de Programacéo
Visual e Desenho Industrial, FAUUSP.

proposta gréfica para a pintura, decorren-
te da andlise dos concorrentes, percursos,
caracteristicas fisicas das tintas, processos
de aplicacdo e publico-alvo.

Convidei meu colega de classe Carlos
Antonio Ferro para resolvermos juntos o
desafio que era o projeto para pintura de
duas carrocerias muito “feias” com mo-
tor Volvo dianteiro, e um monobloco MBB
0-321 HL, para a empresa recém-criada
Topazio Turismo, de Sdo Caetano do Sul.

Comecavam as dificuldades e 1& fomos
nos para a Mercedes para investigar o que
era um monobloco. Tivemos a sorte de ser
recebidos por um professor de desenho ar-
tistico de nome Klaus Bessel, que nos mos-
trou o processo de pintura industrial, e nos
forneceu os catdlogos de venda dos tais
monoblocos, e também um catélogo de
cores de esmalte sintético. Disse-nos tam-
bém: “quando tiverem um desenho tra-
gam para eu ver”. Fantastico: fomos para a
praca da antiga Estacdo Rodovidria de Sao
Paulo e 14 ficamos horas anotando os de-
senhos pintados nas frotas. Rapidamente



descobrimos que as pinturas das empre-
sas de transporte interestadual, quando
os 6nibus mais antigos eram vendidos, res-
surgiam com algumas transformacdes, nas
empresas de turismo, que alugavam seus
veiculos para o transporte de funciondrios.
Parece incrivel, porque esta solucdo ainda
é utilizada, ap6s 46 anos.

Para executar os primeiros trés dese-
nhos foi uma alegria perceber que o cam-
po de atuacdo era fértil. Ndo havia nada
que pudesse ser considerado “modelo-a-
sequir”, mas, ao contrario, ja tinhamos
uma diretriz; ndo imitar nada do que ha-
via nas estradas e ruas das cidades brasi-
leiras. Ao final de 1966 ja havia viadutos,
e edificios altos no entorno das estaces
rodovidrias, ou pontos de parada, para
embarque e desembarque, que possibili-
tavam a visao espacial dos 6nibus.

Constatamos também que a maior area
de pintura de uma carroceria era o teto e
a Unica preocupacdo dos empresarios era
impermeabilizé-lo para que as aguas de
chuva, ou lavagem esporadica, ndo pene-
trassem ao interior, principalmente duran-
te as viagens, que demoravam muitas ho-
ras, e até dias. Muitas das estradas eram
de terra, com o p6 da terra seca e com a
lama da terra encharcada. Alguns raros
tetos eram claros, e muitos eram pretos,
de betume, ou de alcatrdo, que absorvia

grande carga térmica e a transmitia para
dentro onde estavam os passageiros, com
janelas pequenas, sem sanitarios e sem ar
condicionado.

Concluimos entdo, ao elaborar os pri-
meiros trés desenhos, que o teto deveria
ser parte integrante da embalagem para
promover o “produto-embalado” em seu
espaco interno: bancos disponiveis para
viagens! Assim fizemos e fomos mostrar
ao professor Klaus, que ficou encantado
e Nos entusiasmou para prosseguirmos,
porque seria o inicio de muitos projetos.
A profecia felizmente concretizou-se com
a primeira viagem do 6nibus da Topazio
Turismo para o patio da Mercedes, onde
estacionavam dezenas de outros, com 0s
desenhos de asas nas laterais, conotando
velocidade e agilidade. Formavam-se gran-
des grupos de funcionarios para comentar
esta nova proposta, até o dia em que o
diretor de vendas da montadora, Rodolfo
Borghoff, desceu ao estacionamento para
ver a proposta de comunicagdo visual, dos
dois estudantes de arquitetura, que estava
sendo muito comentada.

A Topazio dava inicio, como concluimos
posteriormente, a um grande movimento de
valorizacdo das Identidades Visuais Corpo-
rativas, ou de empresas de menor porte, no
setor de transporte de passageiros.

Fomos entdo recomendados por ele ao
presidente da maior frota Mercedes-Benz
do Brasil, Camilo Cola, que a partir de Ca-
choeiro do Itapemirim comandava 330
onibus que transportavam passageiros en-
tre Sdo Paulo e Rio de Janeiro, para Vitdria,
e todo o Espirito Santo.

Embarcamos num monobloco Merce-
des na Estacdo Rodovidria de Sdo Paulo
para Cachoeiro do Itapemirim, em maio

Real Recife, 1968

de 1967, para mostrar um eslaide 35 mm
com o desenho da Topazio, nosso curricu-
lo e primeiro trabalho, acompanhados do
estudante de engenharia mecanica Flavio
Zioni, nosso orientador.

Saimos de la com contrato assinado
para desenvolver o projeto da Identidade
Visual da grande frota, e tinhamos qua-
tro meses para apresentar o projeto. Mui-
ta dedicacdo, muita pesquisa de campo, e
novamente, muitas horas ao sol proximo a
Rodoviaria de Séo Paulo, observando oni-
bus, objetos de nosso interesse profissio-
nal pelos sequintes anos. Muitos desenhos
com tinta nanquim sobre papel vegetal e
varios desenhos com guache polido com
graxa branca para sapatos, para simu-
larmos o brilho das pinturas com esmalte
sintético automotivo, a melhor tinta entdo
disponivel. Fizemos uma “montagem” a
partir de um poster impresso do novo mo-
nobloco MBB 0-326, fotografado na Serra
das Araras pela Mercedes-Benz, simulan-
do a realidade, para apresentar a Camilo
Cola, e a diretoria da Itapemirim em sete
de setembro de 1967.

O projeto foi aprovado ap6s a pintura de
varios monoblocos na linha de producao
da Mercedes em Sao Bernardo do Campo
e na Ciferal, no Rio de Janeiro. Teve inicio
a implantacdo da nova Identidade Visual »

Topazio Turismo: o primeiro projeto, de 1967
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Cia. Sao Geraldo, 1968
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Transportes Oriental, 1969

> da Viagdo Itapemirim que substituiria gra-
dativamente as pinturas com as cores azul
e aluminio, e o cdo galgo prateado, que
era uma réplica da Greyhound Lines. Era
também pintado nas carrocerias um circu-
lo, como homenagem da empresa ao mu-
nicipio, e representava o Pico do ltabira,
com pipas e urubus voando.

Para substitui-los criamos o simbolo da
Viagdo Itapemirim, que esta até hoje sen-
do aplicado para representa-la, e incluido
na reduzida e seleta classe, dos simbolos
de empresas no Brasil, denominados “de
alto renome”, e que ndo podem ser trans-
feridos para outra empresa.

Ao iniciarem os servicos de transpor-
te de passageiros, estes dnibus causavam
admiracdo com as faixas das cores ocre,
amarelo e branco, subindo pelas laterais
atravessando o teto e encontrando a ou-
tra lateral. O teto passou a ser colorido e
comunicava aos habitantes das cidades,
de forma tridimensional, a presenca da
empresa prestadora de servicos de trans-
porte, de forma silenciosa, simples, econd-
mica, duravel e bela.

Este recurso da utilizacdo dos tetos
como é&rea divulgadora das frotas ndo mais
seria abandonada porque era um cartaz de
divulgacdo de 20 m?, e hoje é 50% maior,
com 30 m?,

A Viagdo Itapemirim reformulava ra-
dicalmente, com nosso trabalho, a sua

apresentagdo perante o publico j& usudrio
ou potencial. As acdes de “marketing” e
“merchandising” ganharam forca com os
novos estimulos para venda do produto e a
empresa estimulou muito o seu crescimen-
to.

Foi um sucesso! As empresas comega-
ram a reconhecer que poderiam conquis-
tar passageiros com o apelo visual de seus
veiculos da frota, que denotavam seguran-
ca, higiene e conforto. Recebiamos varios
convites por més para trabalhos de refor-
mulacdo, redesenho, redesignio ou “rede-
sign”. Sabiamos, porque fomos conhecer
as condicdes das estradas na década de
60, que as estradas eram precarias, com
terra, chuva, lama, muitas crateras e pon-
tes precarias.

Preocupamo-nos entdo com a propos-
ta grafica para os novos 6nibus da Real
Recife, que saiam para o Rio de Janeiro e
Sao Paulo, e ndo sabiam em quantos dias
estariam de volta. Rezas, crencas, icones
de protegdo eram impressos nas capas de
passagens. Com o novo projeto, 0s 6nibus
da Real Recife passaram a circular com o
simbolo do guarda-chuva do frevo e nao
mais com os amuletos.

0 movimento de reformulacdo das Iden-
tidades Visuais seria irreversivel e a Edi-
tora Abril, que publicava a revista Trans-
porte Moderno, promotora do Concurso
de Pintura de Frotas desde 1967, criou a

Viacdo Alvorada, 2010

categoria “Onibus em 1968" e nds inscre-
vemos as duas frotas; Itapemirim e Real
Recife, e esta foi a escolhida para vencer o
primeiro concurso na Categoria Frotas de
Onibus.

Pois bem, os 6nibus da ltapemirim foram
para as estradas do Brasil e repentinamen-
te o fendmeno mercadoldgico da emolu-
¢cdo, ou imitacdo, de lideres comprovou-se,
e teria inicio um ciclo de plagios, copias,
réplicas. Alguns foram sustados porque to-
dos os desenhos eram registrados na Es-
cola de Belas Artes do Rio de Janeiro, e 0s
direitos de uso exclusivo eram cedidos as
empresas, por nés, como autores.

Joelmir Beting, publicou em novembro
de 1968, na Folha de S&o Paulo, na “Colu-
na Automoveis”, a matéria "A Doce Revo-
lugdo das Cores”. Destaco alguns trechos
deste importante depoimento que mencio-
na o resultado do 2° Concurso de Pintura
de Frotas e 1° lugar para a categoria Oni-
bus: “Quem abriu esse caminho nao foi ne-
nhuma empresa em particular. Foram dois
estudantes da Faculdade de Arquitetura e
Urbanismo da Universidade de Sao Paulo:
Jodo de Deus Cardoso e Carlos Antonio
Ferro. Trabalhando de parceria, romperam
velhos conceitos e iniciaram uma revolucdo
feita com base na combinacdo, na distri-
buicdo e na destinacao das cores”..."O con-
frade Roberto Muylaert, editor das revistas
técnicas da Editora Abril, d& a medida do

Cidade do Aco, 1972
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Esplanada, 1972

Evanil, 1973

significado das vitérias alcangadas pela
Real Recife e Itapemirim no concurso de
Transporte Modeno: na escolha dos ven-
cedores, levam-se em conta; a) adequacao
da solucdo proposta ao produto ou servi-
¢o que o veiculo promove; b) facilidade de
identificacdo, através das linguagens for-
mal e cromética; c) seguranca promovida
pela visibilidade; d) intensidade do apelo
de compras de produtos ou servicos, que a
pintura da frota provoca”. "Da conjuncdo
desses quatro fatores resulta a capacidade
de transmitir uma informacao nova e de fi-
xar a imagem da empresa com resultados
favoraveis”. Joelmir prossegue: as fabricas
de carrocerias instaladas no Brasil — na
verdade, as mais antigas unidades da in-
dustria automobilistica brasileira — sempre
trabalharam com muito capricho na oferta
de dnibus cada vez mais modernos, fun-
cionais e confortaveis. Faltava-lhes inovar
mais agressivamente nos dominios da pin-
tura, ainda chumbada a rocha das ideias
batidas, de anemia cromatica e de asinhas
estilizadas tentando dar ideia de movimen-
to ou de velocidade. A critica é de Jodo de
Deus Cardoso, para quem 0S responsaveis
pelas pinturas de 6nibus, jamais se preo-
cuparam (até 1967) em adequar suas pro-
postas a um grupo de fatores integrados e

fundamentais: fisiologia da visdo, psicolo-
gia de cor, caracteristicas técnicas dos ma-
teriais, producdo em série, area e funcao,
paisagem, mercado urbano ou rodoviario,
ambiente social e geografico da transpor-
tadora e publico-alvo”. "O Expresso Real
Recife era, por exemplo, uma empresa
quase falida no comeco do ano, com uma
linha de apenas sete onibus. Por indicacdo
da Mercedes-Benz, a empresa contratou
0s servicos dos jovens estudantes paulis-
tas, e o projeto que dai nasceu, lhe daria
0 primeiro lugar no concurso nacional de
pintura de frotas, é agora apontado pelo
seu diretor Roberto Lyra como a chave da
recuperacao da empresa, tal a demanda
de servicos provocada por seus carros re-
volucionariamente coloridos.”

Em 1968 vieram reforcar o nosso curri-
culo a Rodovidria Caruaruense, que rece-
beu como simbolo uma barraca da Feira
de Caruaru, centro regional do comércio
de trocas, também da familia Lyra, e a
Cia. So Geraldo de Viacdo, de Caratinga
(MG), cuja cronologia esta corretamente
descrita no livro “Sonhos Sobre Rodas” de
Anténio Rubio de Barros Gomara e Nélio
Lima, Abrati, 2012.

Tive a ventura profissional de encontrar
em 1968 uma brilhante criatura humana,

Folheto carroceria
Marcopolo Il

Benito Porcaro, superintendente da Cia.
Séo Geraldo e idealizador da primeira en-
tidade aglutinadora do transporte rodovi-
ario de passageiros, a Rodonal, criada em
1976, que cedeu lugar a ANTT em 2002.

Benito foi meu grande orientador profis-
sional durante quase onze anos, porque a
primeira Identidade Visual da Sdo Geraldo
foi criada em 1968 quando eu cursava o
quarto ano da Faculdade de Arquitetura da
USP. A Cia. Séo Geraldo venceu o 3° Con-
curso de Pintura de Frotas de Transporte
Moderno, em 1969, e conquistamos a pri-
meira capa, da categoria 6nibus.

Meu primeiro projeto de garagem para
Onibus em co-autoria com Carlos Ferro foi
implantado em 1972, no Parque Novo Mun-
do em S&o Paulo, para a Cia. Sao Geraldo.

Infelizmente o transporte rodoviario de
passageiros perdeu um grande lider e sua
esposa Elaine, em acidente de aeronave,
em 19 de janeiro de 1979, e sempre foi mi-
nha vontade declarar publicamente o meu
respeito e agradecimento a Benito Por-
caro, por todos os ensinamentos que me
transmitiu.

Para evitar uma situacdo ética desa-
gradavel, entre empresas concorrentes
nos mesmos eixos de circulacdo, em 1973
declinei dos possiveis projetos para a=

Esplanada ABC-Rio, 1975

I_JI”" ESPLANADA ABC-HIO
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Utilissimo Transportes, 1981

Conjunto de caminhées Utilissimo

3 Itapemirim e dediquei-me com afinco aos
desafios, da Sdo Geraldo e de Benito Por-
caro, e naquele ano foi interrompida minha
parceria com Carlos Ferro, para sequirmos
nossos novos caminhos.

Vou voltar ao ano de 1968 quando en-
traram também em minha vida, para per-
manecer até hoje, os irmdos Curvello,
Ariel, Abelmar e Aldemir, e a partir de
1972, o incansavel, dedicado e fiel amigo
Joel Fernandes Rodrigues, que é o diretor
executivo do Grupo Cidade do Ao de Bar-
ra Mansa, e que engloba a Evanil, de Nova
Iguacu.

Em 1969 foi colocada em circulacéo a
primeira frota urbana de énibus, que seria
muito visivel até poucos anos atras, no eixo
da Av. Brasil no Rio de Janeiro: a Trans-
portes Oriental dos meus amigos Curvello,
e que venceu o 4° Concurso de Frotas de
transporte de passageiros em 1970.

Em 1970, Claudinor Lorenzutti da Viacdo
Alvorada, de Vila Velha (ES), contratou-nos
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para “dinamizar” visualmente a frota que
fazia o percurso de Guarapari e Vitéria
para Belo Horizonte, e a empresa manteve
os Onibus com as faixas, vermelha e cinza
grafite, por 40 anos, até 2010, quando a
redesignei.

Em 1972 a Viacdo Nacional sob a orien-
tacdo de Benito Porcaro, comecou a trans-
portar os passageiros do Leste e Nordeste,
para Sdo Paulo e Rio de Janeiro, com um
grande “N" branco nas laterais.

Também em 1972 comecou o meu vin-
culo com a equipe eficiente, dedicada e
de grande valor humano da Viacdo Cida-
de do Aco, de Barra Mansa (RJ), adquirida
do comendador Geraldo Ozério Rodrigues,
quando associei os meus trabalhos profis-
sionais de programacao visual aos projetos
de arquitetura para varias garagens com
destaque especial para a matriz de Barra
Mansa, e por Ia ando até hoje.

Para a primeira Identidade Visual desta
empresa desenhamos, eu e Carlos Ferro, o

simbolo da Cidade do Aco, como uma se-
cao transversal de um vergalhdo de ago C
e Mn, produzido em Volta Redonda, e que

tem presenca marcante como representan-
te visual da empresa, até agora.

Os 6nibus foram pintados com o laran-

ja-avermelhado para conotar a “corrida do

aco”, quando sai do alto-forno para ser la-
minado.

Também em 1972, Arthur Bruno Swam-
bach, nos entregou a Rodovidria Borbore-
ma do Recife para revitaliza-la.

Em Santo André, ABC Paulista, José Ro-
berto Bataglia contratou-nos projetos pra
duas empresas urbanas: Esplanada e Sao
Camilo.

Desde 1967 a 1972, partilhei a autoria
dos projetos com Carlos Antonio Ferro, e
a partir de 1973 até hoje passei a ser o
responsavel técnico pela empresa Jodo de
Deus Cardoso Arquitetura e Planejamento

Visual. Para iniciar esta nova fase, foi lan-

cado no Museu de Arte Moderna do Rio
de Janeiro o meu projeto de nova Identi-
dade Visual da Evanil de Nova Iguacu (RJ),
do Grupo Cidade do Aco, que transporta-
va passageiros para o Rio de Janeiro, com
as curvas inspiradas na cultura citrica da
laranja pera-do-rio, e uma das cores repre-
sentando a cor das mulatas, criaturas mar-
cantes do carnaval de Nova Iguagu.

Em 1975, desenvolvi e implantei a Iden-
tidade Visual da Viacdo Esplanada ABC -
Rio. Com conceitos de conforto pioneiros,
para interligar as cidades do ABC Paulis-
ta a Rodovidria do Rio de Janeiro, e para
a qual desenvolvi os projetos de apoio a
nova empresa: garagem, as lojas, 0s uni-
formes, impressos e estimulos de bordo,
até aquela data inusitados, como o som
a bordo, geladeira, conforto acustico com
carpetes etc.

Teve inicio a disputa das empresas que

ja atendiam o eixo mais populoso do Bra-

sil. A empresa adquiriu os 6nibus da nova
série Marcopolo Ill, que foi apresentada ao
publico com a minha proposta grafica, a »
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monitora sua frota,
vocé monitora

o bem bom da vida.

A M2M Solutions é maior empresa de monitoramento de frota
de transporte coletivo do Brasil. Sdo mais de 28.000 dnibus
espalhados pelo Brasil, América Central e Europa.
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empresa, do seu usudrio, da sua cidade e dos mais completos
projetos de ITS, como o moderno sistema BRT Carioca.

Com a M2M Solutions sua empresa ganha
eficiéncia e as cidades, mais mobilidade. E todo
mundo ganha mais tempo para curtir a vida.
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| IDENTIDADES VISUAIS: TRANSPORTE DE PASSAGEIROS

> primeira frota do Brasil a utilizar adesivos
nas areas das janelas, preservando a visao
dos passageiros, e que representava a mu-
lher das praias do Rio com os cabelos rui-
VOS ao vento.

Aconteceu 0 sucesso, com o0s 6nibus lo-
tados, e este resultado levou o DNER, a
pedido das empresas concorrentes, a de-
cisao de cassagao dos direitos de operacao
neste eixo ABC — Rio de Janeiro. Venci o
concurso de Transporte Moderno e a Es-
planada foi capa da revista (n° 146 Jan-
Fev 1976).

Em 1976, iniciei uma fase de Identida-
des Visuais para empresas de transporte
de cargas, gracas a visdo e brilhante atua-
cdo do jovem entusiasta Luis Imparatto que
aplainou os caminhos para o primeiro tra-
balho junto a Transportadora Relampago,
e outras que sucederam-se, como a Zacha-
rias de 1978 e a Utilissimo Transportes de
1981, vencedora do Concurso TM na Cate-
goria Cargas, e capa da TM n° 206, mar¢o
1981, com areas vermelhas representando o
interior dos baUs, objetivo das contratagdes
para transporte de mercadorias sélidas.

Entre 1978 e 1980, desenvolvi projetos
de interiores de 6nibus para a diretoria in-
dustrial da Mercedes-Benz do Brasil, para
definir novos materiais e a ergonomia fisi-
ca e cognitiva, para lancamento da nova
série 0-370 que substituiria a 0-364, para
os modelos rodoviarios e urbanos.

Os projetos de Identidades Visuais para
frotas de transporte de pessoas ou pro-
dutos sdo sempre o resultado de atitude
mercadolégica, liderada por diretor ou
gestor. Alguns apesar de premiados como
a Transportes Fink, em 1988, vencedora
do concurso daquele ano e capa de T™M
n° 296 teve a implantacdo dos projetos
descontinuada, apesar do impacto favo-
ravel junto aos clientes. Sao decisdes de
poder: nem sempre os chefes sdo lideres,
e impdem suas decisdes com agressivida-
de. A sequir apresento dois projetos que
denotam e conotam o grande empenho

Transportes Fink: desenho e foto, 1988

de pesquisa para representar os produ-
tos transportados: Coopercitrus Industrial
Frutesp, de 1989, produtora de sucos e
Cargill, de 1994. Estas propostas, de sig-
nificativo valor visual, ndo foram para as
estradas, impedidas por julgamentos e va-
lores politicos, internos as empresas.

A empresa Passaro Marrom até 1977,
quando foi implantada a nova Identidade
Visual, era marrom, nome com forca de ga-
licismo referindo-se as castanhas da Euro-
pa, como D. Jodo VI gostava de dizer. Pois
bem, até 1977 a familia Teixeira era a pro-
prietaria, e vendeu a empresa para a fami-
lia Penido, que passou a identificar a Pas-
saro Marrom, com a cor vermelha! Muitas
vezes, 0s projetos perdem o significado,
diante da decisdo do proprietario.

Em 1978 com a cisdo de linhas e acionis-
tas da Cia. Sao Geraldo, foi dada uma for-
ca nova a Viacao Rio Doce, MG, que mos-
tra o rio serpenteando cheio de particulas

de terra vermelha. Neste mesmo ano esta-
va eu muito “ligado” as insinuantes linhas
da Natureza e desenvolvi para o amigo e
cliente fiel até 2010, Claudinor Lorenzut-
ti, a Identidade da SanRemo, empresa de
transporte urbano de passageiros que atu-
aria em Vitdria (ES), com as ondas do mar
esverdeado, para conviverem com os la-
ranjas e vermelhos da empresa Alvorada
de Vila Velha.

Entre 1982 e 1985 foram colocadas no
mercado de fretamento para turismo e
transporte de pessoas, trés novas empresas
com toda a infraestrutura de lojas, e identi-
dades visuais, englobando as frotas, unifor-
mes, impressos, pontos de venda: Anatur,
(RJ); Itau Turismo (SP); Sol Tropical (RJ).

Em 1983, fui contratado pela diretoria
da Sdo Geraldo, liderada por Heloisio Lo-
pes e Augusto Braga Filho, para reformu-
lar e revigorar a Identidade Visual, presente
nos veiculos da frota desde 1968, e propus >
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Itau Turismo: desenho e detalhe da criacao, 1984

2 naquela ocasido, o projeto com as “bandei-
rinhas” das fantésticas festas juninas, das
regides Leste e Nordeste, atendidas pela
empresa. Esta nova frota, levava ao publi-
Co usuario da empresa, das regioes Leste e
Nordeste do Brasil, as “bandeirinhas” das
festas juninas com grande significado reli-
gioso. O meu projeto grafico venceu o con-
curso de 1984, e foi capa da TM n° 246.

Agradeco a Editora OTM esta oportuni-
dade para confirmar e divulgar a autoria
dos projetos das frotas da Cia. Sdo Geraldo
de Viacdo, desde 1968 até 2004, data da
transferéncia para o grupo de Abilio Gonti-
jo, um dos pioneiros do transporte de pas-
sageiros.

Peco desculpas pelo excesso de detalhes,
dados, interligacdes cronolégicas, histdrias
para este setor do saber e fazer, da cultura
artistica brasileira, do qual tenho o orgulho
de ser um dos pioneiros e incentivadores.
Em 1975 recomendei para a grade de opta-
tivas da FAUUSP Faculdade de Arquitetura
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e Urbanismo, a disciplina do Departamento
de Projetos; “ldentidades Visuais de Empre-
sas”, e a lecionei por oito anos.

Criar algo novo é gratificante. Ter o di-
reito de nomear-me autor de um projeto
novo, inusitado, ndo copiado, ndo plagia-
do é gratificante.

Por outro lado, perceber nas estradas e ci-
dades, copias, réplicas e plagios, é desalenta-
dor, e motivo de tristeza neste pais que nao
valoriza e protege 0s autores de projetos.

Algumas empresas no Brasil alteraram
uma das trés cores e passaram a utilizar o
desenho vencedor do concurso de pintura
de frotas de 1968, da Real Recife, por mui-
tos anos, porque “gostaram” do desenho
que foi cedido pelos autores para uso ex-
clusivo da empresa do Recife.

Em 1993 a Viacdo Cidade do Aco implanta
minha proposta para dar sequéncia a identi-
dade visual de 1972. O projeto que desenvol-
vi apresenta vinculos graficos com a anterior,
com o mesmo simbolo e logotipo, com a cor

Cia. Sdo Geraldo: foto (1997)
e desenho (1983)

e

laranja-avermelhada do aco aquecido para
laminagdo. Foram ampliadas as areas bran-
cas da carroceria. Este projeto também con-
quistou 0 1°lugar no concurso, e foi capa da
TM n° 353, de novembro 1993.

A frota com novos carros e novo apelo
visual foi recebida no também novo Par-
que Rodovidrio em Barra Mansa, que tive,
e tenho até hoje, uma satisfacdo profissio-
nal imensa, por ser o autor dos projetos de
arquitetura e ambientagao.

Em 1994, projetei a Identidade Visual da
empresa Bel-Tour, de Martinho de Moura,
com linhas regulares e servicos de turismo.
Esta frota incorporou para ser bem identi-
ficada, uma faixa sinuosa, de adesivo re-
fletivo, nas laterais e traseira, atitude pio-
neira de grande visibilidade e seguranca,
que trafega ha 19 anos. Este projeto tam-
bém conquistou o 1° lugar no Concurso e
foi capa da TM n° 363, de novembro 1994,

Em 1997, 30 anos apds o inicio de meus
trabalhos de pesquisas e projetos para
Identidades Visuais de empresas de trans-
porte, conquistei o 1° lugar nas duas cate-
gorias do Concurso de Pintura de Frotas da
revista Transporte Moderno.

A frota da Normandy venceu na catego-
ria de transporte de passageiros, manten-
do no desenho que desenvolvi os vinculos
afetivos de simbolos e cores, a pedido de
Jacob Barata. Assim foram preparadas co-
res especiais, vermelho e azul, em poliu-
retano bicomponente, muito duraveis para
preservar memoria de grande significado,
que respeitei e considerei. Este projeto
também conquistou o 1° lugar no Concur-
so da TM n° 384, de novembro 1997.

Na categoria de carga, a vencedora foi
a Unitown que conotava confiabilidade e
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seguranga para o transporte de medicamen-
tos. Este projeto que conquistou a maior pon-
tuacdo no 30° Concurso, setor de cargas, foi
capa da TM n° 384, de novembro 1997.

Nestas quatro décadas desenvolvi Iden-
tidades Visuais de empresas responsaveis
por servicos de transporte de passageiros,
e uma diversidade muito grande de fro-
tas de apoio para distribuicdo de produ-
tos. Fui sempre apoiado por colaboradores
muito dedicados; alunos, ex-alunos, arqui-
tetos, designers, programadores visuais e
também por empresarios que contrataram
meus servicos profissionais, e que sentiam
muito prazer ao sugerir “aprimoramentos”.
Mencionarei algumas: Avisco Avicultura de
1974, dedicada a producdo de matrizes,
com o simbolo de grande valor denotativo;
Sama, do Grupo Comolatti, para o qual de-
senvolvo as Identidades Visuais Corporati-
vas desde 1977; Santo Igndcio, transporte
de pessoas de 1986.

A Cia. Sao Geraldo de Viagdo, revigora
a presenca de sua frota de énibus come-
morando os 500 anos da descoberta do
Brasil, envelopados na parte traseira, com
adesivos representando as velas das cara-
velas, unindo Sao Paulo e Rio de Janeiro,
a Porto Seguro, na Bahia, e assim trafega-
ram durante um ano.

Em 2004 fui contratado pela Volkswa-
gen - Caminhdes e Onibus, para definir a
Ambientacdo e a Identidade Visual de fro-
ta para atendimento receptivo de autorida-
des e altos executivos, em visita as fabricas
VW do Brasil, principalmente a de Resen-
de, no Estado do Rio de Janeiro.

A minha proposta foi simples e marcan-
te. As cores da bandeira brasileira foram
aplicadas as carrocerias dos 6nibus, com
a sutileza e a importancia de uma pena

Sol Tropical, foto e desenhos, 1985

vermelha, aplicada a um cocar de chefe
indigena do Xingu, da tribo Kaiapd-Mek-
rdgnoti, e esse pequeno detalhe o trans-
forma em lider. Nao foi necessario colocar
uma série de cores ou desenhos, porque a
pintura com alta capacidade de reflexdo,
por onde passasse, mostraria a paisagem
refletida. Este projeto, a semelhanca do
que aconteceu com a Itapemirim em 1968,
quando a MBB enviou um 6énibus pintado
com a nova identidade visual para a Ale-
manha, também a VW para 1a enviou um
onibus que caracterizava, com esta pintu-
ra, a produgdo da fabrica brasileira. Este
trabalho conquistou o 1° lugar no 38° Con-
curso da TM, de novembro de 2006.

Em 2008 empenhei-me para reformu-
lar a Viacdo Cidade do Aco pela terceira
vez, com o redesignio de todos os veicu-
los das frotas de onibus e de apoio, novos

Bel-Tour, 1994
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impressos e uniformes, nova identificacdo
de pontos de venda e todas as diretrizes
compiladas formando o Manual de Identi-
dade Visual, para monitoramento dos pa-
droes graficos. Este manual demonstra a
integridade das propostas e da continuida-
de a evolugdo grafica das empresas Cida-
de do Aco e Evanil, com especiais cuidados
para manter os signos graficos, conhecidos
e apropriados pelos usudrios dos servicos,
cativos ou potenciais, e otimizando os tem-
pos e custos desta nova implantacdo. A sa-
tisfacdo dos colaboradores e usuarios au-
menta sensivelmente, porque estas atitudes
valorizam os seres humanos, que aumen-
tam a sua confianca nos servicos prestados.

Os projetos para Identidades Visuais de
Frotas, de transporte de passageiros e car-
gas, marcaram minha atividade profissional
por trés décadas, de forma ininterrupta, e »

Normandy, 1997

i
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2 foram desde o inicio, estruturados na pes-

quisa das caracteristicas fisicas das cores,
representadas nestas aplicacdes, como pe-
liculas de tinta (como descrito no artigo de
Joelmir Beting em 1968). Na década de
1960 os atributos das pinturas de frotas,
eram apenas as capacidades antioxidantes
das tintas: pintar para ndo enferrujar!

As chapas de aco naqueles tempos en-
ferrujavam mesmo, principalmente nas
juncdes. Nao havia argumentos tedricos
organizados para interpretar a funcdo e
significado dos 6nibus, ou dos baus, que
circulavam nas estradas e ruas das cida-
des. Poderiam ser uma embalagem atra-
tiva para estimular os usuarios, poten-
ciais clientes, a adquirir os produtos que
estavam a disposicdo deles. No interior
das embalagens estavam os assentos dis-
poniveis para transporta-los, em viagens
de algumas horas e até trés dias, e tam-
bém os espacos disponiveis para preen-
cher com produtos, de forma segura. As
estradas eram canais por onde escoavam
as cargas, em caminhdes, e que se trans-
formavam em rios lamacentos, (como até
hoje sdo grandes trechos, e 40 anos sdo
passados sem que a Transamazodnica seja
viavel 1). Era extremamente necessario de-
dicar mais atencdo aos passageiros, e 0s
incentivos de bordo foram desenvolvidos:
embalagens para lanches e bebidas; de-
pois vieram os sanitarios com cheiro, e de-
pois sem cheiro, encostos para as cabecas,
cortinas, tecidos para poltronas, carpetes,
e tantos outros. Desenvolvi em 1980 para
a Mercedes-Benz os primeiros tecidos com
fios elasticos em teares circulares, para
acompanhar as formas dos variados cor-
pos que utilizavam os assentos e encostos
das poltronas. E depois vieram os sons e as

Unitown, 1997

UNITOWN

Executivo e

Cidade do Aco - Executivo, 2013

imagens, de fitas e videos, e as telas de TV
de vidro e cristal liquido, e os telefones, e
a internet, com os recursos wi-fi, sem fio,
que permitem a comunicacdo durante as
viagens.

A fantastica evolucdo dos Onibus os
transformou em transporte seguro, permi-
tindo a viagem durante a noite em carros-
leito, com paradas programadas para pas-
sageiros e motoristas, responsaveis pela
necessaria e fundamental sequranga vital.

A empresa de transporte por 6nibus as-
semelha-se a qualquer outra empresa que
oferece produtos diretamente ao ser hu-
mano. Costumo, ha muitos anos, compa-
ré-la a uma fabrica de alimentos: "As em-
balagens onibus devem levar dentro delas,
bem acomodados, os valiosos produtos,
até o destino final, onde estardo pesso-
as aguardando a sua chegada. O aspec-
to salubre das superficies que constituem
0 ambiente interno e a sensacdo de con-
forto deverdo sempre transmitir credibili-
dade em relacdo ao servico adquirido. Se
0 passageiro sentir-se sequro, certamente
acreditard que os motoristas estdo bem
apoiados e preparados. Os odores agra-
daveis percebidos, os cheiros desagrada-
veis eliminados, o controle da temperatu-
ra, com a correta distribuicdo do ar, sdo
fundamentais e, portanto, a grande maio-
ria destas embalagens é refrigerada, com
insuflamento e exaustdo de ar!

Desenvolvi projetos de ambientagdo

Sama, desenho da kombi
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para o conforto no interior dos énibus de
empresas como a Cia. Sao Geraldo de Via-
cdo, Esplanada ABC-Rio, Viacdo Cidade
do Aco, Viacdo Alvorada e para o Metrd
de Sdo Paulo, linha Leste-Oeste, coorde-
nando os projetos de desenho industrial
na GAPP Grupo Associado de Pesquisa e
Planejamento. Apds este desafio conclui-
do, a Mercedes-Benz do Brasil, diretoria
de engenharia de produtos, contratou-me
em 1978 para incorporar, através de dese-
nhos, padrdes graficos e especificacdes de
materiais, a minha vivéncia e conhecimen-
to adquiridos no convivio com grandes fro-
tistas de varias regides deste imenso terri-
torio, para o lancamento da nova série de
monoblocos 0-370, rodoviérios e urbanos.
Nos processos de relacionamento junto as
industrias fabricantes de 6nibus e carro-
cerias, devo destacar duas pessoas muito
valiosas para o meu crescimento pessoal:
José Paulo Gandolfo, da Mercedes-Benz, e
Valter Gomes Pinto, da Marcopolo, conse-
Iheiros e estimuladores da minha vida pro-
fissional como arquiteto, programador vi-
sual e desenhista industrial, a quem dedico
0 meu agradecimento.

Fui o pioneiro no uso de adesivos em
carrocerias de 6nibus na frota da Esplana-
da ABC-RIO, atualmente um valioso recur-
5o para a execucdo de Identidades Visuais,
porque os “softwares” que programam os
cortes ndo limitam a “criatividade” dos de-
senhistas. Entretanto, se ndo houver con-
trole para os projetos, fica transferido para
os clientes empresarios frotistas um gran-
dioso e oneroso problema, para manter a
Identidade Visual.

Tive colaboradores muito dedicados aos
detalhes quando faziamos desenhos a mao,
e aplicdvamos adesivos e letras, em mesas,



Cia. Sao Geraldo, Brasil 500 anos, 2000

Identidade visual para Volkswagen, 2004

para apresentar e reproduzir posteriormen-
te os desenhos aprovados sobre as carro-
cerias, com moldes de papel, como “mas-
caras” para as pinturas. Orgulho-me dos
cuidados que sempre tive com 0S processos
de pintura. A primeira tinta é a base. Sobre
ela aplica-se a “mascara”, com moldes que
devem possibilitar a pintura de outras duas
ou trés cores simultaneamente, reduzindo o
tempo de permanéncia dos veiculos nas ins-
talacbes de manutencdo. Seria muito dificil
nomear os meus colaboradores, mas aque-
les que tomarem conhecimento deste tex-
to saberdo do carinho que tenho por todos,
porque possibilitaram esta histéria. Mencio-
narei o primeiro, Carlos Lihmann, que se
entusiasmou com os desafios da Topazio, e
da Itapemirim, e nos encheu de entusiasmo,
também. De forma especial sempre contei
com a colaboracdo de minha companhei-
ra e socia Paulina Cardoso, nos Ultimos

44 anos e do designer Denis Cardoso nos
projetos da S&o Geraldo, 500 anos Brasil;
VW Caminhdes e Onibus 2004, e do ter-
ceiro redesignio da Viacao Cidade do Aco
em 2008.

Os 6nibus estao melhores a cada déca-
da, e a cada ano, com carrocerias e pla-
taformas, de alto valor que justificam in-
vestimentos em projetos profissionais para
as ldentidades Visuais. Estas definem e
consolidam a “imagem” das empresas.
Os usudrios precisam ser conquistados,
e mantidos cativos, com a qualidade dos
servicos oferecidos.

Pretendo continuar, com pequenos ou
grandes desafios, porque acredito ha 46
anos na capacidade do povo brasileiro
para identificar e distinguir bons produtos,
que sdo sempre oferecidos por empresa-
rios visionarios, com a percep¢ao para an-
tecipar eventos e objetivos.

ansporte

Visibilidade para seus produtos e servicos.

11-5096.8104
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Na gestao de frota, a inovagdo esta ao alcance de todos. No entanto
0s profissionais precisam estar bem preparados para executarem com
competéncia a gestao de seus departamentos e a lideranga de suas equi-
pes, ndo importa o tamanho da frota. Ndo ha mais lugar para amadores.

A figura do gestor de frotas assume cada vez mais a obrigacdo de ser um
profissional antenado com toda a evolugdo tecnoldgica que o0 segmento vem
absorvendo e, acima de tudo, alguém capacitado para inovar no dia a dia.

Segundo o conceito mundialmente mais aceito, a inovagdo € a im-

} Publicos de interesse

plementacgédo de algo novo, ou significativamente melhorado, que gera
aumentos de produtividade e competitividade. Os embarcadores exi-
gem, cada vez mais, processos seguros € amplamente confiaveis: ser-
vigos feitos com profissionalismo.

E para acompanhar o elevado grau de profissionalizacdo do setor
que OTM Editora tem procurado, a cada ano, abordar os principais as-
suntos em seu Forum de Gestéo e Eficiéncia de Frotas, trazendo infor-
macdes pertinentes e direcionadas.

Gestores e executivos com poder de decisdo, que participam da cadeia de valor de frotas e logistica.

Encarregados, gerentes, diretores e profissionais do mercado.

} Tipo do evento

Palestras com apresentacdo das melhores praticas, inovagdes e tendéncias do mercado de gestdo de frotas, através de palestrantes
contratados e profissionais e executivos de empresas compradoras ou vendedoras de produtos e servigcos para frotas e logistica.

www.otmeditora.com.br
[11] 5096-8104
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Marcopolo vende 10 6nibus
Marcopolo Paradiso 1800 DD no Peru

A Marcopolo enviou dez 6ni-
bus rodovidrios Paradiso 1800
Double Decker para o Pery,
num contrato fechado com o
Grupo Civa, um dos principais

operadores de transporte de
passageiros daquele pais.
Com chassi Scania K 410 6x2
e 6x4, os onibus Paradiso 1800
Double Decker tém capacidade

para transportar 43 passagei-
ros. O modelo possui servico de
bordo, com bar equipado com
aquecedores de alimentos e de
liquidos, geladeira, além do lu-
gar exclusivo para a comissaria
de bordo.

0 veiculo estd equipado com
sistemas de som e de video, ar-
condicionado, calefacdo, trés
monitores de 15 polegadas no
piso superior e outros dois de
23, sendo um no piso superior
e outro no piso inferior, para
melhor qualidade na reprodu-
cdo de DVDs.

Outro diferencial do veicu-
lo é a tecnologia do terceiro
eixo direcional, que tem como

beneficios reduzir o custo ope-
racional, com a economia de
pneus e a facilidade das ma-
nobras em curvas e esquinas.

Segundo Paulo Corso, dire-
tor de operacdes comerciais
da Marcopolo, para atrair
mais passageiros e elevar o
alto padrdo de sofisticacdo
e conforto do transporte ro-
dovidrio, as operadoras tém
adquirido 6nibus com gran-
des diferenciais. “O objetivo
é oferecer conforto e como-
didade compardveis as da
primeira classe de voos inter-
nacionais e proporcionar uma
viagem ainda mais agradavel
e produtiva”, explica.

Thermo King fornece
novo ar-condicionado
para Expresso Miracema

A Thermo King, empre-
sa pertencente ao grupo In-
gersoll Rand, vai fornecer 40
unidades de ar-condicionado
para a Expresso Miracema,
empresa de transporte cole-
tivo urbano de passageiros
da cidade de Palmas.

0 ar-condicionado é o LRT
Confort, modelo tradicio-
nal e largamente aplicado
em oOnibus urbanos, sendo o

Unico no mercado totalmen-
te estruturado com aluminio
e que possui 0 compressor
X-430, exclusivo e de fabri-
cacdo da propria Thermo
King com durabilidade de
mais de 1 milhdo de quil6-
metros, sequndo a empresa.
Os equipamentos serdo apli-
cados nos onibus Torino que
vao operar nas regioes cen-
tral e periférica de Palmas.

Banco Mercedes-Benz acumula
R$ 10,5 bilhdes em carteira até abril

0 Banco Mercedes-Benz con-
tabilizou de janeiro a abril R$
10,5 bilhdes em carteira, com
cerca de 69 mil contratos ativos
e 119 mil unidades financiadas.
Este valor é 9,4% superior aos
R$ 9,6 bilhdes registrados no
mesmo periodo de 2013.

A instituicdo atribui o resul-
tado positivo ao financiamento
para veiculos comerciais, que re-
presentou 53% com o total de
R$ 1,2 bilhdo, ante os R$ 785
milhdes do ano anterior.

0 segmento de vans teve alta
de 110% no financiamento com
R$ 82 milhdes, ante os R$ 39

milhdes liberados no primeiro
quadrimestre de 2013.

O setor de 6nibus acumulou
de janeiro a abril R§ 245 mi-
lhGes em novos negocios, au-
mento de 11%, em comparacdo
com o quadrimestre de 2013,
que somou R$ 220 milhGes.

A modalidade de financia-
mento mais procurada no qua-
drimestre foi o BNDES Finame,
responsavel por 84,8% dos no-
vos negdcios da instituicdo. Em
valores representou R$ 1,3 bi-
Iho, alta de 49% sobre os R$
871 milhdes negociados em
igual periodo de 2013.
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O oOnibus de motor dian-
teiro da Volvo, o B270F, vem
apresentando uma trajetéria
de sucesso no mercado bra-
sileiro, seqgundo a montadora.
Em 2013, o nimero de empla-
camentos do modelo aumen-
tou 45,9% em relacdo ao ano
anterior, enquanto 0 merca-
do registrou uma queda de
10,8% no segmento. Langado

em julho de 2011, o modelo
ja alcancou 9,4% de partici-
pacdo no mercado de 6nibus
semipesados no Brasil.
“Lancamos o modelo de
motor dianteiro para atender
aos pedidos do mercado, e
os clientes tém nos respon-
dido de maneira bastante
positiva”, declara Luis Carlos
Pimenta, presidente da Volvo

Metra prioriza 6nibus limpo

Levantamento realizado pela
Metra, empresa de onibus de
Séo Bernardo do Campo (SP),
constatou que 9 mil toneladas
de gas carbonico (CO,) deixa-
ram de ser despejadas no ar
com a operacdo dos Onibus
elétricos no corredor ABD, em
2013. Se esses veiculos fossem
movidos a diesel teriam sido
queimados cerca de 4 milhdes
de litros do combustivel, pro-
vocando a emissao de CO, na
atmosfera.

Além de garantir um ser-
vico de qualidade aos seus
passageiros, com 6nibus con-
fortaveis e que atendam toda a
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demanda nas cidades e regices
onde a Metra opera, a empre-
sa tem investido cada vez mais
em tecnologias para atingir seu
objetivo, que é a emissdo zero
de poluentes.

Como mostra dessa preo-
cupagdo, no inicio deste ano,
a empresa lancou o primeiro
oOnibus elétrico brasileiro movi-
do 100% a baterias, o E-bus.
Com 18 metros de comprimen-
to e capacidade para transpor-
tar 150 passageiros, o veiculo
tem uma autonomia operacio-
nal de 200 quildmetros e dis-
poe de um sistema de recarga
rapida, realizada de acordo

Bus Latin America.

No segmento de fretamen-
to as vendas do B270F sdo
ainda mais expressivas. O
nimero de emplacamentos
de veiculos voltados para o
segmento cresceu 164% em
2013 em relacdo a 2012.

“Este sucesso no segmen-
to de fretamento é devido a
poténcia adequada ao tipo
de aplicacdo, o que propor-
ciona um baixo consumo de
combustivel e contribui para
aumentar a rentabilidade da
operacdo”, afirma Jefferson
Cunha, gerente da linha de
onibus rodoviarios da Volvo
Bus Latin America.

O motor de 270 cv per-
mite manter a velocidade
mesmo em marchas mais al-
tas, reduzindo o consumo de

com a necessidade da opera-
cdo. Ainda em fase de testes,
0 E-bus esté circulando apenas
no trecho Diadema-Brooklin.
Por més, a frota de 6nibus da
Metra transporta cerca de 7,5
milhdes de passageiros pelos
33 km do corredor ABD (Sao
Mateus-Jabaquara) e 12 km

combustivel. Além disso, o
modelo é produzido com um
aco especial, o que o torna o
mais leve e mais robusto do
mercado, segundo a Volvo.

Em 2013, o B270F evoluiu e
recebeu suspensao pneuma-
tica, item que garante mais
conforto e seguranca aos pas-
sageiros, ja que reduz sensi-
velmente os niveis de vibracdo
e ruido da suspenséo.

0O B270F é indicado para
operacbes de curtas e mé-
dias distancias (até 200 km).
Porém, a Volvo informa que a
boa aceitacdo do veiculo estd
extrapolando as fronteiras e,
hoje, ja é vendido também no
Chile e no Peru. “Outros mer-
cados da América Latina tém
necessidades muito parecidas
com a brasileira”, diz Cunha.

no corredor (Diadema-Berrini).
Toda a operagdo da empresa
abrange nove terminais, 110
paradas e 13 linhas que aten-
dem passageiros das zonas Sul
e Leste de Sdo Paulo e também
das cidades de Maug, Santo
André, Sdo Bernardo do Cam-
po e Diadema.
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| OS OPERACIONAIS

VEiCuLO MICRO-ONIBUS RODOVIARIO C/AR VEICULO ONIBUS DE FRETAMENTO
MODELO/CARROCERIA AGRALE 8.5 4X2 E-TRONIC MODELO/CARROCERIA VW 17230-EOD 4X2 - PARADISO 1200
QUILOMETROS RODADOS 8.000 QUILOMETROS RODADOS 10.000
) Valor Part. ) Valor Part.

CALCULO DOS CUSTOS FIX0S CALCULO DOS CUSTOS FIX0S

RS R$/km % R$ R$/km %
Depreciacdo operacional 1.435,42 0,1794 9,1 Depreciacdo operacional 214847 0,2148 89
Remuneracdo do capital 1.588,75 0,1986 10,1 Remuneracdo do capital 2.363,75 0,2364 98
Salario do motorista 3.890,45 0,4863 24,8 Salario do motorista 3.890,45 0,3890 16,1
Licenciamento e seguro obrigatério 389,48 0,0487 25 Licenciamento e seguro obrigatério 556,14 0,0556 2,3
Seguro facultativo 512,50 0,0641 33 Seguro facultativo 610,00 0,0610 2,5
Despesas administrativas 748,28 0,0935 48 Despesas administrativas 1147,19 0,1147 48
Subtotal custos fixos 8.564,88 1,0706 54,5 Subtotal custos fixos 10.716,01 1,0716 44,5
CALCULO DOS CUSTOS VARIAVEIS CALCULO DOS CUSTOS VARIAVEIS
Combustivel 3.640,73 0,4551 23,2 Combustivel 7.821,88 0,7822 32,5
Pneus, cdmaras e recapagens 630,00 0,0788 4,0 Pneus, cdmaras e recapagens 797,50 0,0798 33
Manutencdo (pecas e mao de obra) 1.312,00 0,1640 83 Manutencdo (pecas e mao de obra) 2.501,00 0,2501 10,4
Lubrificante do motor 235,52 0,0294 1,5 Lubrificante do motor 524,80 0,0525 2.2
Lubrificante da transmissao 10,80 0,0014 0,1 Lubrificante da transmissdo 79,80 0,0080 0.3
Lavagem e lubrificacdo 1320,00 0,1650 8,4 Lavagem e lubrificagao 1650,00 0,1650 6,8
Subtotal custos variaveis 7.149,05 0,8936 45,5 Subtotal custos variaveis 13.374,98 1,3375 55,5
CUSTO TOTAL (mensal e por km rodado) | 15.713,92 1,9642 | 100,0 CUSTO TOTAL (mensal e por km rodado) | 24.090,98 2,4091 100,0

VEiCULO ONIBUS ROD. DOUBLE DECKER C/AR VEiCULO ONIBUS RODOVIARIO C/AR
MODELO/CARROCERIA SV K 420 6X2 3EB PARADISO 1800 MODELO/CARROCERIA M.B.B 0-500 RSD 4X2
QUILOMETROS RODADOS 12.000 QUILOMETROS RODADOS 10.000
CALCULO DOS CUSTOS FIX0S Valor Part CALCULO DOS CUSTOS FIX0S Valor Part
RS R$/km % R$ R$/km %
Depreciacdo operacional 3.207,22 0,2673 9.1 Depreciacdo operacional 3.435,28 0,3435 1,3
Remuneracdo do capital 3.642,50 0,3035 10,4 Remuneracdo do capital 3.758,75 0,3759 12,3
Salario do motorista 3.890,45 0,3242 11 Salario do motorista 3.890,45 0,3890 12,8
Licenciamento e seguro obrigatério 831,14 0,0693 2,4 Licenciamento e seguro obrigatdrio 856,14 0,0856 2,8
Seguro facultativo 1.018,33 0,0849 29 Seguro facultativo 808,33 0,0808 2,7
Despesas administrativas 1.671,07 0,1393 4.8 Despesas administrativas 1.450,87 0,1451 4,8
Subtotal custos fixos 14.260,72 1,1884 40,6 Subtotal custos fixos 14.199,82 1,4200 46,6
CALCULO DOS CUSTOS VARIAVEIS CALCULO DOS CUSTOS VARIAVEIS
Combustivel 11.552,31 0,9627 329 Combustivel 8.939,29 0,8939 29,3
Pneus, camaras e recapagens 2.352,00 0,1960 6,7 Pneus, cdmaras e recapagens 1.160,00 0,1160 38
Manutencéo (pecas e mao de obra) 3.835,20 0,3196 10,9 Manutencdo (pegas e mao de obra) 3.492,00 0,3492 1,5
Lubrificante do motor 1.075,20 0,0896 3,1 Lubrificante do motor 521,60 0,0522 17
Lubrificante da transmissao 3712 0,0031 0,1 Lubrificante da transmissao 55,50 0,0056 0,2
Lavagem e lubrificacdo 1.980,00 0,1650 5,6 Lavagem e lubrificacdo 2.100,00 0,2100 72
Subtotal custos variaveis 20.831,83 1,7360 59,4 Subtotal custos variaveis 16.268,39 1,6268 53,4
CUSTO TOTAL (mensal e por km rodado) | 35.092,55 2,9244 | 100,0 CUSTO TOTAL (mensal e por km rodado) | 30.468,21 3,0468 100,0
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VEiCULO ONIBUS URBANO VEiCuLO ONIBUS URBANO

MODELO/CARROCERIA VOLVO B270 F 4X2 - TORINO MODELO/CARROCERIA OF-1722 M BUSSCAR CONMETRO |
QUILOMETROS RODADOS 5.000 QUILOMETROS RODADOS 5.000
) Valor Part. ) Valor Part.

CALCULO DOS CUSTOS FIXOS CALCULO DOS CUSTOS FIX0S

R$ R$/km % R$ R$/km %
Depreciacdo operacional 2.231,53 0,4463 10,0 Depreciacdo operacional 2.065,78 0,4132 9.7
Remuneracdo do capital 2.514,88 0,5030 1,3 Remuneragdo do capital 2.343,60 0,4687 11,0
Salario do motorista 5.932,19 1,1864 26,6 Salario do motorista 5.932,19 1,1864 27,8
Licenciamento e seguro obrigatério 588,64 0,177 2,6 Licenciamento e seguro obrigatério 551,81 0,1104 2,6
Seguro facultativo 540,83 0,1082 24 Seguro facultativo 579,60 0,1159 2,7
Despesas administrativas 1.062,89 0,2126 48 Despesas administrativas 1.014,73 0,2029 4.8
Subtotal custos fixos 12.870,96 2,5742 57,7 Subtotal custos fixos 12.487,70 2,4975 58,6
CALCULO DOS CUSTOS VARIAVEIS CALCULO DOS CUSTOS VARIAVEIS
Combustivel 5.441,30 1,0883 24,4 Combustivel 5.214,58 1,0429 24,5
Pneus, cdmaras e recapagens 832,00 0,1664 3,7 Pneus, cdmaras e recapagens 832,00 0,1664 39
Manutencdo (pecas e mao de obra) 1.622,50 0,3245 73 Manutencdo (pecas e mao de obra) 1.436,40 0,2873 6,7
Lubrificante do motor 472,00 0,0944 2.1 Lubrificante do motor 260,80 0,0522 1,2
Lubrificante da transmissdo 32,00 0,0064 0,1 Lubrificante da transmisséo 21,75 0,0056 0,1
Lavagem e lubrificacao 1.050,00 0,2100 4,7 Lavagem e lubrificacdo 1.050,00 0,2100 49
Subtotal custos variaveis 9.449,80 1,8900 42,3 Subtotal custos variaveis 8.821,53 1,7643 41,4
CUSTO TOTAL (mensal e por km rodado) 22.320,77 4,4642 | 100,0 CUSTO TOTAL (mensal e por km rodado) | 21.309,24 4,2618 100,0

Contador Eletronico de Passageiros

Rastreamento de Veiculos
(GPS/GPRS)

GELADEIRASPARA ONIBUS

FUNCIONAMENTO
BIVOLTS 12 E 24 VCC

BARES PARA VEICULOS
GELADEIRAS, BEBEDOUROS,
AQUECEDORES E TERMICAS

elber@elber.ind. br - www.elber.ind.br 'izﬁqﬁn'ﬂeruséa;geilluﬁ
_e Operacio dos Veiculos




O Etransport traz ao Brasil
pela primeira vez a 82 BUS Conference.

Em 2014, o Etransport sera anfitridao da 82 BUS Conference, a Conferéncia
Internacional de 6nibus da UITP, a mais importante organizacao internacional
do setor.

Na Fetransrio, vocé vera de perto os mais novos produtos e servicos voltados
para 0 N0sSsO segmento.

ITELCERTTE

Exceléncia no Transporte

Forum RioCard
Assembleia Geral da UITP Latino Americana

82 Bus Conference: A
A Conferéncia Internacional de Onibus da UITP

Novos Negdcios
32 Seminario de Tecnologia Sustentavel
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B MERCADO

Onibus da Mercedes-Benz
chegam ao BRT Transcarioca

Empresa é lider nas vendas de 6nibus no Brasil, com forte presenca no Rio
de Janeiro, estado onde conta com cerca de 60% de participacao de mercado

Ja circulam no sistema BRT do Rio de Janeiro mais de 170 énibus Mercedes-Benz

Os o6nibus Mercedes-Benz comecam a
circular na segunda linha do sistema BRT
(Bus Rapid Transit) do Rio de Janeiro, cujo
primeiro trecho serd entregue a populagdo
em junho. Os veiculos da marca também
foram os primeiros a operar na linha Tran-
soeste do mesmo sistema, inaugurada em
junho do ano passado.

“Considerando os troncais Transoeste e
Transcarioca, temos hoje mais de 170 6ni-
bus em circulacdo no BRT do Rio de Janei-
ro, entre padrons, articulados e superarti-
culados”, afirma Walter Barbosa, diretor
de vendas e marketing de énibus da Mer-
cedes-Benz do Brasil. "Isso reafirma nossa
sélida participacdo nesse importante mer-
cado do segmento de 6nibus.”

Assim como a capital carioca, a maior par-
te das cidades que receberdo os jogos da
Copa do Mundo optou por sistemas de trans-
porte coletivo urbano por 6nibus ou pelo BRT
(Bus Rapid Transit) para a mobilidade da po-
pulacdo, bem como de turistas e torcedores.

"Entre essas cidades estdo também Séo
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Paulo (com o Expresso Tiradentes), Belo
Horizonte (MOVE) e Brasilia (Expresso DF).
Em todas elas, nossa marca est4 presen-
te de forma absoluta, seja em corredores
exclusivos ou em linhas alimentadoras e
distribuidoras”, destaca Walter Barbosa.
“Dos superarticulados e articulados, para
grande volume de passageiros, aos veicu-
los do tipo padron e micro, nossos énibus
proporcionam conforto e seguranca para
0s passageiros e o motorista.”

As cidades que escolheram o BRT se
apoiam em vantagens como custos de
implantacdo até dez vezes menores e um
prazo até 2/3 menor em comparacao com
outros sistemas, como trem e metrd, para
transportar a mesma quantidade de pas-
sageiros.

A Mercedes-Benz esta presente hoje em
todos os principais BRTs no mundo, como os
de Sao Paulo, Belo Horizonte, Rio de Janeiro
e Curitiba no Brasil, Bogotad na Coldmbia,
Santiago do Chile, México, Turquia e Africa
do Sul. Os sistemas desses paises figuram

entre os que mais transportam passageiros
por 6nibus urbanos no mundo.

LIDERANCA — A Mercedes-Benz mante-
ve, em abril, sua lideranca nas vendas de
onibus no pais. Com o emplacamento de
mais de 1.000 unidades somente em abril,
a marca obteve aproximadamente 50% de
participacdo de mercado. No acumulado
de 2014, foram emplacados 3.840 6nibus
da marca, o que significa uma participacao
superior a 45% do mercado total.

Considerando apenas o segmento urba-
no, a lideranca da marca é ainda mais ex-
pressiva, com aproximadamente 66% de
participagdo. “Também é de cerca 60%
a participacdo de mercado da Mercedes-
Benz no Estado do Rio de Janeiro”, desta-
ca Walter Barbosa. “Isso reafirma a ampla
lideranca regional da marca num dos prin-
cipais mercados do pais.”

A Mercedes-Benz também lidera ampla-
mente as vendas do subsegmento de dnibus
articulados, veiculos utilizados em corredo-
res exclusivos e em sistemas BRT. Em 2013,
entre articulados e superarticulados da linha
0 500, foram emplacadas mais de 350 uni-
dades no pais, o que significa uma partici-
pacdo superior a 90% do mercado total.

A Mercedes-Benz oferece quatro opcoes
de escolha para clientes desse subsegmen-
to de dnibus: os articulados O 500 MA e
UA (piso baixo) e os superarticulados O
500 MDA e UDA (piso baixo). Os mode-
los O 500 UA e UDA sdo indicados para
pontos de embarque ao nivel da calgada.
J4 0s 0 500 MA e MDA sdo adequados
a corredores que utilizam plataformas de
embarque elevadas. [ |
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Em time que esta ganhando
nao se mexe.

A LEMFORDER é lider nacional no fornecimento de componentes originais de direcao
e suspensao para veiculos leves e pesados. Na hora da reposicao, conte com a mesma

qualidade, seguranca e tecnologia inovadora que as montadoras aprovam.

LEMFORDER. Lider no fornecimento de componentes originais nas linhas leve e pesada.

LEMFORDER é

da ZF
uma marea ¢a www.zf.com/br/lemforder

Faca revisdes em seu veiculo regularmente.
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