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w.caravana.mercedes-benz com.br

Mercedes-Benz

Por voce, a gente nao para de inovar.

0ovoS caminhoes

» A Mercedes-Benz renovou totalmente sua
linha de caminhdes. E ai vocé pergunta:
“0 que eu tenho a ver com isso?” Muito. Foi
ouvindo sua opinido e pensando no seu tipo
de negodcio que a gente desenvolveu estes
novos caminhdes.

» De leves a extrapesados, de 115 a 428 cavalos
de poténcia, para operagdes urbanas, rodovidrias
ou fora-de-estrada, com agilidade para trafegar
em centros urbanos e resisténcia e for¢a para
aplicagbes severas. Nos novoscaminhdes

Mercedes-Benz vocé encontra tudo isso e

ainda conta com:

> Mais de 30 modelos desenvolvidos para vocé.

* Mais de 7 anos de experiéncia em motorizacao
eletrénica.

» Virias opgdes de cabinas e entre-eixos.

* A maior e melhor Rede de Concessiondrios do
Pais, com mais de 200 pontos de atendimento.

» £, a gente ndo para de fazer o melhor para vocé.

» Para mais informagdes sobre a linha completa

da Mercedes-Benz, visite um de nossos

/ACCELO ATECO AXOR

Caminhdes Leves

Caminhdes Médios a Pesados

Caminhdes Pesados e Extrapesados

ercedes-Benz.

Concessiondrios, ligue 0800 90 90 90 ou acesse
www.mercedes-benz.com.br.

Mercedes-Benz



Homens de governo se mostraram estupefatos diante da grandeza do monstro revelado pelos numeros
do Registro Nacional do Transporte Rodovidrio de Carga (RNTRC). O nlimero de empresas de transporte é
de 115 mil.

Considerando que o Brasil tem quase seis mil municipios, pode-se dizer que se distribuidas egiiitativa-
mente seriam 20 transportadoras por cidade, rivalizando-se com o nimero de botequins.

N&o ha duvida de que o setor rodovidrio ainda é o dono da maioria das cargas, que o Pais é vastissimo,
mas, também ndo parece restar davidas que é empresa demais para competir e isso certamente tem
como uma das conseqiiéncias a mortandade que se vé nas estradas.

Sem regulamentos minimos, o motorista de caminhdo no Brasil dirige em média 15 horas diarias nas
estradas, a grande maioria de péssima qualidade. A conseqiiéncia dessa situacdo é a tragédia: se nos
Estados Unidos ha 25 mortes por grupo de 100 mil caminhoneiros, no Brasil a relacdo é de 281 mortes. Ou
seja, estamos 11 vezes a frente nessa triste comparacdo.

O transporte rodoviario de cargas é uma torre de babel. Nao hé controle da jornada dos motoristas. O
indice é de 8 acidentes em cada 10 mil viagens feitas por caminhdo. No transporte rodoviario de passagei-
ros, que é regulado, com controle de jornada, em cada 10 mil viagens, a média de acidentes sofridos pelo
motorista cai para 0,87, revela levantamento feito pela gerenciadora de riscos Pamcary, com base numa
pesquisa de 4,2 mil acidentes de caminhdes que a firma atendeu entre julho de 2004 e junho de 2005.

Alguns embarcadores ja tomaram consciéncia do problema e tentam minimizar o problema adotando
regras para seus transportadores, como o estabelecimento de determinado n(imero de horas no volante e
aceleracdo dos processos de cargas e descargas para evitar perda de tempo nas pontas fato que
incentiva o profissional a "compensar" com mais tempo no volante.

A Unilever, que implantou projeto de responsabilidade social Transportando com Seguranga reduziu a
freqiiéncia de acidentes com suas cargas. O programa envolveu uma série de medidas de prevencio de
acidentes com agbes sobre o estado de salde dos motoristas e acdes para corrigir a postura ao dirigir,
melhorar a qualidade do repouso, controlar o estresse, a hipertensdo e a diabetes, problemas mais
detectados. Alentada por esses resultados, a Braskem, do setor petroquimico, implantou o programa
Seguranga nas Estradas, também voltado para treinamento e conscientizacdo dos motoristas que realizam
400 viagens didrias com cargas da empresa.

Deve-se mencionar, também, acdes das montadoras em programas de treinamento e conscientizacio
com o intuito de baixar o nimero de acidentes.

Com programas de responsabilidade social envolvendo o transporte, ainda que seja uma ténue provi-
déncia diante da vastidao do setor rodovidrio de carga, a esperanca de que as acdes préaticas e de
conscientizacdo possam trazer uma trégua no campo de batalha em que se transformou a estrada.
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MULTIMODAL

Bertolini amplia frota e aposta
no transporte da safra de graos

do Centro-Oeste

RODOVIARIO

Dalgdquio cresce 23%, impelida
pela politica de renovagdo perma-
nente da empresa

MONTADORAS

Volkswagen conquista lideranca
em producdo de caminhdes e in-
tensifica as exportagoes

Mercedes chega aos 50 anos de
Brasil, embalada pelo aumento
de participagdo de mercado

INTERNACIONAL

A Volvo Trucks langa o caminhdo
mais potente do mundo, com 660
cavalos

EVENTOS

Sexta edicdo da Transtec, a ex-
posicdo gaucha, ganha novos
formato e enfoques

Premiacdo de Maiores e Melho-
res do Transporte e Logistica
reine 500 empresarios

CHASSIS DE ONIBUS
Scania mostra novos chassis
rodovidrios e apresenta projeto
Time dos Sonhos

FERROVIAS

ALL fecha parceria com a Klabin
para transportar bobinas de papel
da fabrica ao Porto de Paranagua

Expresso Aracatuba acelera
viagem com inauguragdo de
nova ponte binacional

Scania fechou 2005 com seu
melhor resultado de todos os
tempos em produgao

lveco comemora escolha do
modelo Daily para integrar fro-
ta de distribuicdo de pao

MERCADO

Produgdo e exportagdo de cami-
nhdes atingem recordes, enquan-
to as vendas internas caem

MARKETING
Calendario Pirelli 2006
confirma eficiéncia como
instrumento para refor-
car imagem da marca

Forum de logistica e transpor-
te real¢a troca de experién-
cias bem sucedidas

Sindicato de Campinas (SP) pro-
move série de encontros para de-
bater desafios do transporte

COMPONENTES

Novo produto da Michelin para
onibus urbanos reduz veloci-
dade de desgaste

LEVES

Kombi incorpora motor flex-
fuel e ganha novo félego apos
50 anos no mercado

SECOES

Editorial 3

Atualidades 46 -

Custos Operacionais
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Sua pega usada vale desconto na Haldex

o
de desconto.

Comprando Ajustadores Automaticos de Freio
Haldex ou Unidades de Controle pelo sistema a
base de troca, vocé tem 12% de desconto
trazendo seu Ajustador ou Unidade de Controle
usados de qualquer marca.

O Ajustador Automético de Freio ou Unidade
de Controle, sera correspondente ao codigo
da pega usada enviada. Para ganhar o bénus,
€ necessario que sua pega usada seja
encaminhada ao seu revendedor Haldex.

Cddigos validos para a promogdo: Ajustadores
70954HB, 72059HB, 72060HB, 72061HB
72949HB, 72950HB, 72660HB, 72661HB

79186HB, 79274S, 79442HB, 79443HB
e todos Cédigos de Unidades de Controle.

Promogao vélida até 30/04/06.

Para maiores informagdes consulte
nossa rede revendedora ou veja
regulamento no site www.haldex.com.br

IMAGEM ILUSTRATIVA

SO use pecas originais.

Vocé nao corre riscos e ganha
muito em custos e beneficios.

Haldex marca original de fabrica.

@ Alta tecnologia - Vocé ndo corre riscos;

NOVAMENT

@ Dura até( Jvezes mais que os outros.

Y

Haldex dura até

mais que o paralelc

*Baseado em testes de
laboratério realizados até 2004
e levantamento de campo.
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Irani Bertolini: aposta
no potencial hidroviario brasileirc



Empurrador em operacdo no rio Madeira, entre Manaus(AM) e Belém(PA):
balsa com capacidade para 80 semi-reboques e 80 horas de viagem

2005, até o més de novembro (incluso) o
faturamento alcangou os R$ 292 milhdes,
crescimento ao redor de 20%. ATBL se man-
tém como a empresa lider do grupo, repre-
sentando 93,5% do faturamento global.

Os rios, para a TBL, passaram a ser 0s
caminhos naturais de transporte. Hoje a
Bertolini tem mais de oitenta equipamen-
tos fluviais, entre balsas, empurradores
equipamentos que seguem atras das bal-
sas nos comboios fluviais e thrusters,
embarcacdes de manobra para os gran-
des comboios. Irani Bertolini diz que a
empresa esta constantemente investindo
no segmento. Estamos construindo 18
novas balsas, incluindo 12 graneleiras e
seis roll on-roll off, que serdo destinadas
a atender ao crescimento geral da deman-
da", explica. A previsdo é de que estas
embarcacdes ja estejam operando entre
o final deste ano e o comego de 2007. 0
investimento, de cerca de US$ 20 milhdes,
sera financiado pelo Banco Nacional de
Desenvolvimento Econdmico e Social
(BNDES) e pelo Fundo da Marinha Mer-
cante (FMM).

O projeto da TBL é arrojado: além de
ampliar a capacidade de transporte de
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produtos de alto valor agregado, amplia
a opgao de escoamento da proxima safra
de grdos, proveniente da regido Centro-
Oeste, pelos portos das regides Norte e
Nordeste. De acordo com a analista Ma-
ria Fernanda Hijjar, do Centro de Estudos
de Logistica do Coppead, os modais tipi-
camente mais eficientes para escoamen-
to de produtos como grdos em geral (gran-
des volumes, longas distancias e valor
agregado relativamente baixo) certamen-
te sdo as ferrovias e as hidrovias. Fla diz
que um comboio fluvial de barcacas no rio
Madeira, por exemplo, consegue trans-
portar 600 vezes a capacidade de um ca-
minhdo. Além disso, é um meio menos
poluente, que gasta menos combustivel e
registra baixos indices de acidentes. O
que falta, diz a consultora, sdo amplia-
¢des na infra-estrutura dos portos do rio
Amazonas, como ltaituba, Itacoatiara,
Santarém e Vila do Conde.

TECNOLOGIA AMERICANA 0s 26
empurradores da TBL sdo utilizados no
transporte fluvial entre os portos fluviais
que a empresa tem em Porto Velho (RO),
Manaus (AM), Belém (PA), Macapa (AM),

Santarém (PA) e Itaituba (PA). Os princi-
pais percursos realizados sdo as estradas
que ligam a regido Sul & regido Norte e
trajetos de navegacao nos rios Madeira,
Negro, Amazonas e Tapajds. A tecnologia
utilizada nas embarcacdes fabricadas
pela empresa é proveniente dos EUA

especificamente das embarcagdes utiliza-
das no rio Mississipi e da Alemanha.

Bertolini conta que as viagens fluviais
sao medidas em horas: “uma viagem en-
tre Manaus e Belém é de 80 horas e de
Belém para Manaus, ‘subindo’ o rio, a vi-
agem é de 120 horas. Ha ainda variantes
de tempo, conforme a sazonalidade das
aguas de cadario”, explica. Ele diz que os
comboios movimentam até 80 contéineres
de 40 pés por balsa. Mas ndo é essa a
nossa especialidade. Transportamos semi-
reboques rodovidrios que, em outras pa-
lavras, sdo 'contéineres com rodados” na
nossa interpretacao”, avalia o presiden-
te da TBL. As operagdes sao feitas da se-
guinte maneira, por exemplo: os cami-
nhoes chegam do Sul ao Porto de
Santarém (PA), onde apenas o semi-rebo-
que embarca na balsa. Esta operacao leva,
em média, quatro horas. Na outra ponta,
no Porto de Manaus (AM), cavalos-meca-
nicos estarao a espera dos semi-reboques
gue, uma vez em terra, seguirao cada um
para seu destino.

A empresa dispde hoje 1,2 mil semi-
reboques rodoviarios préprios em ativi-
dade e tem planos de expandir a frota
este ano. Para 2006, estamos planejan-
do construir 200 novos semi-reboques”,
prevé Bertolini. A TBL trabalha com uma
pequena frota propria de cavalos-meca-
nicos, mas prioriza os veiculos das em-
presas de transporte parceiras. Ao todo
sao mais de 400 unidades.

Ele destaca que na rota Manaus-
Belém-Manaus hd uma ou mais saidas
didrias de comboio de cada porto. Ja na
rota Porto Velho-Santarém-Porto Velho,
os comboios sdo maiores e hd trés ou qua-p
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o melhor veiculo para expor seus produtos e servicos.

Fechamento: 03 de Marco de 2006

11-5096-8104
otmeditora@otmeditora.com.br



tro saidas mensais. Para
agilizar os processos de mo-
vimentacdo e logistica no
transporte, a TBL tem arma-
zéns de apoio em todos os
portos da regido Norte. Irani
Bertolini comenta que néo ha
um controle de tonelagem
transportada mensalmente e
explica o porqué: "Nao utili-
zamos o parametro de tone-
lagem movimentada pois as
mercadorias transportadas
tem uma relagdo de volume
maior do que o peso” Atual-
mente a TBL atende a todas
as regides do Brasil, mas com
servicos focados somente de
e para a regido Norte. Cerca
de 60% das cargas proveni-
entes da Zona franca de
Manaus tém como destino as
regides Sul e Sudeste.

0O tempo de viagem na rota Guarulhos
(SP)-Manaus (AM), via Porto de Belém (PA),
leva, em média, nove dias. Ja na rota Gua-
rulhos-Manaus, via Porto Velho (RO), uti-
lizando a BR-319, o tempo de viagem é
de cinco dias. A empresa estd estudando
uma nova rota para a capital do Amazo-
nas, partindo de Sdo Paulo, via Cuiaba
(MT) e Santarém (PA), que tera tempo pre-
visto de cinco a seis dias. A distancia en-
tre Guarulhos e Belém é de 3 mil km, e
entre Guarulhos e Santarém, de 3.581 km.

A FORCA DA ZONA FRANCA - irani
Bertolini diz que a principal carga movi-
mentada pela TBL sdao eletroeletrdnicos e
veiculos de duas rodas. "Também fazemos
o suprimento de produtos genéricos con-
sumidos na regido Norte como matérias-
primas, alimentos, material de construgdo
eoutros”, ressalta. A empresa também tem
grandes expectativas de crescimento no
transporte de grdos, como soja e milho, na
rota Porto Velho (RO)- Santarém.
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O maior trajeto realizado pela TBL, que
inclui parte terrestre e parte fluvial, é entre
o Rio Grande do Sul e Roraima. A princi-
pal rota rodoviaria é a Belém-Brasilia,
onde ha a maior concentragdo de frota. A
transportadora tem 17 filiais no Pals, to-
das com prédios préprios. Ao todo, conta
0 executivo, sdo mais de mil clientes, to-
dos preservados com o mesmo grau de
importancia.

Irani esta feliz e cada vez mais confiante
no modal fluvial como alternativa aos meios
de transporte mais utilizados. "Para a re-
gidgo Norte do Brasil o transporte fluvial é
um modal imprescindivel: ndo ha estradas.
Existe muito potencial para o transporte flu-
vial no Brasil, sempre combinado com ou-
tros meios de transporte”, acredita.

SEM SINISTROS — A TBL realiza investi-
mentos permanentes na seguranga e man-
tém programas e centros de treinamento
para os profissionais das rodovias e para
os responsaveis pela frota fluvial. O pro-

grama "Parceiros pela Vida",
criado pela empresa, tem
como missdo orientar e
conscientizar os profissionais
da estrada de suas respon-
sabilidades no transito. O
Centro de Formacdo Profis-
sional para Caminhoneiros,
localizado em Vacaria (RS) -
também concebido e admi-
nistrado pelo grupo—ja esta
com dois anos de funciona-
mento. Ambos tém alcanga-
do bons resultados: o indice
de sinistros e acidentes com
a frota da empresa é muito
baixo. "Ha trés anos nao te-
mos registro de assaltos",
conta o assessor de Irani
Bertolini, Paulo Vicente
Caleffi, que também é presi-
dente da Fretansul. Ele diz
que geralmente as mercado-
rias sequem em comboios, em muitos tre-
chos com escolta, o que inibe a acdo dos
marginais.

Como a grande maioria dos empresa-
rios do ramo de transportes rodoviarios,
Bertolini também aponta como principal
dificuldade nas operacdes o mau estado
de conservagdo das rodovias. "Este desca-
s0 com a infra-estrutura rodoviaria, como
pontes, estradas, e sinalizagdo, propordi-
ona inseguranga para quem transita e con-
siderdveis danos ao patrimdnio”, observa.

Para 2006, o empresario tem os mes-
mos projetos ousados que o atiraram nes-
sa brilhante empreitada que hoje ele ad-
ministra. Vai continuar fazendo o que sem-
pre fez, com maestria: trabalhar, investir
e crescer. “Tenho uma excelente equipe
de trabalho de cerca de 2 mil funcionarios
que considero o maior patriménio da em-
presa. No meu ponto de vista, 0 sucesso
do empreendimento € esta excelente re-
lagdo que existe entre o capital humano e
o trabalho", afirma. |
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A maioria dos clientes da Dalgéquio é dos setores quimico e petroquimico

Clientes satisfeitos e frota jovem sao metas
permanentes da empresa, que adquiriu, no final
do ano passado, 41 novos cavalos-mecanicos

Sonia Cres

BEM HUMORADO E SEMPRE DEDICADQ, O
diretor operacional da transportadora
Dal¢équio, Emilio Dalcoquio, costuma di-
zer que nada é tdo bom que ndo possa ser
melhorado. Como um "James Bond" dos
transportes, ele esta sempre pronto para
enfrentar qualquer dificuldade, sem per-
der apiada nem a elegancia. Filho
do fundador da empresa, ele diz, con-
victo, que a renovacdo permanente
é a chave para a prestacdo de servi-
¢os com qualidade e a conseqliente
fidelizacdo dos clientes. "E claro que
nada seria possivel sem a participa-
¢d0 da méo-de-obra qualificada
como a nossa”, destaca, orgulhoso
de seus funciondrios. Para atender
ao crescimento da demanda, no fi-
nal do ano passado a empresa ad-
quiriu 41 novos cavalos-mecanicos,
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ampliando sua frota de caminhdes, que
passou a ter de 403 cavalos-mecanicos. A
aquisicao é de 31 caminhes Volkswagen
e 10 Scania. A empresa também comprou
10 novos semi-reboques bitrens em ago in6x,
de 46 m?. Emilio Dalgoquio diz que a idade
média da frota se mantém em cinco anos.

Com as aquisicoes, frota de caminhdes passou a ter de
403 cavalos-mecanicos, com idade média de cinco anos

O executivo explica que a maioria dos
clientes da transportadora é dos setores
quimico (45%) e petroguimico (30%). A
empresa é especializada no transporte de
combustiveis e derivados em geral, além
de produtos corrosivos e t6xicos, minérios
e fertilizantes. "Os demais clientes (25%)
pertencem ao segmento alimenticio”, co-
menta. Entre 0s principais estao Petrobras
Distribuidora, Kraft Foods Brasil, Dow Qui-
mica e Bayer.

Para atender a todos os estados das re-
gides Sul e Sudeste, a transportadora pos-
sui sete Centros de Distribuicao — dois pré-
prios e cinco alugados. O maior deles, de
Itajai (SC), tem 43 mil m2 de area total e 23
mil m2 de 4rea construida. Atualmente a
empresa executa as operagdes de coleta,
entrega e transferéncia e cross-docking. A
Dalgbquio também possui autorizagio de
transporte internacional para a Argentina
e 0 Uruguai. Ao todo sé&o 16 filiais em todo
o Pais, onde trabalham 650 funcionarios.

COMBUSTIVEL: 0 COMECO — No pri-
meiro ano de atividades, 1964, a empre-
sa possuia apenas um caminhdo da mar-
ca International. A partir de 1968, surge a
empresa Transportes Augusto Dal¢équio
(pai de Emilio), credenciada pela Petrobras
Distribuidora que, na época, dava os pri-
meiros passos no Sul do Pais na distribui-
¢ao de derivados de petréleo e 6leo com-
bustivel. Foi a partir de 2001que a razao
social mudou para Transportes
Dalgéquio Ltda.

A empresa fechou o ano de 2005
com faturamento ao redor de R$ 180
milhdes, cerca de 23% a mais do
total registrado em 2004, que foi de
R$ 145,7 milhdes. Emilio Dal¢équio
diz que pretende manter 0 mesmo
ritmo de crescimento para 2006.
Mais que nada, acrescenta, quer
continuar estimulando o trabalho
em parceria com clientes, fornece-
dores e colaboradores. [ |



CURSOS TEC I1COS,

FERRAMENTAS PARA GESTAO DE NEGOCIOS.

A Editora OTM oferece trés grandes oportunidades para todos profissionais da area de transporte. Os
cursos, Calculo de Custos Operacionais de Veiculos, Logistica na Manutencao de Frotas e Planejamento
na Formatacdo de Frotas sdo ferramentas indispensaveis para empresarios, gerentes e outros
profissionais envolvidos na gestdo, operacio e manutencdo de frotas que buscam aumentar sua
competitividade e lucros de suas empresas.

CALCULO

DE CUSTOS
OPERACIONAIS
DE VEICULOS

Este curso ird preparar e capacitar os
participantes para que possam calcular e
administrar de forma eficaz os custos
operacionais, buscando aumentar

a competitividade e os lucros da empresa.

Programa

1. Custos Operacionais de Veiculos

1.1 Classificacao dos custos

1.2 Meétodo de calculo para custos fixos

1.3 Método de calculo para custos variaveis

1.4 - Administracdo dos custos operacionais

1.5 Fatores que influenciam na variacao
dos custos

1.6 - Planilhas de céalculo de custos
operacionais de veiculos

1.7 - Sisternas de controle, relatérios gerenciais

2. - Apresentacdo de software para calculo
de custos operacionais.

Nota: Os participantes deverdo trazer

calculadora para execugdo de exercicios.

Carga Horaria: 8 Horas

Valor da inscrigao: R$ 300,00

Agenda: Inicio 8h30
Coffee Break 10h00 - 11h15
12h00 13h00
Coffee break  15h00 15h15

Térrmno 17h30

O Instrutor:

LOGISTICA NA
MANUTENCAO
DE FROTA

DE VEICULOS

Programa:

1. - Manutencao de frota de veiculos

1.1 Definicdo de manutencao e objetivos
de um plano de manutencdo

1.2 Sistema de manutencdo

1.2.1 Manutencdo de operacao

1.2.2 Manutencdo preventiva, corretiva,

reforma geral

1.3 Diretrizes de um plano de manutengio

2. Oficinas de manutenc¢éo

2.1 Manutencao terceirizada

2.2 Manutencdo propria aspectos relevantes

2.3 - Analise comparativa entre alternativas

3. - Balanceamento econémico do sistema
de manuteng¢do

4 Custos de oficinas de manutengao

5. Dimensionamento de pessoal
operacional de oficina.

Carga Horaria: 8 Horas

Valor da inscrigao: R$ 300,00

Agenda: Inicio . 8h30
CoffeeBreak 10h00 11h15
Almo 12h00  13h00
Coffee break 15h00 15h1S
Término 17h30

PLANEJAMENTO
NA FORMACAO
DE FROTA

DE VEiICULOS

Programa:

1. - Planejamento de frota

1.1 Politica de renovacao de frota

1.1.1 Aspectos tedricos/conceituais de modelo
1.1.2 Aspectos metodoldgicos

1.1.3 - Aspectos operacionais

1.1.4 - Aplicagao pratica de modelo

2. Dimensionamento de frota
3 - Adequacio de frota

4  Frota propria x frota contratada

Valor da inscrigdo: R$ 300,00

Agenda: Inicio 8h30
Coffee Break 10h00 11h15
Almo 12h00  13h00
Coffee break  15h00 15h15
Término

Eng. Piero Di Sora - Técnico em maquinas e motores pela Escola Técnica Federal de Sdo Paulo; engenheiro industrial mecanico pela
Pontificia Universidade Catdlica; especialista em treinamento gerencial na area de Administragado de Transporte; coordenador do
Sub-Comité de Transportes (por 5 anos) e do Comité de Gestao Empresarial da Eletrobras, ex-superintendente de Transporte e Servicos
da Eletropaulo. Experiéncia de mais de 25 anos na area de transporte; instrutor e consultor em nivel nacional de empresas publicas,
privadas de pequeno, médio e grande portes e multinacionais.

Publico:

Empresarios, gerentes, supervisores, encarregados e dernais profissionais

Local:

envolvidos com a gestdo, operagao e manutencao de frotas de veiculos.

Travel Inn lbirapuera - Av. Borges Lagoa, 1209 - Sao Paulo - 5P - Tel:11-5080.8600

Cronograma de Cursos Técnicos OTM EDITORA:

Mar. 08,09e 10 Cursos Técnicos Ago. 24e25 Administracao de Frota

Abr. 06 e 07 Gerenciamento de Pneus Set. 27,28e 29 Cursos Técnicos

Mai. 04e05 Administracdo de Frota Qut. 26e27 Administracao de Frota

Jun. 21,22 e23 Cursos Técnicos Nov. 23e24 Gerenciamento de Pneus

Jul. 16e17 Gerenciamento de Pneus Dez. 14e 15 Administracdo de Frota

ORGANIZAGAO: REALIZAGAO: INFORMAGOES:
TECHNI 11-5096.8104 / 08007028104
° tr an S po’ te otmedpi:?r.a@otmegitgra com.br
. B Tocos oa modas

Marcelo Fontana
promogdes e eventos



Local:
- IMIGRANTES

W EXPOSICOES

[ @‘E (o X 08,09 e 10 de Agosto de 2006

Ap rove ite A edicdo de 2005 apresentou nimeros promissores

e participe.
Fabricantes de veiculos, autopecas,
maquinas, equipamentos
e prestadores de servi¢os

tém neste evento, uma otima oportunidade
para expor produtos e gerar negocios.

REALIZAGAO:
[ e
ABES
4°SEMINARIO NACIONAL
DE TRANSPORTES SE T R E L
EM SANEAMENTO It Seminario Nacional de Transportes

do Setor de Energia Etétrica

Mais de 1.000 visitantes
Mais de 700 inscritos nos seminarios

Crescimento de 62% em relacao
aos anos anteriores

15 palestras tecnicas

ORGANIZAGAO E COMERCIALIZAGCAO:

Marcelo Fontana
promogdes e eventos

11-5096.8104 / 08007028104
otmeditora@otmeditora.com.br
Departamento de Eventos
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ESTRADA DO pacifico

CARRETERA DEL PACiFICO

Expresso Aracatuba é a primeira transportadora
a atravessar a recém-inaugurada ponte binacional
que liga o estado do Acre ao Peru

Sonia Cres o

A CARGA RODOVIARIA EXPORTADA PELA
transportadora Expresso Aracatuba para
o Peru sempre enfrentou dificuldades fisi-
cas na fronteira onde se localiza o Rio
Acre, no Acre, regido Norte do Pais. Alj,
em época de seca, apenas pequenos ca-
minhdes conseguiam realizar a travessia
pelo solo do proprio rio. J& em épocas de
chuva, a situagao se complicava: a carga
tinha que ser descarregada na cidade bra-
sileira de Assis Brasil, colocada dentro de
um barco para a travessia do rio e, ao
chegar no Peru, na cidade de Ifiapari, ser
transportada em carrogas de boi até os
caminhdes peruanos. Os motoristas que
se aventuravam nessas jornadas agora
podem ficar trangtilos: o governo federal
inaugurou, em janeiro de 2006, uma nova
ponte hinacional no local.

"Ganhamos dois dias na viagem”, co-

memora Edivaldo do Nascimento, geren-
te da filial de Rio Branco (AC) da Expresso
Aracatuba. Além da facilidade para cru-
zar a fronteira, haverd também, a longo
prazo, uma reducdo de custos na viagem,
afirma o executivo. Ele conta que a em-
presa  primeira a realizar a travessia
pela nova ponte  escolheu para a oca-
sido duas carretas carregadas de man-
gueiras, saindo de Sdo Paulo (SP) com
destino a cidade de Puerto Maldonado, no
Peru. “Essa viagem durava em média dez
dias e com a nova ponte levou apenas oito
dias", comenta. A ponte tem 240 metros de
comprimento e custou R$ 240 milhdes.
Nascimento revela gue mais do que au-
mentar a atual freqliéncia no transporte
de cargas para aquele pais, a meta da
Aragatuba, com a nova ponte, serd ampli-
ar o translado de cargas para a Asia, que

saem de navio pelo Oceano Pacffico, via
portos peruanos. "Ficamos muito satis-
feitos e orgulhosos de participar desse
momento. Este é um sonho realizado, ja
que ha mais de dez anos a Aracatuba in-
veste e acredita na integragdo sul-ameri-
cang, devido a realizagdo do Projeto Paci-
fico", comenta Oswaldo D. Castro Jdnior,
Diretor Geral da Aragatuba. Atualmente,
o movimento de cargas da transportado-
ra nesse ponto da fronteira, com destino
ao Peru, é de duas a trés carretas, de 27
toneladas cada, por semana. Edivaldo do
Nascimento ressalta ainda que a ponte
facilitard a exploracdo de novos merca-
dos, como o Equador, com quem o Brasil
ainda ndo possui uma ligagdo comercial
forte. “Sera possivel expandir a integracdo
latino-americana“, acrescenta. Hoje a
Aracatuba atende a sete paises da Amé-
rica do Sul; Uruguai, Argentina, Chile, Pery,
Paraguai, Bolivia e Venezuela.

PESCADOS PARA O CHILE — Também
no sul a Expresso Aracatuba esta expan-
dindo seus negécios. A empresa acaba de
firmar uma inusitada parceria com a fa-
bricante Gomes da Costa, localizada em
Itajai (SC), para exportar pescados enla-
tados para o Chile. De acordo com Jorge
Mario Ferreira Leite, gerente de vendas
internacionais da transportadora, o volu-
me transportado para aquele pais chega-
r& & 100 toneladas mensais, o que signifi-
card a movimentacdo de duas a trés car-
retas por periodo. Basicamente trans-
portaremos sardinha e atum enlatados”,
especifica. A distancia percorrida serd de
2.600 quildémetros, em viagem de seis
dias. O percurso vai de Itajai a Uruguaiana
(RS), passa pelas cidades de Passo de Los
Libres, Mendoza e Las Cuevas, na Argen-
tina, até chegar ao Tunel Cristo Redentor,
que liga a Argentina ao Chile. L& o destino
final, para distribuicdo no pais, é a cidade
de Los Andes. |
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Volkswagen foi a montadora brasileira que mais produziu caminhées
em 2005, alcancando 32.709 uniddes

NO ANO PASSADO AVOLKSWAGEN FOI A
numero 1 em producdo de caminhdes no
Brasil, superando a maior montadora
mundial do ramo, a Mercedes-Benz.
Esta claro que a reacdo foi possivel por
causa de uma série de acbes entre elas a
vitalidade do mercado doméstico e a im-
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plantacdo do sequndo turno na fabrica de
Resende (R)). Mas, ndo ha como negar que
a expansdo da novata marca em veiculos
de cargas  comecou em 1981  se deu
também em virtude de uma estratégia de-
finida de conquista do mercado externo.
Assim é que, em 2005, dos 32.709 ca-

minhdes que produziu, a Volkswagen em-
barcou 7.094, uma parcela de 21,7%. Em
2004 havia exportado 14,2%, 4.142 uni-
dades da produgéo de 29.271 caminhdes.
E, em 2003, mandou ao exterior 8,5%, ou
1.917 unidades das 22.649 que fez.

A saida da exportacdo é uma estraté-



A linha de montagem da Volkswagen em Puebla,
Meéxico, atingiu o veiculo n° 1.000 produzido

gia para crescer sem ter de depender ma-
cicamente do mercado interno. Esta claro
que a marca ndo tem mais o espaco para
crescer no ritmo de 25% ao ano interna-
mente como vinha fazendo. Sabe e admite
que qualquer ponto percentual que ganhar
terd alto custo. Por isso, sem se descuidar
do mercado doméstico, a empresa vem
montando estrutura de exportagdo. A com-
binagdo dos dois mercados é que sustenta-
ra a expansdo daqui para frente e deverd
garantir a continuidade da lucratividade.
A fabrica de Puebla, no México, inaugu-
rada hd mais de um ano (atingiu recente-
mente a montagem do veiculo Em 2005 a
fabrica de Resende (RJ) exportou 21,7%
da producdo n® 1.000) e a unidade de Port

Elizabeth, na Africa do Sul, que dé partida
neste segundo semestre, sdo duas bases
para garantir expansdo externa, driblando
o natural protecionismo que os paises tém
em relacdo ao seu mercado. As duas uni-
dades foram montadas em tamanho com-
pativel com seu ritmo de produgdo, mas
dentro do mesmo conceito do consorcio
modular que garante a Resende padrdes
de alta produtividade e baixo custo. O
Brasil abastece as linhas do México com
caminh@es semiprontos. A linha da Africa
do Sul, no mesmo esquema, montara chas-
sis para microdnibus e para dnibus con-
vencionais com motor dianteiro e trasei-
ro. O detalhe é que o sistema de direcao
foi adaptado para o lado direito obede-

cendo ao padrao inglés adotado pelo pais
africano.

Contando caminhdes e onibus, Resende,
que produziu 38 mil unidades em 2005, pro-
jeta 40 mil para este ano e 50 mil veiculos
para 2007. As exportaces, de 7,5 mil cami-
nhoes e dnibus em 2005, representaram
20% da produggo. O plano é que o mercado
externo nos préximos dois anos represente
25% do total, com 10 mil unidades em 2006
e 12 mil veiculos no ano sequinte.

Além do México e da Africa do Sul, a
Volkswagen Caminhges e Onibus sondains-
talar uma linha de montagem  com know
how brasileiro de fabrica e de produtos — no
Oriente Médio, trés paises da regido estao
sendo levados em consideracdo. n
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Subsidiaria brasileira, agora presidida por Michel
de Lambert, depois do mais brilhante resultado
de todos os tempos, ndo tera em 2006 uma

exportacao tao vigorosa

NAO SE DEVE ESPERAR PARA 2006 O
mesmo vigor que a Scania demonstrou
nas exporta¢des de caminhdes em 2005,
guando embarcou 7.019 unidades, seu
recorde de todos os tempos. A exporta-
¢do bateu até mesmo o mercado do-
méstico, que comprou 5.225 unidades.

0O real valorizado tirou a competiti-
vidade brasileira, que ja apresenta cus-
to semelhante ao praticado na Suécia,
matriz da Scania.

Como em 2004, a Scania confirmou sua
lideranga doméstica no segmento dos ca-
minhdes pesados. Vendeu 5.217 destes
veiculos, pouco acima da vice-camped, a
marca Mercedes-Benz, que colocou 4.968
unidades no atacado.

0 segmento de caminhdes pesados foi
0 que mais caiu, com registros de queda
de 19,8% no atacado e 13,8% no varejo.
A quebra de safra agricola foi fator de
forte influéncia. A derrapagem da eco-
nomia, com um Produto Interno Bruto po-
sitivo, porém, menor que em 2004, aju-
dou a solapar os negdcios dos veiculos
de cargas.

Estimulada pelas exportacdes e sus-
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tentada pelo segundo turno
na linha de montagem de Sao
Bernardo do Campo (SP), a Scania brasi-
leira fechou 2005 com seu melhor resul-
tado de todos os tempos em produc3o.
Foram montados 12.221 veiculos, muito
acima do melhor resultado até entgo, em
2004, com 9.949 unidades.

Os dltimos anos, particularmente sob
o comando do economista Hans-Christer
Holgersson, a Scania brasileira viveu mo-
mentos intensos. Em 2002 a empresa,
para corrigir distorcbes de preco, rea-
justou em 25% os precos de seus produ-
tos, o que lhe valeu a perda da historica
lideranga nos caminhdes pesados para a
conterranea Volvo. A contrapartida foi
chegar ao pretendido azul na operagdo.

Holgersson, que desde o inicio de 2006
passou a comandar a area de vendas e
servicos da Scania mundial, deixou para
seu substituto, Michel de Lambert, na
presidéncia da Scania Latin América, al-
guns desafios. Um deles serd conviver
com a queda anunciada nas exportaces
em 2006. Outro sera manter a operagao
com lucro.

[ DR S

Michel de Lambert, presidente
da Scania Latin America

Se o real valorizado pode atrapalhar
as exportacdes da operagdo, Lambert
conta com o trunfo de a economia mun-
dial ainda continuar aquecida, um fator
sempre de estimulo para o comércio ex-
terno. No ambito doméstico, 2006 é ano
de elei¢des, com pleitos marcados em
outubro para a escolha de governadores
e presidente da Republica. Nestes anos,
0s investimentos publicos costumam su-
bir, indutor de estimulo para a demanda
de caminhdes. ]



04 e 05 de Maio de 2006

Administrar transportes implica gerenciar com menores
custos, conseqUentemente com maior produtividade e
ren-tabilidade. Grande parte das decises estratégicas da
admi-nistracdo de uma frota tem como principais questdes o
controle e a redugdo de custos operacionais dos veiculos.

Os sistemas de manuten¢do, bem como o modo de substituir

0OS TOPICOS ABORDADOS

Manutencdo de frota

Sistema de manutengdo

Oficinas de manutenco

Custos de oficinas de manutencao

Custos operacionais de veiculos

Classificacao dos clientes

Custos fixos

Custos variaveis

Meétodo de cdlculo para custos fixos

Método de calculo para custos variaveis
Administracdo de custos

Fatores que influenciam na varia¢do dos custos
Mapas de custos, relatérios gerenciais e
sistemas de controle

Planejamento de renovacao de frota
Politica de renovacao de frota
Dimensionamento de frota
Adequagao de frota

Frota propria x frota contratada

INFORMAGOES GERAIS

A AGENDA
8h00 - 8h30 Credenciamento

10h00 10h15 Coffee Break
12h00 13h00 Aimoco
15h00 - 15h15 Coffee Break
17h30 Encerramento

PREGO DE INSCRICAQO

R$ 500,00

Consulte-nos. Pregos especiais para
participantes de outros temas, e para
empresas com mais de 1 (um)
participante.

O LOCAL

Travel Inn Ibirapuera
Av. Borges Lagoa, 1.209
Sao Paulo - SP

(11) 5080.8600

os procedimentos subjetivos ou sentimentais na hora de vender o
veiculo, adotando processos matematicos, identificam o momento
econdmico exato para sua substituicio.

Mediante o desenvolvimento de uma abordagem objetiva e
descomplicada, o curso oferece inimeras alternativas para o alcance
dos objetivos a que se propde o treinamento.

O INSTRUTOR

— Piero Di Sora - Técnico em
P maquinas e motores pela
Escola Técnica Federal de
Sdo Paulo; engenheirc
industrial mecanico pela
Pontificia Universidade Catélica;
especialista em treinamento gerencial
na area de Administra¢do de
Transporte; coordenador dc¢
Sub-Comité de Transportes (por 5anos)
e do Comité de Gestao Empresarial da
Eletrobras, ex-superintendente de
Transporte e Servigos da Eletropaulo.
Experiéncia de mais de 25 anos na area
de transporte; instrutor e consultor em
nivel nacional de empresas publicas,
privadas de pequeno, médio e grande
portes e multinacionais.

Inclusos:
Material Didatico, coffee break,
almogo, estacionamento e

certificagdo ao término do curso.

Formas de Pagamento:
Depésito Bancario:

Banco Sudameris - Agéncia 682
Conta Corrente 017163000-6
Cartdo de Crédito: Visa (Através

Mar. 08,09¢e 10

Abr.  06e07
Mai. 04e05
Jun. 21,22e23
Jul. 16e 17
ORGANIZACAO:

Marcelo Fontana
promogdes & eventos

do nimero do seu cart3o).
Cheque Nominal, no Local do
evento.

Boleto Bancério

Emissdo de Recibo mediante a
apresenta¢do do pagamento,
através do fax - (11) 5096.8104.

Substituicao:
O Titular da inscrigdo podera

Cursos Técnicos
Gerenciamento de Pneus
Administracao de Frota
Cursos Técnicos
Gerenciamento de Pneus

REALIZAGAO:
TECHNI

indicar outro profissional de

sua empresa para substitui-lo,
devendo Informar por escrito.

O n3o comparecimento do
inscrito incorre na nao devolugao
da taxa de inscricao.

Dados do Realizador:
OTM Editora Ltda. Responsavel

pelas revistas Transporte Moderno

Cronograma de Cursos Técnicos OTM EDITORA:

Ago. 24e25
Set. 27,28¢€ 29
Out. 26e27
Nov. 23e24
Dez. 14e15

. fransporte

Todos oa mociels

e Technibus.

Av. Vereador José Diniz, 3.300
Cj. 702 - Campo Belo

CEP 04604-006

Sao Paulo - SP

CNPJ. 02.671.890/0001-99

PABX (11) 5096.8104
0800.7028104

e-mail:
otmeditora@otmeditora.com.br

Administracao de Frota
Cursos Técnicos
Administracao de Frota
Gerenciamento de Pneus
Administracao de Frota

INFORMACOES:

11-5096.8104 / 08007028104
otmeditora@otmeditora.com.br
Depar deE
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Com cinco décadas que se completam no Brasil em 2006, marca
investiu na renovacao da familias de caminhes e 6nibus como
forma de consolidar a lideranca

AMERCEDES-BENZ ENTRA EM 2006, ANO
de seus cinglienta anos de Brasil, acom-
panhada de bons resultades registrados
no ano anterior. Com efeito, em 2005, a
marca da estrela de trés pontas ampliou
sua participagao tanto no mercado de ca-
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minhdes como de dnibus.

Lider nos dois segmentos, a Daimler
Chrysler do Brasil, dona da marca
Mercedes-Benz, obteve 32,1%  1,6%
acima do market share de 2004. Deve-se
lembrar que cada 1% no mercado de ca-

minhdes brasileiro corresponde a uma
soma em torno de R$ 100 milhdes.

No segmento de Onibus, a Mercedes-
Benz fechou 2005 com 51,6% de partici-
pa¢ao, 1,1% acima do volume do ano an-
terior.



Do faturamento da subsidiaria brasilei-
ra, no ano passado, de R$ 9,6 bilhdes,
40% vieram das exportagdes, que atingi-
ram 21.122 unidades (12.341 caminhdes
e 8.781 6nibus). A produgao total foi de 33
mil caminhées e 20 mil nibus.

Desde sua fundagéo, em 1956, a Mer-
cedes-Benz brasileira fabricou mais de 1,5

Y Ll
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A linha de
extrapesados Axor
é formada por

15 modelos para
oferecer mais
flexibilidade de uso

milhdo de veiculos comerciais.

Nos (ltimos anos, particularmente, a
empresa renovou totalmente sua linha.
Em 2003 foram langados os modelos le-
ves Accelo, um projeto desenvolvido aqui.
No ano seguinte vieram os novos médios e
semipesados da familia Atego e, em 2005,
foi a vez da familia de extrapesados Axor.

-
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Fébrica da Mercedes-Benz
em 530 Bernardo do Campo (SP),
no ano de inauguragio em 1956

Antes, chamados por seus ndmeros
indicativos de capacidade de carga e po-
téncia de motor, a marca Mercedes pas-
sou adar nomes as familias de caminhdes.
As familias sdo amplas, caso, por exem-
plo, do Axor, formado por 15 modelos, den-
tro do objetivo de oferecer mais flexibili-
dade para o usuério ter o veiculo certo
para sua aplicagdo.

Além de grande produtor de caminhdes
e dnibus completos e desmontados, a sub-
sididria de Sdo Bernardo do Campo (SP)
também é fonte de abastecimento de pe-
¢as e componentes para os veiculos que
monta no Brasil e no exterior bem como
centro de desenvolvimento de produtos.
Em 2005, por exemplo, os embarques de
cadmbios, motores e eixos cresceram acen-
tuadamente. Em caixas de cambio, o vo-
lume atingiu cerca de 58 mil unidades,
ante 32 mil em 2004. Os motores, 42 mil
unidades no ano passado, também com
embarques crescentes, equipam os cami-
nhoes da Freightliner, marca americana
pertencente ao grupo DaimlerChrysler.
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Cabine leito com teto alto:
permite que uma pessoa
de até 1,95 m fique

em pé na frente do banco
do passageiro.

Cabine leito com cama

e porta-objetos central:

excelente conforto
para o moforista.

{4 STOR
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Motores eletrdnicos
Cummins ISC - 320 cv

e Interact 6.0 - 250 cv:
excelente performance,
baixo custo operacional
e gerenciamento
eletrdnico (Common Rail).

Protetor de degraus:
capa protetora dificulta
o acesso de pessoas ndo
autorizadas quando

o veiculo estd operando
ou estacionado.

Facilidade para
manutencdo:

facil acesso aos
principais itens

de manutencdo didria.



Ao terceirizar os servicos, fabricante mexicano de

paes e bolos também negocia com a lveco um pacote

de 500 veiculos leves para os transportadores

DEPOIS DA ELMA CHIPS, DO ATACADISTA
Martins, da Logistech, outro grande frotista
se alinha aos produtos Daily, o caminh&o
leve da Iveco. Trata-se da Gafor Logistica,
que junto com Dalgdquio e Transfinal estao
comprando 500 vefculos modelos Daily
35.13 e Daily 40.13 para a distribuicdo do
P&o Pullman, entre outros produtos fabri-
cados pela Bimbo. Os chassis-cabine fo-
ram vendidos por R$ 62,5 mil a unidade. O
bal escolhido, marca TruckVan, foi nego-
ciado por R$ 10 mil cada.

A Bimbo, empresa mexicana que com-
prou a Puliman, conduziu a negociagdo. A
partir de experiéncia acumulada com a
marca Iveco, tinha paradmetros de custos
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operacionais. “A escolha por veiculos
lveco atende a exigéncias da propria
Bimbo, que faz questdo de especificar os
modelos furgdes da Iveco para as trans-
portadoras parceiras”, informa a mon-
tadora.

A primeira parceira a comprar veiculos
Iveco para atender & demanda comercial
de distribuicdo dos produtos Bimbo foi a
Gafor Logistica, responsével pela opera-
¢do logistica no estado de Sao Paulo. A
empresa adquiriu recentemente 125
Daily, incluindo modelos 35.13 e 40.13,
por meio da concessionaria Cofipe, de Sdo
Paulo. 56 na capital paulistana, os veicu-
los deverdo percorrer em média 100 qui-

Iémetros/dia, transportando cerca de dois
mil cestos por caminhdo/dia de paes, bo-
los, rocamboles e bisnagas, diretamente
aos pontos de venda.

Segundo Sandro Norberto, gerente de
negdcios da Gafor Logistica, a linha Daily
vai operar com um contrato de manuten-
a0 e reparos de cinco anos, assinado en-
tre lveco e Gafor.

Segundo Vicente Goduto, diretor comer-
cial da Iveco, as entregas dos 500 Daily
estdo programadas para serem realiza-

ELN
»

Vicente Goduto: escolha da Bimbo
foi eminentemente técnica
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das até o més de
maio. "A escolha da
Bimbo foi eminente-
mente técnica. Nos-
so produto, a partir
da experiénciada em-
presa em campo, tem
amelhor relaggo cus-
to-beneficio”.

O Brasil, em 2005,
respondeu por 42%
dos 11,9 mil cami-
nhdes e dnibus colo-
cados pela marca
lveco na América La-
tina. A regido, que
cresceu 35% sobre os volumes de 2004,
segundo Jorge Garcia, presidente da Iveco
South Central America, passou a representar
7% das vendas globais da marca. Ha trés

Jorge Garcia: até 2008 a
marca tera 10% do mercado

anos respondia por 3%.
0 salto foi possivel
gragas a algumas
acdes. No Brasil, espe-
cificamente, a naciona-
lizagdo da linha de ca-
minhdes pesados per-
mitiu seu acesso aos
recursos da Finame, li-
nha de financiamento
sob gestdo do BNDES
que incentiva o conteu-
do local dos veiculos.
A lveco terminou
2005 comvendasde 4,8
mil veiculos, entre ca-
minhdes e onibus. O objetivo para 2006 é
vender 6 mil unidades. Nesse total estdo
incluidas a Daily, os caminhdes semipe-
sados Eurocargo, 0s pesados Eurotech e

WWW.novaschin.com.br

"

www.flashnet.com.br

Stralis, além dos &nibus. "Em 2005 s6 ti-
nhamos 0s micros. A partir deste ano va-
mos passar a contar com o chassi conven-
cional Eurocargo, com motor dianteiro,
para carrocerias de 11 metros. Com esse
veiculo vamos dar um salto no mercado
de dnibus", diz Goduto.

ANO DE SUPERACAO - Jorge Garcia en-
tende que até 2008 a marca podera ter
10% de participagdo no mercado brasi-
leiro de caminhdes, 6% acima do market
share de 2005. Para crescer, no ano pas-
sado a empresa fez investimentos de R$
65 milhdes no Pais em infra-estrutura,
produtos e servicos. Na Fenatran, a feira
de transporte realizada em outubro, apre-
sentou oito novos modelos de caminhdes
destinados ao mercado brasileiro, alguns
deles "inovadores, como Daily 4x4" m

A Flash é uma empresa especializada na producao de
kits para montagem de baus de caminhdes, com lonas
laterais, teto retrétil e lonas térmicas.

A NeoBand imprime lonas e adesivos que reproduzem
imagens com altissima resolucac e consisténdia de cores.

Transforme sua frota em outdoors ambulantes. £ a midia
que todo mundo vé, com custos baixos, de rapida pro-
ducao, de facil instalagao e de resultados impressicnantes.

. neoband

Tel: 11 2199 1200

www.neoband.com.br



A Volvo Trucks lancou na Europa o caminhao FH16
com motor de 660 cv, 0 mais potente do mundo,
que favorece o transporte pesado

A NOVA VERSAQ DO VOLVO FH16, COM
660 cv de poténcia, é um top de linha pro-
jetado para aplicagdes de transporte re-
almente pesadas. O novo Volvo, lan¢ado
na Europa em janeiro, possui um motor
mais limpo, que satisfaz as regras de emis-
sdo Euro 4, mas também estd preparado
para atender as futuras regras Euro 5.

Outra nova caracteristica é a ja reco-
nhecida caixa de mudancas [-shift no Vol-
vo FH16 de até 60 toneladas. A |-shift da
Volvo é uma caixa de mudangas automa-
tizada, que proporciona uma troca de
marchas ideal, ou seja, uma mudanga in-
teligente, o que alivia a pressdo sobre o
motorista, economiza combustivel e au-
menta a seguranga. Juntos, o motor e a
caixa de mudangas formam um trem-de-
forca de desempenho otimizado e propor-
ciona a oportunidade para uma velocida-
de média mais alta em operagGes em que
0 tempo é um fator crucial, como em ter-
renos montanhosos. O eficiente conjunto
de trac@o funciona bem tanto em subidas
ingremes como em descidas. O novo freio
motor contém 15% a mais de poténcia de
frenagem.

Segundo a Volvo, vérios paises ja con-
sideram acompanhar a Suécia e a Finlan-

dia no que diz respeito a permitir equipa-
mentos mais longos e mais pesados para
reduzir os volumes de tréfego e, conse-
qiientemente, melhorar a acessibilidade
nas estradas. Isto também favorece o
meio ambiente com a reducdo de emis-
sbes, além de apresentar um efeito positi-
VO na seguranca em estradas européias.

“0 novo Volvo FH16 adapta-se 4 ten-
déncia para um transporte rodovirio mais
pesado. Equipamentos mais longos e mais
pesados aumentam a eficiéncia do trans-
porte e favorecem o meio ambiente. Eles
S0 necessarios para satisfazer os volu-
mes crescentes de transporte na Europa, "
diz Staffan Jufors, presidente e CEQ da
Volvo Trucks.

BRASIL - A subsidiaria da Volvo em
Curitiba (PR) produz caminhdes pesados
das linhas FH, NH e FM e os semipesados
VM. Em 2005, a montadora comercializou
no mercado brasileiro 4.724 caminhdes
pesados e 1.220 semipesados, no total
de 5.944 unidades, comparadas com 6.354
unidades comercializadas no ano de 2004,
segundo os dados da Anfavea, entidade
que retne as montadoras estabelecidas
no Pais. ]

Destinado ao transporte realmente pesado,
0 novo caminhdo Volvo FH16, com motor de
660 cv, esta preparado para atender as
futuras regras de emissao Euro 5
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Producao e exportacao de caminhées atingem os melhores
resultados da histéria. Embora o mercado intermo tenha se
retraido, ainda assim 2005 foi um bom ano de vendas

SEADAIMLERCHRYSLER, TITULAR DA MAR-
ca Mercedes-Benz, reagiu nas vendas inter-
nas de caminhdes e deixou a segunda colo-
cada, a Volkswagen, trés pontos percentuais
atras, na produgao a Volkswagen deu troco:
foi a lider em 2005, tirando histérica dian-
teira da Mercedes-Benz.

A diferenca foi pequena. A Volkswagen
fabricou 32.709 caminhdes no ano passa-
do, pouco acima da Mercedes, com 32.333
unidades.

Volkswagen e Mercedes produziram
56% do total de 116.104 caminhdes em
2005. Foi estabelecido recorde desde que
a Volkswagen comegou a montar cami-
nhdes, em 1981. J& nos registros da An-
favea, mostrando que a Mercedes produz
caminhdes desde 1957, se 2005 foi seu
melhor ano desde 1986, ficou abaixo dos

(produgdo de caminhées

2005
Volkswagen 32.709
DaimlerChrysler 32.333
Ford 24.945
Scania 12.221
Volvo 8.299
lveco 3.453
International 1.016
A rale 816
Qutros 312
Total 116.104

28 | rransporvs

em unidades)
2004
29.271
32.157
21.477
9.949
8.376
3.548
887

743

630
107.038

volumes produzidos pela marca em oito
anos anteriores.

A producao total de caminhdes do Bra-
sil, em 2005, atingiu recorde absoluto des-
de 1957. Superou 2004, com 107.038 uni-
dades, 1980, com 102.017 unidades e
1977 (101.368 unidades). Ja no capitulo
das exportacdes de caminhdes, 2005 tam-
bém foi recorde absoluto, com 37.030 uni-
dades, superando em 46% o melhor re-
sultado, até entao, registrado em 2004,
quando o Brasil colocou 25.369 caminhdes
no exterior.

Em 2005 a industria brasileira embar-
cou para o exterior 32% dos caminhoes
que produziu. Em 2004 embarcou 23,7%.
Foram dois saltos isolados, bem acima da
média em dez anos anteriores, de 1994
a 2003, as exportacdes de caminhdes re-

(vendas externas de caminhdes

presentaram 15% da produgao.

Ao contrario de antes, quando a
Mercedes-Benz dominava isolada as ven-
das externas, agora ha a companhia de
outras trés marcas relevantes: Scania,
Volkswagen e Ford. Juntas, as quatro
empresas exportaram mais de 80% dos
caminh@es, ficaram proximas uma das
outras em volumes. E os planos s3o de
manter e até ampliar os embarques para
2006. Por dois motivos basicos: a econo-
mia mundial esta aquecida e mesmo com
um c&mbio n&o ser dos mais favoraveis, o
Brasil ainda é competitivo na producao
de veiculos de cargas.

As vendas domésticas de caminhdes
em 2005 registraram 80.296 unidades no
varejo ou 80.384 unidades no atacado.
N&o foi recorde por causa do recuo no

em unidades)

2003 2005 2004 2003
22.649 DaimlerChr sler 8.784  8.058 3.018
23.507 Ford 7.935 5.093 2.791
16.237 Volkwa en 7.094  4.142 1.917
6.806 Scania 7.019  3.953 2.629
5.582 Volvo 2913 1.996 792

1.589 lveco 1918 1177 481

1.048 International 1.027 874 1.140

737 A rale 340 76 52

805 Total 37.030 25369 12.820

78.960 Fonte: Anfavea



(em unidades) (participagdo nas vendas internas de caminhées em %)

2005 2004 Variacao 2005 2004 2003
TOTAL 80.384 85.729 -6,2% DaimlerChr sler 32,1 30,5 32,8
A rale 445 675 -34,1% Volkswa en 29,3 29,2 30,6
DaimlerChrysler 25765 26114  -1,3% Ford 19,7 19,3 19,8
Fiat 258 454 -432% Volvo 74 74 64
Ford 15.8784 16528 -40% Scania 6,5 71 5.8
General Motors 5 -60,0% lveco 4.1 5,0 3,1
Peu eot 36 115  -68,7% A rale 0,6 0,8 0,9
Citroén 20 34 -412% Outros 03 07 06
Scania 5225 6100 -143% Total 100 100 100
Volkswa en 23,532 25.053 -6,1% Fonte: Anfavea
Volvo 5944 635  -65%

cem consideragdes. Mais de 60% dos ca-
minhdes vendidos em 2005 e 2004 sao de
caminhdes semipesados e pesados  nas

Fonte: Anfavea

segundo semestre. A safra agricola ndo  foi o quarto melhor ano na histéria de ven-

se comportou com 0 mesmo vico de 2004
Houve seca em algumas regides, prejudi-
cando a colheita e, em conseqiiéncia, a
venda de caminhdes. Ainda assim, 2005

das do mercado interno, superado apenas
por 1977 (90.247 caminhdes), 2004 (83.005
unidades) e 1980 (81.933 unidades).

Os nimeros sao referéncias e mere-

décadas de 70 e 80 a supremacia era de
veiculos de menor capacidade de carga.
Isso quer dizer que o caminhao de agora
€ mais produtivo e de maior valor.

-
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Informacgoes:

Gustavo Lima INMETRO #051 150 9001 180 14001 (8 9000 DOT
Miami F - USA R
Fone: 1-786- 573-0748
guslima@orientetriangle.com
Emerson Roveda Astolfi
Fone (51) 3019 4212
emerson@orientetriangle.com
Porto Alegre RS - Brasil
www.orientetriangle.com

ORIENTE Representante Exclusivo Grupo Oriente

IMPORTADORES: Casa dos Pneus - Santa Maria, RS - (55) 3223.0033 - casadospneus@csasm.com.br | Sigma Pneus - Sapiranga, RS - (51) 599.8002 - alexandre@sigma-comercial.com.br | ML Pneus -
Marau, RS - (54) 342.3907 | Burica Pneus - Boa Vista, RS - (55) 3538.1172 - a flach@luanett.com.br | Euro América Pneus - Porto Alegre, RS - euroamericapneus@terra.com.br | Ferromar - Ganoas, RS-
(51) 8144.7586 - ferromar.import@terra.com.br | Eurobraz Pneus - Joinvile, SC (47) 433.6090 - vendas@eurobraz.com.br | Stradeiro Com. - Apucarana, PR - (43) 3422.9742 - eldomingos@uol.com.br | A
K Pneus - Sdo Paulo, SP - (11) 9631.2720 | Universo Pneus - Divingpolis, PR - (37) 3351.3072 - lucas@universopneus.com.br | Oriente Pneus - Campo Grande, MS - (67) 342.1789-
orientepneus@terra.com.br | interbras - Recife, PE - (81) 3338.4030- seas@elogica.com.br | Amazon Transportes e Super Terminais Manaus - AM - (11) 6095.2200 - helena@transamazon.com.br



“The Cal”, como é conhecido o calendario da Pirelli,
€ um dos mais eficientes instrumentos criados pela
empresa para reforcar aimagem da marca



Em parceria com a Bandag, a editora OTM estara realizando o curso GERENCIAMENTO DE PNEUS PARA FROTA,
abordando a importancia da administra¢do de um produto que hoje representa o segundo maior custo de uma frota.
O objetivo deste curso € preparar as pessoas envolvidas direta ou indiretamente em todos os processos de
manutengado e operag¢des de uma frota para que obtenham procedimentos corretos na sua administracdo.

05 TOPICOS ABORDADOS A AGENDA
1 Tipos de Pneus 8h00 8h30 Credenciamento
2 Nomenclaturas 10h00 10h15 Coffee Break
3 - Pressdo 12h00 - 13h00 A|m0§0
4 -Carga 15h00  15h15 Coffee Break 0 LOCAL
5 - Velodidade 17h300 Encerramento
6 Montagem _ Travel Inn Ibirapuera
7 ldentificacio do Pneu na Frota PRECO DE INSCRICAO Av. Borges Lagoa, 1209
8 Armazenagem R$ 500,00 Sao Paulo SP
9 Controle dos Pneus Consulte-nos. Pregos especiais para (11) 5080-8600
10  Legislacdo e Normas participantes de outros temas, e para
11 Reforma de Pneus empresas com mais de 1 (um)
12 Sistema de Gerenciamento participante.
O INSTRUTOR
Antonio Carlos Pereira - Administrador de Empresas, formado pela Faculdade de
Administracdo Paulista de Ensino e Pesquisa FAPEP; Pos Graduagdo em Gestao de Pessoas,
pela Funda¢do Getulio Vargas FGV; Especialista em treinamento gerendial na area de
transportes, com énfase na gestdo técnica de pneus, com mais de vinte anos de experiéncia;
atua como Gerente de Treinamento para o Mercosul na Bandag do Brasil; Instrutor e
Consultor em nivel nacional de empresas publicas e privadas; Ministra cursos sobre
gerenciamento de pneus para frotas desde 1985.
INFORMAGOES GERAIS
Inclusos: do numero do seu cartao). indicar outro profissional de e Technibus.

Material Didatico, coffee break,
almogo, estacionamento e
certificagdo ao término do curso.

Formas de Pagamento:
Depdsito Bancario:

Banco Sudameris - Agéncia 682
Conta Corrente 017163000-6.
Cartdo de Crédito: Visa (Através

Mar. 08,09e 10
Abr.  06e07
Mal. 04e05
Jun.  21,22e23
Julb. 16e17
ORGANIZACAO:

Marcelo Fontana
promogdes e eventos

Cheque Nominal, no Local do
evento.

Boleto Bancério

Emissdo de Recibo mediante a
apresentagao do pagamento,
através do fax - (11) 5096.8104.

Substituigao:
O Titular da inscrigdo podera

sua empresa para substitui-lo,
devendo Informar por escrito.

O ndo comparecimento do
inscrito incorre na nao devolugao
da taxa de inscrig3o.

Dados do Realizador:
OTM Editora Ltda. Responsavel
pelas revistas Transporte Moderno

Cronograma de Cursos Técnicos OTM EDITORA:

Cursos Técnicos
Gerenciamento de Pneus
Administracdo de Frota
Cursos Técnicos
Gerenciamento de Pneus

REALIZAGAO:
TECHNI

Ago. 24e25
Set. 27,28e29
Out. 26e27
Nov. 23e24
Dez. 14e15

. lransporte

Tockos 08 models

Av. Vereador José Diniz, 3.300
Cj. 702 Campo Belo

CEP 04604-006

Sao Paulo SP

CNPJ. 02.671.890/0001-99

PABX (11) 5096.8104
0800.7028104

e-mail:
otmeditora@otmeditora.com.br

Administracao de Frota
Cursos Técnicos
Administracao de Frota
Gerenciamento de Pneus
Administracao de Frota

INFORMAGOES:

11-5096.8104 / 08007028104
otmeditora@otmeditora.com.br
Departamento de Eventos



Brasil nos
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As ferrovias trithando o século 21

| "\
sy

>
z
-
=

Brasflia 06 e 07 de junho de 2006

;

As empresas associadas a ANTF irdo promover pelo segundo ano, um encontro Nacional,
nos dias 06 e 07 de Junho, em Brasilia, no Hotel Blue Tree Alvorada, com o objetivo
de destacar a importancia dos 10 Anos de Concessao Ferroviaria de Carga e a
importancia do setor no cenario de crescimento logistico, e econdmico do Brasil.

PROGRAMAGAOQO PRELIMINAR

Estao previstas as seguintes acdes para os dias 06 e 07 de Junho de 2006.

06 de Junho de 2006 07 de Junho de 2006

Hotel Blue Tree Alvorada Hofel Blue Tree Alvorada

Coquetel e jantar para um publico estimado em 400 Seminario Nacional

participantes, compostos por parlamentares, dirigentes das Tema: Brasil nos Trihos 10 Anos de Concessdes Ferroviarias
concessionarias, fornecedores do setor ferrovidrio, liderancas de Entrega do Troféu Brasil nos Trilhos & Personalidade do Setor.
entidades setoriais, grandes embarcadores e representantes da Encontro Técnico

imprensa. Horario: 9h00 as 18h00

Horario: 18h00 as 22h00

Medalha Mérito Ferroviario

Para viabilizar a realizagao dessa iniciativa, o patrocinio esta dividido em 4 cotas:
Cotas de Patrocinio:

Platinum R$ 100.000,00

Ouro R$ 75.000,00

|NFORMAQ©ESZ Prata R$ 50.000,00
11-5096.8104 / 08007028104 Bronze R$ 25.000,00

. . Forma de pagamento: 5 vezes (margo-julho)
otmeditora@otmeditora.com.br

Departamento de Eventos
Ou pelo site

www.antf.org.br

REALIZAGAO COMERCIALIZAGAO/ORGANIZAGAO

i\l 1 i— Confederagdo
SwoIcaTO MaGoMAL Nacional do

nanmmor Transporte Marcelo Fontana
promogdes e eventos
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Caxias do Sul - RS

A sexta edicio da Transtec, a feira gaucha de
transportes, que acontecera em agosto deste ano,
ganhara um novo formato e focos diferentes

Aline Feltrin

MAIS DO QUE UMA FEIRA COM EXPOSI-
coes de alta tecnologia, produtos e lanca-
mentos, a Transtec 2006 serd palco de even-
tos, seminarios e atividades relacionadas
ao setor automotivo. E assim que Jones
Francisco Mariani, presidente do Sindicato
das Industrias Metallrgicas, Mecanicas e
de Material Elétrico de Caxias do Sul
(Simecs) definiu o que serd a sexta edico
da Feira de Transportes, Veiculos e Imple-
mentos, Encarrogadoras e Auto Pecas, du-
rante seu langamento em dezembro do ano
passado em Caxias do Sul (RS).

ATranstec acontecerd entre os dias 15 e
18 de agosto deste ano na cidade gaticha
de Caxias do Sul, um dos prin-
cipais pélos industriais do Pais.
Contard com a promogao, or-
ganizacdo e comercializacdo
de duas empresas com experi-
éncia em eventos de sucesso
~ a Marcelo Fontana Promo-
goes e Eventos e a Intencional
BR Promogoes e Publicidade —
gue usardo do conhecimento
para propiciar a feira um novo
formato, novos focos e negé-
cios. A Marcelo Fontana Pro-
mogdes e Eventos é

Mariani: aTranstec valoriza polo
industrial de Caxias do Sul

organizadora de eventos como As Maio-
res e Melhores do Transporte & Logistica,
Fetransrio e diversos outros ligados ao
transporte rodoviario.

De acordo com Mariani, a Transtec 2006
tem o propdsito de divulgar a imagem de
Caxias do Sul como centro nacional de pro-
dugdo de equipamentos, componentes e pe-
¢as para transporte e movimentagdo de car-
ga, transporte coletivo e maquinas agricolas.

"Caxias do Sul e regido, sem dlvida, tor-
naram-se um centro de exceléncia nas ati-
vidades metal-mecénica, automotiva e
eletroeletronica na regido sul do Brasil, sen-
do um dos pdlos econdmicos mais impor-
tantes e com uma notavel
voca¢do industrial para o
setor automotivo”, diz.

Segundo Mariani, o se-
tor automotivo de Caxias do
Sul é composto por 540 em-
presas, que empregam 21
mil funcionarios e geram
um faturamento anual da
ordem de US$ 2,4 bi-
IhGes." Nao obstante, 70%
do total de implementos
agricolas, caminhdes e Gni-
bus produzidos no Rio Gran-

de do Sul s&o fabricados aqui no nordeste
galcho”, comenta o dirigente.

Com a nova formatacdo, a Transtec pre-
tende reunir cerca de 120 empresas do
segmento automotivo.

A feira havera semindrios e palestras
com importantes expoentes da édrea de
transportes, que abordardo temas de re-
levdncia para os profissionais envolvidos
com o setor. Sera realizada numa drea de
9 mil m2 no Parque de Exposigées da Fes-
ta da Uva, com infra-estrutura pare rece-
ber frotistas, industriais, técnicos auto-
motivos, empresarios, transportadores
autonomos, caminhoneiros entre outros
envolvidos com o setor.

Marcelo Fontana, diretor da Marcelo
Fontana PromogBes e Eventos, ressaltou
o potencial da regido sul e disse que os
eventos paralelos na linha da inovacdo
empresarial assim como a troca de expe-
riéncias de vivéncias empresariais serd a
forma de estimular as entidades para apoi-
arem a Transtec. " Acreditamos que o mais
importante, além da credibilidade depo-
sitada pelo Simecs em nossas empresas
promotoras, € consequir 0 apoio e empe-
nho das empresas que irdo participar des-
se novo modelo da Transtec”, afirma.

Para Fontana, realizar a exposi¢do na
cidade galcha casa dos grandes fabri-
cantes e de um exército de fornecedores
da industria do transporte  é uma opor-
tunidade Unica para valorizar o potencial
deste polo industrial. "O nosso objetivo
nao é ser a maior exposicdo do setor, mas
encontrar o caminho e as oportunidades
que estdo ao nosso alcance para realizar-
mos uma exposicdo bienal aguardada pelo
mercado”, finaliza.

Segundo Orivaldo Quatrini, diretor de
eventos da Intencional BR Promogdes e Pu-
blicidade, o objetivo é transformar a Transtec
2006 em um evento de projecdo nacional.
“Queremos promover a integragdo e possi-
bilitar a participagdo, desde o pegueno fa-
bricante fornecedor de insumos até as gran-
des empresas do setor”. [ |

416 - TRANSPORTE

| 33



»

+~> FORUM EMPRESARIAL

SS10G R

me- DELOGISTICA& e»
T TRANSPORTES <~

-

Realizado em novembro ultimo em Sao Paulo (SP),
primeiro Férum de Logistica & Transportes reuniu
200 participantes de todo o Pais para troca

de informacoes com qualidade

Sonia Cres o

SAO RAROS 0S EVENTOS QUE DIVULGAM
a acdo da logistica no setor de transporte
do Pais, ainda que 0 assunto seja de extre-
ma importancia para o desenvolvimento
da cadeia produtiva. Numa atitude pionei-
ra, a Associacdo Brasileira de Logistica
(Aslog) e a Federagdo das Empresas de
Transportes de Cargas do Estado de Sao
Paulo (Fetecesp) promoveram, em novem-
bro do ano passado, o primeiro Férum Em-
presarial de Logistica em Transportes (FELT),
que contou com 200 participantes de todo
0 Brasil. Desse total, avalia o presidente
da Aslog e coordenador do evento,
Adalberto Panzan Junior, 78% se compdem
de diretores, superintendentes e presiden-
tes de entidades. "A proposta do evento é
justamente reunir um grupo de empresd-
rios de expressao nacional, proporcionan-

34 | mamsponTe

do maior contato entre os profissionais e
possibilitando a troca de experiéncias bem
sucedidas no setor”, explica. Foram dois
dias de atividades, durante os quais presi-
dentes e diretores apresentaram palestras
das empresas Companhia Vale do Rio Doce
(CVRD), Natura, Bunge, Ryder, Luft Logis-
tics, Transportadora Bertolini, Braspress e
Randon. O encontro teve apoio da Confe-
deracdo Nacional dos Transportes (CNT),
da Associacdo Brasileira dos Transitarios
de Carga (ABTC), da Associagao Nacional
dos Transportadores Ferroviarios ( ANTF),
da Associagdo Nacional das Transportado-
ras de Carga (NTC), da Associacéo Brasi-
|eira de Atacadistas e Distribuidores (ABAD)
e da Alianga Pré-Modernizagdo Logistica
do Comércio Exterior (Procomex).

O resultado do encontro foi bastante

A

gratificante, diz o presidente da Aslog,
apos pesquisa realizada no término dos
trabalhos: “57% dos participantes clas-
sificaram o encontro como 4timo e 37%
como bom. O {ocal onde aconteceu o even-
to aCamara de Comércio Norte-Ameri-
cana de Sao Paulo (Ancham) — foi consi-
derado 100% apropriado pelos participan-
tes. Os palestrantes também tiveram uma
avaliacdo satisfatoria: 54% classificaram
as apresentagoes como otimas e 37%
como boas. A média da nota sugerida para
o encontro foi de 8,6 e 65% dos partici-
pantes garantiram que participardo do
FELT de 2006 e indicardo o evento a ou-
tros empresarios.

PLANO DIRETOF  Na abertura do even-
to, Adalberto Panzan Junior falou um pou-
co da Aslog e dos objetivos da entidade
para os proximos anos. 'A missdo princi-
pal da entidade é promover a fungao lo-
gistica, divulgando conhecimentos técni-
cos e ampliando o relacionamento profis-
sional”, ressaltou Panzan. O presidente
da Aslog disse que dedicara sua gestdo a



criagdo de um Plano Diretor de Logistica,
que vincularia as agdes entre 6rgdos
afins. "N&o ha coordenacdo dos investi-
mentos e infra-estrutura logistica: gover-
nos, 6rgaos pablicos, empresas privadas
e estatais e concessdes realizam investi-
mentos de forma independente, procuran-
do resolver problemas pontuais e regio-
nais”, disse. A idéia de Panzan é criar um
tnico 6rgdo pablico federal, com represen-
tantes de ministérios, secretarias estadu-
aiis, municipais e a iniciativa privada, com
0 objetivo de coordenar os investimentos e
projetos logisticos em fundo de priorida-
des nacionais, substituindo a competic3o
pela colaboragdo e integracdo mitua das
partes interessadas. A acdo traria benefi-
cios ndo apenas para as empresas mas
também para a sociedade como um todo,
por meio do aumento da produtividade,
pregos mais competitivos e mais empre-
gos.

Panzan comentou em sua apresenta-
¢do que o desafio do plano é fazer o basi-
co funcionar bem. Ele compara os custos
logisticos do Brasil aos dos EUA: no nosso
pais, sdo anualmente de 13% a 15% do
PIB, enquanto o indice americano fica na
faixa de 7,5%. Também destacou que a
previsao da demanda ¢ essencial nas ope-
ragbes de logistica eficientes: elaborar ym
planejamento integrado, com calendario
de eventos, por exemplo. O executivo sa-
lientou que sdo poucas as pessoas que
estao trabalhando em logistica e que fo-
ram totalmente treinadas para isso. "E
necessario que esses profissionais adqui-
ram educagdo competente e certificacdo
na area”, acrescentou.

LOGISTICA COLABORATIVA A apre-
sentacdo da Bunge Alimentos durante o
evento mostrou que a empresa comegou
a dar os primeiros passos no Brasil em
1905. A fabricante criou corpo a partir de
1938, quando entrou no mercado de ferti-
lizantes e —numa segunda fase —em 1997,

fez aquisicbes estratégicas de industrias
de alimentos. Em 2002 tornou-se a maior
processadora de soja do pais e em 2003
criou uma joint venture com a Du Pont,
formando a empresa Solae Company. Além
de ser o quarto maior exportador brasi-
leiro no agronegécio e ser lider na produ-
¢do de 6leos vegetais, margarinas e Gle-
0s vegetais, a Bunge também esta entre
0s maiores em volume de carga: a previ-
sdo para 2005 é movimentar 50 milhoes
de toneladas.

De acordo com Francisco de Assis Senz,
diretor de Logistica da empresa, a in-
tegracdo e logistica impulsionam a cria-
¢do de valor da origem ao consumidor.

0 executivo destacou que a logistica
utilizada pela Bunge realiza operacdes
conjuntas em portos que permitem que o
fabricante capture maiores beneficios das
sinergias internas e qceanicas. Para isso,
ele explicou, sdo utilizadas softwares de
programacdo linear nas operagdes, que
sdo executadas para aumentar a sinergia
entre as companhias. Os resultados pa-
recem compativeis: em 2005, a empresa
prevé fechar o ano com a movimentacdo
de 15,2 milhdes de toneladas de fertili-
zantes  89% via rodoviaria, 9% via fer-
rovidria e 2% via hidroviaria — cerca de
10% a mais que em 2004, quando foram

TR

movimentados 14,4 milhdes de toneladas.
Hoje, disse Senz, os maiores desafios
logisticos da Bunge s3o ligados as defici-
éncias da infra-estrutura: portos conges-
tionados, rodovias mal conservadas e fer-
rovias com capacidade insuficiente para
armazenagem,

A LOGISTICA DO BEM-ESTAR — O con-
ceito do produto, que produz bem-estar
(relagdo harmoniosa e agradével do indi-
viduo consigo mesmo e com seu corpo) e
0 estar bem (relagdo empética bem suce-
dida do individuo com o outro, com a na-
tureza e com o todo) se estende também
as relagdes de distribuicdo logistica dos
produtos da marca, comentou Itamar Cor-
reia da Silva, vice-presidente de Opera-
goes e Logistica Internacional da Natura,
durante sua apresentagdo "A Logistica do
Bem-Estar bem no Atendimento & Estru-
tura de Vendas". A empresa, que é fabri-
cante de cosméticos, fragrancias e pro-
dutos de higiene pessoal, obteve receita
bruta de R$ 2,5 bilhdes em 2004. A distri-
buico abrange 90% dos municipios brasi-
leiros, e sdo 484 mil consultoras na Ameéri-
ca Latina. Tem atualmente 20,5% de market
share no mercado brasileiro, além da pre-
senga em paises como a Argentina, Chile,
Peru, Bolivia, México e a loja em Paris, na
Franga. Possui ainda o maior centro de P&D P
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de cosméticos no Brasil. Ao
todo s&o 510 itens.

Séo preparadas, em média,
42 mil caixas por dia. A em-
presa movimenta de 25 a 30
carretas e 450 carros por dia.
Sao separados entre 35 mil e
45 mil volumes didrios. Do to-
tal de pedidos, 95% sdo en-
tregues dentro do prazo, o que
da uma média de um pedido
entregue a cada segundo.

Os pedidos sao atendidos
por dois sistemas: o Central de Atendi-
mento Natura, onde trabalham 1.200 ope-
radores, que recebem 800 mil ligagbes te-
lefénicas por més, realizando o pedido por
telefone; o outro é o Servigo Natura de
Atendimento ao Cliente, formado por 120
operadores que se encarregam do agen-
damento de uma visita do vendedor ao
cliente e atendem até 200 mil ligacbes
por més,

A localizacdo dos produtos dentro do
armazém, ao lado da fabrica da empresa
em Cajamar (SP), é facil, gracas a disposi-
¢ao vertical das mercadorias, distribuidas
em 52 mil posicdes. O tempo estimado de
reposicao é de dois minutos.

CADEIA DE NEGOCIOS A Randon
transformou sua cadeia de abastecimento
em cadeia de negocios. A empresa, que
tem 56 anos de atividades, é conhecidaem
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mais de 100 paises, estima fechar 2005
com US$ 1 bilhdo em vendas totais, con-
trata 6.900 empregados e tem 7 unidades
fabris em Caxias do Sul (RS), uma em Sao
Paulo e uma em Santa Fé, na Argentina.

De acordo com Astor Milton Schimitt,
diretor corporativo e de Relagbes com In-
vestidores, 50,25% da produgio se refe-
rem a autopecas e sistemas e 47,76% séo
de implementos rodoviarios, ferroviarios
e veiculos especiais. Os demais 1,99% sao
de servicos. Ele estima que 80% da pro-
ducdo se destinam ao mercado interno,
enquanto 20% vao para o exterior.

Para implementar uma logistica produ-
tiva de resultados, foi adotado um pro-
cesso industrial integrado, onde se privi-
legia a qualidade de material humano e
as fontes de suprimento sao limitadas.

VANTAGEM COMPETITIVA — De acordo
com pesquisa realizada pela transporta-
dora Ryder do Brasil, logistica é uma van-
tagem competitiva para 75% das empre-
sas de tecnologia da computacdo, para
82% de empresas do setor de siderurgia
e metalurgia, para 91% do setor alimen-
ticio, para 94% do setor quimico e petro-
quimico e 100% para os setores de mate-
rial de construcao, higiene e limpeza, pa-
pel e celulose, automotivo e autopegas,
eletroeletrdnicos e bebidas. De acordo
com a palestra apresentada pelo presi-
dente da empresa, Antonio Wrobleski Fi-

lho, 97% das empresas em geral possu-
em desenvolvimento de projetos e solu-
¢Oes logisticas, 99% tém processo de ar-
mazenagem e 100%, gestao de estoques.
O executivo salientou que os custos com
logistica no Brasil variam entre 4% e 12%
do faturamento da empresa. A distribuicao
dos custos logisticos entre as atividades
exercidas esta dividida da seguinte forma:
64% em transporte, 21% em armazena-
gem e 15% em outras atividades. Também
disse o apresentador que a gestdo estra-
tégica de logistica adotada por uma em-
presa deve sempre estar em linha com a
direcdo estratégica da organizacdo.

OPERACOES PERSONALIZADAS O
Grupo Luft apresentou, em parceria com
a Vantine Solutions, a palestra Nego-
ciacdo e Contratos no Mercado de Logis-
tica e Transportes”, destacando as ope-
racdes especiais da Luft para a Ambev.
José Geraldo Vantine mostrou como foi
elaborado o projeto de viabilidade do
Veiculo Cervejeiro Ambev (VCA), dentro
das legislagbes existentes, visando a ge-
racdo de economia na conta total de frete.

0 FUTURO DA AMAZONIA —A apresen-
tacdo da Transportes Bertolini, proferida
pelo assessor da presidéncia Paulo Vi-
cente Caleffi, mostrou que o transporte
rodofluvial na regido Norte é uma das al-



ternativas viaveis na infra-estrutura bra-
sileira para o escoamento da safra. A em-
presa opera no transporte de carga fracionada
entre o Norte e o Sul do Pais. Possui atual-
mente frota de 1,2 mil semi-reboques, além
de 80 equipamentos de transporte fluvial,
entre balsas, empurradores e thrusters.
Caleffi salientou que o desenvolvimento do
transporte fluvial para o escoamento das sa-
fras agricolas brasileiras é fundamental para
que o Pais possa competir em igualdade de
condigbes com paises que possuem 0 apro-
veitamento da infra-estrutura hidroviaria. Por
exemplo: os EUA, com a bacia do rio
Mississipi. " Safra agricola e logistica s3o inse-
pardveis e interdependentes”, comentou.

A Bertolini mostrou em sua apresenta-
¢a0 a possibilidade de intensificar o trans-
porte de graos utilizando a via rodofluvial
entre Cuiaba e Manaus.

INOVACOES TECNOLOGICAS — A Com-
panhia Vale do Rio Doce tem 34 mil em-
pregados e, em 2004, registrou fatura-
mento de R$ 29 bilhdes, 39% a mais que
o total em 2003. Na apresentacio da em-
presa, o diretor de Operacdes Logisticas
Eduardo Bartolomeo destacou que uma
das grandes curiosidades do mercado é
saber como a empresa, com uma logistica
considerada um dos grandes fatores de
sucesso, desenvolve e administra inova-
gOes tecnoldgicas. " Aresposta é justamen-

te essa: uma das grandes alavancas de
desenvolvimento da empresa é justamen-
te a implementago e o aprimoramento de
novas tecnologias”, disse. As tecnologias
adotadas, complementou, resultam tanto
na parte produtiva — por exemplo, nas ope-
racdes em jazidas como no transporte e
movimentagao de produtos.

A estrutura basica de transporte da Vale,
para levar minério de um lado para outro
lado do mundo, se utiliza de ferrovia, que
sai direto da mina e vai para o porto.

Na Vale, disse o executivo, "a logistica
passou a ser um negécio”. Hoje, a empresa
usa 9,3 mil quildmetros de malha ferrovia-
ria, tem 8 terminais portuarios em todo o
Pais e é responsavel por 16% da movimen-
tacdo de carga no Brasil— abrangendo 36%
s de cabotagem de carga geral, e 65% da
movimentagao portuaria brasileira de gra-
néis sélidos. S3o 98,4 milhdes de toneladas
de cargas embarcadas pelo complexo por-
tuario de Tubardo (ES), 58,4 milhdes de to-
neladas embarcadas pelo terminal de Pon-
ta da Madeira e 25,4 milhdes de toneladas
de carga geral movimentadas nos demais
terminais portuarios. Atualmente a Vale pos-
sui patios, armazéns, terminais e comple-
X0$ portuarios nos estados do Maranhdo,
Sergipe, Pard, Espirito Santo, Minas Gerais,
Rio de Janeiro, Sao Paulo, Goiés e Brasilia.

Para desenvolver esses sistemas, a Vale
investiu US$ 582 milhdes em logistica em
2004. Para 2005, a previsdo é elevar esse

orgamento em 31%, chegando aos US$
760 milhdes. Particularmente no caso das
ferrovias da Vale, a producdo, em tkus,
passou de 109,2 bilhdes em 2001 para
139 bilhdes em 2004. Na movimentacio
da soja nacional, a empresa j4 responde
atualmente pela movimentaco de 16%
do produto destinado a exportag3o.

EMPREENDEDORISMO DIVERSIFICADO
— Em sua palestra "Diversificacdo e Cres-
cimento com Visdo Empreendedora”, o pre-
sidente da transportadora Braspress,
Urubatan Helou, disse que "0 Brasil é um
pais de empreendedores". Contou sua saga,
a frente da empresa, que comecou em 1972,
numa pequena sala de 16 metros quadra-
dos, no centro de Sao Paulo. Em 1974 sur-
giria aTransfilm Transportes Ltda, que che-
gou a ter 30 veiculos e 200 funcionarios. A
Braspress Transportes Urgentes surgiu em
1977 e de |4 para ca cresceu e se diversifi-
cou. Hoje o grupo conta com as empresas
Rodex, de carga geral, Aeropress, de enco-
mendas rodo-aéreas, e a Digilog, brago que
se dedica as operagdes logisticas de trans-
porte. A Braspress possui 762 caminhdes
préprios, 325 caminhdes agregados, 868
rastreadores de frota, um helicdptero Es-
quilo B2 e 70 filiais proprias espalhadas
pelo Brasil. O grupo registrou um fatu-
ramento global de R$ 27,7 milhdes em
2005. [ |
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Solenidade de entrega do prémio Maiores e Melhores do Transporte
e Logistica 2005 reuniu 500 empresarios e personalidades de todos
os segmentos do transporte

PELO DECIMO OITAVO ANO, O PREMIO DE
as Maiores e Melhores do Transporte e
Logistica, concedido pela revista Trans-
porte Moderno, foi entregue as empresas
vencedoras, em evento realizado pela OTM
Editora, que publica a revista bem como
Technibus, e por Marcelo Fontana Promo-
¢oes e Eventos. A solenidade reuniu cerca
de 500 empresarios e autoridades dos mais
diversos segmentos de transporte para ho-
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menagear as premiadas e a Personalida-
de de Transporte do ano eleita pelos lei-
tores das duas revistas.

Na abertura da premiagdo, que aconte-
ceu na Camara Americana do Comércio
(Amcham), na capital paulista, Marcelo
Fontana, diretor das duas empresas orga-
nizadoras do evento, elogiou a eficiéncia
dos administradores das empresas de
transporte, apesar dos fatores impon-

deraveis no setor. O resultado, acrescen-
tou, esta espelhado no desempenho
corporativo revelados pelos balangos fi-
nanceiros. Marcelo Fontana fez um relato
sucinto do trabatho do grupo editorial pres-
tado ao setor de transporte e anunciou
novos projetos para 2006, incluindo uma
edicao especial com os resultados de uma
pesquisa realizada por técnicos sobre pro-
jetos de transporte publico das 45 maio-
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Francisco Martim Megale, presidente da
Atlas
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Joao Marcio Jordao, superintendente
adjunto da Infraero

Nilton Gongalves, coordenador de novas
constru¢bes da Transpetro

res cidades brasileiras referente ao perio-
do de 2005 a 2008. A edicao vai circular
em fevereiro,

Na premiacdo, foram entregues 44 tro-
féus no total: a melhor em cada modo de
transporte e a de logistica; a melhor em
cada segmento da indUstria de transpor-
tes; e a melhor em cada segmento de ser-
vicos de transporte, além da Personalida-
de de Transporte de 2005, Newton Gibson
Rodrigues, presidente da Associagdo Bra-
sileira dos Transportadores de Carga
(ABTC). Foram premiadas, também, as em-

Nqu“ U0 TRA

Joaquim Constantino (a esq.),
diretor da GOL
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Julio Simées, diretor presidente da
Julio Simoes
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Julio Fontana, presidente da MRS

presas vencedoras do 37° Concurso de Pin-
tura de Frota nas categorias transporte ur-
bano de passageiros, transporte rodovia-
rio de passageiros e transporte de carga.

Entre as operadoras de transporte as
vencedoras do prémio foram: a Gol Trans-
portes Aéreos (transporte aéreo), a MRS
Logistica (transporte ferrovidrio de carga),
Companhia Paulista de Trens Metropoli-
tanos (transporte ferrovirio de passagei-
ros), Petrobras Transporte-Transpetro (ma-
ritimo e fluvial), Empresa de Transportes
Atlas (rodoviario de carga); Viacio Come-
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od [a)

Romulo Otoni Andra (a dir), gerente
geral intermodal da CVRD

T———— Al e e
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Joao Batista C. Fraga (a dir.), gerente de
logistica e transporte da Gerdau

ta, (transporte rodoviario de passageiros)
Turismo Trés Amigos (transporte de freta-
mento e turismo), Viagdo Urbana (transpor-
te metropolitano de passageiros). A melhor
entre as empresas da industria voltada
para o transporte foi a Gerdau, enquanto
a Infraero conquistou a mesma posicdo
entre as empresas de servicos relaciona-
dos ao transporte.

A grande vencedora de as Melhores e
Maiores do Transporte e Logistica 2005
foi a empresa aérea Gol, eleita a Melhor
entre as Melhores do Transporte pelo se-
gundo ano consecutivo, resultado de sua
eficiente gestao e crescimento metedrico.

Ao todo foram analisados balangos de
cerca de 600 empresas. Para avaliar o de-
sempenho foram levados em conta 0s se-
guintes quesitos: receita operacional i-
quida, patriménio liquido, lucro liquido,
liquidez corrente, endividamento geral,
rentabilidade sobre a receita, rentabilida-
de sobre o patriménio liquido, produtivida-
de de capital e crescimento da receita. W
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Montadoras, Encarrogadoras, Implementos Rodoviarios, Indistrias de Autopegas, Concessionarias, Sistemas de Gerenciamento e Co

o T S NI I e N -

A Transtec - Feira de Transportes, Veiculos, Implementos, Encarrogadoras e Autopegas, chega em sua
sexta edicao com nova formatagdo, focando os setores de transporte rodoviario de cargas, implementos rodovi-
rios, transporte rodoviario de passageiros, metropolitano de passageiros e autopecas. A Transtec 2006 esta mais
direcionada e com abrangéncia nacional.

Reserve ja seu espago na Transtec 2006, a feira que vai encurtar a distancia entre seus expositores e 0s principais
decisores de compras e formadores de opinido do Brasil, gerando excelentes oportunidades de negacios.

REALIZAGAO: ORGANIZAGCAO E MONTAGEM:

SIMECS fransporte &;inoneRo

Marcelo Fontana
promogdes e eventos
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ole de Frotas, Financeiras e Seguradoras, Produtos e Servigos para o Transporte, Fabricantes de Pneus, Distribuidores de Combustivel.
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MAIS INFORMACOES:

SIMECS - Sindicato das Industrias Metalargicas
Mecanicas e de Mat. Elétricos de Caxias do Sul
Fone/Fax: 54 3228-1855

simecs@simecs.com.br
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Feira ¢ trans ortes, veiculos,
e entos,encarroga oras & auto ecas

15 a 18 de Agosto de 2006 - Caxias oSul S

MARCELO FONTANA PROMOC()ES E EVENTOS: INTENCIONAL BR PROMOCOES E MONTAGENS
Fone/Fax: 11-5096-8104 - otmeditora@otmeditora.com.br  Tel.: 11 3049-1799/1770 /1792

www.revistatransportemoderno.com.br
www.revistatechnibus.com.br

Fax: 11 3049-1761
transtec@intencionalbr.com.br



0 énibus Scania K 420, com carroceria Marcopolo, serd o
transporte oficial da sele¢do brasileira neste ano

A montadora lanca trés novos chassis e projeto
que leva linha completa de 6nibus rodoviarios para
demonstracao nas principais cidades do Pais

A SCANIA LANCOU TRES MODELOS DE
chassis de 6nibus: o K 270 para curtas e
médias distancias e os K 340 e K 380 para
aplicacoes de maior deslocamento. O
modelo K 270, que atende viagens rapi-
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das entre cidades proximas e operacdes
metropolitanas entre bairros distantes,
pode receber carrocerias urbanas ou ro-
dovidrias, ambas de 13,2 m de compri-
mento, com capacidade para transportar

até 83 passageiros na primeira versao e entre
40 e 44 na segunda. A principal caracteristi-
ca do modelo é o elevado torque proporcio-
nado por seu motor de 9 litros e 270 cv de
poténcia, localizado na parte traseira.



Os modelos K 340 e K 380, nas versdes
4x2, séo indicados para médias e longas
distancias. Nas poténcias de 340 cv e 380
Cv, respectivamente, eles substituem o chas-
si K 360, de motor mecanico. Para os dnibus
de maior capacidade de passageiros, o chas-
si K 380 também esta disponivel na versdo
6x2, podendo receber encarrocamento com
posto do motorista rebaixado (low driver).
Neste caso destina-se ao segmento de tu-
rismo mais luxuoso. Os trés modelos possu-
em caixa de cadmbio GR 801de sete mar-
chas, suspenséo pneumética e Comfort Shift,
sistema eletropneumatico que reduz o es-
forgo na troca de marchas.

Ao mesmo tempo, a empresa apresen-
tou o projeto Times dos Sonhos: no ano
da Copa do Mundo, operadores de todo o
Pais vdo conhecer e testar, durante este
semestre, a linha completa de dnibus ro-
doviérios da marca. Os 15 veiculos do
"time" que serdo mostrados em eventos
em Caxias do Sul (RS), Belo Horizonte
(MG), Rio de Janeiro (RJ) e Salvador (BA),
além de Sao Paulo (SP), sdo compostos
um modelo K 420 6x2, quatro K-340 4x2,
quatro K 380 6x2, trés 310 4x2, dois K 270
4x2 e um K 420 8x2. Os veiculos foram
encarrogados pela Marcopolo, Busscar,
Comil, Irizar e Induscar-Caio.

"Os 15 vefculos tém como caracteristi-
as comuns a poténcia e a robustez tradi-
cionais da marca. Nosso objetivo é mos-
trar que realmente temos o Time dos So-
nhos do segmento rodoviario“, afirma
Wilson Pereira, gerente executivo de Ven-
das de Onibus da Scania.

Depois do evento em Salvador, os vei-
culos seguirdo para varios estados brasi-
leiros para cinco meses de demonstracdo
dindmica aos clientes.

SELECAO BRASILEIRA A partir de fe-
vereiro, um 6nibus Scania serd o transpor-
te oficial da selecdo brasileira de futebol
em seus deslocamentos na fase de prepa-
racdo no Brasil para a Copa do Mundo. O

Modelo K 380, 6x2, um dos lancamentos, recebeu carroceria Irizar

Motor de 11 litros, ideal para
aplicacdes de médias distancias,
equipa os chassis K 340 e K 380

veiculo, modelo K 420 8x2, é top de linha
da Scania e destaque do Time dos Sonhos.
Tem carroceria Marcopolo Paradiso 1800
DD, de dois andares, decorada com ban-
deira do Brasil e brasdo da CBF, e é equipa-
do com ar-condicionado, sistema completo
de entretenimento e assentos com acaba-

mento nas cores verde e amarela. Conta
ainda com uma sala de reunides para a
comissdo técnica no andar inferior, com
televisor, videocassete e DVD.

O resultado das vendas de dnibus rodo-
vidrios da Scania no Brasil em 2005, de
860 unidades, 52% acima do volume de
2004, foi o melhor dos tltimos 10 anos,
garantindo a montadora participacio de
40,8% no segmento.
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| 43



Fabricante tem como meta equipar grande parte da
frota brasileira de 6nibus urbanos com o novo pneu,
que apresenta menor velocidade de desgaste

A FABRICANTE DE PNEUS MICHELIN, DE
origem francesa, lancou o pneu X Pass
XZU3 destinado ao transporte urbano de
passageiros que, de acordo com a fabri-
cante, oferece 35% a mais em quilome-
tragem na primeira vida de uso em com-
paracdo com o modelo anterior, 0 XZU2T.
0 novo produto é mais resistente a cho-
ques e perfuragdes na banda de rodagem
e oferece maior resisténcia a agressbes
térmicas e sobrecarga na regides dos ta-
|6es bem como em desgaste na banda de
rodagem gragas ao “revolucionario dese-
nho de escultura da banda de rodagem".
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A soma destas caracteristi-
cas, segundo a Michelin, é
uma grande economia

para as empresas de Oni-
bus que utilizam o novo
pneu.

Além disso, 0 X Pass
XZU3 tem maior rea de
contato e 2,5 milime-
tros a mais de profun-
didade em relagdo ao
modelo anterior. Outras
caracteristicas que au-
mentam o rendimento in-

X Pass XZU3

cluem o composto especifico da borracha
utilizada na banda de rodagem, capaz de
suportar melhor o atrito com o solo, 0 que
reduz de modo significativo a velocidade
de desgaste, uma das principais exigén-
cias em aplicacdes urbanas.

0 X Pass XZU3 esta disponivel na di-
mensdo 275/80 R22'5 e, em breve, nas
dimensdes 1000R20 e 295/80R22.5.

A Michelin acredita que, até o fim de
2007, o novo produto devera equipar gran-
de parte da frota brasileira de 6nibus ur-
banos, aumentando a participagio da fa-
bricante no segmento, cuja frota atual é
composta por 180 mif veiculos, dos quais
um ter¢o roda com pneus da marca, Este
segmento representa 16% do mercado
brasileiro de pneus radiais

"0 onibus é e continuaré a ser o meio
de transporte mais utilizado tanto no Brasil
como em toda a América do Sul. A Michelin
desenvolveu este produto revolucionario
para oferecer ao segmento um pneu até
35% mais econdmico”, afirma Maria Luiza
Carvalho, gerente de Marketing de Pneus
de Carga da empresa. No novo pneu, a
primeira vida atinge 70 mil km, de acordo
com a Michelin.

A produgdo do X Pass devera atingir 15
mil unidades neste ano, e chegara a 56 mil
unidades em 2006, segundo a empresa.

Na fabrica da Michelin localizada em
Campo Grande, oeste da cidade de
Rio de Janeiro, inaugurada em
1981 e totalmente renovada,

sdo produzidos pneus radiais
de17.5" a22.5" {(em 50 di-
mensdes) e cdmaras de ar

para dnibus e caminhdes,

além de bandas de roda-

gem para recapagem, re-

cebera US$ 74 milhdes de
investimento nos proxi-

mos dois anos para au-

mentar sua capacidade
produtiva para 1,6 milhdo

de unidades anuais. [ |



ALL fecha parceria com aKlabin para transportar bobinas
de papel desde a unidade fabril de Monte Alegre (PR) até o

Porto de Paranagua (PR)

Sonia Cres o

O BOM RESULTADO DAS OPERACOES
logisticas que vém sendo realizadas pelas
ferrovias brasileiras nos dltimos tempos ja
comega a colher frutos: fabricantes que tra-
dicionalmente utilizavam o meio rodoviario

por ser mais rapido  como principal ca-
minho de transporte para cargas de grande
volume agora estdo de olho no trem. E o
caso de algumas empresas exportadoras,
que obrigatoriamente tém de utilizar os
portos brasileiros para escoar os produtos,
como a industria de papéis Klabin, que fe-
chou, no final do ano passado, uma parceria
com a América Latina Logistica (ALL), para o
transporte por via férrea de bobinas de pa-
pel desde sua unidade de produggo de Mon-
te Alegre (PR) até o terminal intermodal da
empresa, no porto de Paranagué (PR), em
um trecho de 485 quilémetros. Q acordo

tera duracdo de dez anos e movimentara 11
mil toneladas de papéis e cartdes por més.
De acordo com Alexandre Campos, gerente
de Produtos Industrializados da ALL, 50%
das cargas movimentadas pela ferrovia sao
industrializadas e 50% granéis.

CUSTO ATRAENTE - Q executivo dizque
a opcao pelo transporte ferroviario conce-
de ao cliente diversas vantagens, entre elas
um custo atraente. Como vem acontecendo
com freqliéncia nas recentes parcerias en-
tre ferrovias e seus clientes, a Klabin e a ALL
estardo injetando em conjunto aproxima-
damente R$ 10 milhdes para adaptar os va-
goes a carga e em melhorias da infra-estru-
tura. A ALL ja desenvolveu um protétipo de
vagao inédito, mais apropriado ao transpor-
te das bobinas de papel. "0 mddulo é mais
largo e mais alto do que o vagao convencio-
nal e permite expandir o peso médio da car-
ga de 28 toneladas para 42 toneladas”, ex-
plica Campos. Além disso, oferece mais se-
guranga a carga: a bobina é transportada
na vertical, permitindo o remonte da carga
em dois niveis e evitando avarias no produ-
to. De acordo com a previsdo da ferrovia,
até 0 més de abril deste ano ja estardo pron-
tos cinglienta vagdes adaptados. Na via per-
manente, foram realizadas adaptacGes de
gabarito em trecho de 100 quildmetros para
melhorar a capacidade da via férrea.
A Klabin optou pela ferrovia para a expor-
tagdo de bobinas porque, sequndo a empre-

ALL adapta vagées para transportar
bobinas de papel

sa, a intengdo é oferecer um diferencial de
qualidade nos servicos prestados aos clien-
tes do mercado externo: " O projeto de trans-
porte ferrovidrio para o porto de Paranagué
é de fundamental importancia para a distri-
buicdo de papéis e cartdes da marca, ja que
esse modal oferecerd uma escala de servi-
¢os logisticos compativel com a proposta de
crescimento da empresa, criando mais agi-
lidade no processo de recebimento das mer-
cadorias”, comentou o diretor gerente da
Area de Supply Chain da Klabin, Reinoldo
Poernbacher.

A identificacdo de oportunidades para
desenvolvimento de novos projetos como
esse faz parte da estratégia da ALL para os
préximos anos — periodo para o qual a con-
cessao ferrovidria prevé um acréscimo gra-
dual no volume de industrializados e uma
participacdo cada vez maior do cliente nos
investimentos necessarios para expandir a
capacidade. L
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DM Transporte dribla o dolar

Em 2005, mesmo com um
mercado desfavoravel as expor-

Sonia Crespo
ganha prémio
de jornalismo

Redatora ha trés anos das
revistas Transporte Moderno e
Technibus, Sonia Crespo foi a
vencedora do 1°. Prémio ANTF
de Jornalismo de 2005, na ca-
tegoria Revista Impressa.

Profissional ha 20 anos no
ramo, Sonia Crespo venceu
com o artigo 'Clientes entram
em cena sobre o desempe-
nho das concessdes ferrovia-
rias e seus acordos de parce-
ria com clientes, publicado no
Anuério de Transporte de Car-
ga 2005. Formada pela PUC de
Sao Paulo, trabalhou na revis-
ta Casa Claudia, no Jornal da
Tarde e na Folha de Sao Paulo.
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tacOes por causa do
dolar em baixa, a
DM Transporte e
Logistica Internaci-
onal conseguiu re-
gistrar um fatura-
mento recorde em
38 anos de existén-
dia: US$ 25 milhes,
0 que representou
um aumento de 30% em rela-
¢do aos US$19,3 milhdes de

Simefre:

Com a exce¢ao dos segmen-
tos de implementos rodovia-
rios e de bicicletas, os demais
setores associados ao Sindi-
cato Interestadual da Indds-
tria de Materiais e Equipamen-
tos Ferroviarios e Rodoviarios
(Simefre}  equipamentos
metroferroviarios, carrocerias
de dnibus e motocicletas  s6
tem motivos para comemorar
os resultados de 2005. A co-
megar pelo segmento metro-
ferroviario, que no ano passa-
do alcangou faturamento de
R$ 2,5 bilhdes, quase o dobro
do total de 2004, quando a ci-
fra chegou a R$ 1,4 bilhao.
"Estamos adequando nosso
parque industrial de vagdes as
necessidades do mercado in-
terno”, comenta o presidente
do Simefre, José Antonio
Fernandes Martins. Esses n{-

Meros expressivos sao resul-

tado da produgdo doméstica
de cerca de 7,5 mil vagdes:

2004. A empresa esta sediada
em Eldorado do Sul (RS), é es-
pecializada no transporte de
carga seca geral para a Argen-
tina, Chile e Uruguai e possui
filiais em Sao Paulo, Buenos
Aires, Santiago e Montevidéy,
além de representantes em to-
das as principais fronteiras ter-
restres com o Brasil. A frota atu-
al é de 250 caminhGes proprios.

Luiz Alberto Mincarone, pre-

65% a mais que o total de
4.602 unidades fabricadas em
2004. )4 os fabricantes de car-
rocerias de dnibus produziram
algo em torno de 25 mil uni-
dades, o que representa uma
expansao de pouco mais de
1% em relacdo as 24.676
carrocerias fabricadas em
2004. O Simefre estima que
pouco mais de 35% da produ-
¢do de 2005 destinaram-se ao
mercado externo. Mesmo ten-

sidente do Conselho de Admi-
nistragdo da DM e filho do fun-
dador da empresa, Domingos
Mincarone, acaba de assumir a
presidéncia da Associagdo Bra-
sileira dos Transportadores In-
ternacionais (ABTI). A frente da
entidade, 0 executivo diz que
sua atuagdo sera 'no sentido
de possibilitar o aumento de qui-
lometragem rodada da frota e
melhor aproveitamento dos ve-
iculos, ampliando possibilidades
de carregamento e reduzindo a
rodagem vazia dos caminhges"

2005 supera expectativas

do registrado resultados me-
nores que os de 2004, o setor
de implementos rodovidrios
esta otimista em relacdo a
2006 e estima crescer este ano
entre 6% e 7%. De acordo com
Rogério Luiz Ragazzon, vice-
presidente do Simefre, varios
motivos influiram no compor-
tamento negativo do setor no
ano passado, entre eles a
queda na safra agricola, o fa-
tor cambial e a crise politica.



O salto de mestre
da 5 Estrelas

A atuacdo dos operadores
logisticos no transporte na-
cional vem crescendo pau-
latinamente a cada ano e
ocupando cada vez mais um
lugar de destaque na cadeia
logistica produtiva. Particu-
larmente para a 5 Estrelas
Logistica, o ano de 2005 re-
presentou o pulo do gato
nos negocios. A empresa,
que atua em todo o territd-
rio nacional, encerrou o0 pe-
riodo com crescimento de
15% em relacdo ao ano an-
terior  uma evolucdo em
seu faturamento da ordem
de R$ 11,8 milhdes. Um nu-
mero bastante expressivo se
comparado aos 4,5% que a
empresa cresceu de 2003

para 2004. José Carlos Sal-
vino, diretor executivo da 5
estrelas, diz que esse resul-
tado é uma combinacdo de
diversas acdes pro-ativas in-
jetadas nas operacfes: “A
empresa concretizou nego-
ciacdes mais rentdveis com
os clientes, melhorou a ra-
cionalizacdo e otimizou os
contatos com os fornecedo-
res e o aumento de produtivi-
dade", comenta. O sucesso da
estratégia exigiu a expansao
da frota: Salvino diz que a em-
presa investiu R$ 4 milhes
na aquisi¢do de dez novos ca-
valos mecanicos e 20 semi-
reboques, ampliando a frota
para326 caminhdes — 56 prj-
prios e 270 terceirizados.

Banco da Mercedes
tem nova marca

0 banco da DaimlerChrys-
ler, dona da marca Mercedes-
Benz, langou nova marca para
reforcar o reconhecimento da
instituicdo financeira da mon-
tadora, que passa a ser deno-
minada Banco Mercedes-
Benz. O Brasil é o primeiro
pais a receber autorizacdo do
grupo DaimlerChrysler para
utilizar a marca Mercedes-
Benz precedida por outra pa-
lavra. A nova marca é funda-

mental “para termos cada vez
mais uma imagem clara, dire-
ta e objetiva como sendo o
banco oficial da Mercedes-
Benz“, sequndo Xavier Acca-
riés, diretor comercial e de
marketing do banco. Em nove
anos de atuacdo no Brasil, 0
Banco Mercedes-Benz alcan-
¢ou uma carteira de R$ 2,6 bi-
Ihdes, com mais de 21 mil con-
tratos ativos e mais de 47 mil
unidades financiadas.

Igarashi deixa

nosso convivio

Paulo (Riyuti) Igarashi, ex-
sécio da revista Transporte
Moderno, falecido no final de
2005, tinha algumas paixdes,
uma delas a fotografia, que
praticou até o fim da vida e
por longas décadas. Séo dele
muitas das capas desta revis-
ta. Na condicdo de emprega-
do da Editora Abril ou depois
como socio da editora TM, Pau-
lo Igarashi sempre carregou Ii-
teralmente a tiracolo a maquina
fotogréfica para registrar a ima-
gem do mundo do transporte.

Ele tinha certamente defei-
tos, superados de longe por
virtudes, entre elas a humil-
dade. Era um poco de humil-
dade, amigo de verdade e de
extrema dedicacdo a familia
formada por Célia, esposa, e
filhos Daniel e Juliana.

A humildade e perseveran-

¢a é justo acrescentar as vir-
tudes de Igarashi a visdo em-
preendedora. Alguns anos de-
pois de se tornar sdcio da edi-
tora TM, com trés ex-colegas
da Abril, ele incentivou a cria-
¢ao da revista Caminhoneiro.
lgarashi, nascido em Lins,
interior de Sdo Paulo, em
1940, deixa também entre as
virtudes um ilibado carater
forjado pela honestidade de
sentimentos e propdsitos.

SAT oferece
rastreamento de carga

A Satélite Distribuidora de
Combustiveis (SAT) fechou nos
Gltimos meses de 2004 uma
parceria com o sistema
Autotrac, que permite a comu-
nicacdo de dados entre os ve-
iculos e a empresa, o ras-
treamento do deslocamento
do caminhdo em mapas digi-
tais e 0 monitoramento das
condi¢des do caminhdo e da
carga. Além disso, outro atra-
tivo & 0 seguro da carga, que
segundo a empresa, tem um

valor quatro vezes mais baixo
que os tradicionais. As cober-
turas oferecidas pelo sequro
SAT sdo em roubo, tombamen-
to e colisdo, danos ao meio
ambiente e também seguro de
vida para o motorista.
Segundo Adriano Brito, che-
fe de operacfes de auditoria
da SAT, o sistema trouxe gran-
des beneficios para a distribui-
dora, como por exemplo, segu-
ranga para o motorista e um
melhor planejamento logistico.
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DHL expande
operacoes no Brasil

A DHL Express anun-
ciou que quer quin-
tuplicar sua atuagio no
mercado brasileiro até
2009. Nos Gltimos dois
anos, a empresa do-
brou de tamanho e s6
na regido Nordeste a
receita cresceu 58%
em relagdo a 2004. Nao é para
menos: a DHL Brasil é a maior
operagdo da empresa na re-
gido, que também engloba os
demais paises da América do
Sul, América Central e Caribe,
segundo Thais Marca, vice-
presidente comercial da com-
panhia. A executiva aponta
como um dos grandes diferen-
ciais da empresa os sistemas
de informagdo. Quase 70%
dos pedidos de coleta ocorrem

atualmente de forma eletré-
nica — por meio das ferramen-
tas de e-commerce DHL Con-
nect, Easyship e E-AWB e a
perspectiva para 2006 é que
esse percentual chegue aos
90%. Os préximos investimen-
tos da empresa em tecnologia
incluem o monitoramento de
temperatura via satélite para car-
gas refrigeradas transportadas,
especificamente materiais sen-
siveis e perigosos.

Braspress entra no mercado
e tr sporte aéreo

Urubatan Helou, controlador
do Grupo H&P, composto pelas
empresas Braspress, Rodex,
Aeropress e Digilog, entra de for-
ma definitiva no mercado aéreo
de passageiros ao adquirir a Air
Minas Transportes Aéreos Ltda.,
até entdo do presidente da Con-
federagdo Nacional do Transpor-
te (CNT), Clésio Andrade.

O Grupo H&P investiu R$ 7
milhdes para a compra da em-
presa, e devera investir mais de
R$ 3 milhGes nos préximos dois
meses, entre treinamento,
check-ins em aeroportos e na
readequacdo técnica de suas
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duas aeronaves com capacida-
de para 30 passageiros cada.

0 inicio das operages esta
previsto para abril. A rota ini-
cial sera Sao Paulo-Varginha,
além de uma outra escala a
ser definida em Minas Gerais
e Belo Horizonte, assim como
na opera¢do inversa.

Segundo Helou, a aviagdo bra-
sileira deverd conhecer, num fu-
turo proximo, um grande desen-
volvimento, tendo em vista que
algumas grandes cidades do in-
terior do Pais ainda néo sdo ser-
vidas por v6os de grandes com-
panhias aéreas regulares,

MWM-Internacional atinge
producdo recorde de motores

A MWM-International di-
vulgou seus nimeros de par-
ticipagdo do mercado diesel,
em 2005.

Considerando a producdo
total de motores diesel no
Mercosul, a participacdo da
empresa foi de 38,7% no
ano passado. No total foram
292 mil unidades de veicu-
los diesel produzidos na re-
gido em 2005. A participa-
¢ao da empresa foi de 33%.

Para o segmento de cami-
nhdes leves, que no ano pas-
sado foi 28 mil unidades, a
MWM-International participou
com 31,4%, ou seja, cerca de
9 mil motores. Nos caminhges
médios, segmento que teve
44.006 unidades produzidas
no ano, a participacdo daem-
presa foi de 22%. Em moto-

res para &nibus a empresa fi-
cou com 24,6% de um total
de 29.408 unidades.

A participacdo no segmen-
to de picapes médias foi de
60% no Mercosul em 2005. No
segmento de maquinas agri-
colas, com produgdo no
Mercosul de 44.670 unidades
de tratores e colheitadeiras, a
empresa alcangou 33,9% de
participagdo.

Impulsionada pelo bom
desempenho do mercado, em
2005 a MWM-Interational
bateu novo recorde na pro-
dugdo de motores das famili-
as Acteon, Sprint e Série 10,
atingindo 92.517 unidades,
um nimero 7% maior que o
ano anterior. No total, a em-
presa produziu 143 mil mo-
tores em 2005,

Dutra completa 55 anos

ARodovia Presidente Dutra,
principal ligagdo entre Sao
Paulo e Rio de Janeiro, com-
pletou 55 anos de existéncia
no dia 19 janeiro.

Quando foi inaugurada em
1951 pelo general Eurico
Gaspar Dutra, presidente da
Replblica, a rodovia ainda ndo
estava completamente pron-
ta, apesar de permitir o trafe-
go de veiculos entre a entdo
capital federal (Rio de Janei-
ro) e o polo industrial de Sao
Paulo. Dos seus 405 quilome-
tros, 339 quildmetros estavam

conduidos. Faltava, porém, a
pavimentagdo de 60 quiléme-
tros entre Guaratin-gueta e
Cagapava e de seis quilome-
tros nas proximidades de
Guarulhos, no estado de Sao
Paulo.

Os nlimeros que envolveram
a constru¢do espantam, ain-
da hoje, em um esfor¢o de en-
genharia que envolveu 35 em-
preiteiras, milhares de traba-
lhadores, centenas de maqui-
nas de construcao e movimen-
tagdo de toneladas dos mais
diversos materiais.



VEiCuLO VOLKSWAGEN

MODELO/CARROCERIA GOL Geragdo Il T. Flex CITY 1.0
QUILOMETROS RODADOS 5.000
CALCULO DOS CUSTOS FIXOS VALOR

R$ RS/KM
DEPRECIAGAQ OPERACIONAL 151,48 0,0303
REMUNERAGAO DO CAPITAL 250,35 0,0501
SALARIO DO MOTORISTA 1260,24 0,2520
LICENCIAMENTO E SEGURO OBRIG. 110,32 0,0221
SEGURO FACULTATIVO 163,86 0,0328
DESPESAS ADMINISTRATIVAS 168,85 0,0338
SUBTOTAL CUSTOS FIXOS 2105,10 0,4210
CALCULO DOS CUSTOS VARIAVEIS
COMBUSTIVEL 1000,00 0,2000
PNEUS, CAMARAS E RECAPAGENS 109,38 0,0219
MANUTENCAO (PECAS E MAO-DE-OBRA) 213,48 0,0427
LUBRIFICANTE DO MOTOR 26,25 0,0053
LUBRIFICANTE DA TRANSMISSAQ 4,13 0,0008
LAVAGEM E LUBRIFICACAQ 87,50 0,0175
SUBTOTAL CUSTOS VARIAVEIS 1440,73 0,2881
CUSTO TOTAL (Mensal e por km rod.) 3545,83 0,7092
VEicuLO FORD
MODELO/CARROCERIA F-4000 BAU
QUILOMETROS RODADOS 10.000
CALCULO DOS CUSTOS FIXOS VALOR

R$ R$/KM
DEPRECIAGAO OPERACIONAL 420,90 0,0421
REMUNERAGCAO DO CAPITAL 728,33 0,0728
SALARIO DO MOTORISTA 1730,16 0,1730
LICENCIAMENTO E SEGURO OBRIG. 126,41 0,0126
SEGURO FACULTATIVO 451,57 0,0452
DESPESAS ADMINISTRATIVAS 416,49 0,0416
SUBTOTAL CUSTOS FIXOS 3873,86 0,3874
CALCULO DOS CUSTOS VARIAVEIS
COMBUSTIVEL 3218,97 0,3219
PNEUS, CAMARAS E RECAPAGENS 436,41 0,0436
MANUTENCAO (PECAS € MAO-DE-OBRA) 874,00 0,0874
LUBRIFICANTE DO MOTOR 157,50 0,0158
LUBRIFICANTE DA TRANSMISSAQO 10,59 0,0011
LAVAGEM E LUBRIFICACAQ 175,00 0,0175
SUB TOTAL CUSTOS VARIAVEIS 4872,46 0,4872
CUSTO TOTAL (Mensal e por km rod.) 8746,32 0,8746
VEiCuLO MERCEDES-BENZ
MODELO/CARROCERIA MBB 1725 4x2 CS
QUILOMETROS RODADOS 10.000
CALCULO DOS CUSTOS FIXOS VALOR

R$ RS/KM
DEPRECIAGAO OPERACIONAL 618,33 0,0618
REMUNERAGAO DO CAPITAL 1326,41 0,1326
SALARIO DO MOTORISTA 1730,16 0,1730
LICENCIAMENTO E SEGURO OBRIG. 220,28 0,0220
SEGURO FACULTATIVO 785,42 0,0785
DESPESAS ADMINISTRATIVAS 630,20 0,0630
SUBTOTAL CUSTOS FIXOS$ 5310,80 0,5311
CALCULO DOS CUSTOS VARIAVEIS
COMBUSTIVEL 5186,11 0,5186
PNEUS, CAMARAS E RECAPAGENS 635,00 0,0635
MANUTENCAO (PECAS E MAO-DE-OBRA) 1430,00 0,1430
LUBRIFICANTE DO MOTOR 244,50 0,0245
LUBRIFICANTE DA TRANSMI5SA0O 35,75 0,0036
LAVAGEM E LUBRIFICACAO 392,00 0,0392
5UBTOTAL CUSTOS VARIAVEIS 7923,36 0,7923
CUSTO TOTAL (Mensal e por km rod.) 13234,16 1,3234
VEicuLO SCANIA
MODELO/CARROCERIA T-420 4x2 CT 19
QUILOMETROS RODADOS 15.000
CALCULO DOS CUSTOS FIXOS VALOR

RS R$/KM
DEPRECIAGAQ OPERACIONAL 1919,16 0,1279
REMUNERAGAO DO CAPITAL 2916,19 0,1944
SALARIO DO MOTORISTA 1730,16 0,153
LICENCIAMENTO E SEGURO OBRIG. 489,03 0,0326
SEGURO FACULTATIVO 1069,58 0,0713
DESPESAS ADMINISTRATIVAS 1298,33 0,0866
S5UBTOTAL CUSTOS FIXOS 9422,45 0,62B2
CALCULO DOS CUSTOS VARIAVEIS
COMBUSTIVEL 11668,75 0,7779
PNEUS, CAMARAS E RECAPAGENS 1179,88 0,07B7
MANUTENCAO (PECAS E MAO-DE-OBRA) 3397,50 0,2265
LUBRIFICANTE DO MOTOR 787,50 0,0525
LUBRIFICANTE DA TRANSMISSAO 58,78 0,0039
LAVAGEM E LUBRIFICACAO 750,00 0,0500
SUBTOTAL CUSTOS VARIAVEIS 17B42,41 1,1895
CUSTO TOTAL (Mensal e por km rod.) 27264,86 1,8177
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VEiCuLO MERCEDES-BENZ SPRINTER 313-2.;
MODELO/CARROCERIA TETO ALTO - FURGAO
QUILOMETROS RODADOS 10.000
CALCULO DOS CUSTOS FIXOS VALOR

RS R$/KM
DEPRECIAGAO OPERACIONAL 487,37 0,0487
REMUNERACAO DO CAPITAL 698,83 0,0699
SALARIO DO MOTORISTA 1459,60 0,1460
LICENCIAMENTO € SEGURO OBRIG. 155,16 0,0155
SEGURO FACULTATIVO 345,00 0,0345
DESPESAS ADMINISTRATIVAS 379,73 0,0380
SUBTOTAL CUSTOS FIXOS 3525,68 0,3526
CALCULO DQS CUSTOS VARIAVEIS
COMBUSTIVEL 2872,31 0,2872
PNEUS, CAMARAS E RECAPAGENS 457,50 0,0458
MANUTENCAO (PECAS E MAQ-DE-OBRA) 745,20 0,0745
LUBRIFICANTE DO MOTOR 127,50 0,0128
LUBRIFICANTE DA TRANSMISSAQ 6,05 0,0006
LAVAGEM E LUBRIFICACAO 240,00 0,0240
SUB TOTAL CUSTOS VARIAVEIS 4448,56 0,4449
CUSTO TOTAL (Mensal e por km rod.)  7974,24 0,7974
VEicuLO VOLKSWAGEN
MODELO/CARROCERIA 15.190 4x2 BAU
QUILOMETROS RODADOS 10.000
CALCULO DOS CUSTOS FIX0S VALOR

R$ R$/KM
DEPRECIACAQ OPERACIONAL 542,08 0,0542
REMUNERACAO DO CAPITAL 1087,43 0,1087
SALARIO DO MOTORISTA 1730,16 0,1730
LICENCIAMENTO E SEGURO OBRIG. 186,41 0,0186
SEGURO FACULTATIVO 654,43 0,0654
DESPESAS ADMINISTRATIVAS 531,00 0,0531
SUBTOTAL CUSTOS FIXOS 4731,52 0,4732
CALCULO DOS CUSTOS VARIAVEIS
COMBUSTIVEL 3889,58 0,3890
PNEUS, CAMARAS E RECAPAGENS 666,75 0,0667
MANUTENCAO (PECAS E MAO-DE-OBRA) 1245.68 0,1246
LUBRIFICANTE DO MOTOR 246,00 0,0246
LUBRIFICANTE DA TRANSMISSAO 27,50 0,0028
LAVAGEM E LUBRIFICACAO 344,00 0,0344
SUB TOTAL CUSTOS VARIAVEIS 6419,51 0,6420
CUSTO TOTAL (Mensal e por km rod.) 11151,03 1,1151
VEiCuLO IVECO
MODELO/CARROCERIA EUROCARGO 170 E 22 BAU
QUILOMETROS RODADOS 10.000
CALCULO DOS CUSTOS FIXOS VALOR

RS R$/KM
DEPRECIAGCAO OPERACIONAL 427,00 0,0427
REMUNERAGAO DO CAPITAL 1255,07 0,1255
SALARIO DO MOTORISTA 1730,16 0,1730
LICENCIAMENTO E S5EGURO OBRIG. 202,41 0,0202
SEGURO FACULTATIVO 592,80 0,0593
DESPESAS ADMINISTRATIVAS 624,26 0,0624
SUBTOTAL CUSTOS FIXOS 4831,70 0,4B32
CALCULO DOS CUSTOS VARIAVEIS
COMBUSTIVEL 5491,18 0,5491
PNEUS, CAMARAS E RECAPAGENS 741,68 0,0742
MANUTENCAO (PECAS E MAQ-DE-OBRA) 1333,80 0,1334
LUBRIFICANTE DO MOTOR 174,00 0,0174
LUBRIFICANTE DA TRANSMISSAQ 37,13 0,0037
LAVAGEM E LUBRIFICACAQ 500,00 0,0500
SUBTOTAL CUSTOS VARIAVEIS 8277,78 0,8278
CUSTO TOTAL (Mensal e por km rod.) 13109,48 1,3109
VEiCULO VOowo
MODELO/CARROCERIA FH 12 420 4x2
QUILOMETROS5 RODADOS 15.000
CALCULO DOS CUSTOS FIXOS VALOR

RS R$/KM
DEPRECIACAQ OPERACIONAL 1679,99 0,1120
REMUNERACAO DO CAPITAL 2451,64 0,1634
SALARIO DO MOTORISTA 1730,16 0,1153
LICENCIAMENTO E SEGURO OBRIG. 417,95 0,0279
SEGURO FACULTATIVO 909,50 0,0606
DESPESAS ADMINISTRATIVAS 1234,45 0,0823
SUBTOTAL CUSTOS FIXOS 8423,69 0,5616
CALCULO DOS CUSTOS VARIAVEIS
COMBUSTIVEL 11668,75 0,7779
PNEUS, CAMARAS E RECAPAGENS 1179,88 0,0787
MANUTENCAO (PECAS E MAO-DE-OBRA) 3033,45 0,2022
LUBRIFICANTE DO MOTOR 810,00 0,0540
LUBRIFICANTE DA TRANSMISSAO 57,75 0,0039
LAVAGEM E LUBRIFICACAO 750,00 0,0500
SUBTOTAL CUSTOS VARIAVEIS 17499,83 1,1667
CUSTO TOTAL (Mensal e por km rod.) 25923,52 1,7282
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Volkswagen propicia aumento da performance e
baixo custo de manutencao do seu primeiro veiculo

fabricado no Brasil
Aline Feltrin

SE A KOMBI FALASSE TERIA MUITA HISTO-
ria para contar. Nasceu da necessidade
por um veiculo mais barato na Alemanha
pos-guerra. No Brasil foi o primeiro mo-
delo fabricado pela Volkswagen, na déca-
da de 50. Em quase meio século de exis-
téncia foi utilizada para transportar car-
ga, passageiros e serviu até ponto de venda
de produtos comestiveis e gabinete
odontolégico. A “velha senhora”  assim
apelidada pelos engenheiros da mon-
tadora de origem alemd é uma bela
definic@o para um veiculo de utilidade
multipla. Para estender a vida (til desta
guerreira, ainda hoje muito procurada
pelos brasileiros, a Volkswagen acaba de
dar mais félego para a Kombi, que recebe
a partir deste ano importantes modifica-
¢Bes, as quais proporcionardo, segundo a
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montadora, aumento da performance, re-
ducdo no consumo e baixo custo de ma-
nutencgao.

0 motor 1.6 a gasolina e refrigerado a
ar {ultimo feito pela Volkswagen no mun-
do) foi substituido pelo motor 1.4 bicom-
bustivel (arrefecido a agua). Com esta
mudanca, o veiculo esta pronto para cum-
prir as exigéncias do Conselho Nacional
do Meio Ambiente (Conama) nos indices
de emissées de gases e ruidos que en-
tram em vigor em 2006 e, ainda, propor-
cionar maior economia de combustivel e
custo inferior de opera¢do. O novo mode-
lo é mais silencioso que o propulsor a ar
do antigo modelo. O ruido externo cai de
78 decibéis para 75 decibéis, o que é ade-
quado as novas normas e o interno tem
reducdo de quatro a cinco decibéis na fai-

xa de utilizagdo. A nova motorizagdo tam-
bém atende o Proncove L4, cujo objetivo é
reduzir emissdes de gases e ruidos.

A novidade representou para o veiculo
mais poténcia, calculada em 25% quando
abastecida com alcool ou 34% com gaso-
lina, e é mais econémico (30%) que no
modelo anterior.

VISUAL- A Volkswagen preservou as li-
nhas basicas do design original da Kombi.
0 veiculo ganhou poucas alteragées ex-
ternas. Além da grade dianteira que en-
volve o radiador, que se fez necessario
pela adogdo do motor arrefecido a agua,
a Kombi mantém um bocal externo para o
abastecimento de gasolina do reservato-
rio de partida a frio. Essa tampa fica na
|ateral esquerda, préxima ao péra-lama
traseiro do veiculo. O bocal do tanque de
combustivel, que podera ser abastecido
com qualquer proporc¢do entre alcool e
gasolina, permanece na lateral direita da
Kombi.

O painel de instrumentos reflete outra
importante alteracdo na Kombi. Estréia
um quadro de instrumentos com mostra-
dores agrupados em um Gnico modulo.

0 preco do veiculo continuara o mes-
mo, variando de R$ 36,2 mil a R$ 43,7 mil.
"Os precos da Kombi 2006 permanecerdo
inalterados, apesar do significativo inves-
timento para a aplicacdo da nova moto-
rizagdo, que vai apresentar importantes
beneficios ao consumidor, como aumento
da performance, redugéo no consumo e
baixo custo de manutencdo”, esclarece
Paulo Sérgio Kakinoff, diretor de Vendas
e Marketing da Volkswagen. Segundo
Kakinoff, “nenhum veiculo oferece a rela-
¢do custo-beneficio da Kombi. No seg-
mento de utilitarios, ela vende mais do
que a soma dos seus sete principais con-
correntes no mercado nacional”.

A Volkswagen projeta uma venda de
15 mil unidades em 2008, trés mil a mais
em relacdo ao ano passado.
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