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Olé Brasil

Quando o assunto

é transporte coletivo,
a Caruana esta em
todo lugar.

A Caruana é uma instituicdo financeira orientada para a mobilidade urbana que oferece solucdes tecnolégicas inovadoras para as
empresas e usuarios do transporte coletivo, agregando valor ao negdcio e promovendo a inclusio social.
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B EDITORIAL

Efeitos da pandemia
do coronavirus

Apesar de ainda nao haver estimativa com certa seguranca da duracdo da pandemia do
novo coronavirus e a extensao de seu impacto no setor de transporte, seus efeitos negativos
ja comecaram a emergir. Sequndo pesquisa da Confederacao Nacional do Transporte (CNT)
85% das 776 empresas de passageiros e de carga consultadas ja perceberam a redugao na
demanda por seus servicos em todos 0s segmentos de atividades em margo deste ano, em
comparacao ao mesmo més dos anos anteriores. Ademais, 79% delas ja enfrentam proble-
mas de caixa e sua capacidade para efetuar pagamentos correntes esta gravemente afetada,
como os de salarios e aos fornecedores. Cerca de metade das empresas tem recursos para
mais um més de operacao, no maximo, e um terco nao suporta 30 dias sem apoio financeiro
adicional. A pesquisa indica também que para 70% dos empresarios consultados os efeitos
da crise devem durar por mais de quatro meses.

Mesmo com esse cendrio adverso, as empresas do setor tém ajustado suas rotinas de tra-
balho para poder manter seus funcionarios, como a alternacao dos funcionarios em turnos
de trabalho, concessao de férias coletivas e utilizacdo de banco de horas. Apesar disso, 22%
das empresas fizeram demissdes em marco.

Para os transportadores, segundo a pesquisa da CNT, a medida mais importante para
amenizar a dificuldade de fluxo de caixa durante a crise é “a oferta de linhas de crédito com
caréncia ampliada e taxas de juros reduzidas “de forma ampla e sem restricdo ao porte da
empresa”.

Diante da situacdo de extrema dificuldade dos transportadores com a esperada reducéo
do faturamento nos préximos 30 e 60 dias, agravada pelos desafios na obtengao de insumos
do transporte, novas regras para as entregas de carga e restricao de acesso a crédito para
capital de giro, “é urgente que o governo apresente planos de retomada gradual da economia,
sempre conciliando a preservacao da vida dos brasileiros com a sobrevivéncia das empresas,
que sao a base da sustentacao socioeconémica do pais”, como declara o presidente da CNT,
Vander Costa.

Eduardo Chau Ribeiro

TECHNIBUS - 145 | 3



TECHNI
bus

TRANSPORTE COLETIVO
E MOBILIDADE URBANA

Ano 28 - N° 145 - Fev-Mar 2020 - R$ 22,00

REDACAO
DIRETOR
Marcelo Ricardo Fontana
marcelofontana@otmeditora.com

EDITOR
Eduardo Alberto Chau Ribeiro
ecribeiro@otmeditora.com

COLABORADORES
Sonia Moraes, Marcia Pinna Raspanti,
Alexandre Asquini

EXECUTIVOS DE CONTAS
Carlos A. Criscuolo
carloscriscuolo@otmeditora.com

Raul Urrutia
raulurrutia@otmeditora.com

Gustavo Lauria
gustavolauria@otmeditora.com

FINANCEIRO
Vidal Rodrigues
vidalrodrigues@otmeditora.com

EVENTOS CORPORATIVOS/MARKETING
Barbara Ghelen
barbaraghelen@otmeditora.com

PUBLICIDADE
Karoline Jones
karolinejones@otmeditora.com

CIRCULAGCAO/ASSINATURAS
Tania Nascimento
tanianascimento@otmeditora.com

Representante regido Sul (PR/RS/SC)
Gilberto A. Paulin / Jodo Batista A. Silva
Tel.: (41) 3027-5565 - joao@spalamkt.com.br

Tiragem
10.000 exemplares

Impressao
Elyon

Assinatura anual: TM R$ 250,00 (seis edicdes e quatro anuarios);

TB R$ 225,00 (Seis edicdes e trés anuarios).
Pagamento a vista: através de boleto bancério,

deposito em conta corrente, cartées de crédito Visa, Mastercard
e American Express ou cheque nominal & OTM Editora Ltda.

Em estogue apenas as Ultimas edigoes.
As opinies expressas nos artigos e pelos entrevistados
Nao sao necessariamente as mesmas da OTM Editora.

o™

Redacao, Administracao, Publicidade
e Correspondéncia:

Av. Vereador José Diniz, 3.300 - 7° andar, ¢j. 707
Campo Belo - CEP 04604-006 - Sao Paulo, SP
Tel./Fax: (11) 5096-8104 (sequencial)
www.otmeditora.com

otmeditora@otmeditora.com

Filiada a:
4
el

anatec

www.anatec.org.br

B SUMARIO

EXPORTACOES

0 avanco das vendas externas de veiculos comer-
ciais com a alta do dolar, comeca a ser revista
pelas montadoras diante da pandemia 6

AMERICA LATINA

Marcopolo entregarad 240 6nibus para o Chile,
para serem utilizados pelo sistema Red Metropo-
litana Movilidad de Santiago 10

IRIZAR

0O grupo espanhol valoriza cada vez mais o merca-
do latino-americano de dnibus na sua estratégia
de expansao mundial 12

NEGOCIOS

A Busscar forneceu dois 6nibus rodovidrio, in-
cluindo um double decker superluxo, para a ope-
radora Gurgel Turismo, de Goias 14

VENDAS EXTERNAS

A Volare exportou um lote de trés minionibus,
modelo Attack 9, com chassi Volkswagen 9.160,
para a Costa Rica 15

PRODUCAO

Antes da paralisacdo forcada em virtude do co-
ronavirus, a Mercedes-Benz manteve o mesmo
ritmo de producéo até 18 de marco 18

RESULTADOS

Emplacamentos de chassis da Volvo no pais tive-
ram crescimento de mais de 70% em 2019, supe-
rando a média de mercado 20

PESADOS

A Scania projeta alta de até 5% na comerciali-
zacdo de Onibus para o mercado brasileiro, em
comparacao a 2019 21

ESCOLARES

Iveco Bus tem expectativa positiva para 2020 e
aposta no chassi 170528 para 0s segmentos ur-
banos e rodoviarios 22

INDUSTRIA

A Oica alerta que a indUstria automobilistica
mundial encara em um novo desafio sem pre-
cedentes, devido a crise do coronavirus 24

MEXICO

A Marcopolo langa o Viaggio 950, modelo rodovi-
ario sob medida para as necessidades especificas
do mercado mexicano 26

MERCADO

A projecao da Anfavea é que os resultados do se-
tor serdo bastante afetados a partir de abril com
a revisdo dos planos de renovacdo de frota 28

MONTADORAS

Mercedes-Benz mantém a lideranca de vendas
com o Onibus OF 1721, o modelo mais vendido
pelo sétimo ano 30

FRETAMENTO

Além dos beneficios aos trabalhadores e as em-
presas, o fretamento continuo reduz os impactos
negativos ao meio ambiente 32

SAO PAULO
Metas ambientais dos novos contratos de con-
cessdo sao os principais desafios para as empre-
sas de 6nibus

INVESTIMENTOS

Apbs o processo de licitagdo, as empresas ope-
radoras de Londrina investem em nova frota e
inovagdes tecnoldgicas da Transdata 36

URBANO

Volvo vende 27 énibus para a Viacdo Gato Preto,
do modelo B250RLE com motor de 250 cv de
poténcia 38

RODOVIARIO

Grupo GBS planeja investir R$ 100 milhGes na
compra de 150 onibus e prevé faturar R$ 580
milhdes em 2020 40

TECNOLOGIA

VIA amplia o servico por aplicativo no transporte
publico e inicia em abril a plataforma digital City-
Bus no Distrito Federal 44

VIAGENS

Praxio lanca servico de vendas passagens rodo-
vidrias no mercado internacional para viagens
dentro do Brasil 47

PESQUISA

A capital paulista fica em pendltimo lugar no
ranking geral de mobilidade, principalmente de-
vido as deficiéncias de infraestrutura 43

BILHETAGEM

Empresa 1 lanca sistema que permite transagdes
de compra de crédito e uso de passagens manti-
dos na nuvem 50

INOVACAO

Montes Claros (MG) realiza renovacéo de frota e
atualizacdo tecnoldgica com solugdes da Prodata
Mobility Brasil 51

SISTEMAS

A Tacom apresenta o Next Generation que agre-
ga fungbes como comunicacdes online e migra-
¢do para plataforma na nuvem 52

MULTIMODALIDADE
Empresa que atua na carona de longas distan-
cias, a BlaBlaCar comega a vender passagens
para viagens rodovidrias

ELETROMOBILIDADE

Na capital paulista, uma linha da Transwolff uti-
liza apenas 6nibus totalmente elétricos, fabrica-
dos pela BYD 58

SECOES — Editorial 3 | Panorama 56



V=0,

SigomcLoup

O futuro da
bilhetagem
e agora

Com a bilhetagem online as transa¢oes de compra

de crédito e uso de passagens passam a ser mantidos
em um backoffice na nuvem, e nao mais na midia fisica.
Isso deixa o processo muito mais dinamico, flexivel e
prepara o sistema de bilhetagem para novas

funcionalidades, como o ABT (Account Based Ticketing).

Bilhetagem Bilhetagem Bilhetagem
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l MERCADO EXTERNO

Incerteza nas exportacoes

de onib

O esperado crescimento das vendas de chassis de 6nibus ao mercado
internacional, com a alta do ddélar, comeca a ser revisto pelas

montadoras por causa da pandemia do coronavirus no mundo
SONIA MORAES

A expectativa de avanco das exporta-
coes de veiculos comerciais, com a alta
cotacdo do ddlar, comeca a ser revista
pelas montadoras diante da explosdo da
pandemia do coronavirus em todo o mun-
do. O segmento de 6nibus, que buscava
outros mercados para superar a queda
da Argentina e a instabilidade econémi-
ca dos paises da América Latina, na ten-
tativa de reverter a queda de 33,7% nas
vendas internacionais no primeiro bimes-
tre de 2020, enfrenta agora um cenério
ainda mais desafiador, com a restricdo em
alguns portos no exterior para tentar con-
trolar a disseminacdo da doenca.
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No ano passado, a Mercedes-Benz exportou 1.026 chassis de 6nibus para a Indonésia, incluindo 762 modelos OH 1626

A Mercedes-Benz, que no primeiro
bimestre aumentou em 44% as expor-
tacbes de oOnibus, com o embarque de
560 veiculos, ante as 388 unidades ex-
portadas no mesmo periodo de 2019, ja
projeta uma retragdo e afirma ndo ser
possivel estimar qual serd o volume de
veiculos vendidos este ano no exterior.

Na América do Sul, a empresa obteve
melhores resultados nas exportagdes no
primeiro bimestre com vendas ao Chile,
Peru e até mesmo para a Argentina, que
comprou 452 6nibus, enquanto no mes-
mo periodo do ano passado foram ex-
portados 39 veiculos ao pais.

Atualmente, o modelo de dnibus mais
exportado da Mercedes-Benz é o OF 1621.
Neste ano, ja foram vendidos mais de 160
unidades deste veiculo a Argentina, segun-
do Sergio Magalhaes, diretor-geral de 6ni-
bus Mercedes-Benz América Latina.

Fora a América do Sul, a Mercedes-
Benz exporta os seus onibus para o
México, Egito e a Indonésia, onde esta
presente ha cinco anos e tem 43% de
participacdo no mercado de 6nibus.

Para a Indonésia, um dos principais
paises do Sudeste Asiatico e um dos
mais populosos do mundo, a empresa
exportou no ano passado 1.026 chassis
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0 comprador é quem define no encarrocamento se os modelos 0500 RS sao utilizados para operacées rodoviarias ou urbanas

de 6nibus — 762 unidades do modelo OH
1626, 180 da versdao OH 1626, ambos
para aplicacdo urbana, e 84 modelos
0500 RS, que geralmente sdo utilizados
para operacdes rodovidrias. “Mas isso é
definido pelo comprador, quando o chas-
si chega ao pais”, esclarece o diretor da
Mercedes-Benz. “Temos a possibilidade
de exportar chassis de 6nibus flexiveis

Sergio Magalhaes: “Temos a possibilidade
de exportar chassis de 6nibus flexiveis para
diferentes aplicacées”

para diferentes aplicacdes, como acon-
tece no Brasil. Chegando 14, o encarro-
cador define se o Onibus sera urbano ou
rodoviario.”

Segundo Alexandre Lasmar, gerente
de vendas e exportagdes para o Oriente
Médio e norte da Africa da Mercedes-
Benz do Brasil, o 6nibus OH 1626 se tor-
nou popular na Indonésia especialmente
nos corredores do sistema BRT (Bus Ra-
pid Transit) e em linhas alimentadoras na
capital Jacarta.

0 gerente informa que o mercado to-
tal de 6nibus na Indonésia se aproxima
de 2.500 unidades ao ano. “A Mercedes-
Benz do Brasil responde por cerca de
70% das vendas anuais da marca na In-
donésia, com o restante comercializado
pela Daimler Commercial Vehicles Indo-
nésia e pela EvoBus, empresas do grupo
Daimler”, afirma Lasmar.

Segundo Lasmar, 12 empresas encar-
rocadoras trabalham em parceria com a
Daimler no pais. Os clientes adquirem os

chassis pelo concessionario da marca e
encarrocam os produtos na implementa-
dora de sua escolha.

Um dos principais clientes locais, a
Transjakarta, operador de transporte pu-
blico, tem 500 6nibus Mercedes-Benz
em sua frota de 1.500 6nibus urbanos.
“E este ndo é o Unico cliente com gran-
de volume de 6nibus da Mercedes-Benz.
Outros operadores do segmento rodo-
viario chegam a ter 100% de sua frota
com veiculos da marca”, garante Lasmar.

Em todo o ano de 2019, a Mercedes-
Benz exportou 3.901 6nibus que foram ne-
gociados em paises como Argentina, Chile,
Peru, Equador, México e Egito. “Ha dnibus
que sao montados aqui pelas encarroga-
doras brasileiras e depois sdo enviados e
temos também encarrocadoras parceiras
nos paises de destino de nossos onibus,
onde os chassis serdo montados e finaliza-
dos”, esclarece Magalhaes.

O diretor da Mercedes-Benz comen-
ta que 2019 foi um ano atipico para o

TECHNIBUS - 145 | 7
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A fabrica da Scania Latin America, em Sao Bernardo do Campo (SP), exportou 2.152 6nibus, aumento de 20% em relacao ao ano anterior

segmento, pois muitos de nossos clien-
tes resolveram antecipar suas compras,
montando um estoque local. “Para
2020, é preciso ter cautela com as previ-
soes, diante da situacdo critica do coro-
navirus pela qual passa todo o mundo.”

SCANIA — A Scania, que historicamente
tem boa participacdo nos mercados em que
atua na América Latina, iniciou 0 ano com
boas perspectivas e anotou no primeiro bi-
mestre um crescimento de 28% nas vendas
de 6nibus para os paises da regido, na com-
paracdo com o mesmo periodo de 2019.
Para 2020, a empresa ndo faz previsao.

Os seus onibus fabricados no Brasil
foram vendidos para a Argentina, Chi-
le, Coldmbia, Costa Rica, Equador, Peru
e Uruguai. Além dos modelos rodovi-
arios, a empresa teve forte expansdo
das exportagdes por conta das vendas
para os sistemas de transporte urbano,
como o Transmilénio, na Colémbia, e 0

8 | TECHNIBUS - 145

Transantiago, no Chile. “Esses resultados
se devem a gama de produtos que ofere-
cemos aos nossos clientes, com solugdes

André Oliveira: bons resultados nas ex-
portacées refletem a gama de produtos da
marca com solugées sustentaveis

sustentaveis, como o 6nibus a gas e com
motores Euro 6", afirma André Rodrigues
de Oliveira, gerente de vendas e marke-
ting de 6nibus da Scania América Latina.

Do total de 6nibus que a Scania expor-
tou no primeiro bimestre deste ano, dois
terco dos chassis rodoviarios tém uma par-
te equipados com motores Scania diesel de
nove litros de cinco cilindros, com 250 cv
ou 310 cv de poténcia; e outra parte sao
equipados com motores diesel Scania de
13 litros e seis cilindros, Euro 3 ou Euro 5
com poténcias entre os 360 cv e 460 cv.

Dos 6nibus exportados, uma parte é im-
plementada pelos encarrocadores brasilei-
ros e outra parte segue como chassis para
ser implementada pelos encarrocadores no
pais destino. “Além do Brasil, Argentina,
Colémbia, Equador e Peru também contam
com uma industria local de encarrocadores
bastante desenvolvida”, esclarece o geren-
te da Scania.

Em 2019, a fabrica da Scania Latin
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O crescimento de 25% nas exportacées da Scania foi impulsionado pelos sistemas Transmilenio da Colémbia e Transantiago do Chile

America, em S3o Bernardo do Campo
(SP), exportou 2.152 o6nibus, um cresci-
mento de 20% em relacdo ao ano ante-
rior. Para os mercados da América Latina,
o crescimento foi de 25%, impulsionado
pelos sistemas Transantiago do Chile e
Transmilénio da Colémbia.

Na América Latina os onibus foram en-
viados para a Argentina, Bolivia, Chile, Co-
|6mbia, Costa Rica, Equador, El Salvador,
Guatemala, Honduras, Panama, Paraguai,
Peru, Paraguai e Uruguai. Os veiculos es-
tao equipados com motores diesel Scania
de nove litros, cinco cilindros, de 250 cv
e 310 cv de poténcia; de 13 litros, seis ci-
lindros, de 360 cv a 460 cv de poténcia
para as normas de emissdes Euro 3 e Euro
5; motores de nove litros, cinco cilindros
de 280 e 340 cv de poténcia, e GNV (gas
natural veicular) para a norma de emissao
Euro 6. “A fabrica em S&o Bernardo do
Campo tem capacidade e esta preparada
para exportar para mais de 30 paises ao

redor do mundo, além da América Latina,
para a Asia e Africa”, diz Oliveira.

A Scania néo define as suas estratégias
de exportacdes com base na cotagdo do
délar, que atualmente estd muito valo-
rizado em relacdo do real. O gerente da
empresa comenta que a América Latina
é tradicionalmente atendida pela fabrica
de S&o Bernardo do Campo, devido a sua
localidade e as relagbes comerciais. “No
entanto, a empresa se ajusta aos merca-
dos em que atua, escolhendo a melhor
op¢do para produzir seus veiculos gra-
cas ao sistema global de producdo que
nos permite fabricar o mesmo veiculo em
qualquer unidade ao redor do mundo, nos
possibilitando também adequar os niveis
de produgdo em nossas fabricas, levando
em consideracdo aspectos que analisam
diversos cenarios e demandas, sem que
prejudique o resultado da companhia.”

Segundo o gerente, a Scania tem apos-
tado no crescimento de dois importantes

mercados na América Latina, o Chile e a
Colémbia, pois ambos sdo impulsionados
pelas licitacdes publicas para aquisicdo
de dnibus urbanos em seus sistemas pu-
blicos de transporte, como o Transantiago
e Transmilénio, respectivamente.

“De maneira geral, os 6nibus mais ven-
didos ainda sdo para aplicacbes rodovia-
rias com configuracdo de rodas 4x2, 6x2 e
6x2*4, equipados com motores diesel Sca-
nia de nove ou 13 litros e poténcias entre
0s 250 cv e 460 cv. Todavia, devido ao su-
cesso nas vendas de chassis urbanos para o
sistema BRT da cidade de Bogotd, o Trans-
milénio, ao longo do ano passado, dois de
nossos modelos de chassis urbanos foram
responséaveis pelos bons resultados obti-
dos nas exportagdes no periodo. Sao eles:
0 K280 B4x2, equipado com motor Scania
de nove litros, cinco cilindros, GNV de 280
cv, e 0 F340 HA 8x2, equipado com motor
Scania de nove 9 litros, cinco cilindros, GNV,
de 340 cv”, detalha Oliveira. [ |

TECHNIBUS - 145 | 9
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Marcopolo entregara
240 onibus para o Chile

Os veiculos Torino, com chassi Mercedes 0500 UA Euro 6, serao utilizados
pelo sistema Red Metropolitana de Movilidad da cidade de Santiago

SONIA MORAES

O mercado chileno de
onibus, que registrou cresci-
mento de 15,5% em 2019,
segundo a Associacdo Na-
cional Automotriz do Chile
(Anac), mantém aquecida
a demanda por onibus fa-
bricados no Brasil. A partir
de maio o pais recebera 240
veiculos produzidos pela
Marcopolo em parceria com
a Mercedes-Benz.

Os veiculos serdo entregues aos operado-
res Metbus e STP, integrantes do sistema de
transporte publico urbano da cidade de San-
tiago, o Red Metropolitana de Movilidad, do
qual também fazem parte as empresas Red-
bus, Express, Vule e Subus. Todos os énibus
sdo do modelo Torino low entry articulado,
com chassi Mercedes-Benz 0500 UA Euro 6,
0 que reforca a lideranca que a Marcopolo
possui no sistema de transporte chileno.

Segundo José Luiz Moraes Goes, gerente

Os 6nibus Torino sao articulados, com chassi Mercedes 0500 UA Euro 6

executivo de vendas da Marcopolo para a
regido das Américas, o fornecimento amplia
a presenca da empresa em um dos mais es-
truturados sistemas de mobilidade do mun-
do e colabora para o aprimoramento do
sistema de transporte coletivo de Santiago.
"Desde o final de 2018 sédo cerca de 800
unidades enviadas somente para o Chile.
A frota total do sistema é de 6.600 6nibus,
sendo que 1.600 sdo com carrocerias Mar-
copolo”, informa o executivo.

Com 18.600 mm de
comprimento e piso baixo,
os veiculos tém capacidade
para 152 passageiros. Pos-
suem sistema de ar-condi-
cionado Valeo CC640, por-
tas USB, cabine separada
para o motorista em nova
versdo — para garantir ain-
da mais seguranca durante
a operagao —, vidros cola-
dos e poltronas do modelo
City estofada, proporcionando mais confor-
to para 0s Usuarios.

Para garantir total acessibilidade, os 6ni-
bus possuem rampa de acesso ao saldo e os
mais modernos equipamentos eletrénicos
disponiveis, como sistemas de comunicacao
e de 4udio e video, preparacdo para GPS,
preparacdo para monitor interno de video
no saldo de passageiros e alto falantes.

Os vefculos Torino low entry articulados
incorporam a tecnologia Euro 6, a mais

EMPRESA ENTREGOU 96 MODELOS PARADISO 1800 PARA A TUR BUS EM 2019

Para o mercado chileno, a Marcopolo
vendeu também 96 onibus Paradiso 1800
Double Decker para a Tur Bus, um dos
principais operadores de transporte rodo-
viario daquele pais, que realizou uma das
maiores aquisicoes em 2019.

Os 96 modelos Paradiso 1800 DD,
com chassi Scania K 400 6x2, entregues
ao longo do ano passado tém 14.000
mm de comprimento. Todos os veiculos,
que ja estao em operacao nas estradas
chilenas, tém configuracdo padrdo Tur
Bus, com poltronas semileito no piso

10 | TECHNIBUS - 145

superior e poltronas leito no piso infe-
rior, preparacao para sistema de dudio e
video, com monitores, tomadas USB em
todas as poltronas.

Com sede na capital Santiago, a Tur Bus
é um dos maiores operadores de transpor-
te rodoviario do Chile, com linhas tanto
para o sul como para o norte do pais. A
empresa pertence ao grupo Jedimar que
possui frota de 1.700 unidades, a maioria
de veiculos Marcopolo.

Segundo José Luiz Goes, gerente execu-
tivo de vendas para a regiao das Américas,

0 volume de veiculos adquiridos pela Tur
Bus ganha ainda mais representatividade
pelo fato de ocorrer em um ano em que
as exportacdes da industria brasileira de
onibus cairam 14,6% (o que ndo acontecia
desde o inicio desta década).

“Fornecer quase 100 unidades do nos-
so modelo mais sofisticado para um Unico
cliente também destaca a nossa lideranca
de mercado no Chile e em todo o conti-
nente latino-americano. Somente para
esse cliente foram quase 260 6nibus nos
Gltimos cinco anos”, afirma Gdes.



avancada para reducdo da emissdo de po-
luentes em motores diesel, com 66% menos
material particulado e 80% menos NOx do
que os atuais veiculos em operacao.

FOCO NO EXTERIOR — André Vidal Ar-
maganijan, diretor de estratégia e negd-
cios internacionais da Marcopolo, afirma
que a empresa mantém o foco em buscar
bons volumes de vendas no mercado ex-
terno. “A empresa estd bem estabelecida
em diversos paises e, independente da ins-
tabilidade politica de alguns mercados e
mais recentemente a expansdo do corona
virus, continuara dedicando esforcos para
que boa parte de seu faturamento siga
proveniente da exportacdo.”

0 executivo esclarece que a queda de
25,4% nas exportacdes em receita em 2019
foi decorrente, principalmente, da retracdo
na Argentina e da auséncia de grandes pe-
didos direcionados aos mercados africanos
como ocorreram em 2018. “Foram conta-
bilizados R$ 1,01 bilhdo com vendas ao
mercado internacional referentes aos 3.417
veiculos exportados pelas marcas do grupo
Marcopolo (Marcopolo, Volare e Neobus), o
que representou uma queda de 13,2% em
unidades fisicas enviadas para os clientes no
exterior”, revela Armaganijan.

Por outro lado, as subsidiarias no exte-
rior foram os destaques positivos de 2019.
A Marcopolo México aumentou em 37%
a sua producdo e a Superpolo da Colém-
bia teve um incremento de 154,4%. A Vol-
gren, na Australia, mesmo com diminui¢do
de volumes, conseguiu reverter o prejuizo
do ano anterior.

0O diretor da Marcopolo comenta que a
demanda do mercado externo é tradicio-
nalmente baixa no comeco do ano e ha al-
gumas incertezas principalmente devido a
fatores politicos em alguns paises, além de
eventuais impactos com a epidemia do co-
ronavirus. Como pontos positivos ele cita
0s negocios ja fechados no exterior, cujas
entregas estdo previstas para o segundo
semestre de 2020.

MERCADO BRASILEIRO PUXA CRESCIMENTO DA COMPANHIA EM 2019

A Marcopolo mantém perspectivas de
crescimento em 2020, com a continuida-
de da elevacdo de demanda no mercado
interno, recuperacdo das exportacoes e re-
sultados melhores em praticamente todas
as operagdes internacionais. “No Brasil, a
taxa basica de juros em seu menor nivel his-
torico e a confirmacdo do esperado cresci-
mento econdmico, devem permitir o pros-
seguimento dos programas de renovagdo
de frota em todos os segmentos”, afirma a
empresa por meio de comunicado.

Em 2019 a empresa fechou com receita
liquida recorde de R$ 4,31 bilhdes, cresci-
mento de 2,8% sobre o R$ 4,19 bilhdes re-
gistrados em 2018. O lucro liquido aumen-
tou 11,1% e atingiu R$ 212 milhdes.

A demanda do mercado brasileiro fez os
negdcios da empresa no pais aumentarem
17,6%, de R$ 1,91 bilhdo no exercicio ante-
rior para R$ 2,25 hilhGes, e representaram
mais da metade da receita liquida (52,2%).

A produgdo global consolidada da Mar-
copolo totalizou 15.741 unidades, 2,2% in-
ferior as 16.103 fabricadas no exercicio de
2018. Desse total, 13.330 unidades foram
produzidas no Brasil e as demais 2.411 uni-
dades no exterior.

José Antonio Valiati, CFO e diretor de
relacdes com investidores da Marcopo-
lo, comenta que, apesar do desempenho
crescente da fabricante, o ano de 2019 foi
marcado pela inconstancia da demanda.
"0 fornecimento para clientes do mercado
brasileiro cresceu 2,9% (10.532 unidades),
mas nao compensou em volume a queda de
24,1% registrada nas exportacbes (2.881
unidades). No Brasil, o processo de recupe-
racdo de volumes foi arrefecido pela menor
demanda de 6nibus rodovidrios com maior
valor agregado e com entregas menores ao

Neste inicio de ano os clientes de paises
latinos, como Argentina e Uruguai, além de
paises do continente africano, sdo os que
mais estdo comprando 6nibus brasileiros,

programa Caminho da Escola. Nas exporta-
¢oes, houve queda de 25,4% nos negécios,
para R$ 1,01 bilhdo, ante R$ 1,36 bilhdo em
2018) e a demanda foi afetada por crises
nos principais mercados sul-americanos e
menores volumes vendidos para o continen-
te africano”, informa Valiati.

Nas operacdes do exterior a Marcopolo
alcangou crescimento em receita de 13,6%,
com R$ 1,04 bilhdo em 2019, ante os R$
921 milhdes de 2018. Em volume o incre-
mento foi de 12,4%, de 2.145 para 2.411
unidades. A Marcopolo México, Superpolo
(Colombia) e Volgren (Austrélia) foram os
destaques positivos, com resultados cres-
centes. Enquanto as duas primeiras eleva-
ram produgdo e resultados frente a 2018, a
operacdo australiana, mesmo com diminui-
¢ao de volumes, conseguiu reverter a condi-
¢ao de prejuizo do ano anterior.

MERCADO BRASILEIRO — No mercado
brasileiro a Marcopolo manteve sua lideran-
ca de mercado em 2019, encerrando 0 ano
com uma participacao de 49,8%. O resulta-
do é reflexo da estratégia adotada nos ulti-
mos dois anos de reforcar o relacionamento
e a atuagdo junto aos clientes, criar solugdes
inovadoras, e oferecer amplo mix de produ-
tos, com ampla rede de vendas e atendi-
mento de servicos e pds-venda.

Os segmentos de rodovidrios, com
67.9% de participacdo, e o de micros,
com 58,1% demonstraram a forca da
marca. A presenca em urbanos, com par-
ticipacdo de mercado superior ao histo-
rico (39,6%), e em minionibus (Volare),
também foram destaques, com cresci-
mento de 9,7% (3.929 unidades ante
3.583) e 7% (2.305 veiculos ante 2.154,
em 2018), respectivamente

segundo Armaganijan. Do total de veicu-
los exportados pela Marcopolo no ano pas-
sado, 30% s&o rodoviérios, 30% urbanos,
15% micros e 15% modelos Volare. u
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Grupo Irizar aposta no transpofte

sustentavel para crescer

Enquanto direciona sua atencao a desenvolver solucées tecnolégicas
para o transporte sustentavel, o grupo espanhol se empenha em
expandir sua presenca no mercado latino-americano

O Grupo lrizar, que tem 131 anos de
existéncia, estd determinado a desen-
volver novas solucbes e servicos para
assegurar um futuro de transporte mais
sustentavel. Sua capacidade de inovagao
tecnolégica foi demonstrada recente-
mente, na feira internacional Busworld,
com a apresentacdo de seis 6nibus de
dltima geracdo: dois modelos integrais
(Irizar i8 e Irizar i6S), dois 6nibus hibri-
dos (o novo lrizar i4 e Irizar i3) e dois
Onibus elétricos (incluindo um VLT). To-
dos os veiculos contam com inovacdes
em acessibilidade, seguranca, tecnologia
e sustentabilidade, sequndo a fabricante
espanhola.

Para o Grupo lrizar a apresentacao de
solugbes integrais de eletromobilidade
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para cidades é especialmente importan-
te em um momento de constante cresci-
mento do transporte pablico de emissdes
zero em todo 0 mundo e faz parte de sua
estratégia para garantir sua expansao no
mercado do transporte do futuro. Hoje a
Irizar € um grupo com atividades em seis
areas diferentes de negacios, tem opera-
¢Oes comerciais em cinco continentes, 13
fabricas e mais de 3.300 funcionarios,
além de centro de pesquisa e desenvol-
vimento e redes de comercializacdo em
todo o mundo.

Em termos regionais, 0o mercado lati-
no-americano passa a ganhar mais im-
portancia na sua estratégia de expansao.
“Podemos crescer muito no mercado la-
tino-americano. Tivemos crescimento

no mercado rodoviario nos Ultimos qua-
tro anos. Em nivel de perspectivas, in-
dependentemente da situacdo politica,
estamos muito contentes com esse mer-
cado. A América Latina, incluindo Mé-
Xico, representa metade das vendas do
grupo. No ano passado, o Grupo Irizar
obteve faturamento de 750 milhdes de
euros e vendeu 3.400 6nibus rodoviarios
premium”, declarou Rafael Sterling, o
novo diretor geral mundial da Irizar, em
sua recente visita ao Brasil no comeco
do ano para participar — pela primeira
Vez no seu novo cargo — de uma assem-
bleia geral com todos os trabalhadores
no Brasil para avaliar os resultados do
ano anterior e definir os objetivos para
o0 préximo ano.



Quanto a estratégia para a América
Latina, o diretor geral do Grupo lrizar
comentou: “Iniciamos ha alguns anos a
adequacgdo dos nossos produtos rodovi-
arios para nos situarmos como a mar-
ca premium, no segmento premium da
América Latina, e todos os anos tenta-
mos ver novas adaptacdes para nossos
produtos, para melhorar a produtivida-
de dos nossos clientes. Este ano teremos
uma “reflexdo” em nivel global e vere-
mos quais as implicacdes para o Brasil.”

Em relagdo ao Brasil, Sterling adiantou
que, por enquanto, a empresa nao vai
introduzir novos produtos. “O problema
de todos os mercados é definir quem é
premium e quem nao é premium. Que
valor incorporamos ou nao”, acrescen-
tou.

Gotzon Gémez, diretor de exportacao
do Grupo Irizar (e ex-diretor geral da Iri-
zar Barsil), que também participou da
assembleia no Brasil, afirmou: “Nés ado-
rariamos vender mais no Brasil, mas es-
trategicamente como o Rafael explicou,
nds somos um fabricante de um produ-
to premium. Ndo podemos esquecer que
para os grandes operadores, os grandes
grupos, o preco final é o principal valor
para eles. Vamos ver se, mantendo esse
produto premium, ha segmentos do mer-
cado brasileiro interessados em adquirir

Y

o P et - J
Gotzon Gomez: em varios paises latino-ame-
ricanos ha mercado para o produto premium

Rafael Sterling: “Independentemente
da situacao politica, estamos muito
contentes com o mercado latino-americano

”

esse produto e pagar o preco. Mas, a si-
tuacao é, como ja explicamos, que ndo
vamos desenvolver no Brasil um produ-
to especifico, como sempre foi referido
no Brasil, como o escolar ou o fretamen-
to, que sdo produtos com muito volume,
mas que tem pouca qualidade.”

"0 segmento premium é adequado
para o turismo em alguns casos, para li-
nhas de alto padrdo. Por enquanto, nds
vendemos pouco no Brasil, a maior parte
vai para exportacdo. O motivo é que, em
varios paises latino-americano, ha mer-
cado para esse tipo de produto, incluin-
do Peru, Chile e Argentina. Aqui no Bra-
sil conhecemos todos os grandes grupos,
mas a realidade do mercado de hoje faz
com que o preco seja o principal fator de
compra para esses grandes”, explicou.
Gomez

Para reforcar a estratégia adotada, o
diretor geral Sterling observou: “Pode-
mos crescer muito no mercado latino-
americano. Tivemos crescimento nos
Gltimos quatro anos no mercado rodo-
viario. Em nivel de perspectivas, inde-
pendentemente da situacdo politica,
estamos muito contentes com esses
mercados. A América Latina, incluindo
México, representa metade das vendas
do grupo. No ano passado, o grupo teve
faturamento de 750 milhdes de euros e

vendeu 3,4 mil veiculos do segmento do
rodoviario premium.”

Sobre o futuro do transporte, Sterling
afirmou: “A tendéncia mundial é encon-
trar solucbes sustentaveis, e dentro dis-
so se insere a produ¢do de modelos hi-
bridos, elétricos. Nés ja temos hibridos
circulando pela Europa ha anos, mas na
América do Sul ainda ndo.”

E o diretor Gbmez acrescentou: “Ja te-
mos 180 elétricos puros urbanos em cir-
culacao, sendo que o primeiro foi lanca-
do hé seis anos. Enxergamos que muitos
paises buscam solugdes sustentéveis, e
que a mobilidade sustentavel sera elétri-
ca pura, isso é um fato. A partir dai, vai
haver outras solucdes, dependendo do
pais. Ai, entrardo o biogas, os hibridos,
e até ha pesquisas sobre a utilizacdo de
hidrogénio, para longa distancia. O pro-
blema do hidrogénio é a infraestrutura,
além do custo do veiculo.”

Sobre a possibilidade da introducdo
desses veiculos sustentaveis no Brasil, o
diretor geral Sterling disse: “Por enquan-
to ndo temos interesse em trazer 0s mo-
delos elétricos ao Brasil porque estamos
consolidando os modelos elétricos na
Europa. Mas potencialmente sim. Algum
dia traremos essas solugdes sustentaveis
para a América Latina. Essas solucdes de
veiculos elétricos se espalhardo por todo
o mundo e o Brasil também precisara de
veiculos elétricos. O que sera favoravel é
que a nossa tecnologia ja estard em um
estado de maturidade.

Na sua mais recente inovacao tecno-
l6gica, o Grupo Irizar apresentou na ci-
dade espanhola de Malaga, em janeiro,
seu primeiro 6nibus auténomo, o Irizar
ie bus. O veiculo é 100% elétrico, com
zero emissdes e modo dual de condugdo
(modo manual e modo automatico. Pos-
sui 12 metros de comprimento e trans-
porta 60 passageiros. O modelo esta em
processo de testes, sem passageiros. En-
tre maio e junho comecara a operar com
passageiros na cidade. [ |
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Busscar entrega onibus
rodoviarios a Goias

A empresa forneceu dois 6nibus rodoviarios
VisstaBuss a operadora de turismo de Goias

SONIA MORAES

Para a Gurgel Turismo de Goids, a Buss-
car vendeu dois 6nibus rodoviarios — um
VisstaBuss 400 e um VisstaBuss DD. Com
estas vendas a Busscar amplia sua pre-
senca no mercado do Centro-Oeste, for-
necendo veiculos com acabamentos dife-
renciados e design que traz a tradicional
assinatura da marca.

O modelo rodoviario VisstaBuss 400, foi
produzido sobre chassis Scania K400 6x2.
Este Onibus possui 14.000 mm de compri-
mento, altura externa de 4.200 mm e ca-
pacidade para 48 passageiros sentados. No
saldo interno, destacam-se itens como ar-
condicionado com saidas individuais para
cada ocupante, tomadas USB, para recarga
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de dispositivos moveis e sanitario. As pol-
tronas Class Leito Turismo trazem extremo
conforto e aconchego por sua ergonomia e
acabamento premium, revestidas com ma-
teriais tecnoldgicos e de facil manutengdo.
O VisstaBuss Double Decker da Buss-
car é 0 modelo superluxo da marca. Para
Gurgel Turismo foi fabricado sobre chas-
sis Scania K440 8x2. Este 6nibus possui
15.000 mm de comprimento, altura de
4.400 mm e capacidade para 48 passagei-
ros no piso superior e 12 no piso inferior.
A configuracdo do veiculo, exclusiva para
a Gurgel, traz itens como ar-condiciona-
do com saidas individuais, tomadas USB,
sistemas multimidia e de monitoramento.

VisstaBuss Double Decker
€ 0 modelo superluxo da Busscar

0O saldo interno conta com o requinte e 0
conforto inerentes aos produtos Busscar,
com poltronas Class Leito Turismo no piso
superior e Class Leito no piso inferior, cola-
borando para que os passageiros tenham a
melhor experiéncia de viagem.

A Gurgel Turismo tem aproximadamen-
te 40 anos de operacdo no transporte de
passageiros nos segmentos turismo e freta-
mento. A empresa obteve expressivo cresci-
mento ap6s mudangas no nome, de Paulan-
drea para Gurgel em homenagem a familia,
e a transferéncia para Goias. Surgiu entdo, a
necessidade de ampliacao de frota e a Buss-
car foi a marca escolhida para produzir os
novos Onibus da empresa. [ |
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Volare entrega mais um lote
de minionibus para Costa Rica

O modelo Attack 9, com chassi Volkswagen 9.160, foi concebido para
as necessidades especificas dos operadores de transporte daquele pais

SONIA MORAES

Os mini6nibus Attack 9 tém 8.900 mm de comprimento e 2.320 mm de largura

A Volare concretiza o fornecimento de
mais um lote com trés minidnibus para
Costa Rica. Os veiculos sdo do modelo
Attack 9 com chassi Volkswagen 9.160 e
foram concebidos para atender as neces-
sidades e caracteristicas especificas dos
operadores de transporte daquele pais.

Para a Pacyatlan, representante da
marca no pais, a empresa enviou duas
unidades do Attack 9, que estdo sen-
do utilizadas em um programa de apre-
sentacdo do produto para os atuais e
potenciais clientes, segundo informou
Rodrigo Bisi, gerente de exportacao da
Volare. "0 outro veiculo, Fly 9 Execu-
tivo, foi para a Skyline, um dos nossos
principais clientes no pais, que possui
11 modelos Volare”, afirma Bisi.

A Pacyatlan passou a ser representante
da Volare na Costa Rica em 2017 com o
objetivo de explorar o potencial do merca-
do para veiculos de até 10 toneladas de

peso bruto total (PBT) para o segmento de
turismo. A empresa ja era representante
da Marcopolo desde 2014, quando iniciou
um trabalho de reintroducéo e reposicio-
namento da marca em todo o pais.

Os dois miniénibus Attack 9 tém 8.900
mm de comprimento, 2.320 mm de largu-
ra e capacidade para 31 passageiros mais
auxiliar, na versao com bagageiro normal,
e 26 passageiros mais auxiliar, na versao
com bagageiro estendido.

Na configuracdo Executivo, os veiculos
sdo equipados com sistema de ar-condicio-
nado de teto Valeo 205, parede de sepa-
racdo completa, porta-pacote com saidas
de ar e iluminagdo individuais, poltronas
executivas com cinto de seguranca de trés
pontos e carregador USB. Para maior con-
forto dos ocupantes contam com geladei-
ra, sistema de dudio e video com microfo-
ne, radio, DVD, monitor. Outro diferencial
dos veiculos é a camera de marcha-a-ré

instalada no para-choque traseiro.

Outro fornecimento para Costa Rica foi
no ano passado, quando a Volare desen-
volveu dois novos modelos com diferentes
marcas de chassis.

O Volare Fly 9 Executivo tem chas-
si Volkswagen 10.160. Este veiculo conta
com 30 poltronas com 940 mm de largu-
ra, com entrada USB individual, parede de
separagao total no saldo de passageiros,
porta-pacotes, geladeira, radio, sistema de
audio com DVD e monitores, microfone e
camera de ré. O veiculo possui ainda sis-
tema de ar-condicionado Valeo 205T para
melhor climatizagdo interna e piso com re-
vestimento que imita madeira.

O Volare Attack 9, com chassi Merce-
des-Benz OF 917, é um dos primeiros mo-
delos da marca exportado para Costa Rica.
0 veiculo possui duas diferentes configura-
¢des: um com 30 poltronas e bagageiro e
porta-pacotes convencionais, e outro com
26 poltronas e bagageiro estendido para
maior capacidade para as malas. Conta
com sistema de ar-condicionado Valeo 175
WCT, piso com revestimento que imita a
madeira, parede de separacdo completa,
geladeira, sistema de dudio e video com
radio, DVD, monitores, microfone e came-
ra de ré.

Segundo o0 gerente de exportacdo da
Volare, a estratégia da empresa visa su-
prir as necessidades especificas dos clien-
tes daquele pais. “Para podermos atuar de
maneira competitiva na Costa Rica, pes-
quisamos solugdes e configuragdes dife-
rentes das adotadas normalmente e de-
senvolvemos veiculos com caracteristicas
Unicas”, afirma Bisi. [
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A necessidade dos passageiros mudou e o jeito de usar o transporte .
também. Ent3o, é preciso evoluir sempre. E com tecnologia que criamos

solugoes inovadoras para o sistema de transporte ser mais atraente.

Isso nos inspira a seguir conectando dados, pessoas e caminhos.
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Il MONTADORAS

Mercedes-Benz: producao de onibus
mantida em ritmo normal

Com os negocios fechados até fevereiro, a empresa trabalha
com os mesmos turnos para dar conta de entregar os veiculos
nos proximos quatro meses

SONIA MORAES

-

Fabrica da Mercedes-Benz em Sao Bernardo do Campo tem pedidos de 6nibus para serem entregues em quatro meses

Mesmo diante do momento de incer-
tezas em todo o Brasil, por causa da pa-
ralisacdo forcada das atividades para
enfrentar a pandemia de coronavirus,
a Mercedes-Benz mantém o ritmo nor-
mal de producao de énibus na fabrica de
Sdo Bernardo do Campo (SP). “Até feve-
reiro o mercado de 6nibus estava muito
forte e a Mercedes-Benz consequiu fe-
char muitos negédcios no segmento de
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urbanos com pedidos para serem entre-
gues em quatros meses”, afirma Walter
Barbosa, diretor de vendas e marketing
de 6nibus da Mercedes-Benz do Brasil.
Barbosa comenta que a Mercedes-
Benz estd tomando todos os cuidados
para enfrentar o coronavirus que afeta
o mundo, com orientacdo e higieniza-
cdo do ambiente de trabalho, além de
acdes para conter e reduzir os riscos de

contaminacao dos seus empregados. “A
linha de produgdo esta normal, mas to-
dos os funcionérios estdo orientados.
Este é um momento muito delicado e
daqui frente ha uma incégnita sobre o
comportamento do mercado porque ndo
sabemos até quando vai durar essa pan-
demia.”

“Até agora (dia 18 de marco) a pre-
visdo era que o mercado de Onibus



terminaria 0 ano com 21 mil veiculos em-
placados — e considero um volume de 18
mil a 22 mil énibus vendidos como algo
factivel para o setor, pois é um patamar
bom e sustentavel —, mas quanto mais
perdurar este cenario de paralisacdo das
atividades para conter o avanco do coro-
navirus maior sera o impacto no trans-
porte. O setor de rodoviério pode chegar
a uma queda de 90% em marco. No seg-
mento de urbanos as frotas estdo sendo
reduzidas e o impacto disso vamos sentir
nos proximos trés meses. Algumas em-
presas terdo dificuldades para recuperar
as perdas e isso poderd mudar as previ-
sdes para o setor”, analisa Barbosa.

ESTIMATIVAS — Em sua anélise sobre o
desempenho do mercado de 6nibus o di-
retor da Mercedes-Benz afirma que 2019
foi um ano excepcional, com crescimen-
to de 43,5% do segmento acima de oito
toneladas, que teve 20.741 veiculos
emplacados. “Foi um ano muito bom e
mostrou o0 novo patamar alcancado pelo
mercado de 6nibus, depois de enfrentar
a intensa crise, que teve o periodo mais
critico em 2016, quando as vendas re-
duziram para 10.300 carros. Em 2017
o0 setor cresceu 15%, em 2018 avancou
28,3% e em 2019 aumentou 43,5%", diz
Barbosa.

O crescimento do setor no ano passa-
do foi impulsionado pelo segmento de
onibus urbano e escolar, segundo o di-
retor da Mercedes-Benz. O mercado de
urbanos cresceu 51%, totalizando 8.860
unidades, na comparacao com os 5.852
veiculos emplacados em 2018. “Este foi
o grande motor de 2019 e tem a ver com
a virada do ano, quando quase todos os
municipios tiveram reajuste de tarifa ou
melhor equilibrio nos contratos de con-
cessao”, afirma Barbosa. “Curitiba fez
renovacao de frota depois de seis anos,
Brasilia renovou 600 6nibus, Salvador
atualizou 170 carros e em Sado Paulo
saiu a licitacdo. O gap do contrato de

concessdo reduziu e motivou os empre-
sarios a renovar a frota e a redugdo na
taxa de juros também ajudou bastante.
A taxa de juros (Selic) fixada entre R$
4,25 a R$ 5,00 é um patamar aceitavel
para o setor.”

No segmento escolar, segundo Barbo-
sa, havia duvida se o governo iria manter
os investimentos no programa Caminho
da Escola, mas este setor teve um cres-
cimento de 79%, com 3.616 6nibus em-
placados, ante 2.019 veiculos vendidos
em 2018. "O mercado de rodovidrios,
embora tenha apresentado um cresci-
mento de 28%, com 2.538 veiculos em-
placados, ante 1.977 unidades vendidas
em 2018, o volume com 561 veiculos a
mais nao fez muita diferenca, e o setor
de fretamento teve queda de 7% nas
vendas para 1.212 unidades, ante 1.309
em 2018."

0 segmento de micro-6nibus, que tem
um pouco de urbano, rodoviario e freta-
mento, cresceu 37%, com 4.514 6nibus
emplacados no Brasil, ante 3.295 vei-
culos vendidos em 2018. "Esse avango
ocorreu devido a mudanga de comporta-
mento do mercado”, comenta Barbosa.
“Com a queda na demanda de passagei-
ros no transporte urbano e rodoviério,
0 micro-6nibus tem forte tendéncia de
crescimento porque 0s empresarios es-
tdo fazendo uma composicédo de sua fro-
ta e comprando uma parte de 6nibus de
15 e 17 toneladas e também micro-oni-
bus para se adequar a nova demanda de
passageiros.”

No mercado total de dnibus a Merce-
des-Benz encerrou 2019 com 53,8% de
participacdo. No segmento de urbanos a
sua fatia foi de 76%, no rodoviario de
52% e no fretamento foi de 58%. No
micro-6nibus tinha 23% e aumentou
para 30%, e no escolar aumentou de
12% para 28%. “A empresa manteve
a lideranca no mercado e cresceu a sua
participacao no segmento de micro-6ni-
bus e no escolar”, observa Barbosa.

PRIMEIRO BIMESTRE — Sobre a que-
da de 9,1% na venda de 6nibus até fe-
vereiro, com 2.752 veiculos emplacados
no palfs, na comparagdo com o mesmo
periodo de 2019, Barbosa esclarece que
o0 impacto no inicio deste ano foi do seg-
mento de escolar, que concluiu a entrega
do lote de seis mil 6nibus que foram dis-
ponibilizados para a compra pelo Fundo
Nacional de Desenvolvimento da Educa-
cao (FNDE) — autarquia ligada ao Minis-
tério da Educagdo —, por meio da licita-
cdo aberta no fim de 2017.

“Uma parte destes onibus foi empla-
cada em 2018 e a outra parte em 2019.
Em janeiro e fevereiro as entregas de vei-
culos escolares foram concluidas com o
emplacamento de 293 6nibus, que foram
63,7% inferiores aos 809 veiculos vendi-
dos no mesmo periodo de 2019", deta-
lha o diretor da Mercedes-Benz.

“Agora 0 segmento de 6nibus escolar
segue normal, mas tera queda, pois apds
a nova licitacdo de 2019 os concorren-
tes vdo comecar a produzir os onibus e,
se tudo caminhar bem, estes veiculos co-
mecam a ser emplacados em junho”, diz
Barbosa.

PANDEMIA

Com o objetivo de prevengdo do Co-
vid-19, a Mercedes-Benz negociou com
0s sindicatos em todas as unidades in-
dustriais no Brasil folgas nos dias 25,
26, 27 de marco, além de 20 de abril,
debitadas no banco de horas. As férias
coletivas terd duracdo de 20 dias, de
30 de marco a 19 de abril, sendo pre-
visto o retorno das atividades em 22
de abril, dependendo da situacdo do
pais. “Com todas essas alternativas, a
Mercedes-Benz entende que estd con-
tribuindo para que as pessoas evitem
ao maximo a circulacdo, atendendo as
orientacoes da Organizacdo Mundial da
Saude (OMS)", disse a empresa em co-
municado. u
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Il DESEMPENHO

Volvo registra alta
nas entregas de onibus

Emplacamentos de chassis da marca no pais cresceram muito acima
da média de mercado em 2019, segundo a montadora

MARCIA PINNA RASPANTI

Para a Volvo, 2019 foi marcado pela for-
te recuperacdo do mercado brasileiro de
onibus. “Em termos percentuais nenhuma
outra marca cresceu como nos”, assegura
Fabiano Todeschini, presidente da Volvo
Buses Latin America. Ao todo foram em-
placados 744 chassis da marca, sendo 389
rodovidrios, o que corresponde a 62% de
crescimento, e 355 urbanos, com 87% de
incremento. Na soma total de todos os pai-
ses da América Latina, as entregas chega-
ram a 1,86 mil chassis, alta de 77% sobre
o ano anterior. No balango, as exportagdes
representaram 60% do volume de 6nibus
entregues pela Volvo.

Em 6nibus rodoviarios, os destaques fo-
ram os modelos B420R e B450R, nas ver-
sdes 6x2 e 8x2. "Sao 6nibus de alto pa-
drdo para transporte de longas distancias,
seja em linhas rodovidrias ou no segmento
de turismo”, afirma Paulo Arabian, dire-
tor comercial de énibus da Volvo no Bra-
sil. “Esse tipo de veiculo é demandado por
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As exportacées representaram 60% do volume de é6nibus entregues pela Volvo em 2019

empresas que oferecem transporte de alta
qualidade a seus passageiros, com confor-
to superior, tecnologia da ponta e os mais
modernos recursos de seguranca.”

Em 2019, aconteceram as primeiras en-
tregas de chassis com a nova geracao do
Sistema de Seguranga Ativa Volvo (SSA),
com recursos que ajudam a prevenir aci-
dentes. “Somos reconhecidos por nossa
lideranga em seguranca e ja temos novos
pedidos de veiculos com essas novas tec-
nologias. Com o SSA, mais uma vez demos
um passo importante para ajudar a salvar
vidas e a reduzir custos operacionais de
nossos clientes”, declara Todeschini.

No segmento de urbanos, a maior venda
foi de 594 novos articulados e biartucula-
dos para o BRT de Bogotd, na Colémbia.
Em 2020, ainda serdo entregues mais 106
veiculos. Outra metropole que recebeu um
grande lote de veiculos da marca foi San-
tiago, capital do Chile, com 120 novos 6ni-
bus. “Tanto em Bogota como em Santiago

0s novos Yolvo estao rodando com o con-
trole automatico de velocidade, uma ex-
clusividade que comprovadamente ajuda a
reduzir riscos de acidentes”, afirma Todes-
chini. Com o auxilio de GPS e conectivi-
dade, é possivel ativar reducdo automética
de velocidade dos 6nibus em areas de ris-
o, como nas proximidades de escolas ou
dentro de terminais, independente da acao
do motorista.

Ainda em urbanos, houve entregas em
S&o Paulo (200 6nibus padron e articula-
dos), em Curitiba (65 6nibus biarticulados,
articulados e padron) e em Santo Domin-
go, na Republica Dominicana (50 articu-
lados). “Reafirmamos nossa lideranca em
onibus de grande capacidade, biarticula-
dos e articulados, com 50,4% de partici-
pacdo nas frotas desse tipo de veiculo no
continente”, destaca Todeschini. No Brasil,
a Volvo entregou 95 veiculos para sistemas
BRT, um crescimento de 58% sobre 0 ano
anterior.

Em 2019 a Volvo realizou também as
primeiras vendas do chassi B270F 6x2
para carrocerias de 15 metros. “Esse mo-
delo pode transportar até 50% mais pas-
sageiros do que veiculos convencionais de
motor dianteiro, sendo indicado para cida-
des que precisam aumentar a capacidade
de transporte, mas ainda sem a necessida-
de de veiculos articulados”, explica Paulo
Arabian. As primeiras unidades do B270F
6x2 devem entrar em operagao em Belo
Horizonte ainda no primeiro trimestre.

Na drea de servicos, a empresa obser-
va o avanco na Consultoria de Consumo
de Combustivel, que garante ganhos de no
minimo 5%, segundo a montadora.  m



Bl RESULTADOS

Scania preve crescimento de 5%
no mercado de onibus em 2020

Operacao brasileira fechou 2019 como a segunda maior do mundo
entre todos os paises de atuacdao da marca

MARCIA PINNA RASPANTI

A Scania projeta alta de até 5% nas ven-
das de Onibus para o mercado brasileiro, em
comparacdo a 2019, na faixa em que a mar-
ca atua, acima de oito toneladas. A comer-
cializacdo dos chassis a GNV e biometano
deve comecar no segundo semestre. “Nos-
sa previsao para 2020 é crescer até 5%. Nos
rodovidrios algumas incertezas com o movi-
mento de desrequlamentacdo das linhas e a
crescente atuacdo dos aplicativos levard o
mercado a uma adaptacdo ao longo do ano.
Esses dois fatores vao provocar o nascimento
de um novo jeito de atuacdo das empresas.
Haverd ainda mais concorréncia. Por isso,
serd ainda maior a busca por solugdes que
aumentem a eficiéncia e reduzam os custos
operacionais da frota”, conta Fabio D’Angelo,
novo gerente de vendas de Onibus da Scania
no Brasil.

“Por outro lado, o fretamento deve con-
tinuar crescendo, bem como as vendas dos
motores traseiros. Nos urbanos, devere-
mos fazer um volume préximo de 2019. O
ano de 2020 comecou acelerado. Por isso,
ja projetamos um aumento de 20% da car-
teira de pedidos para o primeiro trimestre.
Ainda assim, é um otimismo moderado”,

0 modelo urbano K : ‘
foi o mais vendido da marc

complementa D'Angelo.

No acumulado de 2019, na faixa de atu-
acdo da Scania, a industria emplacou 17,4
mil unidades ante as 12,8 mil de 2018, com
aumento de 36,6%. A fabricante sueca teve
901 6nibus registrados, enquanto no ano an-
terior foram 760 veiculos. “A Scania cresceu
18,6%. Continuamos oferecendo ao cliente
a melhor solucdo que engloba produto, ser-
vicos, gestdo de frota, conectividade e moda-
lidade financeira”, salienta. A participagdo de
mercado foi de 5,2%. “As 901 unidades em-
placadas de 2019 consagraram o Brasil como
0 segundo maior mercado dentro da Scania.”

Do volume de 901 chassis emplacados,
845 foram de modelos rodovidrios, o que
significa acréscimo de 20,4% sobre os 702
de 2018. A participacdo foi de 21,2% e a
vice-lideranga mais uma vez conquistada. O
mercado total de rodovidrios emplacou 3,98
mil unidades em comparacao as 3,32 mil de
2018, o que corresponde a uma expansdo de
19,9%. "Crescemos acima do mercado”, diz
D'Angelo. J4 nos urbanos acima de oito tone-
ladas, a Scania licenciou 56 unidades, sendo
30 unidades do K 250UB 4x2.

No ranking de vendas Scania por modelo,

0 K 360 4x2 foi 0 campedo com 305 unida-
des, um incremento de 53,3% sobre as 199
do ano anterior. “Esse produto é um suces-
so. O resultado expressivo esta ligado ao pro-
cesso de renovagdo de frotas que atuam nas
operacdes de linhas rodovidrias de curtas e
médias distancias, bem como do fretamen-
to, que continua sua recuperacdo de merca-
do”, diz o gerente. O segundo mais vendido
foi 0 K 440 8x2 com 245 produtos, e alta
de 107,6%. “A Scania continua liderando o
segmento 8x2, e sendo a preferida para a
configuragdo de dois pisos (DD ou double
decker).” O terceiro foi 0 K 400 6x2, muito
utilizado também no turismo, com 232 pro-
dutos e alta de 23,4%.

A Scania continua no processo de homo-
logagéo do dnibus GNV e biometano no Bra-
sil. A homologagao depende de trés fases: do
chassi, da carroceria e do sistema de abaste-
cimento do gas. A etapa do chassi foi finali-
zada. "Acreditamos que o processo completo
esteja aprovado neste primeiro semestre. En-
quanto isso, sequimos preparando a linha de
produgdo e fazendo os investimentos neces-
sérios na fabrica de Sao Bernardo do Campo.
Prevemos que as vendas comecem no segun-
do semestre de 2020. Teremos opgdes urba-
nas e rodoviarias”, revela o executivo.

A linha urbana vai oferecer trés modelos,
sendo que ndo sdo necessarias alteracdes sig-
nificativas nos projetos das carrocerias. As ins-
talacdes dos cilindros de gas podem ser feitas
entre as longarinas do chassi (abaixo do asso-
alho) ou sobre o teto. Os motores j& serdo Euro
6. A autonomia sera de 300 quilometros. Para
0 segmento rodoviario, no primeiro momento
o foco seré no fretamento e linhas de peque-
nas distancias na versdo 4x2. u
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Il MERCADO

Iveco Bus trabalha com perspectiva
positiva para 2020

Além da confianca nos modelos escolares, a empresa também aposta
no chassi 170528 para os segmentos urbano e rodoviario

SONIA MORAES

A Iveco Bus mantém a sua aposta no
Brasil como um dos principais mercados
de 6nibus para a operagéo global da com-
panhia e prepara novidades para este se-
tor. “Nossa expectativa é que 2020 seja
um ano positivo para a marca e para o
pafs. Temos produtos de qualidade, com
destaque para a acessibilidade e a inclu-
sdo de passageiros com mobilidade redu-
zida em todos os modelos”, afirma Hum-
berto Spinetti, diretor da Iveco Bus para a
América do Sul.

A lveco Bus terminou 2019 com que-
da de 75% na venda de 6nibus, ao em-
placar 253 veiculos em um mercado que
cresceu 38%. Spinetti atribui a expressiva
retracao nas vendas ao forte crescimento
registrado em 2018 que foi impulsionado
pela entrega de 900 onibus escolares ao
governo de Minas Gerais. Essa negocia-
cdo e a falta de licitacdes em 2019, fez
com que fechdssemos o ano passado com
resultado negativo.”

Para reverter esse resultado, a Iveco
Bus tem aumentado as vendas para em-
presas do setor de transporte de passa-
geiros. “"Em paralelo, nossa equipe tem
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trabalhado para aprimorar os modelos
com base no feedback passado pelos
clientes, seja do governo ou da iniciati-
va privada. A proximidade com o cliente
é fundamental para ampliar a participa-
cdo no mercado de forma sustentavel e
duradoura, e posicionar a Iveco Bus entre
as principais montadoras do segmento”,

comenta Spinetti.

O diretor da Iveco Bus afirma que o
segmento de 6nibus escolares, por meio
do programa Caminho da Escola, tem
sido um dos principais mercados para
0s negdcios da empresa no Brasil. “Em
2020 ndo serd diferente. Recentemente
vencemos a licitacdo para entregar 1.200

Humberto Spinetti: “Nossa expectativa é que 2020 seja um ano positivo”



MONTADORA ENTREGARA 1.200 ONIBUS AO CAMINHO DA ESCOLA

Os 1.200 onibus es- |
colares que a Iveco Bus |1
garantiu o direito de en-
tregar ao programa Ca-
minho da Escola, apés
vencer a licitacdo aber-
ta no inicio de agos-
to de 2019 pelo Fundo
Nacional de Desenvol-
vimento da Educacdo
(FNDE) — autarquia li-
gada ao Ministério da
Educacdo —, sdo da ca-
tegoria Onibus Escolar
Rural Médio (ORE 2)
montado no chassi 10-
190. Os veiculos fardo o transporte di-
ario de aproximadamente 50 mil alunos
em regides rurais do pals.

Segundo Humberto Spinetti, diretor da
Iveco Bus para a América do Sul, a ven-
da para o programa Caminho da Escola
demonstra que o chassi 10-190 se po-
siciona com destaque no segmento. “O
onibus foi submetido a rigorosos testes
de qualidade, nos quais foram avaliados
componentes que comprovam que 0 pro-
duto atende as especificagdes exigidas
pelo poder publico. Estamos trabalhan-
do para antecipar tendéncias que aten-
dam as necessidades do programa e de
outras operagdes do setor”, diz Spinetti.

0 onibus de 10 toneladas foi projeta-
do e desenvolvido no Complexo Indus-
trial da Iveco em Sete Lagoas (MG). Este

veiculos ao FNDE (Fundo Nacional de De-
senvolvimento da Educacdo). Além disso,
apostamos no chassi 170528, que oferece
6timo custo de operagdo nos segmentos
urbano e rodoviario”, diz Spinetti.

A lveco registrou no primeiro bimestre
a venda de 41 6nibus, uma reducdo de
48,8% em comparagdao ao mesmo peri-
odo de 2019, quando vendeu 80 veiculos

pMRErAncLL 0

veiculo tem capacidade para 44 alunos e
conta com o Dispositivo de Poltrona M-
vel (DPM) para portadores de deficién-
cia e pessoas com mobilidade reduzida.
O sistema posiciona a poltrona do lado
de fora do 6nibus, 0 que permite ao pas-
sageiro embarcar e desembarcar senta-
do no seu assento. O DPM ndo reduz a
capacidade de passageiros, como acon-
tece em veiculos adaptados que utilizam
elevador para cadeiras de rodas, e pro-
porciona uma viagem confortavel para o
ocupante, ao contrario de modelos onde
0 cadeirante viaja no compartimento tra-
seiro do veiculo.

Para garantir maior conforto aos alu-
nos, o dnibus escolar tem porta-mochila
no teto e rede nas costas dos assentos
para acomodacao do material escolar.

no mercado brasileiro. Com este resulta-
do, a empresa ficou em sexta posicdo no
ranking de vendas do setor, segundo a
Associacdo Nacional dos Fabricantes de
Veiculos Automotores (Anfavea).

Em sua andlise sobre o mercado de
onibus Spinetti afirma que o setor, as-
sim como outros segmentos da eco-
nomia, depende de fatores, como a

O motor que equipa
este veiculo é o NEF 4 ID
de quatro cilindros em li-
nha da FPT Industrial.
Tem sistema SCR, que
obedece as normas do
Proconve-P7 e é capaz
de gerar poténcia maxi-
ma de 190 cv, a maior da
categoria. O torque, che-
ga a 610 Nm, ja disponi-
veis na faixa de 1.350 a
2.100 rpm.

A transmissao é Eaton
FS 62068 manual, de seis
marchas, com escalona-
mento compativel com as operagdes ru-
rais e urbanas. O sistema permite condu-
cao suave, sem deixar de lado a economia
de combustivel. O acionamento da ala-
vanca a cabo privilegia a ergonomia.

O veiculo esta equipado com disposi-
tivo automatico de bloqueio de diferen-
cial, que facilita a transposicdo de atolei-
ros. Tem suspensao elevada e reforcada,
pneus de uso misto e reducdo de balan-
¢o dianteiro e traseiro, permitindo o facil
acesso a lugares acidentados. Tem dire-
¢ao hidraulica, embreagem com aciona-
mento hidraulico e dispositivo de blo-
queio de ignicdo com marcha engatada.

A Iveco Bus conta atualmente com cer-
ca de 8.500 mil &nibus escolares em cir-
culacao no Brasil por meio do programa
Caminho da Escola.

e -
Os veiculos fardo o transporte de 50 mil alunos em regi6es rurais do pais

aprovacdo da reforma tributaria e ad-
ministrativa, e da estabilidade politica,
que criam um cenéario de previsibilida-
de, para que os investimentos voltem
ao pais. “Novas licitacbes governamen-
tais, e a renovacao de frota de opera-
dores do transporte de passageiros,
dard um félego extra para o setor neste
ano”, prevé o diretor da lveco Bus. M
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H INDUSTRIA AUTOMOBILISTICA

Crise provocada pela Covid-19
podera ser a pior da historia

Em 2019 a producao mundial de veiculos atingiu 91,8 milhées
de unidades, queda de mais de 5%, que interrompeu um periodo
de dez anos de crescimento do setor

SONIA MORAES

et [T
A Oica (Organiza-
cdo Internacional dos Pl
Construtores de Auto- 4
moveis), que reline asso-
ciagdes automotivas de 37 pa-
ises, informa por meio de comunicado
que, apés dez anos de crescimento, in-
terrompidos pela estagnagdo de 2019,
a indUstria automobilistica mundial en-
cara no inicio de 2020 um novo desa-
fio sem precedentes, devido ao alas-
tramento do novo coronavirus. "“Esta
poderd ser a pior crise que ja impactou
a indUstria automobilistica na historia”,
afirma Fu Binfeng, presidente da Oica.
Segundo a entidade, 2019 foi um ano
sombrio, com a produ¢do mundial de
91,8 milhdes de veiculos, declinio de
mais de 5%, que interrompeu um perio-
do de dez anos de crescimento do setor.
Os choques iniciais da Covid-19 co-
mecaram em janeiro, com a paralisacdo
da maior parte do parque industrial chi-
nés, causando a reducdo na producdo
de pecas e componentes e afetando as
indUstrias no mundo inteiro. O avan-
co global do virus, nas Ultimas sema-
nas, resultou no fechamento de grande

24 | TECHNIBUS - 145

o ——— |

£

parte da inddstria automobilistica mun-
dial e de muitos dos seus fornecedores.
"A preocupacao dos fabricantes e for-
necedores do mundo todo com a saude
e seguran¢a dos seus funcionarios fez
com que medidas sanitarias drasticas
fossem tomadas, levando a grande re-
ducdo da producdo e até a paralisagdo
de fabricas, mesmo em locais onde as
autoridades ndo recomendaram ou nem
decretaram essa obrigatoriedade”, rela-
ta Binfeng.

0 dirigente afirma ainda que os fabri-
cantes mundiais de veiculos, por meio
de suas respectivas associacbes au-
tomotivas e em conjunto com a Qica,
continuam comprometidos em manter
seus funcionarios e clientes protegidos,
respeitando integralmente, e até exce-
dendo, as medidas governamentais de
restricdo ou confinamento. "Em varios

paises as montadoras estdo ajudando
as pessoas afetadas pelo virus da Co-
vid-19, com a criacdo de projetos hu-
manitarios que variam desde a produ-
cdo de respiradores até a facilitacdo do
transporte de emergéncia e de servicos
médicos.”

Ele acrescenta que os associados da
Oica continuam trabalhando para de-
fender o setor automotivo da melhor
forma possivel, e estdo prontos para
iniciar o complexo processo de reto-
mada da producdo e das vendas, assim
que a crise terminar.

“As varias associacdes nacionais das
indlstrias de veiculos automotores,
membros da Oica, estdo envolvidas de
perto com seus respectivos governos e
parceiros, num didlogo construtivo com
0 objetivo de suavizar o impacto desta
crise e assegurar a rapida recuperacgdo
do setor, que contribui de forma impor-
tante para a economia e o bem-estar
mundial. Eu ndo tenho duvidas que a
industria automotiva mundial, como ja
fez inimeras vezes no passado, ira pro-
var sua importancia, sua forca e sua re-
siliéncia”, diz Binfeng.

Fundada em 1919, a Oica é Unica or-
ganizacdo ndo governamental de fabri-
cantes de carros e caminhdes creden-
ciada pela Organizacdo das Nagdes
Unidas (ONU), e representa os interes-
ses técnicos em instituicdes e organiza-
¢Oes internacionais. [ |
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H RODOVIARIO

Marcopolo Mexico lanca o Viaggio 950

O objetivo é oferecer um modelo sob medida para as necessidades
especificas do mercado mexicano no segmento de rodoviarios leves

SONIA MORAES

A Marcopolo México langou no ini-
cio deste ano o Viaggio 950, modelo
exclusivo para o mercado mexicano.
Com este veiculo, que chega para com-
petir no subsegmento de rodovidrios
leves, a empresa reforca sua estraté-
gia de desenvolver produtos sob me-
dida para as necessidades especificas
de cada regido do mercado mexicano.

Produzido na sua fabrica de Mon-
terrey, o Viaggio 950 é um modelo
rodoviario sofisticado e, a0 mesmo
tempo, oferece excelente custo total |
de propriedade (TCO — Total Cost of
Ownership).

O veiculo tem conjunto 6tico exclusivo,
iluminagdo integral em led e grade dianteira
e para-choque também inéditos, desenvol-
vidos especialmente para o México. Na la-
teral, possui linhas limpas e fluidas e conta
com tiara em aco inoxidavel, que destaca o
desenho e confere leveza e equilibrio.

Internamente, o novo modelo recebeu
elevado padréo de sofisticacdo e requinte,

Viaggio 950 pode ser montado com qualquer
marca de chassi disponivel no mercado

e conta com sanitario, sistema de audio e
video, ar-condicionado e outros varios op-
cionais que se adaptam as necessidades de
cada um dos clientes.

0 novo. O primeiro modelo apresentado
utiliza chassi MAN RR3 CO 19.400 e tem
12.500 mm de comprimento, 2.600 mm de
largura e 3.510 mm de altura.

Para estar alinhada a estratégia global
da marca, a Marcopolo México passou

a usar desde o inicio de janeiro a
mesma nomenclatura de produtos
utilizada no Brasil e nos mais im-
portantes mercados em que atua.
"0 México era um dos poucos mer-
cados nos quais a Marcopolo nédo
utilizava a nomenclatura praticada
internacionalmente pela compa-
nhia. Agora, ficard muito mais facil
e imediato para os clientes e usu-
arios identificarem e reconhecerem
nossos produtos para cada diferen-
te aplicacdo e os seus atributos”,
afirma Paulo Andrade, diretor-ge-
ral da Marcopolo México.

Assim, os Onibus passam a usar nomes
ja reconhecidos pelo mercado, como os ro-
dovidrios Paradiso e Viaggio. No segmen-
to de urbanos, os modelos passaram a ser
identificados por Torino, Torino Express,
Torino Express LE e Viale DD Sunny, além
de modelos desenvolvidos exclusivamente
para o mercado mexicano, como o Mega

TR e Boxer. -

CIDADE DO MEXICO RECEBE 111 ONIBUS URBANOS DA MARCOPOLO E VOLVO

A Marcopolo México, em parceria com a
Volvo Buses, entregou 111 novos dnibus para
a Cidade do México, apds vencer a licitacdo
da Rede de Transporte de Passageiros (RTP).

Segundo Paulo Andrade, diretor-geral da
Marcopolo México, essa operagdo é impor-
tante porque marca o retorno da Marcopo-
lo México, apds uma década de auséncia,
no fornecimento para o transporte publico
da Cidade do México, que é uma referén-
cia nacional e internacional. “O processo de
licitagdo se desenvolveu por varios meses,
demandou grande envolvimento das equi-
pes da Marcopolo e da Volvo e represen-
ta um passo importante das autoridades da
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Cidade do México em direcdo a mobilidade
sustentavel”, afirma Andrade.

Os veiculos, todos do modelo Marcopolo
Torino e com motorizagdo Euro 6, tém trés
diferentes configuragdes e foram produzi-
dos na fabrica da empresa em Monterrey,
na Provincia de Nuevo Ledn. Sao 75 unida-
des com chassi Volvo B8R de piso alto, com
10.800 mm de comprimento, 2.525 mm de
largura e 3.148 mm de altura, sendo 59 vei-
culos com entrada normal e 16 6nibus com
rampa para acesso de pessoas com defici-
éncia e mobilidade reduzida, e outros 36
veiculos de piso baixo, com chassi Volvo
B8RLE de 11 metros de comprimento, 2.525

mm de largura e 3.260 mm de altura. Os
modelos tém capacidade para transportar
respectivamente 83 e 89 passageiros.

Os 6nibus Torino convencionais sao equi-
pados com janelas com vidros filtroasol co-
lados, sinalizacdo de rota, cameras de vi-
gilancia, duas telas de monitoramento e
sistema pré-pago. Os Torino LE contam ain-
da com equipamento de radiocomunicacao,
sistema GPS e de monitoramento, sinal de
parada de descida luminosa e auditiva, kit
de primeiros socorros, espaco para cadeira
de rodas com cinto de trés pontos e botao
de parada solicitada, isolamento térmico e
sistema de som.
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Il MERCADO

Vendas de onibus declinam
com a crise do coronavirus

A projecao da Anfavea é que os resultados do setor serao bastante
impactados a partir de abril, com os planos de renovacao de frota
sendo revistos pelos empresarios

SONIA MORAES

O mercado de 6nibus, que tinha expec-
tativa de terminar o ano com 21 mil vei-
culos emplacados, com o aquecimento
nas vendas de modelos urbanos no pri-
meiro semestre por causa das eleicdes
municipais, também sentiu o impacto da
disseminacdo do coronavirus em todo o

territorio brasileiro e terminou 0 més de
mar¢o com 883 veiculos emplacados,
uma queda de 31,3% na comparacdo com
fevereiro, que teve 1.286 veiculos comer-
cializados no mercado brasileiro. “Essa
retracdo foi impactada nas Gltimas sema-
nas de marco, quando as atividades da

industria e do comércio foram paralisadas
para conter o avanco da doenca no pafs”,
disse Gustavo Bonini, vice-presidente da
Associacdo Nacional dos Fabricantes de
Veiculos Automotores (Anfavea).

Com esse resultado, as vendas de oni-
bus no acumulado de janeiro a marco fi-
caram negativas em 21,8%, totalizando
3.661 veiculos emplacados, enquanto no
primeiro trimestre de 2019 foram comer-
cializados 4.680 veiculos no pais.

“Pelo proprio lead time entre producdo
de chassis e montagem da carroceria nao
é adequado neste momento analisar este
setor pelo licenciamento”, disse Bonini.
"0 ideal é olhar a producao que esta mais
adequada ao volume previsto.”

Na comparacao com fevereiro a produ-
cao de 6nibus teve uma queda de 22,1%,
com 1.992 veiculos que sairam da linha
de montagem, ante 2.556 unidades fabri-
cadas no més anterior. Mas no acumula-
do do primeiro trimestre a queda néo é

AINDA SEM PREVISAO DE IMPACTO DO CORONARIRUS

A Luiz Carlos Moraes, presidente da An-
favea, disse que as projecdes para 2020
nao serdo revisadas. “Estamos no meio de
uma crise, que é muito profunda, afeta o
consumidor, a produgdo, os investimen-
tos e 0 mercado financeiro. Por isso, ndo
temos condicbes de fazer com seguranca
uma nova previsao e tentar quantificar es-
ses impactos para a economia neste ano
porque nao sabemos qual serd a intensida-
de desta crise.”

Moraes afirmou que o segundo trimes-
tre serd ruim para todo o setor automotivo.
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“Vamos ter uma queda substancial no se-
gundo trimestre e esperamos no terceiro
trimestre uma retomada, que poderd se
consolidar no quarto trimestre. Ja estamos
nos reestruturando para voltar as ativida-
des e isso vai depender do comportamento
da economia.”

Em seu comunicado, a Anfavea desta-
cou que, depois de duas semanas de forte
atividade no mercado interno, que aponta-
va para um robusto crescimento, a parali-
sacao gradativa do comércio e das fabricas
na segunda quinzena de marco resultou

em queda de quase 90% nos negocios.

“Até na primeira quinzena de marco a
economia estava rodando em um ritmo
normal e no nosso setor ndo era diferen-
te. Estava em linha com o que estavamos
divulgando. Na segunda quinzena tivemos
forte impacto do coronavirus no Brasil”,
disse o presidente da Anfavea. “Tivemos
também dificuldades nos Detrans e mesmo
com a ajuda do Contran em criar mecanis-
mos mais simples de licenciamento nao foi
possivel melhorar os nimeros de emplaca-
mento da segunda quinzena.”



tao expressiva de 2,3%, com 5.974 vei-
culos fabricados, enquanto no mesmo pe-
riodo de 2019 as montadoras produziram
6.116 veiculos. “Isso mostra que o setor
vinha bem, seguindo a previsao da Anfa-
vea para o setor de veiculos pesados (ca-
minhdes e onibus) que era de atingir um
crescimento de 16,9%, com 143 mil vei-
culos comercializados no pais”, observou
Bonini.

A partir de abril os resultados do mer-
cado de 6nibus serdo bastante impacta-
dos pela crise do coronavirus, segundo
Bonini, uma vez que todos os planos de
renovacao de frota deverdo ser revis-
tos pelos empresarios. “Se esta crise se
estender o impacto no setor serd ainda
maior.”

0O vice-presidente da Anfavea comen-
tou que o setor automotivo nunca en-
frentou um problema como esse na sua

historia recente. “Em duas semanas tive-
mos 63 fabricas paradas em todo o Bra-
sil”, disse Bonini. “E esta ndo é uma cri-
se estrutural e econdmica, que o proprio
conserto leva tempo. £ uma crise provo-
cada por um virus, que se conseguir ser
contido ndo ha porque o setor retomar da
forma como aconteceu no ano passado. E
tdo grave quanto a sua extensdo € a velo-
cidade como ela apareceu.”

A maior preocupacdo da industria au-
tomobilistica neste momento, segundo
Bonini, é com o fluxo de caixa. “A nossa
expectativa é que o governo dé continui-
dade as medidas estruturais para abrigar
a economia como um todo.”

Com relagdo as exportagdes, cuja que-
da foi de 29,6% em marco na compara-
cdo com fevereiro, com o embarque de
307 Onibus, e uma retracdo de 51,5%
no primeiro trimestre, com 1.009 dnibus

vendidos no mercado internacional, o vi-
ce-presidente da Anfavea falou que o mo-
mento é semelhante ao que acontece no
mercado de caminhdes, que vem enfren-
tando restricdes acentuadas nas frontei-
ras. “Pelo fato de ser uma crise global é
natural que as vendas ao mercado exter-
no, que foram negociadas e planejadas
com muita antecedéncia, sejam cancela-
das neste periodo de crise”, disse Bonini.
“Sabiamos que haveria risco e a area de
logistica das montadoras fizeram o pos-
sivel para tentar mitigar este problema.”
A partir de abril a expectativa do vi-
ce-presidente da Anfavea é a que as ex-
portacdes de dnibus tendem a se reduzir
drasticamente até que se consiga regula-
rizar producdo. “E de se esperar um atra-
50 no embarque e como serdo diluidas as
entregas vai depender da reacao da capa-
cidade da industria.” m
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[l URBANO

Mercedes-Benz mantéem lideranca
de vendas com o onibus OF 1721

Com 3.533 veiculos emplacados em 2019, 23% a mais que no ano
anterior, o modelo urbano OF 1721 foi o mais vendido do Brasil
pelo sétimo ano consecutivo

SONIA MORAES

0 modelo OF 1721 respondeu por cerca de 17% do total de 6nibus vendido em 2019

As renovacbes e ampliacdes de frota
para o transporte coletivo urbano de gran-
des capitais, como em Curitiba e Rio de
Janeiro, puxaram as vendas do chassi OF
1721 da Mercedes-Benz em 2019. O em-
placamento de 3.533 veiculos no ano pas-
sado, que foi 23% superior as 2.875 uni-
dades comercializadas em 2018, garantiu
a este modelo o destaque de o mais vendi-
do do Brasil pelo sétimo ano consecutivo.

"0 OF 1721 reafirma a sua posicdo de
best-seller do mercado brasileiro, com sete
anos de ampla preferéncia dos clientes.
Somente o OF 1721 respondeu por cer-
ca de 17% de todo o volume de 6nibus
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comercializado em 2019 no pais, que su-
perou as 20.700 unidades no segmento
acima de oito toneladas de PBT, conside-
rando todas as marcas e modelos de ur-
banos e rodovidrios”, diz Walter Barbosa,
diretor de vendas e marketing onibus da
Mercedes-Benz do Brasil. “Com isso, o OF
1721 contribui de forma importante para
nossa expressiva participacao de 76% nas
vendas de Onibus urbanos, o que reforca
a lideranca absoluta da marca nesse seg-
mento.”

A preferéncia pelo onibus OF 1721, se-
gundo Barbosa, deve-se a diferenciais am-
plamente reconhecidos no mercado, como

alta performance, menor con-
sumo de combustivel do seg-
mento, baixo custo operacio-
nal, ampla disponibilidade e
confiabilidade no transporte
de passageiros, alto valor de
revenda e rede de concessio-
narios dedicada, onde o cliente
tem facilidade de encontrar pe-
cas de reposicao.

Além do transporte urbano
de passageiros, o chassi OF
1721 atende as demandas de
clientes que atuam com freta-
mento continuo, como o trans-
porte de funcionarios, e freta-
mento eventual, em caso de
grupos de turistas. Também é
indicado para o transporte ro-
dovidrio de curtas distancias.

Desenvolvido para receber
carrocerias de até 13,2 metros,
0 OF 1721 vem equipado com o motor ele-
tronico OM-924 LA de quatro cilindros, de
208 cv de poténcia a 2.200 rpm e torque
de 780 Nm de 1.200 a 1.600 rpm. Este
motor é referéncia pela economia no con-
sumo de combustivel e por um alto torque
em baixas rotacdes.

Além da tradicional configuracdo com
suspensdo metélica, o OF 1721 é oferecido
também com suspensdo pneumatica. Entre
os itens de série incluem-se o freio-motor
Top Brake, sistema de freio ABS, caixa de
mudancas G 85 de sei marchas com radia-
dor de 6leo, polia adicional para ar-condi-
cionado e conexdo para extracao de dados



de telemetria (FMS). A lista de opcionais
conta com itens como tacégrafo digital e
retarder.

0 OF 1721 também vem equipado, de
série, com o EIS — sistema de desligamen-
to automatico do motor. Se o 6nibus esta
parado, porém com motor ligado, cambio
no ponto morto e freio de mao acionado,
numa situagdo que perdure por um longo
periodo — por exemplo, quatro minutos —
sem que 0 motorista acelere o veiculo ou
acione o freio de servico, o sistema entra em
acdo e automaticamente desliga o motor.

Esta é uma situacdo bastante comum em
garagens, rodovidrias, terminais urbanos e
pontos de parada. Nessas circunstancias,
o EIS desliga sozinho, proporcionando eco-
nomia no consumo de combustivel, além
de reduzir as emissdes de poluentes e de
ruidos. Esta solucdo acaba por contri-
buir para a conscientizacdo do motorista

quanto a necessidade de se desligar o mo-
tor se o veiculo ficar parado por um tempo
prolongado.

Em 2019, a Mercedes-Benz manteve a
lideranca nas vendas de 6nibus no Brasil.

Walter Barbosa: "0 OF 1721 contribui de
forma importante para a participacdo de
76% da marca nas vendas de urbanos”

No acumulado do ano, a empresa empla-
cou 11.150 veiculos, volume 50% superior
as 7.460 unidades do mesmo periodo de
2018. Com isso, conquistou 54% de par-
ticipagdo de mercado no segmento acima
de 8 toneladas de PBT.

Com o emplacamento de 6.723 6nibus
em 2019 — que é 45% superior aos 4.636
veiculos vendidos no ano anterior —, a em-
presa assegurou a lideranca em modelos
urbanos com 76% de market share.

No segmento rodovidrio, o primeiro
lugar da Mercedes-Benz foi consolidado
com 54% de participacdo de mercado,
com o emplacamento de 2.024 veiculos
e crescimento de 12% no volume de ven-
das frente as 1.805 unidades do mesmo
periodo de 2018. u
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B INDUSTRIA

Fretamento continuo registra
recuperacao gradual

Além de trazer beneficios aos trabalhadores e as empresas,
o transporte por 6nibus fretados afeta positivamente o meio ambiente

e qualidade de vida nas cidades
MARCIA PINNA RASPANTI

-

Depois de sofrer com os impactos nega-
tivos da crise econdmica, o setor de fre-
tamento comeca a sentir um gradual re-
aquecimento do mercado. O fretamento
continuo depende da retomada das con-
tratacdes, principalmente na indUstria e
nos grandes varejistas. Os bons resultados
da industria automobilistica em 2019, em
especial dos veiculos comerciais, ddo um
novo félego ao segmento.

As vantagens do fretamento em termo
de mobilidade urbana sdo inegaveis. A
maior parte das grandes cidades enfrenta
dificuldades em desenvolver meios que di-
minuam a quantidade de veiculos em cir-
culagdo, o que traz consequéncias graves
para a economia e a qualidade de vida da
populacdo: congestionamentos, polui¢do
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Volvo disponibiliza 46 linhas de transporte por fretamento para 2,5 mil funcionarios

ambiental, encarecimento dos custos de
transporte. Dados do Observatério das
Metrépoles registrados entre os anos de
2002 e 2012 revelaram que, enguanto a
populacdo brasileira aumentou 12,2%, o
ntmero de veiculos apresentou um cresci-
mento de 138,6%.

Para o presidente da Federacdo das
Empresas de Transportes de Passageiros
por Fretamento do Estado de Sdo Paulo
(Fresp), Milton Zanca, é preciso uma mu-
danca de cultura e, principalmente, um
novo olhar para questdes como o freta-
mento. “Quanto mais instituicdes incenti-
varem este tipo de transporte, maiores se-
réo beneficios em todos os ambitos, ja que
ele contribui com a redugdo da poluicdo,
com o nUmero de acidentes, com 0 excesso

de carro e proporciona qualidade de vida
do colaborador, que reflete no seu traba-
lho", acredita.

MONTADORAS — Ricardo Nanami, dire-
tor de RH do Grupo Volvo América Lati-
na, afirma que fortalecer o cuidado com as
pessoas e construir uma relacdo de con-
fianca é essencial. A empresa incentiva o
transporte por fretamento entre seus fun-
cionarios e reforca que os beneficios sdo
ponto chave para empresa, colaborador e
municipio. "As pessoas estdo no centro de
tudo o que a Volvo faz. Somos orientados
para o cuidado com as pessoas e na cons-
trucdo de uma relacdo de confianca. Isso
tem se fortalecido cada vez mais ao longo
dos Ultimos anos com nossos funcionarios,
nossos clientes, com a sociedade de uma
forma geral”, pontua.

A Volvo conta com 46 linhas de trans-
porte no primeiro turno e 23 linhas no se-
gundo turno da fabrica de Curitiba. Ofe-
rece ainda mais 21 linhas no centro de
distribuicdo de pecas, localizado em Sao
José dos Pinhais, que cobrem as demandas
didrias de cerca de 2,5 mil funcionarios.
Nos trajetos com menor nimero de passa-
geiros, sao utilizados micro-6nibus e vans.
“Com esta ampla abrangéncia e qualidade
nos servicos temos um nivel alto de utili-
zacao do transporte, incentivando 0 uso
coletivo do transporte. O funcionario tem
apenas um custo simbélico no transporte
diario de casa até a empresa. E apenas
uma fragdo do custo que a empresa paga
por este servico, gerando uma economia



mensal substancial no orcamento dos
funcionérios, principalmente para aque-
les que residem em locais mais distantes”,
enfatiza.

Nanami explica que além de garantir
conforto e a seguranga dos colaboradores
no trajeto didrio entre a casa e o trabalho,
o transporte coletivo por énibus evita que
0s estacionamentos fiqguem cheios e os vei-
culos sejam deixados na rua, colocando em
risco funcionarios. “Na questao ambiental
temos menos veiculos circulando na cida-
de, menos congestionamentos, menos po-
luicdo e uma importante contribuicao para
melhorar a mobilidade urbana”, completa.

Atualmente, 52% dos funcionarios da
montadora sdo cadastrados no sistema
de transporte, gerando beneficios para
ambos os lados. “Os funcionarios sdo
transportados em veiculos confortaveis,
seguros e de qualidade, e chegam ao tra-
balho mais descansados e despreocupa-
dos, sem o estresse tradicional do tran-
sito. O transporte melhora a disposicao,
evitando a fadiga e colabora na economia
de gastos com gasolina, manutenc¢do do
veiculo, entre outros itens.”

"A medida que a produco cresce, au-
mentamos esse servico. Atualmente, esta-
mos trabalhando em dois turnos na produ-
¢do de caminhdes, um turno na producdo
de Onibus e trés turnos na produgao de ca-
bines. O servico é voltando para todo esse
conjunto, com itinerarios que atendem os
funcionarios em todas as regides da cida-
de. O servico de 6nibus também serve de
transporte para todos os armazéns de pe-
cas e centros de logistica das diversas are-
as de negdcios da Volvo", acrescenta.

A Scania também disponibiliza servi-
co de 6nibus fretados aos funcionarios,
abrangendo a 12 cidades: Sdo André, Sdo
Bernardo do Campo, S&o Caetano do Sul,
Diadema, Maua, Rio Grande da Serra, Ri-
beirdo Pires, Suzano, Sdo Paulo, Santos,
Guarulhos e Itaquaquecetuba. “Mais de
50% dos nossos colaboradores sdo trans-
portados pelos veiculos de fretamento.

S&o aproximadamente 50 6nibus e 25 vans
que operam nos trés turnos de produgao.
Atualmente o fretamento é realizado pela
empresa Piracicabana”, afirma Marcio de
Almeida Silva, responsavel pela area de
mobilidade ilnterna na Scania.

Silva informa que houve aproximada-
mente 15% de crescimento de usudrios
do servico. “Aproveitamos esta demanda
como uma oportunidade para criar no-
vas linhas, redimensionar os trajetos que
aproveitam o desenvolvimento urbano, por
exemplo, linhas expressas pelo Rodoanel”,
conta.

“A principal vantagem é o conforto de
nossos colaboradores, que chegam para
o inicio do trabalho menos estressados
com o transito, também de grande im-
portancia para a questdo da mobilidade
urbana. Com a utilizagdao dos 6nibus, pro-
porcionamos a reducdo dos numeros de
veiculos particulares nas ruas e avenidas
da cidade. Temos uma pequena copartici-
pacdo de nossos colaboradores”, explica
Silva.

A Mercedes-Benz do Brasil oferece o
servico de fretamento para mais de oito
mil funcionarios em todas as suas fabricas,
operando com um ndmero de aproximada-
mente 170 veiculos da marca. Nos Ultimos
anos, o percentual de utilizacdo do trans-
porte foi de 88%, mantendo a média dos
anos anteriores.

As maiores vantagens na utilizacao do
fretamento por parte dos funcionérios da
empresa sdo: satisfacao dos colaboradores
no quesito conforto e seguranga, maior fa-
cilidade no fluxo de chegada e saida. Se-
gundo a montadora, o valor do transporte
fretado é custeado parcialmente pela em-
presa e pelo funcionario com um valor fixo
mensal.

MERCADO - Em 2019, o segmento de
fretamento ultrapassou, de acordo com
dados da Agéncia Nacional de Transpor-
tes Terrestres (ANTT), a marca de 22 mil
onibus licenciados, operados por seis mil

empresas. Conforme a ANTT, somada toda
a frota licenciada no segmento rodoviario
de passageiros, que inclui a linha regular,
fretamento e semiurbano, com pouco mais
de 33,1 mil 6nibus, o segmento de freta-
mento ultrapassa 65% do total, eviden-
ciando sua importancia ao setor.

O fretamento é um pilar importante do
mercado de 6nibus rodoviarios. Em 2019,
a Volvo comercializou mais de 160 6nibus,
representando cerca de 40% das entregas
no segmento rodoviario. Segundo Nanami,
a retomada econémica do Brasil, susten-
ta a necessidade de aumento da frota de
onibus vocacionados ao servico de freta-
mento. “Um exemplo é o setor da indus-
tria, que emprega milhdes de pessoas e
demanda um expressivo nimero de 6nibus
em suas linhas dedicadas ao transporte de
funcionarios. A cada aumento de capaci-
dade produtiva, puxada pela implantacdo
de novos turnos de producdo, ha boas
perspectivas para aumento das vendas no
segmento”, destaca.

Na avaliacdo do executivo, outro im-
portante ponto é a combinacao de dois
fatores ligados a outro modal de trans-
portes, 0 aéreo, que passa por uma re-
organizacdo, apds saida de companhias
aéreas. Isso causou menor oferta de voos
e aumento no pre¢o das passagens, colo-
cando o 6nibus como uma boa alternati-
va. “Ha também uma depreciagdo cambial
que incentiva o turismo doméstico no Bra-
sil, reforcando perspectiva positiva para o
segmento de fretamento em 2020 e nos
proximos anos”, acredita.

De janeiro a dezembro de 2019, a Mer-
cedes-Benz atingiu uma participacdo de
58% e 701 unidades vendidas no seg-
mento de fretamento. No primeiro bimes-
tre deste ano, a marca mantém a posicao
de lideranca alcangando 52% de market
share, com 92 unidades entregues. Para
a Scania, a participacdo do fretamento no
volume de emplacamentos de 2019 repre-
sentou cerca de 15% do total de modelos
vendidos. u
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Metas ambientais sao desafios
para as empresas de Sao Paulo

Sindicato questiona a viabilidade do cumprimento do cronograma
de reducao de poluentes, estabelecido nos novos contratos de concessao

MARCIA PINNA RASPANTI

rﬁ':
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A operadoras precisam reduzir em

O processo de licitacdo do transporte
por 6nibus da capital paulista foi concluido
em 2019, e 0s novos contratos entraram
em vigéncia em setembro do ano passado.
Desde entdo, o Sindicato das Empresas de
Transporte Coletivo Urbano de Passageiros
de Sao Paulo (SPUrbanuss) tem buscado
discutir junto as 24 empresas ganhadoras
dos 32 lotes dos sistemas estrutural e de
articulagdo regional todos os aspectos das
novas regras estabelecidas pelo poder pu-
blico. O maior obstaculo esta na area am-
biental, com as metas anuais de reducdo
de poluentes.

A nova concessao prevé que o sistema de
Onibus inicie o processo de renovagdo am-
biental gradual da frota nos préximos 15
anos, conforme estabelece a Lei No. 16.802
de 2018, conhecida como Lei de Mudancas
Climaticas. Segundo o consultor contrata-
do pela SPUrbanuss, Olimpio Alvares, as
renovagdes anuais devem representar uma
dificuldade. Simulagbes apresentadas pelo
especialista demonstram que para atender
aos resultados estabelecidos ano a ano,
sera necesséria uma grande frota de onibus
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elétricos puros logo nos primeiros anos dos
novos contratos. Outras tecnologias, como
o diesel hidrogenado, gas natural veicular
(GNV) e o biometano comporiam a tran-
sicdo de reducdo de poluentes, mas ainda
nao ha quantidade suficiente para atender
a demanda.

Segundo Francisco Christovam, presi-
dente do SPUrbanuss, as exigéncias para a
reducdo de emissao de poluentes no trans-
porte publico por énibus sdo quase impos-
siveis de serem cumpridas dentro do tem-
po estabelecido. O motivo é que ndo ha
disponibilidade de énibus movidos a ener-
gias alternativas a venda, em nimero su-
ficiente e no prazo definido, para atender
as necessidades das empresas. Christovam
se refere as opcdes disponiveis no cend-
rio nacional, como eletrificacdo, gas, HVO
(Hydrotreated Vegetable Qil), um biocom-
bustivel obtido a partir de 6leos vegetais
ou gorduras animais.

Os novos contratos determinam que as
empresas deverdo atingir 50% de reducdo
de dioxido de carbono (CO,) em dez anos,
e totalmente em 20 anos. Além disso, as

90% a emissao de materiais particula-
dos em dez anos, e em 95%, em 20 anos.
Também as emissdes de Oxidos de nitrogé-
nio terdo que ser minimizadas em 80% em
dez anos, e em 95% em 20 anos.

De acordo com Christovam, haveria ne-
cessidade de introduzir modelos totalmen-
te elétricos para cumprir o cronograma
estabelecido. As dificuldades seriam dis-
ponibilidade dos fabricantes em fornecer
os vefculos nos modelos e na quantidade
necessarios. “Importar os 6nibus também
nao é a solucdo, pois, além do custo eleva-
do, os modelos precisam ser desenvolvidos
para a nossa realidade, com vias em con-
di¢des precdrias e operacdo intensa”, pon-
dera. Além disso, é necessario criar uma
estrutura de fornecimento e abastecimen-
to para a frota.

Alternativas como 0 gas, seja 0 GNV ou o
biometano, e 0 HVO, também estdo sendo
avaliadas. Delfim Ignacio Santos Abreu Fi-
lho, assessor técnico para assuntos de tec-
nologia do SPUrbanuss, afirma que ainda
ndo hé producéo suficiente desses combus-
tiveis para atender a demanda do transpor-
te pUblico de Sdo Paulo. O HVO tem sido a
opgdo mais bem vista pelas montadoras e
pelas operadoras por ndo depender de al-
teracbes nos motores dos veiculos.

O ECB Group assinou, em fevereiro de
2019, um memorando de entendimento
com o governo do Paraguai para investir
no pais vizinho mais de US$ 800 milhdes
em unidade de diesel e querosene de avia-
¢ao renovavel, e iniciar a producao de HVO



em 2022. Entretanto, a produgdo de HVO
no Paraguai ja estaria, sequndo Abreu Fi-
lho, quase totalmente vendida para os Es-
tados Unidos.

0O SP Urbanuss esta realizando reunides
com os principais players do mercado em
busca de solucdes para este impasse. “Es-
tamos engajados nessa iniciativa de redu-
zir as emissdes, mas infelizmente néo te-
mos condicdes de cumprir o cronograma
estabelecido pelo poder publico. Estamos
tentando mostrar que ndo é possivel atin-
gir essas determinagbes nos prazos esta-
belecidos”, explica Christovam.

OUTRAS DIFICULDADES - Além das
questdes ligadas a legislacdo ambiental, o
SPUrbanuss estabelece outros desafios a
serem vencidos em 2020: estimular parce-
ria entre o setor publico e iniciativa priva-
da, valorizar o transporte coletivo urbano
de passageiros, utilizar veiculos modernos
e adequados, capacitar técnicos e pesso-
al de operacdo, investir em infraestrutura,
implantar sistema de monitoramento e
controle da frota, criar sistemas de comu-
nicacdo com 0S Usuarios, investir na mu-
danca da imagem dos servicos, melhorar
nivel de governanga das concessionarias,
conscientizar governantes e tomadores de
decisdo, mudar o discurso dos formadores
de opinido, regulamentar novas tecnolo-
gias e evitar concorréncia predatoria.

No cenério politico e econémico, a refor-
ma tributaria pode impactar negativamen-
te o setor, na avaliacdo da entidade, pois
pode resultar no corte de isen¢des que
hoje beneficiam as empresas. No trans-
porte urbano de passageiros, que ja vive
uma situacdo de crise crescente, os custos
poderdo sofrer maiores pressdes que resul-
tardo em aumentos da tarifa ou dos sub-
sidios. Outra questdo é relativa as novas
tecnologias, como os aplicativos de trans-
porte. Os contratos permitem que as em-
presas facam servicos complementares de
transporte. “Isso pode ser uma porta para
entrarmos nesse nicho do mercado”, diz o

Francisco Christovam: “Infelizmente ndo temos condi¢ées de cumprir
o cronograma estabelecido pelo poder ptblico”

presidente do SP Urbanuss.

Segundo Christovam, uma importante
demanda do setor junto ao poder publico
é relativa aos investimentos em infraestru-
tura, principalmente nas vias, pontos, abri-
gos e terminais. “E fundamental ampliar os
corredores e faixas exclusivas para onibus.
Hoje, os corredores tém apenas 130 quild-
metros, e as faixas exclusivas, 500 quildme-
tros. O Expresso Tiradentes, que é o BRT da
cidade, conta somente com oito quiléme-
tros”, destaca o presidente da SPUrbanuss.
Em 2019, a frota de 14 mil 6nibus transpor-
tou 2,6 bilhdes de passageiros. Na divisdo
dos modais coletivos, enquanto o metrd re-
aliza 24% das viagens diarias, e os trens,
15%, os Onibus ficam com a maior fatia,
61%, ou 9,5 milhdes de viagens didrias

0O programa de compliance é outra exi-
géncia dos novos contratos de concesséo.
“Esse programa devera conter, no minimo,
um cédigo de ética e de conduta, definin-
do o comportamento esperado de todos
os empregados e dirigentes das conces-
sionarias, incluindo principios e valores da
empresa, proibicdo de oferta de vantagem
indevida a servidores publicos, proibicao
da pratica de fraudes em licitacdes e con-
tratos com a administracdo publica e ga-
rantia de sua atualizacdo periédica”, infor-
ma Christovam. A proposta é desenvolver

o modelo de forma coletiva, entretanto,
cada empresa deve ser seu préprio progra-
ma. A entidade conta com apoio da As-
sociacao Nacional de Transportes Publicos
(ANTP) e da Associacdo Nacional das Em-
presas de Transportes Urbanos (NTU).

Para Christovam, 0s novos contratos sao
muito complexos e exigem que as empre-
sas entendam todas as normas a que sao
submetidas. “Sao dificeis de serem geri-
dos. Para fazer essa gest&o, montamos um
grupo de trabalho que discute e analisa
cada ponto dos contratos. O programa de
compliance e as questdes ambientais sao
desafios que precisam ser superados. Esta-
mos trabalhando para isso. Uma das ino-
vagles implementadas é a multa calcula-
da por tarifa, em caso de descumprimento
das regras. Isso ‘quebra’ as empresas do
ponto de vista econdmico”, detalha.

Para Christovam, é urgente melhorar a
comunicacao do setor com a populacdo.
0 SPUrbanuss anunciou que, no final de
mar¢o, a NTU vai divulgar uma grande
campanha nacional em defesa do trans-
porte publico e coletivo, sob o lema “O
Brasil é Coletivo”. “E importante mostrar
a importancia do setor, sua evolucdo e a
constante busca das empresas para ofe-
recer os melhores servicos para os passa-
geiros”, afirma. [ |
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Londrina moderniza

sistema de transporte

Apos o processo de licitacao, as empresas operadoras investem em
novos 6nibus e inova¢des tecnologicas desenvolvidas pela Transdata

MARCIA PINNA RASPANTI

Em dezembro do ano passado, foram
assinados os novos contratos de con-
cessao do transporte publico de Londri-
na, no Parand, vélidos por 15 anos. O
processo licitatorio foi realizado no de-
correr de 2019 pela Companhia Munici-
pal de Transito e Urbanizacdo (CMTU).
0 modelo adotado determina renovacao
da frota, tecnologia embarcada, solugdes
de ITS (sistemas inteligentes de transpor-
te) e investimentos em infraestrutura. As
empresas vencedoras foram a Transpor-
tes Coletivos Grande Londrina (TCGL) e a
Londrisul.

O sistema do transporte coletivo de
Londrina é dividido em duas areas, sen-
do que a é&rea 1 corresponde a 65% da
malha e a drea 2 a 35%. A TCGL, res-
ponsavel pela drea 1, agora conta com
244 6nibus para servir 84 linhas. Ja a
concessionaria Londrisul fica encarregada
da drea 2 com 135 veiculos distribuidos
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Com o inicio do contrato, 65 novos 6nibus foram incorporados a frota da Londrisul

em 50 linhas. As empresas serdo respon-
saveis pelos terminais de integragdo em
suas areas. No que se refere a infraestru-
tura, a CMTU concluiu em 2019 a compra
de 500 pontos com cobertura e bancos
que visam melhorar as condicdes de es-
pera dos coletivos.

Com o inicio do contrato, 65 novos oni-
bus foram incorporados a frota, sendo
14 com ar-condicionado e diversas ferra-
mentas de tecnologia embarcada. Do to-
tal, 54 veiculos pertencem a Londrisul e
seis sdo equipados com ar-condicionado.
Os veiculos adquiridos pela TCGL somam
11 unidades, sendo oito refrigerados. A
internet por wi-fi sera oferecida em toda
a frota e nos terminais.

A idade média da frota foi estabelecida
em 5,5 anos. Além disso, o convénio ain-
da prevé a determinagdo de dez anos de
idade maxima para onibus convencionais
e 12 para os articulados. A remuneracao

de capital passou a ser vinculada a taxa
basica de juros da economia (Selic). J4 a
antiga taxa de lucratividade, que variava
entre 7,5% e 10%, foi substituida pela re-
muneracao por operagdo. Nesta catego-
ria, foi proposto um percentual de paga-
mento de até 6% mensurado com base
em indicadores de qualidade e produtivi-
dade do servico.

As concessionarias terdao de pagar a
outorga pela operacdo do servi¢o no va-
lor de R$ 8 milhGes, aproximadamente. O
montante, que ndo tem qualquer impacto
sobre o valor da tarifa, tem prazo de 60
meses para ser quitado e serd revertido
totalmente ao sistema.

TECNOLOGIA - Fornecedora da solucao
de bilhetagem eletrdnica da cidade para-
naense desde 2004, a Transdata foi a res-
ponsavel pelo projeto de renovagdo tec-
nolégica do sistema. A empresa entregou
400 validadores online V6 (3G e 4G) para
0 transporte urbano e mais 150 equipa-
mentos para a regido metropolitana.

Os validadores permitem o pagamen-
to por cartdes bancarios EMV (débito e
crédito), aplicativos, smartphone e QR
Code, além dos tradicionais cartbes de
transporte.  “Nossa solucdo possibilita
que o operador ofereca ao usuario todas
essas possibilidades, suportando inclusi-
ve ABT (Account Based Ticketing). Agora,
cabe ao gestor do sistema de transporte
habilitar essas funcionalidades de acordo
com suas necessidades”, explica Rafael
Teles, diretor de produtos da empresa. O
AtlasPay é a solugdo com tecnologia ABT



desenvolvida pela Transdata que atua
como uma carteira virtual em transacées
online. Os créditos sdo previamente inse-
ridos pelo passageiro e utilizados confor-
me a tarifa.

A Transdata também esta implemen-
tando a solucdo de biometria facial para
reducdo das fraudes, que deve estar com-
pletamente instalada até o final do se-
mestre. “E importante manter a susten-
tabilidade do sistema de transporte. Para
isso, & fundamental que as pessoas que
sdo portadoras de gratuidades fagam o
uso correto desse beneficio. A biometria
reduz sensivelmente as fraudes e os ca-
sos de uso inadequado dos cartdes, ga-
rantindo a arrecadagdo das operadoras”,
ressalta Teles.

Os novos contratos definem ainda a im-
plantacdo de software de gerenciamento
operacional, com uma tecnologia que vai
permitir que operadores possam intervir
a distancia, em tempo real, no funcio-
namento das linhas. A Transdata forne-
ce a ferramenta de georreferenciamento
da frota. “Por meio do GPS, o operador
tem informacdes sobre cada embarque
de passageiro. Esses dados obtidos por
georreferenciamento serdo usados pelo
poder publico para o planejamento urba-
no”, conta Teles.
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Os 6nibus do servico Superbus operam em linhas especificas de Londrina

A renovagdo tecnoldgica prevé ainda
uma rede de totens de autoatendimento
e o cadastro dos estudantes pela internet,
via aplicativo. “Isso vai facilitar bastante
a vida do usuario. Ndo havera mais ne-
cessidade de deslocamento aos postos de
atendimento. Todas essas inovacdes bus-
cam atrair 0s passageiros para o onibus,
afinal os aplicativos de transporte dispo-
nibilizam inimeras opgbes de pagamen-
to e todas as facilidades para o usuario.
O transporte publico deve acompanhar
essa evolucdo”, lembra Teles. A Transdata
também fornece a bilhetagem eletrénica
para a Viacdo Garcia, que realiza viagens
entre Londrina e outras cidades do Para-
na.

ONIBUS — Com o inicio do contrato, 65
novos dnibus foram incorporados a frota,
sendo 14 com ar-condicionado. Do total,
54 pertencem a Londrisul e seis sao equi-
pados com equipamento de refrigeracao.
Os veiculos adquiridos pela TCGL somam
11 unidades, sendo oito refrigerados. A
internet por wi-fi serd oferecido em toda
a frota e nos terminais.

A Londrisul, que faz parte do Gru-
po Garcia-Brasil Sul (GBS), investiu R$
30 milhdes para aquisicdo e adapta-
cdo da frota que totaliza 145 veiculos,

disponiveis para a operacdo de 50 linhas
e mais 11 compartilhadas. Todos os 6ni-
bus oferecem internet, sistema de rastre-
amento (ITS), bilhetagem eletronica com
cartdo de crédito e débito, além de outras
formas de pagamento, e aplicativo para
consulta de horarios e chegada dos veicu-
los em tempo real.

A frota recebeu nova configuracdo de
layout e cor. Os chassis sdo da Mercedes-
Benz e a carroceria da Marcopolo, do mo-
delo Torino, motor dianteiro e traseiro, e
Senior. A idade média da frota da empre-
sa é de 3,7 anos. A empresa atua na zona
sul de Londrina, em rotas que incluem o
shopping Catuai, a Faculdade Unopar/Pi-
tagoras e o bairro Gleba Palhano. Para
atender a operacdo, foram contratados
170 novos colaboradores, sendo 140 va-
gas para motoristas. Desta forma, o qua-
dro de funcionarios passou para 420.

A Londrisul investe em solugdes logis-
ticas para melhorar o fluxo de transporte
dos usuarios. Um exemplo é a criagdo de
linhas com a chamada ‘integracao ideal’
para atendimento dos distritos rurais da
zona sul do municipio. Os veiculos que
partem destas localidades fazem paradas
em terminais importantes como Ireré e
Acapulco, e seguem até o terminal cen-
tral, o que permite viagens mais rapidas
e dispensa a necessidade de transbordo.

A empresa atende trés linhas no servi-
co Psiu, uma modalidade diferenciada de
transporte coletivo, que utiliza veiculos
menores. Os 6nibus sdo equipados com
ar-condicionado, bancos estofados, corti-
nas, wi-fi e TV a bordo. Para maior como-
didade dos usuarios, os 6nibus Psiu fazem
paradas para embarque e desembarque
fora dos pontos tradicionais, de acordo
com a solicitacdo dos passageiros.

A Londrisul realiza 3,7 mil viagens dia-
rias nos dias Uteis e, com a nova opera-
¢ao passou a percorrer 740 mil quilome-
tros mensais, com atendimento médio de
1,03 milhdo de passageiros por més. m
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Volvo vende 27 onibus
para a Viacao Gato Preto

O 6nibus urbano B250RLE tem motor de 250 cv de poténcia e tecnologia
mais avancada do que os modelos anteriores

SONIA MORAES

A Volvo amplia sua participagdo no
transporte publico de Sdo Paulo com a
venda de 27 onibus para a Viagdo Gato
Preto, empresa que opera 44 linhas na re-
gido sudoeste da cidade.

Os novos 6nibus Volvo B250RLE ja es-
tao em operagao e integrados aos 400 vei-
culos que a empresa mantém em sua fro-
ta. Estes veiculos percorrem 2,2 milhdes
de quilémetros por més, entre corredores
exclusivos e dentro dos bairros, transpor-
tando aproximadamente seis milhdes de
passageiros mensalmente, sendo os mo-
delos Volvo responsaveis pelo transporte
de 1,5 milhdo de usuarios, segundo An-
drea Trentim, da Viacdo Gato Preto.

Os veiculos adquiridos pela empresa
tém motor de 250 cv de poténcia, com
tecnologia ainda mais avangada do que
os modelos anteriores, segundo Paulo
Arabian, diretor comercial de 6nibus Vol-
vo no Brasil. “Os novos dnibus Volvo des-
tinam-se a linhas com topografia variada,
com distancias entre 10 e 40 quilometros.
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Algumas delas chegam a movimentar 20
mil passageiros por dia. Com maior efici-
éncia, realizam o mesmo trabalho, porém
com menor consumo de combustivel”,
observa Arabian.

0Os onibus Volvo se destacam por ser
um produto robusto e eficiente e a marca
tem como principal diferencial a disposi-
cao em melhorar o produto continuamen-
te e fazer treinamentos para manuten-
cao e operagdo, sequndo a executiva da
Viagdo Gato Preto. “Sdo diferenciais que
contribuem para manter a Gato Preto
como empresa inovadora e dedicada em
fazer a melhor operacdo e manutencao
possivel, transportando seus passagei-
ros com conforto e seguranca”, comenta
Trentim.

A nova venda contou com a participa-
¢do da Volvo Financial Services, que fi-
nanciou o lote de 27 veiculos por meio
do Banco Volvo. Com este negécio fecha-
do com a Viacdo Gato Preto, a fabricante
de Curitiba reforca sua presenca em Sao

Paulo, com quase 200 dnibus entregues a
varios operadores.

Para manter o servico no transporte pU-
blico, a Viacdo Gato Preto conta com mais
de dois mil funcionarios responsaveis pela
operacao que é controlada por duas gara-
gens: uma na Vila Jaguard, que atende o
lote AR8 do novo contrato de transporte
municipal de Sao Paulo; e outra no Jagua-
ré, que atua na area 1 (lotes E1 e AR1) e
area 8 (lote ARS).

A empresa dispde de suporte do con-
cessionario Volvo em Sdo Paulo, a Auto
Sueco. "0 concessionario atua com o pro-
grama Volvo Equipe Dedicada (VED), rea-
lizando reuniées periddicas entre os pro-
fissionais da Gato Preto e da Volvo para
assegurar o bom desempenho da frota da
marca”, afirma Humberto Costa, gerente
de vendas de 6nibus Volvo em Sao Paulo.
“Este suporte sempre é bom para nos aju-
dar a ficar atualizados em relacdo as me-
lhores préticas de manutengdo”, afirma a
executiva da Viacdo Gato Preto. [ |
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Grupo GBS planeja comprar
mais 150 novos onibus neste ano

Em 2020 o grupo prevé faturar mais de R$ 580 milhées, o que
representara um crescimento de 11% em relacao ao ano anterior

SONIA MORAES

O Grupo Garcia Brasil-Sul (GBS), que
atua no setor de transporte rodoviario
de passageiros do sul do pais, planeja in-
vestir R$ 100 milhdes em 2020 na com-
pra de 150 novos 6nibus. Hoje, a idade
média da frota é de um ano nas opera-
coes rodovidrias e 2,7 anos no transpor-
te metropolitano e urbano.

Para assumir a operacdo do lote dois
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no transporte coletivo de Londrina (PR),
cidade-sede do grupo, a empresa inves-
tiu R$ 30 milhdes na Londrisul — empre-
sa do grupo focada no transporte urba-
no —, para a aquisicdo e adaptacdo da
frota que totaliza 145 veiculos, disponi-
veis para a operacao de 50 linhas e mais
11 compartilhadas.

Foram adquiridos 54 novos carros,

que tem sistema de rastreamento (ITS),
bilhetagem eletrénica com cartdo de
crédito, débito e outras formas de paga-
mento, além de aplicativo para consulta
de horarios e chegada dos veiculos em
tempo real.

Desde a criagdo do grupo GBS, ha seis
anos, com a fusdo das empresas Viagdo
Garcia e Brasil Sul Linhas Rodovidrias, a



diretoria do grupo investe pesado na re-
novacgdo da frota, que totaliza cerca de
800 veiculos.

Outro investimento previsto é a cons-
trucdo da nova garagem-sede da empre-
sa em Londrina, cujo orcamento é de R$
40 milhdes. "0 objetivo é melhorar a efi-
ciéncia, modernizar as operacdes e ofe-
recer mais conforto aos colaboradores”,
afirma Estefano Boiko Junior, vice-presi-
dente do grupo.

0 imével, com 100 mil metros quadra-
dos, terd area construida de 16 mil me-
tros quadrados e diferenciais como o uso
de energia fotovoltaica, aproveitamento
da 4gua da chuva e reuso da agua dos
lavadores de 6nibus. “Com a nova sede,
ficaremos preparados para futuras am-
pliacdes da operagdo”, diz Boiko Junior.

ESTIMATIVA — Em 2020 o grupo GBS
prevé faturar mais de R$ 580 milhdes,
0 que representard um crescimento de
11% em relacdo ao ano anterior. A ex-
pectativa positiva da empresa esta ba-
seada em investimentos feitos na reno-
vacdo da frota, em novas linhas, e na
ampliacdo da Londrisul. “O crescimen-
to resulta do nosso cuidado em oferecer
cada vez mais conforto, comodidade e
seguranca aos clientes”, afirma José Boi-
ko, diretor-presidente do grupo.

O Grupo Garcia Brasil-Sul terminou
2019 com uma receita operacional de
R$ 524,32 milhdes. O bom resultado é
expresso também no Ebitda, que foi de
23,2%. Em relacdo aos investimentos,
no ano passado a empresa aplicou R$
116 milhdes na aquisicao de 175 novos
onibus.

Aos passageiros, 0 grupo GBS ofere-
ce check-in digital, compra de passagens
com criptomoedas e embarque priorita-
rio para clientes do servico cabine-cama.
Segundo a empresa, esta modalidade
registrou aumento de mais de 200% no
fluxo de passageiros entre 2014 e 2019.
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Estefano Boiko: “Temos interesse em am-
pliar a presenca nos mercados em que haja
sinergia com nossa area de atuacao”

Em alguns servicos, a empresa oferece
comodidades como poltronas em couro
com reclinacdo de 180°, cortinas indivi-
duais, cabeceira de apoio e maior espago
para as pernas. Também sdo beneficios
exclusivos as TV individuais de LCD com
10 polegadas, acesso a internet com pla-
taforma de entretenimento, kit conforto
com travesseiro e manta no padrdo da
rede de hotéis Bourbon, kit lanche e lu-
zes internas que se adaptam conforme
0 ambiente externo. Para 0s passageiros
de todos os servicos, a empresa oferece
acesso a internet e acessibilidade a ca-
deirantes.

Para as mulheres, os 6nibus do grupo
oferecem a seguranca do Espago Mulher,
que garante a possibilidade de viajar
apenas ao lado de outra mulher. Outro
diferencial sdo as salas VIP. Em S&o Pau-
lo, préximo a rodoviéria Barra Funda, a
empresa oferta aos passageiros um am-
biente exclusivo para descanso, onde ha
banheiros com chuveiros, guarda-ba-
gagens, wi-fi, 4gua e café. Em Londri-
na, a sala VIP é um espaco climatizado

e equipado com wi-fi e 4gua. Ambas as
salas possuem tomadas para carregar
equipamentos eletronicos e informativos
digitais com os horarios das viagens e
anuncios de embarque.

Diante da publicacdo da resolucdo 71
da Agéncia Nacional dos Transportes
Terrestres (ANTT), que estabelece prin-
cipios como livre concorréncia, liberdade
de precos, de itinerario e de frequéncia ao
setor, o diretor-presidente do grupo GBS
considera que o investimento em quali-
dade e ganhos de eficiéncia sdo funda-
mentais para manter a empresa compe-
titiva.

A direcdo do grupo avalia que a aber-
tura completa do mercado pode afetar
os direitos dos usuarios, como a garan-
tia de frequéncia minima, de itinerarios
e horérios. “As empresas regulares ga-
rantem esses direitos, pois operam nos
mesmos horarios e itinerarios indepen-
dentemente do fluxo de passageiros”,
compara Boiko Junior.

Para o Grupo GBS, a mudanca traz
desafios, mas também oportunidades.
“Temos interesse em ampliar a presen-
ca nos mercados em que haja sinergia
com nossa area de atuacao”, diz o vice-
presidente.

ATIVIDADES - O grupo GBS, que tem
a sua sede em Londrina, é formado pelas
empresas Viacdo Garcia, Brasil Sul, Prin-
cesa do Ivai e Londrisul. Atualmente gera
2.485 empregos diretos e atende aos es-
tados do Rio Grande do Sul, Santa Cata-
rina, Parand, Sao Paulo, Rio de Janeiro,
Mato Grosso do Sul e Minas Gerais, trans-
portando em média 21 milhdes de pessoas
por ano. A atividade principal do grupo é o
transporte rodoviario intermunicipal e inte-
restadual de passageiros. A empresa atua
também nos segmentos de fretamento a
industrias, turismo, transporte de enco-
mendas rapidas, transporte urbano e me-
tropolitano de passageiros. [ |
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Il TRANSPORTE SOB DEMANDA

VIA amplia o servico
por aplicativo no transporte publico

Depois de Goiania e Fortaleza, a empresa vai implantar a plataforma
digital do CityBus no Distrito Federal em abril

SONIA MORAES

A VIA, empresa que oferece tecnologia
para o transporte publico sob demanda,
esta acelerando os contatos para ampliar
sua presenca no Brasil. Depois de estrear
em Goidnia em fevereiro de 2019 com o
CityBus 2.0 em parceria com a HP Trans-
portes, que atua na regido metropolitana
daquele estado, e de lancar o Top Bus+em
Fortaleza, em dezembro do ano passado, a
empresa vai implantar em abril deste ano
a plataforma digital no Distrito Federal, o

CITYBUS 2.0 COMPLETA UM ANO COM 80 MIL CLIENTES

0 CityBus 2.0, primeiro transporte publi-
co coletivo sob demanda da América Lati-
na, completou seu primeiro ano de servico
em fevereiro na cidade de Goiania. A ini-
ciativa da HP Transportes e da VIA é re-
sultado de uma longa jornada de inovacao
com o objetivo de transformar o transporte
publico coletivo e contribuir para a melho-
ria da mobilidade urbana da cidade.

0 servico comecou em periodo de testes
com 15 miniénibus abrangendo 11 bairros
do centro da capital. Em julho a opera-
¢do do CityBus 2.0 foi consolidada com a
sua primeira expansao para mais 13 bair-
ros, passando a atender um perimetro de
aproximadamente 40,8 quilometros qua-
drados. Em novembro, mais cinco bairros
foram contemplados com nova expansao,
passando o servico a abranger uma area
total de 43 quilémetros.

Durante um ano, a frota do CityBus
2.0, composta por 40 minionibus per-
correu uma distancia total de 1.172.095
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CityBus DF, que inicialmente tera os minio-
nibus circulando na regido de Samambaia,
Recanto das Emas e Riacho Fundo Il. A
operacao sera feita pela Urbi Mobilidade
Urbana, empresa do grupo HP Transpor-
tes. “J& temos contratos fechados ou es-
tamos em via de fechamento com outras
capitais e grandes cidades do Brasil”, afir-
ma Leandro Aliseda, country manager da
empresa no Brasil, sem dar detalhes dos
novos negacios.

quildmetros. Nesse periodo, estima-se que
o servico tenha retirado 6.500 veiculos das
ruas da capital de Goias, ja que 81% dos
clientes do CityBus 2.0 vieram de modos
individuais (carro, moto, apps e outros),
segundo apurou pesquisa realizada por
discentes de mestrado em Transportes da
Universidade Nacional de Brasilia (UNB),
comprovando a tendéncia de troca de car-
ros e transporte individual pelo servico co-
letivo por aplicativo.

A meta da VIA é que o novo modelo de
transporte por meio de aplicativo tenha
grande abrangéncia nas cidades brasileiras
e dentro destas cidades se amplie o servi-
¢o. Em Goiania a empresa comegou a ope-
rar em fevereiro de 2019 com 15 veiculos,
depois passou para 40 miniénibus no fim
do ano, prestando servico a 80 mil clien-
tes cadastrados. Em marco o nimero de
carros aumentou para 60 e a expectativa
é de chegar a 100 veiculos até a metade

Além dos modelos da Mercedes Benz,
novos veiculos das marcas Renault, com
14 lugares, e Citroén, com oito lugares,
também passardo a fazer parte da frota.
Ainda no primeiro semestre deste ano no-
vos bairros devem ser atendidos em uma
nova expansao.

“Assim como as outras expansdes e todas
as melhorias que fizemos partiram dos pedi-
dos e sugestdes dos nossos clientes, estamos
estudando os setores com maiores solicita-
¢Oes para viabilizar a ampliacdo da opera-
¢do”, afirma Hugo Santana, diretor de trans-
portes da HP Transportes.

O CityBus 2.0 pode ser considerado
um servico de esquina a esquina, ja que
o cliente precisa se deslocar, em média,
130 metros para encontrar o transporte
no ponto virtual de embarque e desem-
barque. “Como o servico é coletivo, o

Hugo Santana: “ Estamos estudando os
setores com maiores solicitac6es para
viabilizar a ampliacao da operacao”



deste ano. “A medida que vai aumentando
a quantidade de usuarios, vai expandindo
a area de abrangéncia do servico. Mas a
cidade de Goiania tem potencial para ter
mais de 250 veiculos operando por meio
de aplicativo”, diz Aliseda.

Em Fortaleza, o TopBus+ funciona des-
de dezembro do ano passado com 18 car-
ros e ja esta em processo de expansao. L&
a VIA tem acordo com o Sindicato das Em-
presas de Transporte de Passageiros do Es-
tado do Ceara (Sindionibus), a contratan-
te do servico que representa 17 empresas
que operam o transporte coletivo urbano e
metropolitano.

O principal atrativo deste servico, em
relacdo ao transporte coletivo convencio-
nal é o valor da tarifa que, segundo Ali-
seda, tem ficado em média entre uma vez
e meia a duas vezes menor que a cobra-
da no transporte publico e de 25% a 30%

cliente tem que se deslocar alguns metros
para aguardar o transporte. Isso garante
viagens mais rapidas em percursos mais
otimizados. Durante o dia sdo apenas al-
guns passos, as vezes menos até do que
costumamos andar entre o local em que
estacionamos o carro e nosso destino. E a
noite ainda tentamos reduzir essa distan-
cia para melhorar a seguranga dos passa-
geiros”, observa Santana.

MELHORIAS — A medida que o servico
foi se desenvolvendo, os miniénibus fo-
ram aperfeicoados a partir da vivéncia e
das sugestdes dos clientes. Os veiculos
com assentos confortaveis e ar-condicio-
nado ganharam carregadores de tomada
e USB para celulares e cameras de segu-
ranca para monitoramento das viagens,
oferecendo seguranca para motoristas e
clientes. Os passageiros passaram a con-
tar duas possibilidades, como o tempo es-
timado de chegada para escolher e poder
planejar sua viagem com antecedéncia, e

mais barato do que as viagens com apli-
cativo individual. “O pagamento pode ser
feito com cartdo de débito, de crédito ou
em dinheiro para o motorista”, informa o
executivo. “E um meio de transporte muito

o incremento do servico aos domingos.

0O servico ja registra 80 mil clientes ca-
dastrados nas plataformas iOS e Android
e seu app tem excelente avaliacao nas lo-
jas virtuais, 4.8, assim como o servico,
com avaliacdo dos clientes em 4,9, numa
escala de 1 a 5 estrelas. Entre os itens
mais bem avaliados estdo a conduta dos
motoristas, que permanece em primei-
ro lugar, sequido de conforto e limpeza
dos minionibus, rotas e paradas do traje-
to. Além disso, 98% dos clientes indicam
0 servico. “Estamos estudando os setores
com maiores solicitagdes para viabilizar a
ampliacdo da operacdo”, afirma Santana.

Depois de Goiania, a cidade de Fortale-
za implantou em dezembro do ano passa-
do o TopBus+, servico de transporte pU-
blico sob demanda similar ao CityBus 2.0,
com a iniciativa do Sindicato das Empre-
sas de Transporte de Passageiros do Esta-
do do Ceara (Sindionibus).

Em abril o CityBus entra em operagdo
no Distrito Federal. “Queremos levar para

interessante quando esta dentro do que a
gente chama de micromobilidade, que sao
distancias de até cinco quildmetros”, ob-
serva Aliseda.

Com a plataforma digital é possivel

o Distrito Federal a experiéncia do City-
Bus e uma nova cultura de mobilidade.
A medida em que o nosso cliente deixa
Seu carro em casa e viaja conosco, pode
aproveitar o tempo do percurso para tra-
balhar, ler, conversar, e ainda contribuir
para um transito melhor na cidade”, co-
menta Indiara Ferreira, diretora executiva
da HP Transportes. Ainda no primeiro se-
mestre deste ano novos bairros devem ser
atendidos em uma nova expansao.

“Goiania, Fortaleza e o Distrito Fede-
ral sdo agora trés das quase 100 cidades
parceiras da VIA em todo o mundo que
fornece transporte publico sob demanda.
Assim como a Camara Metropolitana de
Transporte Coletivo (CMTC), outros or-
gaos gestores publicos usam a tecnologia
da VIA, como o Metrd de Los Angeles,
o Transport for London (TfL), o Transport
for New South Wales (TfNSW), de Sydney,
e 0 Berliner Verkehrsbetriebe (BVG) de
Berlim”, afirma Daniel Ramot, co-funda-
dor e CEO da VIA.
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agregar varias aplicagbes ao servico, como
o transporte sob demanda, o corporativo
e 0 escolar e, em alguns casos, substituir
o modelo atual de operacdo do transporte
publico. “No fim de semana faz mais sen-
tido operar com uma frota flexivel e uma
rota flexivel, do que ter uma rota fixa em
que a maior parte dos operadores perde
dinheiro, como o servico prestado na ma-
drugada e aos sabados e domingos, cuja
movimentacdo de passageiros é muito di-
ferente de durante a semana, quando o
usuario utiliza o transporte publico para ir
de casa ao trabalho”, diz Aliseda.

¢ o

A

Com a plataforma digital é possivel agregar varias aplicacées ao servico

A proposta do CityBus nao é substituir
a viagem de metrd, de BRT, mas integrar
e complementar o sistema de transporte
coletivo, além de atrair o passageiro que
nao tem horario fixo de deslocamento nas
cidades com a oferta de um transporte sob
demanda. “Hoje 85% dos passageiros do
CityBus eram usuarios de veiculo préprio
ou do aplicativo individual”, informa o exe-
cutivo da VIA.

Aliseda explica que diferente do Uber,
o CityBus é um transporte “corner to cor-
ner” e ndo “door to door”. “Por meio do
aplicativo ele indica ao usudrio o local mais

Para este servico em Goiania estdo sendo utilizadas vans Sprinter de 14 lugares
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proximo que o minioénibus vai passar.”

0 tipo de veiculo utilizado pelo CityBus
depende da demanda em cada cidade.
“Para este servico estdo sendo utilizadas
vans Sprinter de 14 lugares, mas confor-
me o horario pode se usar minidnibus de
35 lugares ou dnibus maiores”, afirma o
country manager da VIA. “E um transporte
que oferece seguranca ao usuario, pois é
fiscalizado e gerido pelo poder publico. O
veiculo tem identificacdo diferenciada por
cores e 0 motorista é treinado.”

O executivo da VIA avalia como muito
prospero este mercado, diante das trans-
formagbes que deverdo ocorrer no trans-
porte publico. “A grande mudanca é que
0 empresario deixara de ser um gestor de
ativos e passara a administrar o passagei-
ro”, prevé Aliseda.

Dentro do seu plano de expansdo na
América Latina a VIA tem programado
para abril o lancamento do servico por
aplicativo no transporte publico de San-
tiago. “E um grande projeto para a cida-
de — o Paratransit, que fard o transporte
porta a porta de pessoas com mobilidade
reduzida, com veiculos adaptados”, afirma
Aliseda.

ATIVIDADES — A VIA iniciou suas ativida-
des em 2012 em Nova lorque e hoje opera
em 22 paises. Na Australia o seu servico
esta implementado em sete cidades.

Em Nova lorque a empresa lancou em
setembro de 2019 o aplicativo para o
transporte de estudantes da rede publica.
S&o 60 empresas independentes contrata-
das pelo sistema publico e 10 mil 6nibus
operando por meio da plataforma digital.
A empresa também tem a sua plataforma
digital em operagdo no transporte o corpo-
rativo em varias cidades no mundo.

0O aplicativo que controla o servico de
transporte publico sob demanda por meio
de plataforma digital, é proveniente do
centro de desenvolvimento que a VIA man-
tém em Telavive, onde existe a tecnologia
mais avancada do mundo. [ |



Il RODOVIARIO

Praxio lanca servico
com foco no turista europeu

Parceria com a Distribusion busca expandir a venda de passagens
rodoviarias no mercado internacional para trajetos dentro do Brasil

MARCIA PINNA RASPANTI

A Praxio firmou uma parceria com a
Distribusion, uma GDS (Global Distri-
buition System) com atuacdo na inter-
mediacdo eletronica para a reserva de
hotéis e passagens em nivel mundial,
que visa estender o servico de venda
de passagens rodovidrias brasileiras
ao ambito internacional. Com a parce-
ria, passageiros de qualquer pais po-
derdo adquirir passagens rodoviarias
para trajetos dentro do Brasil, por meio
de diversos players mundiais, tal como
Booking.com. Assim, estrangeiros inte-
ressados em visitar o pais poderao com-
prar suas passagens rodoviarias por si-
tes de reservas.

Segundo a empresa, o objetivo é ofe-
recer uma alternativa pratica aos es-
trangeiros que desejam viajar por estra-
das brasileiras, possibilitando a compra
de passagens juntamente com a reserva
de hotéis e outros servicos relacionados
ao turismo. Dessa maneira, a parceria
procura estimular o turismo rodoviario,
dentro da estratégia da Praxio iniciada
em 2019, que ampliou as possibilida-
des de venda de passagens para toda a
América Latina. Agora no mercado glo-
bal, junto da Distribusion, o foco sera
alcancar o publico europeu.

Serdo  comercializadas  quaisquer
pas-sagens que os clientes da plata-
forma Praxio disponibilizarem para
venda nesses canais, incluindo interes-
taduais e intermunicipais. “Acreditamos
que a criacdo dessa possibilidade de
comercializacdo revele uma demanda

interessante, levando em conta a ten-
déncia global do turismo de roteiros
personalizados, como o mochildo, um
segmento que ainda tem muito a ser
explorado no Brasil. E as tecnologias
de gestdo de venda viabilizam isso. Por
meio da nossa plataforma, empresas de
transporte brasileiras poderdo alcancar
0 publico internacional”, afirma Valmir
Colodrdo, CEO da Praxio.

De acordo com o CEO da companhia, a
parceria ainda impulsiona o mercado bra-
sileiro, uma vez que, por meio da tecno-
logia Praxio, empresas de transporte te-
rdo acesso a dezenas de agéncias virtuais
internacionais, bem como plataformas de

Valmir Colodréo diz que as empresas brasileiras poderao alcancar o publico internacional

e -

mobilidade. O servico facilita também a
aproximacao com outros grupos de clien-
tes, permitindo a essas empresas explorar
novos fluxos de receita.

“Nosso objetivo é sempre possibilitar
conexdes que melhorem a operacédo dos
nossos clientes, pensando na experién-
cia dos passageiros de Onibus, desde a
pesquisa, passando pela venda dos bi-
lhetes, até o momento do embarque,
que ja pode acontecer diretamente na
plataforma sem precisar ir ao guiché,
por exemplo. A parceria com a Distri-
busion é fundamental nessa empreita-
da. Temos boas expectativas”, informa
Colodréo. u
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Infraestrutura prejudica
a mobilidade em Sao Paulo

A capital paulista fica em penultimo lugar no ranking geral de mobilidade
de pesquisa que abrangeu 31 metrépoles nos cinco continentes, mas ha

indicios de melhoria

MARCIA PINNA RASPANTI

MOBILITY

FUTURES @

O estudo Mobility Futures, da Kantar,
avaliou diversos aspectos ligados a mobi-
lidade como o uso de aplicativos de trans-
porte, usuarios conscientes, nivel de satis-
facdo dos passageiros e indice de viagens
compartilhadas. A pesquisa abrangeu 31
cidades em diferentes paises e ouviu 20 mil
pessoas. Quanto a mobilidade em geral,
Sé&o Paulo fica em trigésimo lugar, a frente
apenas de Nairdbi, capital do Quénia. Jo-
hanesburgo, na Africa do Sul, aparece em
29° lugar. De acordo com o estudo, isso
se deve principalmente a infraestrutura pu-
blica limitada que dificulta a facilidade de
movimentacao.

Porém, nem tudo é negativo: a capital
paulista esta em oitavo lugar no ranking
de usudrios conscientes. Luciana Pepe, di-
retora de contas da Kantar, destaca que
S&o Paulo é o lar de alguns dos passagei-
ros mais ecolégicos do mundo. “No en-
tanto, ainda ha trabalho a ser feito para

48 | TECHNIBUS - 145

melhorar a infraestrutura na cidade. Ela
esta atrasada no que diz respeito a mobi-
lidade das cidades. E isso se traduz em um
nivel de infelicidade maior. Mas vale lem-
brar que todas as cidades s&o diferentes
em relagdo as suas questdes de mobilidade
e suas solucdes. Entender essas diferencas
ajuda”, observa.

Os indices comparativos avaliam as cida-
des em relagdo a diversos fatores: popula-
cdo, meio ambiente, economia, transporte
publico e mobilidade geral. “Analisar as cida-
des mais bem classificadas para aprender e
entender como implementar medidas de mo-
bilidade mais efetivas pode ajudar os gover-
nos e municipios a poupar tempo e dinheiro.
Também vai ajuda-los e obter discernimen-
tos que nunca teriam imaginado se nao fos-
se pelo nosso ranking de cidades. Pensar de
forma mais inteligente e ndo gastar demais
pode ser a forma mais simples de acelerar a
transformagéo da mobilidade”, completa.

A capital paulista também se destaca po-
sitivamente no uso de aplicativos, item em
que aparece em oitavo lugar. “Isso mos-
tra uma populagdo aberta a usar tecnolo-
gia para melhorar a sua locomocao e usar
meios alternativos e mais ecoldgicos de
mobilidade. Diretamente, fornecem possi-
bilidade de maior utilizacdo de bicicletas e
patinetes elétricos, por meio dos servicos de
compartilhamento. Indiretamente, facilitam
o planejamento da mobilidade diéria dos ci-
dadaos, beneficiando a utilizacdo de trans-
porte publico e também o uso mais moder-
no dos automoveis, com aplicativos para
programacdo de caronas e compartilha-
mento de trajetos, aplicativos de navegacao
para melhoria de rotas e para solicitacdo de
taxis”, afirma Luciana Pepe.

“Infelizmente, isso ndo é o suficiente se
nao é acompanhado de iniciativas publicas
que melhorem a infraestrutura geral. Ci-
dades bem avaliadas geralmente tém um
conjunto de pontos positivos que incluem
essa infraestrutura, uma cultura maior de
compartilhamento e outros fatores que po-
dem influenciar no uso menor de aplicati-
vos”, informa a especialista.

CONTRASTES — As cidades da América
Latina analisadas pelo estudo estédo atrasa-
das em relacdo ao resto do mundo no que
diz respeito a mobilidade urbana. A Cidade
do México fica em 25° lugar no ranking de
mobilidade geral, uma colocagdo ruim, mas
ainda a frente de Sao Paulo. As duas cida-
des pontuam significativamente abaixo da
média na andlise de Kantar. Isso se traduz
em passageiros muito infelizes, com as duas



cidades se classificando bem abaixo da mé-
dia no indice de felicidade do passageiro,
com S3o Paulo em 28° lugar e a Cidade do
México em 30°, na avaliacdo da empresa.

As dez cidades que lideram o ranking
de mobilidade geral da Kantar sdo: Berlim,
Auckland (Nova Zelandia), Moscou, Nova
York, Munique, Mildo, Montreal, Varsovia,
Londres e Paris. “A capital alema est4 no
topo devido as suas viagens econémicas e
facilidade de acesso a uma ampla varieda-
de de infraestrutura de transporte publico e
servicos de compartilhamento de viagens.”
Curiosamente, a facilidade de se locomover
nem sempre se traduz em atitudes emocio-
nais positivas, quando se trata do indice de
felicidade dos viajantes, os residentes de
Munique e Berlim ndo estdo entre os dez
primeiros colocados, figurando em 12° e
18° lugares. Os passageiros mais satisfeitos
sdo os de Chengdu, na China, e de Jacarta,
na Indonésia.

A Kantar também avaliou as maiores ci-
dades do mundo em suas credenciais am-
bientais em seu indice Green Commuter.
Segundo a andlise, as cidades asiaticas
estdo liderando o caminho, com Téquio
ocupando o primeiro lugar, sequida por
Pequim e Cingapura. Na Europa, Londres
se classifica como o local com passagei-
ros mais ecoldgicos devido a sua extensa
rede ferrovidria e subterranea. No entanto,
as cidades alemas estdo ficando para tras
no indice Green Commuter, devido a pro-
porcOes relativamente altas de motoristas
solitarios em comparacdo com seus cole-
gas europeus. Munique e Berlim tém uma
participagdo percentual acima da média de
motoristas solitarios em 30% e 26%, res-
pectivamente.

0 estudo apontou ainda a Mobilidade
Como Servico (Maa$, da sigla em inglés)
como principal tendéncia do setor automo-
tivo. Os paulistanos tém uma boa disposi-
¢d0 em usar apps para mobilidade, portan-
to, a aderéncia ao Maa$ deve ser natural,
j& que é muito facil entender seus impac-
tos: o meio ambiente sera beneficiado,

uma vez que diminuindo a frota de veicu-
los em circulacdo nas vias haverd menos
emissdo de poluentes; o cidaddo contara
com menos congestionamento, reducao
dos acidentes de transito, menos tempo de
espera pelo meio de transporte e, até mes-
mo, reducdo de custo.

“A viabilidade do Maa$S passa, neces-
sariamente, pela tomada de decisdes do
transporte publico e do privado nesta dire-
¢ao. Tera que haver uma mudanca de pa-
radigma no setor de transporte, visando a
sustentabilidade”, acredita a especialista.
Outras cidades, como Berlim, estao come-
cando a transformar a mobilidade multi-
modal ao usar uma tecnologia inovadora e
integrada que permite 0 acesso a cada rota
possivel e a cada meio de transporte pu-
blico, oferecendo as pessoas mais opg¢oes
confidveis e eficientes de deslocamento. A
Alemanha por sinal, sai na frente nas solu-
¢oes para mobilidade compartilhada, com
dois players locais (BMW e Daimler) ofere-
cendo alternativas eficazes e de baixo cus-
to para o compartilhamento de carros.

FUTURO - O estudo Mobility Futures da
Kantar também aponta que 2030 sera o
ponto de mudanca global da mobilidade
sustentavel nas maiores cidades do mun-
do. A pesquisa prevé que as viagens de
carro particular diminuirdo em 10% na
proxima década. A ascensdo da economia
compartilhada, a multimodalidade e veicu-
los autdnomos, juntamente com o enve-
lhecimento da populagdo global, reduzirdo
a necessidade de posse de carro.

Esse declinio serd compensado pelo au-
mento do uso de transporte publico, ciclis-
mo e caminhada, a medida que os cidadaos
mudam para maneiras mais ecoldgicas de
viajar. Até 2030, esses meios de transpor-
te mais ecoldgicos representardao 49% de
todas as viagens realizadas contra 46%
para carros, que atualmente representam
51% das viagens. Viagens de taxi e com-
partilhamento ou carona, além de outros
meios, como balsas, serdo responsaveis

Luciana Pepe: “Ha trabalho a ser feito para
melhorar a infraestrutura de Sao Paulo”

pelos 5% restantes.

A Kantar projeta que, nas 31 cidades
pesquisadas, cerca de 36,7 milhdes de ha-
bitantes das cidades mudardo a maneira
de viajar nos proximos dez anos. Manches-
ter estd marcada para ver a maior mudan-
¢a no uso de transporte, sequida por Mos-
cou e Sao Paulo. “Promover e investir em
tecnologia para mobilidade urbana sera
fundamental para facilitar a transicdo para
solucdes de transporte mais inteligentes
e sustentaveis”, afirma Luciana Pepe. “A
pesquisa descobriu que 40% das pessoas
em todo o mundo estdo abertas a adotar
novas solucdes inovadoras de mobilidade;
mas nem todas as cidades estdo prontas
para a transformagdo da mobilidade.”

S&o Paulo é uma das cidades mais con-
gestionadas da América do Sul, dificul-
tando a locomocdo com eficiéncia. Mas,
embora atualmente o transporte publico
represente uma parcela significativa das
viagens, o sistema de transporte esta su-
perlotado, atrasado e com pouca conexao.
Nos proximos dez anos, a Kantar proje-
ta as seguintes mudangas nos modos de
transporte na capital paulista: crescimen-
to de 10% no uso de transporte publico,
25% nas caminhadas, 47% no uso de bi-
cicletas e reducdo de 28% na utilizagdo de
carros. Algumas medidas de infraestrutura
estdo em andamento, incluindo a extensao
das linhas de metr6 e trem. [ |
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Il TECNOLOGIA

Empresa 1 lanca bilhetagem

online baseada em conta

Sistema permite que as transacoes de compra de crédito e uso
de passagens possam ser mantidos em um backoffice na nuvem

MARCIA PINNA RASPANTI

A Empresa 1 abre 2020 com novos pro-
jetos que envolvem a modernizacéo do sis-
tema de bilhetagem e a produgéo de novos
hardwares. O processo de evolucdo, que
teve inicio ha alguns anos com a inclusao
do 4G nos validadores e a insercdo de no-
vas tecnologias de pagamento, avanca em
direcdo a integracdo. A empresa acredita
que o Brasil estd preparada para entrar na
era da bilhetagem online e oferecer um
servico centrado no usuario do sistema.

Com o sistema de bilhetagem onli-
ne baseado em contas desenvolvido pela
companhia, que recebe o nome de Sigom
Cloud, as transacdes de compra de crédito
e uso de passagens passam a ser mantidos
em um backoffice na nuvem. “Isso deixa
0 processo muito mais dindmico, flexivel
e prepara o sistema de bilhetagem para
novas funcionalidades, como o Account
Based Thicketing (ABT). Essa solucdo é a
base para a integracdo da bilhetagem ele-
tronica”, afirma Marcionilio Sobrinho, dire-
tor técnico da Empresa 1.

“Antes, os validadores ficavam isola-
dos nos veiculos, agora tém acesso a uma
central na nuvem”, acrescenta Marcionilio
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Sobrinho. As regras de tarifacdo passam a
ser processadas em uma aplicacdo do Si-
gom Cloud, podendo substituir as re-
gras embarcadas dentro do validador
e permitindo a aplicagdo de novos
modelos de tarifa-
cdo, agilidade na
mudanca de tari-
fas e de matriz ta-
rifarias, por exem-
plo, eliminando o
tempo de espera entre a apli-
cacdo tarifaria e a sincronizacdo de tabelas
com os veiculos do modelo atual.

Todo o sistema foi pensado para convivén-
cia entre o modelo anterior e 0 novo, evitan-
do contratempos nas transicoes e tornando
mais rapido o processo de habilitacdo grada-
tiva e transparente. “O sistema funciona so-
mente com validadores online. Caso os equi-
pamentos sejam do modelo antigo, ou seja,
off-line, é necessario trocar o hardware”, ex-
plica o diretor técnico da Empresa 1.

Os saldos dos cartdes passarao a ser
contidos em uma conta do usuério, o que
representa um passo em direcdo ao ABT.
Isso significa a possibilidade de uma conta
online para que o passageiro consulte sal-
do e histérico de uso em tempo real, com
garantia de seguranca pelo encadeamen-
to de transacOes (tecnologia utilizada no
blockchain) para certificacdo de origem e
confiabilidade das informac6es. “As con-
tas precisam ser inviolaveis, assim como o
banco de dados, por isso ha todo um apa-
rato de sequranga semelhante ao do siste-
ma bancério”, afirma Marcionilio Sobrinho.

Segundo a Empresa 1, o operador terd

mais transparéncia e flexibilidade com o
sistema, podendo fazer cobranca por tre-
cho percorrido, integracao com outros mo-
dais e promocoes tarifarias. “Em Fortaleza,
com o Sigom Cloud, o passageiro podera
usar seu cartao de transporte para o trans-
porte sob demanda, por exemplo. Mogi
das Cruzes, onde a bilhetagem esta sen-
do modernizada, também ird contar com a
nova solucdo”, enumera.

EQUIPAMENTOS — Para viabilizar essa
evolucdo, a empresa investiu em novos
mecanismos de seguranca, que trabalham
para que toda a informacéo de histrico e
saldo seja cifrada e protegida. Outra no-
vidade é o validador SPX700 na versao
SPX700EX, com processador ARM Cortex
A7 QuadCore 1.1GHz, meméria ampliada,
Bluetooth e eSim, um equipamento com
capacidade para processar simultanea-
mente bilhetagem e sistemas inteligentes
de transporte (ITS).

Também estdo sendo lancados para o
mercado dois modelos de console, um equi-
pamento que é usado para fazer a interacdo
com o motorista, em frotas que ndo utili-
zam o validador inteligente. O SCM400 é
um computador de bordo, “all in one”, para
uso associado ao sistema de bilhetagem
eletronica, incluindo operages de teleme-
tria, sistemas de gestdo de frota e ITS. Um
hardware com 0s recursos para uma opera-
cao independente. O SCM300 é uma versdo
que tem como funcdo principal a interface
com o motorista. Os dois modelos tém dis-
play de sete polegadas padrdo touchscreen,
facilitando a usabilidade do operador. m



H BILHETAGEM

Montes Claros renova
transporte coletivo

O consodrcio Mocbus, operador da cidade mineira, realiza renovacao
de frota e atualizacao tecnolégica com soluc¢oes da Prodata Mobility Brasil

MARCIA PINNA RASPANTI

0 validador é capaz de realizar transac6es em tempo real via a tecnologia Procloud ABT

0O sistema de transporte por onibus de
Montes Claros, em Minas Gerais, promo-
veu total reformulacdo de seu sistema de
bilhetagem com tecnologia Prodata Mo-
bility Brasil. O municipio conta com uma
frota de 156 veiculos, pertencentes as em-
presas Solaris Transportes e Auto Lotacdo
Princesa do Norte (Alprino), que formam o
consorcio Mocbus. O processo de migra-
cdo foi realizado em janeiro, com a chega-
da da frota e com o respectivo desligamen-
to completo do sistema antigo.

A migracdo para 0 novo Sistema ocor-
reu dentro dos 6Onibus, sem necessidade
de troca dos cartdes antigos. Montes Cla-
ros passa a contar com a solucdo de opera-
cdo online Procloud da Prodata. “Com essa
inovacdo, todas as informacdes, que antes
estavam no cartdo, passam a ser armaze-
nadas na nuvem. O cartdo antigo se torna
apenas uma chave de entrada para 0 usua-
rio. A migragdo ocorreu sem prejuizo algum
a populagdo”, comenta Cristiano Marcondes,

gerente comercial da Prodata Mobility Brasil.

De acordo com Marcondes, somente de
1% dos mais de 300 mil cartdes teve pro-
blemas. Os 6nibus de Montes Claros trans-
portam 1,7 milhdo de passageiros por més,
distribuidos em 38 linhas. “Agora, a bilhe-
tagem funciona online, o que reduz drasti-
camente a possibilidade de fraude, trazen-
do mais seguranca para os operadores e
usuarios”, observa.

Os 0Onibus também foram equipados
com validadores da Prodata. “Com as no-
vas tecnologias embarcadas, o validador
tem caracteristicas de um computador de
bordo e é capaz de realizar transacdes em
tempo real via a nossa solucdo Procloud
ABT, além da possibilidade de envio on-
line da atualizacdo da lista de recargas e
da lista de bloqueios”, informa Marcondes.

0 validador possui tecnologia 4G, GPS,
wi-fi, tecnologia com leitores QR Code,
integrado com a nossa solucao de bio-
metria facial. O projeto prevé também a

implantacdo da nossa solucdo de moni-
toramento de frota. “Com a geolocaliza-
cdo dos 6nibus, é possivel dar informacées
sobre horarios e rotas a populagdo. Além
disso, essas informacdes permitem as ope-
radoras fazer todo o gerenciamento das
viagens”, explica Marcondes.

Jaqueline Camelo, gestora do consorcio
Mocbus, salienta que os investimentos fei-
tos na modernizacdo do parque tecnolo-
gico tém foco na recuperacdo da deman-
da de passageiros, mas principalmente na
satisfacdo do cliente, facilitando seu aces-
50 a0s meios de pagamento e a novas tec-
nologias. Também ressalta o curto espago
de tempo em que foi possivel migrar para
o sistema, levando em consideragdo o uso
de tecnologias avancadas, como o Pro-
cloud, que possibilitaram tal agilidade, in-
clusive sem a necessidade da troca de car-
tdes, mitigando problemas operacionais e,
sobretudo, reduzindo custos.

Em 2019, Montes Claros realizou um pro-
cesso de licitacdo do transporte publico. Por
exigéncia contratual, o consércio gestor fi-
cou obrigado a aumentar o nimero de vei-
culos em circulagdo, de 130 para 156. Além
disso, a frota deverd ser renovada a cada
cinco anos durante a vigéncia do contrato,
que é de 20 anos. Os novos dnibus possuem
ar-condicionado, piso rebaixado, motor tra-
seiro para reduzir o ruido para o motoris-
ta e GPS, permitindo o monitoramento em
tempo real de sua localizacdo. Esse moni-
toramento sera utilizado, a principio, pela
MCTrans, mas posteriormente todos 0s usu-
arios do servico poderéo localizar os veicu-
los, por meio de aplicativos. [ |
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[l MOBILIDADE

Evolucao tecnologica
dos sistemas de ITS

Com o CITbus Next Generation, a Tacom promete disponibilizar as operac6es
brasileiras os mesmos recursos baseados em Maa$S que promovem
a melhoria da gestao e da mobilidade urbana ao redor do mundo

MARCIA PINNA RASPANTI

A Tacom traz para o mercado o CITbus
Next Generation que agrega funcionalida-
des como comunicagbes online, elimina-
cdo dos sistemas de garagem e migracao
para plataforma na nuvem. A bilhetagem
online possibilita uma série de beneficios
se comparada ao atual modelo offline.
"0 processamento das informacdes relati-
vas a bilhetagem passa a ser online e esta
modalidade abre espaco para adocdo de
outra tecnologia muito em voga nas ope-
racbes internacionais: o sistema ABT (Ac-
count Based Ticketing ou carteira virtual),
em que 0 Usuario passa a ter uma conta de
créditos de transporte virtual armazenada
na nuvem, e os bilhetes consumidos sdo
validados por meio de um QR Code gerado
no aplicativo mobile”, explica Marco Anto-
nio Tonussi, diretor de marketing e merca-
do da Tacom.

A partir do ClTbus Next Generation,
0s atuais sistemas Tacom serdo migrados
para a estrutura cloud, que deverd ocor-
rer até o final de 2020, nas operacdes de
grande porte como Belo Horizonte, Salva-
dor, Regido Metropolitana de Porto Ale-
gre, Vitdria e Teresina.

Segundo a empresa, a migracao dos sis-
temas para a nuvem representa a reducao
de grande parte dos custos de infraestru-
tura, implantacdo e suporte decorrentes
da necessidade de uma infraestrutura local
nas garagens de coleta e transmissao de
dados. “Além disso, a gestao da operacao
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se torna muito mais ‘pré-ativa’ em funcao
de ndo ter a necessidade de esperar até o
final do dia para consolidagdo dos dados
coletados pelos validadores embarcados
ao longo dos trajetos e sim ter uma infor-
macdo online e no momento certo”, des-
taca Tonussi.

Na bilhetagem online do CITbus Next
Generation, as conexdes com o sistema
central passam a ser em intervalos curtos e
frequentes. Dessa forma, o validador em-
barcado transmite ao servidor central to-
dos os dados que antigamente s6 eram
transferidos quando os carros retornavam
as garagens. Procedimentos importantes
como acerto do cobrador e cargas de cré-
ditos dos cartdes de transporte passam a
ser transferidas para os veiculos ao longo
do horario comercial, permitindo que es-
tes cartdes sejam recarregados nos valida-
dores ainda durante as viagens e os acer-
tos sejam feitos varias vezes ao longo do
dia, possibilitando uma visdo financeira da
operacao muito mais realista e atual.

Além disso, o tratamento de bloqueios
de cartdes para 0s mais diversos motivos,
inclusive fraudes, passam a ser igualmen-
te online, com as listas de bloqueio sendo
transferidas constantemente para os vei-
culos, permitindo que estes cartdes sejam
bloqueados nos validadores em operacao
nas linhas. O gestor da operacdo passa a
ter acesso a informacdes constantemente
atualizadas em painéis e dashboards sobre

as viagens realizadas, nimero de passa-
geiros transportados, faturamento das via-
gens, volume de créditos carregas nos car-
tdes, além de varios outros indicadores de
transporte.

“A comunicacdo dos validadores com o
sistema central pode ser feita por meio de
comunicagao do préprio validador, ou pela
Upex ou do painel do motorista. A opgdo
escolhida vai depender das caracteristicas
da operagdo em questdo, mais especifica-
mente dos equipamentos embarcados dis-
poniveis. Caso o sistema completo de ITS
da Tacom (CITbus ) esteja instalado, todos
0s sistemas e equipamentos trabalham in-
tegrados e intercambiando dados o tem-
po todo. O sistema central da bilhetagem
e o centro de comando operacional (CCO)
recebem online dados consolidados capta-
dos em ambiente embarcado pelos varios
equipamentos instalados”, resume.

Tonussi explica que a atual infraestru-
tura de telecomunicacdo brasileira ndo
suporta transacdes online que ocorram
em tempo real. Muitas zonas de sombra
permanecem na rede de telefonia movel.
No modelo adotado, as transagbes per-
manecem sendo autenticadas dentro dos
onibus, mas transmitidas em intervalos de
tempo curto, oferecendo todas as vanta-
gens de um sistema com atualizacdes qua-
se que simultaneas, sem a dependéncia de
um sistema de comunicacdo incompativel
com a realidade do pais. u



Poder saber onde e
guando seus
passageiros sobem e
descem do seu
onibus deixou de ser
um desejo e virou

realidade.

www.vejasuafrota.com.br
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Il MULTIMODALIDADE

BlaBlaCar comeca
a vender passagens

para viagens rodoviarias

Plataforma multimodal para longas distancias firma parcerias
com operadoras de transporte como Eucatur, Santo Anjo
e Santa Cruz

MARCIA PINNA RASPANTI

Com 87 milhdes de participantes es-
palhados em 22 paises, a BlaBlaCar che-
gou ao Brasil em 2015 e ja ultrapassou
os cinco milhdes de usudrios em territd-
rio nacional. Agora, a empresa quer se
tornar uma plataforma multimodal que
oferece opc¢do de compra de passagens
rodovidrias para distancias acima de 70
quilémetros. Para isso, tem buscado par-
cerias com os operadores de linhas re-
gulares.

A Eucatur foi uma espécie de projeto-
piloto nesse novo servigo, que comegou
em inicio de fevereiro. “Fizemos um lan-
camento de baixa escala para verificar
0s possiveis problemas, mas o primeiro
més foi bastante positivo, de acordo com
a propria empresa e com 0S USUArios.
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muitos assentos vazios nos Onibus. Va-
mos ajudar as empresas do setor a ven-
der, distribuindo melhor os trechos de
viagem, além de ajuda-las a entender
melhor o perfil de consumo de seus
usuarios. Por meio da plataforma,
podemos observar as tendén-
cias do mercado e as preferén-
cias e necessidades dos passa-
geiros”, explica.
Para o futuro BlaBlaCar quer
se tornar uma platafor-
ma intermodal, per-
mitindo que o

Santo Anjo e Santa Cruz também j4 fe-
charam conosco. E temos outras empre-
sas que também serdo parceiras, mas
ainda ndo podemos divulgar quais
sao”, informa Ricardo Leite, dire-
tor da BlaBlaCar no Brasil.

Segundo o gerente da uni-
dade de negédcios de 6nibus da
companhia, Igor Soares, a Bla-
BlaCar detectou um gargalo na
oferta de passagens rodoviarias.
“Ha muita gente querendo viajar
e, a0 mesmo tempo, ha

usuario  possa,

Igor Soares: “Vamos em uma mes-
ajudar as empresas .

do setor a vender ma viagem,

passagens” combinar 0



transporte rodoviario e a carona de lon-
ga distancia. "Isso ainda ndo é possivel,
mas é um dos nossos objetivos. Hoje, o
passageiro pode comprar a passagem
rodoviaria e, chegando ao destino, bus-
car uma opcao de carona para completar
o trajeto. Mas, o usuario ainda pode nao
fazer isso de uma so6 vez. Dentro de um
ou dois anos, acredito que poderemos
dar esse passo”, explica Leite.

0 pagamento das passagens pode ser
feito com cartdo de crédito. £ cobrada
uma taxa de conveniéncia do passagei-
ro, mas Leite afirma que o valor é menor
que das outros portais virtuais. O em-
presario de 6nibus ndo paga nada para
oferecer suas passagens na BlaBlaCar,
mas se for realizada a venda, paga uma
comissdo de valor semelhante ao que é
cobrado por sites e aplicativos de comer-
cializacdo de bilhetes, como uma espécie
de taxa de agenciamento.

De acordo com Igor Soares, o0 novo
sistema ainda ndo estad terminado, pois
outras funcionalidades serdo agregadas.
“Hoje, ndo é possivel parcelar os valores,
mas em breve haverd essa possibilidade.
Os usudrios também poderdo avaliar a
viagem e a empresa de transporte rodo-
viario, o que é importante tanto para o
passageiro quanto para o operador”, co-
menta.

Soares destaca que a BlaBlaCar ofe-
rece uma série de vantagens em rela-
cao as outras plataformas semelhantes,
sendo um sistema mais amigavel para o
usuario. "A usabilidade é diferenciada, e
também disponibilizamos funcionalida-
des como a possibilidade de escolha de
diferentes classes de assento e uma lis-
ta de informacdes Uteis que ajudam na
hora de planejar a viagem. Nao ha ne-
cessidade de telefonar para o operador
ou ir pessoalmente aos guichés de venda
para obter todas informagdes”, garante.

Em termos de mobilidade, Leite acre-
dita que a BlaBlaCar tem um papel im-
portante para quebrar paradigmas. “A

compra virtual evita as filas em ro-
dovidrias e permite que o usuario
faca as melhores escolhas. Mu-
nido de todas as informacodes
necessarias, ele pode escolher
0 que lhe é mais conveniente”,
aponta o diretor da companhia.

NO MUNDO - No seg-
mento de carona, a
BlaBlaCar opera co-
nectando os condu-
tores que circulam
com assentos vazios
em seu veiculo com
passageiros viajan-
do na mesma dire-
¢do, para que com-
partilhem a viagem
e 05 custos. Segundo a

empresa, a plataforma pode deixar uma
viagem de carro até 75% mais econdmi-
ca. O percurso de ida e volta entre Sdo
Paulo e Rio de Janeiro (cerca de 430 qui-
|6metros por trecho), por exemplo, pode
custar até R$ 400 para um condutor. A
participacdo sugerida para cada passa-
geiro é de R$ 65 por trecho. Comparti-
lhando a viagem com dois passageiros
na ida e na volta, a economia serd de
R$ 260.

Na Franca e na Alemanha, além das
caronas, a empresa atua na venda de
passagens e na operacdo das linhas ro-
doviérias, com uma frota terceirizada.
“Nesses paises, contamos com O6nibus
Que usam a nossa marca, apesar da fro-
ta ndo ser prépria”, detalha Leite. No
Brasil, Leite garante que a BlaBlaCar ndo
pretende atuar na operacéo de transpor-
te. “Somos especialistas em market pla-
ce e iremos manter o foco nisso”, des-
taca.

J& nos paises do leste europeu, a com-
panhia trabalha de forma semelhante ao
que ocorre no Brasil, com parceria com
operadores de transporte rodoviario. As-
sim, a BlaBlaCar pretende tornar-se a

Ricardo Leite: “Somos
especialistas em market place
e vamos manter o foco”

principal referéncia em viagens
rodoviarias compartilhadas. "Ja
somos a maior plataforma de
transporte terrestre  no
Brasil”, afirma Igor So-
ares.

A ideia de criar a
BlaBlaCar surgiu no
natal de 2003, quan-
do o fundador Frédé-
ric Mazzella, entdo
estudante de Stan-
ford em férias em

Paris, queria visitar a
familia no interior da
Franca. Ele ndo tinha carro
e os trens estavam cheios. Sua irma fez
um longo desvio para pega-lo e, no ca-
minho, ele viu estradas cheias de carros
com apenas um ocupante. Mazzella re-
solveu criar uma solucdo que conectasse
condutores e passageiros para a divisao
de custos. A proposta saiu do papel trés
anos depois.

De acordo com dados fornecidos pela
companhia, mais de 1,4 bilhdo de euros
foram economizados pelos usuérios da
BlaBlaCar desde sua criacdo e 30 bilhdes
de quilémetros ja foram compartilhados
pela comunidade desde a sua criagao.
Hoje, a empresa tem 700 funcionarios
em 12 escritdrios internacionais.

A BlaBlaCar chegou ao Brasil em no-
vembro de 2015, com o site e 0 app para
iPhone e Android. Desde o lancamento
da filial brasileira, ja foram criadas mais
de 28 mil rotas para viagens intermuni-
cipais, mais de 30 milhdes de assentos
foram compartilhados. As rotas mais
percorridas no Brasil nos Ultimos 12 me-
ses foram entre Campinas e Sdo Paulo,
Floriandpolis e Porto Alegre, Cabo Frio e
Rio de Janeiro, e Sao José dos Campos e
a capital paulista. u
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Volkswagen entrega 6nibus para
turismo ecoldgico em Galapagos

A Volkswagen Caminhdes e
Onibus enviou para o Arquipé-
lago de Galdpagos, provincia
do Equador, cinco Volksbus
17.230 OD. Os veiculos serdo
utilizados pela Buzztrans, em-
presa responsavel pelo trans-
porte de passageiros para o
aeroporto na ilha de Baltra,
no aeroporto ecolégico de Ga-
ldpagos, contribuindo para a
reducdo de emissdes e bene-
ficiando todas as espécies Uni-
cas de Galapagos.

Os 6nibus ecoldgicos, aten-
dem as normas de emissdes
Euro 5 e foram entregues pela
Intrans, representante oficial
da VW Caminhées e Onibus.
“Estamos orgulhosos por ser-
mos a primeira imagem que

0 turista tem quan-
do chega a Galdpa-
gos, porgue nossos
veiculos  transmitem
respeito  pelo meio
ambiente”,  afirma
Rubén Romaén, ge-
rente da Intran.

Os veiculos contam com
TV de 22 polegadas, came-
ras de seguranca, reprodutor
de video, computador com
GPS e dois deles possuem
elevadores hidraulicos, to-
talmente adaptados para o
transporte de pessoas com
deficiéncia.

As ilhas Galdpagos sao um
arquipélago vulcanico loca-
lizado no Oceano Pacifico.
Suas terras isoladas abrigam
espécies de plantas e animais
ndo encontradas em outros
lugares. Foi 1& que Charles
Darwin encontrou nas dife-
rencas dos bicos de varias
aves, adaptados a alimenta-
¢do, um argumento para a
sua futura teoria da evolucao.

Busscar entrega dez 6nibus

A Busscar vendeu dez unida-
des do 6nibus El Buss 320 para
a Unimar, empresa capixaba que
atua no transporte de passagei-
ros no segmento municipal, fre-
tamento e locacdo.

Os veiculos serdo utilizados
para o transporte de funcionarios
da Vale, mineradora localizada
em Vitoria, que coloca o Estado
do Espirito Santo no patamar de
maior polo exportador de miné-
rio de ferro e pelotas do mundo.

Outras empresas do Espirito
Santo, que operam no transpor-
te de passageiros, como a Aguia
Branca, Aritur e Amanda, tam-
bém adquiriram recentemente
produtos marca Busscar, totali-
zando oito unidades, dos mode-
los VisstaBuss 340, VisstaBuss

El Buss 320 para empresa capixaba

400 e VisstaBuss DD.

Com motorizacdo dianteira
e suspensdo pneumatica, os El
Buss 320 sdo ideais para trafegar
em médias e curtas distancias.
O 6nibus possui atributos como
forca e durabilidade estrutural,
além de design clean, inspira-
do em conceitos automotivos.
O dispositivo de poltrona movel
(DPM), garante a acessibilidade
para pessoas com deficiéncia e
mobilidade reduzida.

0 veiculo tem 47 poltronas re-
clinveis e estofadas com revesti-
mentos exclusivos e de qualidade
superior, proporcionando confor-
to e aconchego. Sao equipados
com ar-condicionado, sistema
wi-fi, itinerarios eletrénicos e
conjunto 6tico em Led.

Volvo utiliza energia de fontes renovaveis na fabrica de dnibus na Suécia

A fabrica de 6nibus da Vol-
vo localizada na cidade sueca
de Boras tornou-se uma das
primeiras instalacbes de pro-
dugdo deste tipo de veiculo a
usar apenas energia renovavel.
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Todo consumo da unidade vem
de fontes como geragéo hidro-
elétrica e biocombustiveis.
“Temos muito orgulho de
reduzir o impacto climati-
co por meio do uso de fontes

renovaveis, livres de combusti-
veis fosseis. Nossa eletricidade
vem de geracdo hidroelétrica,
0 aquecimento usa biocombus-
tiveis e nas empilhadeiras usa-
mos eletricidade ou HVO, que
é um combustivel renovavel”,
afirma Joakim Wretman, ge-
rente de producdo da fabrica
da Volvo Buses em Bords.

Nos Ultimos anos, também
foram implantadas medidas que

reduziram o consumo de energia
em 15%. “Substituimos as tra-
dicionais lampadas fluorescen-
tes por Led e a iluminagdo da
area de manufatura passou a
ser regulada automaticamente
para permanecer ativa somen-
te durante a producdo efetiva.
Também nos asseguramos que
nenhum equipamento perma-
neca ligado quando ndo houver
necessidade”, diz Wretman.




Aumenta a reciclagem na fabrica
da Volkswagen em Resende

A Volkswagen Caminhdes e
Onibus aumentou a reciclagem
de residuos gerados com suas
atividades na fabrica de Re-
sende (RJ). O volume passou
de 56% a 81% em trés anos.
“Nosso plano é melhorar es-
ses indices cada vez mais como
parte de nosso compromisso
ambiental, ao mesmo tempo
em que investimos para o con-
sumo mais eficiente de energia,
agua e outros recursos natu-
rais", afirma Adilson Dezoto,
vice-presidente de producdo e
logistica da VWCO.

Além de aprimorar a coleta
seletiva e tornar a triagem mais
eficiente, a montadora incorpo-
rou melhorias em seu processo

e desenvolveu uma larga cam-
panha de conscientizacdo entre
seus colaboradores de forma a
atingir esse crescimento conti-
nuo na porcentagem de recicla-
gem de seus residuos.

A empresa também mo-
dernizou sua produgdo para
economizar recursos, com um
novo sistema de banhos de
pré-tratamento na pintura de
cabines. Com a utilizacdo de
uma nova tecnologia a partir
do fim do ano passado, a fa-
brica vai reduzir seu consumo
de agua anual em 450 mil li-
tros. “Apesar de uma producdo
maior em 2019, avangamos
também para reduzir o consu-
mo de energia em 5% a partir
de uma melhor gestao com sis-
temas automatizados e da ins-
talacdo de equipamentos mais
eficientes”, afirma Marcelo Vi-
dal, gerente executivo da enge-
nharia de manufatura.

Fabio D’Angelo assume a geréncia
de vendas de dnibus da Scania

Fabio D’Angelo é o novo
gerente de vendas de Onibus
da Scania no Brasil. Ele assu-
me 0 cargo antes ocupado por
Alan Frizeiro que foi transferi-
do para vendas de caminhdes.

Formado em engenharia
elétrica pela faculdade de En-
genharia Industrial (FEl) em
2001, com pos-graduacao em
administracdo de empresas
pelo centro universitario Unifei
em 2004, D'Angelo, com 41
anos, ingressou na Scania em
setembro de 2007 na area de
motores industriais e mariti-
mos. Iniciou como responsavel
pelo desenvolvimento do seg-
mento de geracdo de energia
e, a sequir, como gerente de
contas estratégicas e supor-
te as unidades de negécio da
Scania na America Latina.

Em maio de 2013 foi pro-
movido a gerente de ven-
das na América Latina para a

-

gestao estratégica e comercial
de todo o portfélio na regido.
Em janeiro de 2016, foi convi-
dado para comandar o merca-
do brasileiro.

No cargo de gerente de
vendas Brasil colocou em
pratica uma revolucdo no
modo da gestdo comercial,
da atuacdo da rede de con-
cessionarias, explorou novos
nichos e elevou a relacdo de
parceria com os clientes. Fi-
COU no cargo até o primeiro
semestre de 2019.

Marcopolo fornece primeiro New Senior para o Nordeste

A RCR Locacdo, um dos

principais  operadores  de
transporte das regides Nor-
te e Nordeste, recebeu 21
micro-onibus  New  Senior,

os primeiros do
novo modelo que entram em
opera¢do no Estado de Per-
nambuco. Os veiculos fazem
parte de uma negociagdo que
envolveu também 24 unida-

des do rodovidrio Ideale e
dois Paradiso 1200, que se
destinardo as aplicacbes de
fretamento para as empresas
Alcoa-Allumar, Mondelez e
Unilever.

“A venda reforca a presen-
ca da Marcopolo na regido
e em um segmento muito
importante, pois a RCR tem
grande penetracdo em ou-
tros estados, como Alagoas,
Bahia, Ceara, Maranhdo e
Paraiba, além de Pernambu-

co”, afirma Rodrigo Pikussa,
diretor do negécio 6nibus da
Marcopolo. Este ano a RCR ja
adquiriu mais de 100 6nibus
de varios modelos da Marco-
polo.

Os 21 micro-6nibus Senior
tém duas diferentes configu-
ragbes, com 23 e 31 poltro-
nas rodoviarias. Os 24 onibus
Marcopolo Ideale possuem
configuracdo para aplicagdo
fretamento, com 48 poltronas
do modelo rodoviario.
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[l ELETROMOBILIDADE

Linha opera apenas com modelos
100% eletricos em Sao Paulo

Segundo a Transwolff, os 6nibus movidos a eletricidade trazem mais
economia e mais conforto para os funcionarios e passageiros, além de
gerar menos poluicao do ar e sonora

MARCIA PINNA RASPANTI

Linha com 6nibus elétricos a bateria tem custos menores, de acordo com a Transwolff

Enquanto continua a polémica em
torno das exigéncias ambientais conti-
das nos novos contratos das empresas
que atuam em Sao Paulo, a Transwolff
celebra os beneficios dos veiculos mo-
vidos a eletricidade, que utilizam bate-
rias. Em novembro de 2019, a empresa
adquiriu 15 6nibus totalmente elétricos,
fabricados pela BYD. Os veiculos, apos
serem apresentados pelo prefeito Bruno
Covas, comecaram a circular imediata-
mente na linha 6030 Unisa-Campus 1
até o Terminal Sato Amaro.

Com autonomia entre 250 e 300 qui-
l6metros, a frota é composta por trés
veiculos com carroceria Marcopolo e
12 com carroceria Caio. "A capacidade
de passageiros dos elétricos é a mes-
ma dos modelos movidos a diesel. A
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linha 6030 transporta em média nove
mil passageiros por dia”, informa Paulo
Lima, diretor de novas tecnologias da
Transwolff.

Lima conta que a estrutura para a re-
carga foi realizada em sete meses. “A
empresa que fornece a energia é a Enel,
mesma companhia que fornece energia
para toda a cidade de Sao Paulo. A re-
carga dos 6nibus é feita em quatro horas
ou no tempo proporcional ao que houver
de energia nas baterias”, explica. Entre
as vantagens dos onibus elétricos, Lima
destaca os aspectos econémicos. “A li-
nha tem um custo bem menor, se com-
parada a outras semelhantes, que usam
frota a diesel”, declara.

De acordo com o diretor da Transwolff,
ainda ndo ha um estudo que mostre a

velocidade média da linha que utiliza
apenas veiculos movidos a eletricidade.
“Um estudo da SPTrans, empresa que
gerencia o transporte coletivo na cida-
de de Sdo Paulo, realizado em 2019,
aponta que no horério de pico a velo-
cidade média é de 17 quildmetros por
hora na regido”, destaca.

Na opinido de Lima, os beneficios
sao muitos. “Os 6nibus tém zero emis-
sao de poluentes, trazem economia na
hora do abastecimento, menor custo de
manutencao, e ainda sao totalmente si-
lenciosos e contribuem para reduzir o
aquecimento global. E os usuarios tém
se mostrado bastante satisfeitos, de
acordo com os depoimentos que rece-
bemos por meio de nossas midias so-
ciais”, enumera.

Os 6nibus elétricos da Transwolff con-
tam com sistema de telemetria, rede wi-
fi, tomadas USB para carregamento de
celulares, letreiros eletrénicos, validacdo
da passagem com o cartdo de crédito ou
por meio do celular.

Na hora de avaliar as metas de redu-
cao de emissdes estabelecidas pelos no-
vos contratos firmados no ano passado,
Lima lembra que as empresas deverdo
analisar quais as melhores op¢des para
suas operagdes. “A Transwolff é respon-
savel pelos testes da primeira frota de
dnibus elétricos de Sao Paulo e esté sa-
tisfeita com os primeiros resultados, mas
ainda ha muito o que se aprender com
este teste e outros que ainda precisam
ser feitos”, resume. .
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Onibus rodovidrio Mercedes-Benz.
Tecnologia que nao para de atrair
Nnovos passageiros.

Os novos 6nibus rodoviarios da Mercedes-Benz possuem inovagao e tecnologia em cada detalhe.

Desde o projeto a concepgao, utilizamos o que ha de mais moderno, alcangando um padréo de conforto

e seguranca nunca visto. Tudo isso aliado aos mais baixos indices de emisséo de poluentes, a economia

e a durabilidade para rodar em diversas condi¢des de pavimento. Uma verdadeira revolugé@o no transporte
coletivo, que eleva a outro nivel sua experiéncia a bordo de um Mercedes-Benz.
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